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ORYGINALNE I ZWYCZAJNE PAMIATKI Z tODZI SPOSOBEM
NA ZACHOWANIE WSPOMNIEN Z PODROZY

Abstrakt: Pamigtki s nieodlgcznym elementem podrézowania. Turysci bardzo czesto chcg miec jakie$ materialne wspomnienie z podrézy,
dlatego niemalze w kazdym miejscu, w ktérym si¢ pojawiaja mozna spotka¢ punkty sprzedazy pamiatek. Artykut jest proba przed-
stawienia charakterystyki pamigtek sprzedawanych w Lodzi. W pracy zdefiniowano pamiatke turystyczna oraz ukazano klasyfikacje
w $wietle literatury. Przedstawiono przebieg i wyniki dokonanych badar na potrzeby przedmiotu , Projekt badawczy”, w ramach ktére-

go przeprowadzono inwentaryzacje 16dzkich pamiatek.

Stowa kluczowe: pamiatki z L.odzi, producenci 16dzkich pamiatek, wspomnienia.

UNIQUE AND ORDINARY SOUVENIRS FROM tODZ AS A WAY TO PRESERVE MEMORIES FROM THE JOURNEY

Abstract: Souvenirs are inherent elements of traveling. Tourists often want have to some physical reminders, and for that reason small
boutiques can be found everytime sightseers are visiting the location. The main aim of this article is to specify the type of souvenirs
common in L£oédz. In the project we have elaborated the definition of ,souvenir” and pictured the classification in the literature.
Moreover, the article unveils the process and the results of the scientific research focusing on the stocktaking of the touristic mementos in

the £.6dz area.

Keywords: souvenirs from Lodz, manufactures of souvenirs of £6dZ memories.

1. WSTEP

Artykul jest podsumowaniem pracy wykonywanej
podczas przedmiotu ,Projekt badawczy”, realizowa-
nego podczas pierwszego roku uzupelniajacych
studiéow magisterskich na kierunku ,turystyka i re-
kreacja” na Uniwersytecie Loédzkim. Projekt zostal
opracowany w dwuosobowym zespole pod okiem
dr hab. Jolanty Wojciechowskiej, prof. nadzw. UL.
Koordynatorem calego przedmiotu byta dr hab. Syl-
wia Kaczmarek, prof. nadzw. UL.

Poczatkowym etapem byl dobér losowy grup
oraz ich opiekunéw i wymyslonych przez nich haset.
Nastepnie grupa miala za zadanie je rozszyfrowac
i w nawiazaniu do niego ulozy¢ temat pracy. Inspira-
gja do podjecia tematu niniejszego artykutu bylo hasto
»,Wiaderko, konewka, 16dzka woda najlepsza”. Zdanie
to nawiazuje do sprzedawanych w sklepie nalezagcym
do Zakladu Wodociagéw i Kanalizacji w Lodzi przed-
miotéw kojarzacych sie z woda (konewki, reczniki,
karafki, szklanki, bidony, doniczki), na ktérych umie-
szczone zostalo zdanie ,L6dzka woda najlepsza”. Do
niedawna przedmioty te sprzedawane byly réwniez
w Centrum Informacji Turystycznej przy ulicy Piotr-
kowskiej 87. Byla to oryginalna i niepowtarzalna forma

pamiatek. Niestety, sprzedaz zostala juz wycofana
z CIT-u, ale gadzety nadal mozna naby¢ w Zakladzie
Wodociagéw i Kanalizacji w bodzi (http://lodz.
naszemiasto.pl/artykul/gadzety-zwik-i-mpk-lodz-tra
fia-do-sprzedazy-centrum,3465133,artgal t,id, tm.html).
Przedmioty kojarzone z woda, ktére maja promowac
L6dz i budowac jej tozsamos¢ w tym zakresie staly sie
podstawa do poglebienia tematyki pamiatek.

2. COTO JEST PAMIATKA?
— DEFINICJE, RODZAJE | KATEGORIE

Nabywanie pamiatek podczas podrézy w celu podzie-
lenia sie zaré6wno nimi, jak i wrazeniami doznanymi
w trakcie wyjazdu z najblizszymi, bylo znane juz
w starozytnosci. Pierwsi podréznicy przywozili z wy-
praw przerézne przedmioty nieznane w kulturze,
z ktérej pochodzila, a ktére mialy na celu zaswiadczy¢
o pobycie w danym miejscu. Cytujac M. Banaszkie-
wicz: ,pamiatka sta¢ sie moze wszystko, pod warun-
kiem, ze jest namacalnym dowodem odbycia podrézy
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i faczy nas z przeszloscia” (http://post-turysta.pl/
artykul/pokaz-mi-pamiatka-z-wakacji-a-powiem-ci-
kim-jestes).

Mozna wyrézni¢ dwa rodzaje kupowanych pa-
miatek: ,, beda to rzeczy dostepne dla szerokiego grona
turystéw oraz przedmioty unikatowe, ktére moga
naby¢ bardziej majetne osoby (do tej grupy zaliczy¢
mozna np.: obrazy, antyki). Turysta kupujac pamiatke
kieruje si¢ indywidualnymi wzgledami estetycznymi,
uogélnionym obrazem o danym miejscu oraz zasob-
nosciag portfela (BANASZKIEWICZ 2012b). Ponadto pa-
miatki turystyczne mozna zaliczy¢ do grupy przed-
miotéw, ktére ,posiadaja spoleczne sensy”, zostaly
przez kogos zaprojektowane oraz wyprodukowane,
ale to nabywca tej pamiatki nadaje jej znaczenie oraz
wartos¢ (KRAJEWSKI 2004). Przedmioty maja dla nas
r6zna wartos¢é. Niektére kupowane pamiatki umiesz-
czone sa w widocznym miejscu naszego domu, aby
przypominaly o radosnych chwilach w trakcie pod-
rézy, a czasem zostaja schowane i zapomniane.

Jak twierdzi M. BANASZKIEWICZ (2012a): , Kupowa-
nie pamiatek jest nieodlaczna czescia rytuatu podrézo-
wania”. Stownik jezyka polskiego PWN (2000) opisuje
pie¢ znaczen stowa ,, pamiatka”, z czego trzy odwotuja
sie do pamiatek turystycznych. Pierwsze znaczenie ,to
co$ drobnego, co przywozimy z wycieczki lub pod-
rézy”, drugie ,to przedmiot, ktéry przypomina nam
o jakiej$ osobie lub wydarzeniu i jest dla nas cenny ze
wzgledu na nie”, trzecie, ,jesli dajemy komus co$ na
pamiatke, to dajemy mu to, aby o nas pamietal”.
W definicjach zwrécono uwage na takie cechy pamiat-
ki, jak: mobilnos¢ (przywozimy z podrézy), wspom-
nienie (zaréwno osoby obdarowanej, dajacej jakis
upominek, jak i wydarzen czy miejsc).

Bardzo wazna kwestia w podrézowaniu z punktu
widzenia kolekcjonowania pamiatek z niej sa jej po-
szczeg6lne etapy. M. BANASZKIEWICZ (2012b) powotujac
sie na Boyer, dzieli wyjazd turystyczny na trzy etapy:
podréz wyobrazona, przezyta i przedluzona. Przed-
luZeniu i utrwaleniu mitych wspomniefi z podrézy
maja sluzy¢ zakupione w miejscu wypoczynku pa-
miatki, ktére nastepnie eksponowane sa w miejscu za-
mieszkania i staja sie bodZcem do rozméw i wspom-
niefi. Wedlug M. BANASZKIEWICZ (2012b) ostatnim eta-
pem podrézy jest rozpakowanie walizek podréznych
i ustawienie w odpowiednim miejscu zdobyczy z pod-
rézy, czyli pamiatek.

W literaturze przedmiotu mozna znalezZé wiele
Klasyfikacji i podzialéw pamiatek. Najbardziej ogélny
podzial przedstawia A. WIECZORKIEWICZ (2012), po-
wolujac sie na Celia Lury ukazuje nastepujaca klasyfi-
kacje pamiatek:

a) przedmioty-podréznicy - do tej grupy zalicza
przedmioty zwigzane $cisle z danym miejscem,
jednakze w innym miejscu ich znaczenie sie nie
zmienia; sg to: dziela sztuki, wyroby rzemiesl-

nicze, przedmioty o znaczeniu historycznym,
politycznym lub religijnym;

b) przedmioty-wycieczkowicze - sa to rzeczy po-
chodzace z danego miejsca, ktére pamigtkami
W rzeczy samej nie sa, np. bilety wstepu, komu-
nikacji, pocztéwki, fotografie, znaleziony kamyk
albo inne przedmioty; czesto nie sa one kupo-
wane intencjonalnie jako pamiatka, ale staja sie
nig, gdy traca swoja funkcje uzytkowa w danym
miejscu;

¢) przedmioty-turysci - to pochodzace z danego
miejsca ubiory, programy telewizyjne, produkty
spozywcze, ktérych tozsamos¢ wskazuje na da-
ne miejsce; najwazniejsza kwestia jest ze symbo-
lizuja przebyty dystans.

Inng klasyfikacje opracowala K. SOSENKO (2009),
ktéra stwierdza, ze: ,Wyr6zni¢ mozna np. pamiatki
zakupione lub znalezione (kategorie te mozna rozwi-
na¢ na pamiatki zdobyte lub ukradzione, np. frag-
menty ruin antycznych lub sztuéce hotelowe z wygra-
werowanym monogramem), przedmioty uzytkowe
Iub calkiem bezuzyteczne, wytwory artystyczne, kicz,
marne rzemioslo, pamiatki osobiste, pamiatki uniwer-
salne dla wszystkich, pamiatki produkowane masowo
iunikat”.

Dos¢ rozbudowana klasyfikacja pamiatek turys-
tycznych przedstawia K. BUCZKOWSKA (2012):

— przedmioty/elementy odgrywajace konkretna
role w danym spoleczeristwie, a obecnie wiernie
odtwarzane na potrzeby rynku turystycznego,
np. bizuteria, dewocjonalia, stroje, naczynia, in-
strumenty muzyczne, zabawki;

— kosmopolityczne gadzety z nazwa miejsca (cze-
sto z etykietka: Made in China) np. breloczki,
magnesy, miniatury obiektéw, maskotki, kubki,
popielniczki, produkty Zywnosciowe;

— produkty zywnosciowe, np. alkohole, herbaty,
owoce, stodycze;

— produkty lokalne (przeznaczone dla ludnosci
miejscowej), np. kosmetyki, sprzety kuchenne,
ubrania;

— przedmioty/rzeczy zbierane osobiscie w miej-
scach pobytu, np. wszelakiego rodzaju bilety,
foldery, ulotki, mapy, kamienie, piasek z plazy;

— przedmioty/rzeczy zabierane, ,kradzione”
w miejscach pobytu, np. fragmenty zabytkoéw,
mydelka, szampony hotelowe, podstawki na
piwo;

— przedmioty nieuzywane przez dang spolecz-
nos¢, ale wytwarzane z mysla o turystach, np.
nozyki do listéw z ozdobna rekojescia, talerze
dekorowane, torby;

— przedmioty/elementy zakupione z potrzeby lub
zdobyte w trakcie podrézy, ktére nieplanowane
staly sie pamiatka, np. czapki, mapy, obuwie,
parasole;
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— pozostale, np. autograf znanej postaci, przepisy
kulinarne, prezenty od gospodarzy.

Podzial pamiatek z zupelnie innej perspektywy
przedstawiaja dwie autorki - J. Wojciechowska
i W. Kupis, ktére zwracaja uwage, ze rodzaj pamiatki
uwarunkowany jest otaczajacym sSrodowiskiem.
Autorki podaja nastepujaca klasyfikacje pamiatek tu-
rystycznych: przyrodnicze (naturalne), kulturowe (an-
tropogeniczne) i przyrodniczo-kulturowe. Przedsta-
wiony podzial jest uzalezniony od waloréw turystycz-
nych obszaru, gdzie dokonuje sie zakupu pamiagtek
(WOJCIECHOWSKA, KUPIS 2014).

Pamiatke turystyczna mozna réwniez definiowac
wedlug spojrzenia wykonawcy pamigtek oraz kupu-
jacego-turysty. W szczegoélnosci dotyczy to lokalnych
producentéw pamiatek, ktorych idea jest przekazanie
wartosci kulturowych specyficznych dla danego re-
gionu oraz jest to srodek promocji. W przypadku ma-
sowych wytwoércow pamiatek wartosci estetyczne
z zachowaniem lokalnych tradycji maja mniejsze zna-
czenie, poniewaz ukierunkowani sg na osiggniecie jak
najwiekszego zysku. Z kolei dla turysty pamigtka jest
wspomnieniem minionej podrézy, ktéra jest kupo-
wana dla siebie badZ w prezencie dla innych bliskich
0s6b (WOJCIECHOWSKA, KUPIS 2014).

W Swietle przeanalizowanej literatury mozna
stwierdzi¢, ze pamiatki dla turysty sa wspomnieniem
miejsca odbytej podrézy. Teze te potwierdzaja bada-
nia realizowane przez W. Kupis w 2010 r. na potrzeby
pracy magisterskiej napisanej pod kierunkiem prof.
Jolanty Wojciechowskiej pt. Wykorzystanie kultury ludo-
wej w pamigtkarstwie powiatu towickiego. Autorka pracy
magisterskiej przeprowadzila badania ankietowe z tu-
rystami przebywajacymi na Starym Rynku w Lowi-
czu, a takze wywiady z twércami pamiatek oraz oso-
bami odpowiadajacymi za promocje i rozwoj turystyki
w regionie. Niespelna polowa badanych turystow
odpowiedziala, Zze kupuje pamiatki, aby byly wspom-
nieniem miejsca, ktére odwiedzili, dla 20% ankietowa-
nych pamiatka z podrézy jest drobiazgiem bez szcze-
golnego znaczenia. Powyzsze wskazania zwigzane sa
z plcia badanych, wedlug ktérych kobiety charakte-
ryzuje wiekszy sentymentalizm, a co za tym idzie
sklonnos¢ do kupowania pamiatek. Podobne wnioski
przedstawia K. Buczkowska, ktéra przeprowadzila
badania wsréd pracownikéw naukowych, dydaktycz-
nych i administracyjnych Wydziatu Turystyki i Rekre-
acji Akademii Wychowania Fizycznego w Poznaniu
w kwietniu 2012 r. Wedlug przeprowadzonych badan
44% badanych przywozi pamiatki z podrézy, 28%
zazwyczaj kupuje pamiatki, 24% odpowiedzialo, ze
czasami. Jesli chodzi o cel przywozenia pamiatek to
76% odpowiedzialo, ze przypominaja o odwiedzo-
nych miejscach, nikt z badanych nie wskazal odpo-
wiedzi ,,Dzieki nim mozna chwali¢ sie gdzie sie bylo”
(BUCZKOWSKA 2012).

Bardzo czesto pamiatki kupuje sie nie tylko dla
siebie, ale réwniez dla bliskich oséb. Ten drobny gest
wynika z checi podzielenia sie swoja radoscia z od-
bytej podrézy, wspomnieniami albo jest odpowiedzia
na wczeéniej otrzymany prezent od tej osoby (BA-
NASZKIEWICZ 2011). Wedlug badan przeprowadzo-
nych przez Buczkowska pamigtkami, ktérymi najczes-
ciej kupuje sie dla innych sa kosmopolityczne gadzety
Z nazwa miejsca, nastepnie na réwni uplasowaly sie
produkty zywnosciowe przedmioty/elementy odgry-
wajace konkretng role w danym spoleczenistwie,
a obecnie wiernie odtwarzane na potrzeby rynku tu-
rystycznego (BUCZKOWSKA 2012). B. DONNERSTAG
(2009) twierdzi, ze pamiatki nie sa autentyczne ,sa
projektorem marzert”. Pamiatka ma na celu zatrzy-
manie czasu, ktéry nie wréci. Kazda rzecz pochodzaca
z miejsca wypoczynku moze by¢ pamiatka, np. wsze-
lakie bilety, kamienie, ulotki, mapy, to emocjonalny
stosunek do tych rzeczy nadaje im wartos¢, sentymen-
talna wartos¢ pamiatki.

3. METODOLOGIA | PRZEBIEG BADAN

Poczatkowym etapem przeprowadzenia badan byl
wybér miejsc, w ktorych sprzedawane s pamiatki.
Autorki postanowily skupi¢ sie na punktach infor-
macji turystycznej (IT), poniewaz tam najczesciej tu-
rysci docierajg na poczatku swojej podrézy. Wybrane
zostaly miejsca, ktérym oficjalnie nadano taka nazwe,
tj. Centrum Informacji Turystycznej****, Punkt Infor-
macji Turystycznej na Dworcu PKP Lodz-Kaliska**,
Punkt Informacji Turystycznej przy Stowarzyszeniu
Przyjaciét Starego Miasta oraz Punkt Informacji Tu-
rystycznej Regionalnej Organizacji Turystyki w Lodzi
(ROTWL) Manufaktura*** (http://pl.citlodz.pl/po
kaz/24,12,140,punkt-informacji-turystycznej-rotwl-ma
nufaktura). Wiekszos¢ z nich jest certyfikowana, co
oznacza, ze posiada nadana przez Polska Organizacje
Turystyki gwiazdke/ gwiazdki, ktére swiadcza o ja-
kosci swiadczonych ustug (https://www.pot.gov.pl/
dzialania/1/ polski-system-informacji turystycznej/ cer
tyfikacja-it). Po wstepnym rozeznaniu tego, w ktérych
punktach IT mozna naby¢ pamiatki, autorki zdecydo-
waly, aby przeprowadzi¢ badania réwniez w sklepach
Cepelia, znajdujacych sie w bliskiej odleglosci od
punktéw informacji turystycznej. Bylo to spowodo-
wane tym, ze tylko w dwoéch placéwkach IT sprze-
dawane sg przedmioty zwigzane z Lodzia. W czasie
badan okazalo sie, ze jeden ze sklepéw Cepelia nie
nalezy do sieci, ale ma prywatnego wlasciciela, dlate-
go tez zrezygnowano z przeprowadzania tam inwen-
taryzacji. Analiza wiekszej liczby sklepé6w byla ogra-
niczona ze wzgledéw na to, ze w trakcie trwania
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przedmiotu , Projekt badawczy” grupa, w ktérej pra-
cowaly autorki artykulu zmniejszyla sie z pieciu do
dwoéch os6b.

Lista miejsc, w ktérych miala sie odby¢ inwenta-
ryzacja przedstawia tab. 1. Dwa pierwsze punkty
podlegaja Urzedowi Miasta Lodzi, w Manufakturze
znajduje si¢ informacja, ktéra nalezy do Regionalnej
Organizacji Turystyki Wojewé6dztwa Lodzkiego, nato-
miast na Starym Rynku punkt IT dziala przy Sto-
warzyszeniu Przyjaciél Starego Miasta. Na liscie zna-
lazt sie réwniez sklep Cepelia znajdujacy sie na terenie
Manufaktury. Pamiatki sprzedawane sa tylko w pun-
ktach, ktére w tab. 1 zostaly wyréznione pogrubiona
czcionka i to w nich przeprowadzono badania.

Tab. 1. Inwentaryzowane obiekty, w ktérych
sprzedawane sa pamigtki z Lodzi

Lp. Nazwa Adres

1 |Centrum Informacji Turystycznej ***  |Piotrkowska 87

2 |Punkt Informacji Turystycznej na Karolewska 55
Dworcu PKP L6dz-Kaliska **

3 |Punkt Informacji Turystycznej przy  (Stary Rynek 1
Stowarzyszeniu Przyjaciél Starego
Miasta

4 |Punkt Informacji Turystycznej Rynek
ROTWE Manufaktura *** Manufaktury

5 |Cepelia - Manufaktura Ogrodowa 19a

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie badan.

Autorki zdecydowaly sie na przeprowadzenie in-
wentaryzacji, do ktérej uzyly skonstruowanej przez
siebie tabeli inwentaryzacyjnej. Zawierala ona infor-
macje dotyczace rodzaju pamiatki, ceny jednostkowej
lub przedziatu cenowego, opisu, w ktérym zwracano
uwage na material, ksztalt i wizerunek, jaki umiesz-
czany byl na przedmiotach, ekspozycji, a takze innych
uwag. Nastepnie postawiony zostal problem badaw-
czy, ktérym bylo dokonanie klasyfikacji asortymentu
pamiatek w 16dzkich punktach informacji turystycznej
i sklepie Cepelia. W celu jego zweryfikowania posta-
wiono sze$¢ pytan badawczych:

1. Jaki jest asortyment pamiatek zwiazanych z to-

dzig?

2. Jak r6znorodna jest oferta pamiatek?

3. Czy dostepne pamiatki kojarza sie z Lodzig?

4. Ktére 16dzkie symbole/miejsca/obiekty sa
przedstawiane na pamigtkach?
Jakie sa ceny oferowanych pamiatek w Lodzi?
6. Kto produkuje 16dzkie pamigtki?

arta inwentaryzacyjna wygladala nastepujaco:

o1

4. WYNIKI BADAN

Dzieki przeprowadzonej inwentaryzacji zebrano dane,
ktére pozwolily na scharakteryzowanie 16dzkich pa-
miatek, ich producentéw oraz poré6wnanie asortymen-
tu w wybranych punktach. Aby tego dokonaé prze-
analizowano karty inwentaryzacyjne i wybrano z nich
istotne informacje. Najwiekszy asortyment pamiatek
zwigzanych z L.odzig znajduje si¢ w punkcie IT w Ma-
nufakturze, najmniejszy natomiast na Starym Rynku,
co wynika z faktu, ze obok znajduje sie prywatna Ce-
pelia, w ktérej mozna otrzymac przedmioty kojarzone
z Lodzia. Do punktu na Starym Rynku nie dociera tak
wielu turystéw jak do punktu IT w Manufakturze, ale
osoby, ktére lubia ksigzki, albumy zdecydowanie po-
winny udac si¢ na Stary Rynek, poniewaz tam ta oferta
jest najbardziej urozmaicona. W sklepie Cepelia oprécz
pamigtek z Lodzi mozna znalez¢ przedmioty zwigza-
ne z calym wojewoédztwem 16dzkim, a takze typowe
dla tej firmy wyroby z ceramiki z Bolestawca. Bardzo
wazne jest to, ze w punktach IT mozna otrzymac bez-
platne ulotki, mapy, gazety o Lodzi i regionie.

4.1. LODZKIE PAMIATKI

W tab. 2 przedstawiono rodzaje pamiatek i ich ceny
w kazdym z punktéw, gdzie odbyla sie inwentaryza-
gja. Oprécz wymienionych nizej przedmiotéw w ofer-
cie znalazly sie réwniez dlugopisy, naklejki, zapal-
niczki, etui na okulary, kalendarze, kieliszki, popiel-
niczki, talerzyki ozdobne, obrazki, smyczki. Pamiatki
wymienione w tab. 2 zostaly przedstawione bardziej
szczegolowo, poniewaz - jak wynika z obserwacji au-
torek - ciesza sie najwiekszym zainteresowaniem i jest
ich najwiecej. Ceny za pamiatki nie s mocno zrézni-
cowane w poszczegélnych punktach sprzedazy. Za-
zwyczaj ten sam rodzaj, mozna kupi¢ w podobnej
cenie w kazdym z punktéw. Inny jest natomiast
przedzial cenowy przedmiotéw tego samego asorty-
mentu. W przypadku wiekszych rozbieznosci asorty-
ment produktéw byl w sklepie bogatszy. Jak mozna
zauwazy¢ w kolumnie z pamiagtkami sprzedawanymi
w IT na Startym Rynku brakuje rzeczy, ktére mozna
naby¢ w innych punktach. Potwierdza to wczesniejsza
informacje o tym, Ze oferta jest tam najbardziej uboga.
We wspomnianym punkcie sprzedawany jest tylko
jeden rodzaj magneséw, stad jednostkowa cena za ten
przedmiot. Najtanisze sa pocztowki, zakladki, a takze

Lp. Rodzaj pamiatki

Cena jednostkowa/ przedzial cenowy

Opis Ekspozycja Uwagi

Ksztalt
Materiat
Wizerunek
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naklejki i opaski na reke. Za dosy¢ niska cene mozna
kupi¢ takze niektére magnesy i breloki. Najdrozsze sa
ksiazki i albumy o Lodzi, a takze najwiekszy rozmiar
figurki z wizerunkiem Tuwima na faweczce.

Tab. 2. Rodzaj pamiatki a cena w badanych punktach
sprzedazy w Lodzi

Punkt IT Cepelia nzugét o
Pamiagtki w Manufakturze pell ym
Rynku
Cena w zl (jednostkowa/ przedzial cenowy)
Magnesy 5-20 5-27 6
Pocztowki 1-3 1 1,50
Kubki 20 22 18
Breloki 7-12 7-12 X
Figurki 10-55 5-15 25-55
Naparstki 10-14 10-13 X
Zakladki 8 8 8
Ksiazki, albumy,
przewodniki, 4,50-85 X 13-80
mapy
Rajstopy 25 X X

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie badan.

Na uwage zasluguje fakt, ze najbardziej oryginal-
na pamiatka (wedlug autorek) okazaly sie rajstopy.
Sprzedawane sa one jedynie w punkcie IT w Manu-
fakturze. Produkuje je t6dzka firma Gabriella (fot. 1).
Swoja wyjatkowos¢ zawdzieczaja wzorom, ktore sie
na nich znajduja. Dostepne s rajstopy w fabryczki,
rajstopy z pismem Wladystawa Strzeminskiego, czy
tez zakorniczone w polowie uda gléwna brama Manu-
faktury. Niewatpliwie jest to produkt dla oséb odwaz-
nych, ktére lubia wyréznia¢ sie. Rajstopy moga by¢
zaréwno pamiatka przywieziona z podrézy, jak réw-
niez elementem garderoby lodzianki, ktéra kocha
swoje miasto.

Fot. 1. Opakowanie rajtuz produkowanych w Lodzi
Z wzorami utozsamianymi z miastem
Fot. M. Zwolifiska

Fot. 2. Gablota z pamiatkami z Lodzi
Fot. M. Zwoliriska

Tab. 3. Charakterystyka 16dzkich pamiatek

Rod.za] . Materiat Wizerunki
pamiatki

Magnesy |[Drewno, Plac Wolnosci, Patac Poznanskiego,
ceramika, Manufaktura, Mi$ Uszatek, ulica
modelina, Piotrkowska, taweczka Tuwima,
plastik, Klatka filmowa, maszyna do szycia,
metal, 16dZ podwodna, 16dka - herb Lodzi,

godto Polski, Zyd z grosikiem
Pocztowki [Papier Pomniki fabrykantoéw, postaci z ba-
jek (SE-MA-FOR), fabryki i ich
wnetrza, ulica Piotrkowska, Manu-
faktura, Palac Poznarskiego, plac
Wolnosci, katedra

Kubki Ceramika Plac Wolnosci, Manufaktura,
laweczka Tuwima, ulica Piotr-
kowska, fabryki, Patac Poznan-
skiego, napis ,£6dz”

Breloki Guma, Plac Wolnosci, Patac Poznanskiego,
plastik, Mis Uszatek, herb Lodzi, napis
szkolo, ,£6dz”, Manufaktura, faweczka
modelina Tuwima

Figurki Modelina, |Laweczka Tuwima, Mi$ Uszatek,
ceramika Zyd z grosikiem, napis ,£6d7”

Naparstki |[Ceramika, |Plac Wolnosci, herb Lodzi, 16dka
metal

Zakladki |Filc Napis ,£6dz”, Mis Uszatek, plac

Wolnosci

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie badan.

Kolejna analiza dotyczyla materialéw, z jakich
wytworzone zostaly pamiatki oraz wizerunkéw, jakie
sa na nich przedstawiane. Niewatpliwie najwieksza
réznorodnos¢ pod wzgledem obu kryteriow wystepu-
je wsréd magneséw. Ciekawym pomyslem sg réz-
nokolorowe filcowe zakladki do ksigzek z napisem
,16dz” oraz w ksztalcie Misia Uszatka (fot. 2). Jesli
chodzi o wizerunki, to w kazdym rodzaju sa to miej-
sca charakterystyczne i znane w Lodzi. Nie ma pa-
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miatek szokujacych, na ktérych przedstawiono miej-
sca mniej znane, ale réwnie wazne. Miejsca, obiekty
przedstawiane rzadko lub prawie w ogoéle, a tak samo
istotne dla todzi to: Bazylika Archikatedralna sw.
Stanistawa, Ksiezy Mlyn, Park Zrodliska, stacja Rade-
gast (tab. 3, fot. 3).

Fot. 3. Tablica magnetyczna z magnesami zawierajacymi
,A6dzkie” pamiatki
Fot. M. Zwolifiska

Jesli chodzi o ekspozycje to trzeba stwierdzi¢, ze
pamiatki nie sa prezentowane w nadzwyczajny spo-
s6b. Magnesy zazwyczaj przyczepione sa do tablic
magnetycznych, przedmioty, ktére mozna postawi¢
stoja na pétkach lub biurkach sprzedawcéw. Ponadto
w punkcie IT w Manufakturze oraz sklepie Cepelia,
przedmioty wystawione sa w szklanych gablotach wi-
docznych z zewnatrz.

Na podstawie wynikéw badan oraz dostepnej lite-
ratury autorki zaproponowaly podzial t6dzkich pa-
miatek na oryginalne i zwyczajne. W oparciu o klasy-
fikacje K. BUCZKOWSKIE] (2012), wéréd oryginalnych
rozr6znily produkty lokalne oraz produkty wytwa-
rzane z mysla o turystach, natomiast zwyczajne po-
dzielily na kosmopolityczne przedmioty z nazwa
miejscowosci oraz kupowane w potrzebie w trakcie

podrézy (rys. 1).

PAMIATKI PAMIATKI
ORYGINALNE ZWYCZAJNE

oL Jt

Produkty Produkty Kosmopolityczne Produkty
lokalne wytwarzane przedmioty kupowane
z mysla o turystach  z nazwa miejscowosci z potrzeby

w trakcie podrozy

Rys. 1. Podziat t6dzkich pamiatek
Zr6dto: opracowanie wilasne na podstawie klasyfikacji
K. BUCZKOWSKIE] (2012)

Do produktéw lokalnych, czyli przeznaczonych dla
ludnosci miejscowej (BUCZKOWSKA 2012), zaliczone
zostaly ,16dzkie” rajstopy. Wsréd pamiatek wytwa-
rzanych z mysla o turystach sa magnesy o orygi-
nalnych ksztattach, filcowe zakladki do ksiazek, fa-
weczka Tuwima (figurka), etui na okulary. Jesli chodzi
o rzeczy zwyczajne, jako kosmopolityczne przedmio-
ty, uznano m.in. breloki, naparstki, niewyrézniajace
sie magnesy, kubki, talerzyki ozdobne, dlugopisy, fi-
gurki z modeliny. Produkty kupowane z potrzeby
w trakcie podrézy to mapy oraz przewodniki.

4.2. PRODUCENCI LODZKICH PAMIATEK

Podczas przeprowadzania inwentaryzacji udalo sie
réwniez znalez¢ niektérych producentéw 16dzkich
pamiatek. Istotne znacznie ma fakt, ze wiekszos¢
z nich ma swoje siedziby w Lodzi, wiec w duzej
mierze s to produkty tworzone na miejscu. Jest to
wazne i wigze sie z tematem autentycznosci pamiatek,
poruszanym m.in. przez A. WIECZORKIEWICZ (2010).
Kupujac pamiatki turysci bardzo czesto zwracaja uwa-
ge na ich autentycznos¢, oczekuja rzeczy dobrej jakos-
ciowo, najlepiej wykonanej przez lokalnych produ-
centow. Jednakze nie jest to jednolite stanowisko,
poniewaz dla czesci odwiedzajacych jakis obszar cena
pamiatki bedzie najbardziej istotna, a wiec prawdopo-
dobnie zakupia tafisze przedmioty, ktére czesto po-
chodza z Chin, maja jedynie napis danej miejscowosci
i to bedzie dla nich satysfakcjonujace. Takie produkty
réwniez pojawiaja sie w 1odzkich sklepach. Jedna
z firm produkuje takie same pamiatki dla réznych
miast, zmienia sie na nich tylko nazwa miejscowosci.

Tab. 4. Producenci 16dzkich pamiatek

Nazwa Siedziba Strona
producenta, Asortyment internetowa
) producenta
wytworcy WWW
Robot Lodz Magnesy -
ceramiczne
Model - Lodz Magnesy, figurki |-
Man z modeliny,
zakladki filcowe
Bady Kobylka  |Magnesy, breloki, |www.
dzwonki, naparstki |bady. pl
Liwi Belchatéw |Laweczka Tuwima |-
Gabriella Lodz Rajstopy WWW.
gabriella. pl
Ttaka Lodz Ksiazki (£odZ Szkice |-
do portretu miasta)
Compas Krakéw  |Mapy WWW.
compass.
krakow.pl

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie badan.
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Firma Bady zajmuje sie dystrybucja pamiatek
zwiazanych z Polska, ale tez z poszczeg6lnymi mias-
tami kraju, ponadto ma licencje na tworzenie pa-
miatek z logo Solidarnosé. W ofercie znajduja sie:
breloki, dlugopisy, kule $niegowe, magnesy, naklejki,
naszywki, otwieracze, zapalniczki, ceramika, dzwon-
ki, koszulki, tyzeczki, monety, naparstki, opakowania,
przypinki, szklo. Po przeanalizowaniu oferty pamia-
tek dla poszczeg6Inych miast mozna stwierdzic, ze nie
jest ona oryginalna. Czesta praktyka jest powielanie
wizerunku zabytkéw réznych miast na tych samych
przedmiotach (http:/ / www.bady.pl).

Wytwoércg stynnej taweczki Tuwima jest firma
Liwii, jest to pracownia ceramiczna Lidii i Witolda
Kopytkiewiczéw. Wspélpracuje z rzezbiarzem Wojcie-
chem Gryniewiczem. Pamiatka jest miniatura pom-
nika znanego jako Laweczka Tuwima (https://liwi
ceramika.wordpress.com).

Ciekawa i niestandardowa pamiatka z L.odzi mo-
ga by¢ wspomniane juz wczeéniej rajstopy, produko-
wane przez firme Gabriella. Na stronie internetowej
Gabrielli mozemy przeczytaé: ,Loédzka Rajtuza jest
wyrazem mitosci do todzi, jej wldkienniczej historii
i kobiet, ktore ja wytworzyly”. Przemyst poriczoszni-
czy jest charakterystyczny dla Lodzi, a ,pamiatka” jak
najbardziej kojarzy sie z tym miastem, ponadto jest
bardzo oryginalna. Warto doda¢, ze 16dzka firma
produkuje réwniez Rajtuzy Stoleczne dla Warsza-
wianek i turystek zwiedzajacych stolice (https://
www. gabriella.pl/ pl/ produkt/rajtuzy-z-miasta-lodzi.
html).

W punktach z pamiatkami dostepne sa réwniez
mapy wydawnictwa Compass: £6dZ - plan miasta, £.6dz-
kie - czes¢ potnocna, todzkie — czgs¢é potnocna + czesé po-
tudniowa, tédzkie - czes¢ potudniowa, Okolice todzi na
rowerze, Park Krajobrazowy Wzniesienn t.odzkich, Ziemia
sieradzka (http:/ /www.compass.krakow.pl).

5. PROJEKT PAMIATKI

Autorki postanowily takze stworzy¢ swoj wlasny po-
myst na pamiatke. Obserwujac ludzi na ulicy mozna
zauwazy¢, ze duzo z nich nosi ze soba plécienne
torby. Propozycja jest zatem torba w ksztalcie 16dki
z napisem ,Spotkajmy sie w Lodzi” - nawigzujagcym
do pamiatki faweczki Tuwima, na ktérej umieszczone
jest to samo haslo, jak réwniez z napisami ,to6dzZ to
najlepsze miasto”, , Przyjedz do Lodzi i zobacz o co
tutaj chodzi”. Torby bylyby sprzedawane w trzech
kolorach: czerwony, z61ty i bezowy.

Drugim pomystem jest pocztéowka w ksztalcie
16dki, na ktorej przedstawione beda zaré6wno miejsca
charakterystyczne dla todzi, jak i mniej znane.
Na kazdym obrazku bedzie podpis tego co przed-

stawia. Ponadto na odwrocie znajdowac sie bedzie
uproszczona mapka, z umieszczonymi obiektami. Ulat-
wi to turystom dotarcie do tych miejsc.

6. WNIOSKI

Z przedstawionej analizy wynika, ze oferta pamiatek
zwigzanych z todzia jest bardzo réznorodna, dosto-
sowana do potrzeb turystéw w réznym wieku i o r6z-
nych wymaganiach. Jest wiele rodzajéw przedmio-
tow. Wizerunki na nich przedstawiane oraz ich ksztalt
kojarza sie z Lodzia. Pojawiaja sie pamiatki orygi-
nalne, produkowane przez lokalnych producentéw
- za wyzsza ceng, jak rowniez produkowane masowo,
ktére mozna kupi¢ za niewielka kwote. Autorkom
wydaje sie jednak, ze producenci powinni caly czas
tworzy¢ niepowtarzalne przedmioty, ktére beda zwia-
zane z Lodzia i jej historia.

Najwiekszy wyboér pamiatek oferuje punkt Infor-
magji Turystycznej w Manufakturze. Punkty zwiazane
z Urzedem Miasta nie prowadza sprzedazy w ogodle,
co moze $wiadczy¢ o tym, ze nie bylo tam duzego
zainteresowania pamigtkami. Oprécz przedmiotéw,
ktére mozna kupi¢ w punktach istnieje mozliwos¢
pobrania bezplatnych materialéw pomocnych pod-
czas zwiedzania t.odzi.

Temat nie zostal wyczerpany, poniewaz w Lodzi
istnieje kilka innych sklepéw z pamiatkami, ktérych
autorki nie wziely pod uwage w swoich badaniach,
m.in. sklep w Centrum Turysty Ksiezy Mlyn, Tytka na
Pietrynie. Co wiecej, autorki nie znalazly opraco-
wania, w ktérym przeprowadzone zostaly analogicz-
ne badania, dlatego warto zastanowi¢ sie, czy nie
wykonac ich réwniez w innych miastach.
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