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Abstrakt: Celem artykutu jest analiza tresci publikowanych na tamach czasopisma naukowego ,Scandinavian Journal of Hospitality
and Tourism”, ze szczeg6lnym uwzglednieniem opracowan dotyczacych szeroko rozumianego zakwaterowania turystycznego. Ma-
terialy Zrédlowe zostaly zebrane podczas kwerendy w bazie Taylor & Francis Online!, w ktorej sa umieszczane kolejne internetowe

wydania czasopisma.

Stowa kluczowe: zakwaterowanie turystyczne, branza turystyczna, Skandynawia.

1. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA
CZASOPISMA

»~Scandinavian Journal of Hospitality and Tourism”
(SJHT) jest relatywnie nowym czasopismem (wyda-
wanym od 2001 r.), ktére ma na celu inicjowanie
i stymulowanie dyskusji dotyczacej zagadnienia gos-
cinnosci i turystyki wsréd menadzeréw i decydentéw
akademickich zaré6wno w sektorze prywatnym, jak
i publicznym, co z kolei ma wptywac na rozwoj tury-
styki i hotelarstwa. Jest to wydawnictwo interdyscy-
plinarne, na lamach ktérego podejmowane sg roz-
wazania dotyczace geografii, ekonomii, psychologii,
socjologii, historii czy antropologii. Czasopismo publi-
kuje zar6wno wszystkie rodzaje badant empirycznych
opartych na réznorodnych metodach (ilosciowych i ja-
kosciowych), jak i koncepcyjne kwestie dotyczace tu-
rystyki w Skandynawii, regionach Morza Péinocnego
i Baltyku, wraz z inwestycjami towarzyszacymi w lo-
kalnej i regionalnej branzy turystycznej. Wydawnic-
two oprocz artykuléw naukowych i recenzji ksigzek
przyjmuje glosy debatujacych lub komentarze zagad-
niefi bedacych przedmiotem zainteresowania badaczy
i spolecznosci zawodowej (np. wydarzenia turystycz-
ne, polityka badawcza, tematy filozoficzne zwigzane
z branza turystyczng itp.). SJHT wydawany jest w je-

zyku angielskim, a wszystkim, ktérzy moga potrzebo-
waé pomocy przy tlumaczeniu artykuléw, udzielane
jest wsparcie techniczne. Obecnie publikowany jest
przez wydawnictwo Routledge w formie kwartalnika.

Czasopismo stwarza autorom mozliwos¢ wydawa-
nia w tzw. otwartym dostepie za posrednictwem wit-
ryny internetowej Taylor & Francis Group, w ktérej
artykuly sa udostepniane natychmiast po ich oglosze-
niu. Wydawnictwo oferuje rézne typy licencji, aby
chroni¢ prawa autoréw zglaszajacych swoje prace.
W przypadku otwartego dostepu jest to m.in. licencja
Creative Commons.

Gléwnym celem niniejszego opracowania bylo
przygotowanie przegladu artykuléw, ktére ukazaly
sie w czasopiémie, a nawiazujacych do podjetego
przez autorke tematu rozprawy doktorskiej, ktéra naj-
ogoélniej dotyczy bazy noclegowej. Sadzac po samym
tytule SJHT powinno w duzej mierze publikowac
opracowania zwigzane z tematyka zamierzonego dok-
toratu, ktére moglyby by¢ pomocne w przygotowaniu
jego koncepcji. Sporzadzajac zestawienie artykuléw
z tego czasopisma autorka dazyla do opracowania
bibliografii odnoszacej sie do obiektéw hotelarskich,
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ktéra obejmowalaby réznorodne zagadnienia - po-
czawszy od funkcjonowania samego obiektu i kadry
W nim pracujacej, po stosowane teorie marketingowe.
Decyzja o wyborze SJHT zwigzana byla z kilkoma
czynnikami. Przede wszystkim czasopismo dotyka in-
teresujacej autorke tematyki bazy noclegowej z réz-
nych punktéw widzenia, co pozwala na uzyskanie
kompleksowego obrazu zagadnienia. Dodatkowo
znajduje sie na liscie filadelfijskiej, czyli nalezy do gro-
na prestizowych wydawnictw naukowych, w ktérych
publikuja wybitni w swoich dziedzinach badacze,
i terytorialnie zwiazane jest ze Skandynawia i Europa
Srodkowa.

Scandinavian Journal of

Hospitality and Tourism

www.tandf.no/sjht

Volume 5 ¢ Number 2 » 2005

E Routledge

Taylor & Francis Group

Rys. 1. Okladka czasopisma
,Scandinavian Journal of Hospitality and Tourism”
Zrédto: http:/ /explore.tandfonline.com/ cfp/pgas/sjht/
guided-tours

2. WSKAZNIKI BIBLIOMETRYCZNE
CZASOPISMA SJHT

Czasopismo ,,Scandinavian Journal of Hospitality and
Tourism” znajduje sie na tzw. liscie filadelfijskiej, t.
wykazie serii naukowych indeksowanych przez Insti-
tute of Scientific Information (ISI) w Filadelfii. Wskaz-
nik impact factor (IF), czyli wskaznik prestizu czasopi-

sma naukowego, w 2016 r. dla tego periodyku wynosit
0,5182 (0,882 w 2013 r.3). SJHT w roku 2013 bylo oce-
niane zaréwno w kategorii ,hospitality, leisure, sport
and tourism”, jak i kategorii ,sociology”. Ponadto jest
wlaczone do Thomson Reuters Social Sciences Citation
Index - bazy danych artykuléw, naukowcow, analizy
trendow. Warto réwniez wspomnie¢ o innych bazach,
w ktoérych czasopismo jest indeksowane. Sa to: CABI
(CAB Abstracts, Leisure Tourism Database, Nutrition
and Food Sciences Database, Veterinary Science Data-
base), CSA (CSA Human Population & Natural
Resource Management), CSA (Sustainability Science
Abstracts, Environmental Sciences and Pollution Mana-
gement), EBSCO host (Associates Program Source
Plus, Business Source Alumni Edition, Business Source
Complete, Business Source Corporate, Business Source
Premier, Current Abstracts, Hospitality & Tourism
Complete, Hospitality & Tourism Index, TOC Premier,
Vocational Studies Complete)) GEOBASE, Forestry
Abstracts, Leisure, Recreation and Tourism Abstracts,
OCLC (ArticleFirst, Electronic Collections Online,
Environmental Sciences and Pollution Management),
Plant Genetic Resources Abstracts, Scopus, Social
Sciences Citation Index, World Agricultural Economics
and Rural Sociology Abstracts.

Aktualnie czasopismo ma dwéch redaktoréw nau-
kowych. Sa nimi Trude Furunes z Norwegian School
of Hotel Management Uniwersytetu w Stavanger
w Norwegii oraz Jens Kristian Steen Jacobsen z Uni-
wersytetu w Stavanger w Norwegii. W sklad rady
redakcyjnej czasopisma wchodza: Tommy Andersson
- Uniwersytet w Goteborgu w Szwecji, Peter Bjork
- Swedish School of Economics and Business Admini-
stration w Helsinkach w Finlandii, Adriana Budeanu
- Copenhagen Business School w Danii, Peter Fredman
- Mid-Sweden University, ETOUR w Szwecji, Gudrun
Helgadottir - Holar University College w Islandii, Lena
Mossberg - Uniwersytet w Géteborgu w Szwecji, Liisa
Tyrviinen - Natural Resources Institute Finland w Hel-
sinkach w Finlandii. Recenzja naukowa zajmuje sie
Szilvia Gyimothy zwigzana z Aalborg University w Da-
nii. Siedziba czasopisma znajduje sie w mieScie Sta-
vanger w Norwegii i jest zwigzana z Norwegian
School of Hotel Management oraz Uniwersytetem
w Stavanger. Artykuly sa publikowane na tamach cza-
sopisma po uzyskaniu pozytywnych recenzji. Na re-
cenzentéw wybieranych jest zawsze minimum dwéch
naukowcéw na podstawie ich zainteresowan i dorob-
ku naukowego. Redakcja naukowa czasopisma stosuje
zasade double blind review, zgodnie z ktéra recenzent
i autor nie znaja swoich tozsamosci.

Problematyke badawcza zamieszczana w czaso-
pismie SJHT mozna zaklasyfikowa¢ co najmniej do
kilku grup, wsréd ktérych podejmuje sie ré6znorod-
ne tematy.
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3. PROBLEMATYKA ZAKWATEROWANIA
TURYSTYCZNEGO
W PROFILU OGOLNYM CZASOPISMA

Typowy artykul publikowany na lamach ,Scandina-
vian Journal of Hospitality and Tourism” nie przekra-
cza 7000 stéw, w tej objetosci znajduja sie odniesienia
oraz przypisy dolne i konicowe. Poza tym limitem
znajduja sie tabele oraz podpisy pod rysunkami. Bio-
rac pod uwage tematyke czasopisma mozna podzieli¢
ja na kilka gléwnych grup. Sa to: rozwéj zagospoda-
rowania turystycznego, czlowiek - konsument ustug
turystycznych, turystyka kulturowa i festiwale, tereny
turystyczne (walory i atrakcje), podmioty oferujace
uslugi turystyczne, aktywnos¢ turystyczno-rekreacyj-
na réznych grup spolecznych, zmiany klimatyczne
a turystyka, turystyka na terenach niebezpiecznych.

W pierwszym bloku artykuléw dotyczacych roz-
woju zagospodarowania turystycznego mozna wy-
dzieli¢ kilka podgrup traktujacych o tym samym za-
gadnieniu, ale z réznych perspektyw. Mozemy tu
wyr6zni¢ m.in. ,Rozwéj turystyki i jej percepcje” z ar-
tykulami: The Right of Public Access — Opportunity or
Obstacle for Nature Tourism in Sweden?; Differences in
Tourists’” and Local Residents’ Perceptions of Tourism
Landscapes: A Case Study from Yllis, Finnish Lapland; EU
and Tourism Development: Bark or Bite?; Branding Europe
— Between Nations, Regions and Continents (tab. 1). Pub-
likacje w tej podgrupie dotycza teoretycznych rozwa-
zan zwiazanych z rozwojem turystyki, globalizacji
oraz zjawiska marki w turystyce. W przypadku globa-
lizacji autorzy artykuléw staraja sie odpowiedzie¢ na
pytanie: w jaki sposéb chroni¢ autentyzm miejsc i wy-
darzen przed zbytnim uproszczeniem i niezrozumie-
niem ze strony turystow?

W podgrupie ,Rozwdj firm sektora branzy tury-
stycznej” znajdziemy np.: Tourism Employment and Cre-
ative In-migrants; Employer Size and Wages in the Hotel
Industry; Obstacles to Developing Recreational Fishing
Enterprises in Sweden; Work-Family Conflicts and Enrich-
ment in the Norwegian Hotel Industry. W tej podgrupie
umiescimy artykuly skupiajace si¢ na podmiotach pro-
wadzacych dzialalno$¢ zwigzang z organizowaniem
turystyki i zakwaterowania. Czeé¢ z publikacji podej-
muje temat zatrudniania w sektorze turystycznym
imigrantéw ze szczegélnym uwzglednieniem korzys-
ci, jakie moze to generowac. Inne artykuty skupiaja sie
nad rodzinnym prowadzeniem obiektu noclegowego
i przedstawiaja to zagadnienie na podstawie studium
przypadku.

W podgrupie ,Drugie domy” wymienimy np.:
A New Approach to Spatial-Temporal Development of
Second Homes: Case Study from Iceland; Second Home
Ownership: A Blessing for All?; Local Residents' Valuation
of Second Home Owners' Presence in a Sparsely Inhabited

Area; The Shift from Hotels and Lodges to Second-Home
Villages in Mountain-Resort Accommodation. Artykuly
wydawane w tej grupie mozna podsumowac jako
zestawienie wad i zalet dotyczacych kupowania tzw.
drugich domoéw i korzystania z nich.

Kolejnym duzym blokiem zagadnierr poruszanych
w publikowanych artykutach jest czlowiek jako kon-
sument ustug turystycznych. Oczywiscie w tej grupie
réwniez wydzielono pewne podgrupy skupiajace sie
na konkretnych cechach konsumenta ustug turystycz-
nych. Mozemy méwi¢ w tym przypadku o ,,intencjach
i motywacjach konsumentéw”. Wsréd artykulow
znajdziemy: The Role of the Body and Body Ideals in the
Production and Consumption of Spa Experiences; Motives
for Russian Second Home Ownership in Finland; Changes
in Visitor Demand: Inter-year Comparisons of Swedish
Hikers' Characteristics, Preferences and Experiences; Why
Do People Purchase Nature-Based Tourism Activity
Products? A Norwegian Case Study of Outdoor Recreation.
Wybrane publikacje poruszaja tematy zwigzane z bodz-
cami, ktére stymuluja ludzi do podejmowania r6z-
nych decyzji turystycznych oraz preferencji w wybo-
rze konkretnej destynacji turystycznej. W duzej czesci
sa to artykuly powstale na podstawie studium przy-
padku.

Odrebna podgrupa zagadnien jest ,Satysfakcja kli-
enta”, gdzie zamieScimy m.in.: Family Flow: The
Pleasures of “Being Together” in a Holiday Home; The Sa-
tisfaction of the Nordic Tourist with the Azores as a Desti-
nation; Environmentalism and Tourism Preferences: A Study
of Outdoor Recreationists in Sweden. Artykuly skupiaja
sie przede wszystkim na zadowoleniu klientéw (tury-
stow) oraz na analizie czynnikéw, ktére moga wply-
wac na poziom ich satysfakcji.

Ostatnia podgrupa zagadnierr dotyczacych konsu-
menta uslug turystycznych jest ,Emocjonalne do-
$wiadczenie turystyki” z artykulami: Between Risk and
Comfort: Representations of Adventure Tourism in Sweden
and Switzerland; Tourism Experience Innovation Through
Design; Innovation and Value Creation in Experience-based
Tourism. Teksty z tej grupy podejmuja rozwazania na
temat emocji towarzyszacych uprawianiu turystyki,
emocji, ktére czasami zwigzane sa z nietypowymi lub
nawet niebezpiecznymi czynnosciami.

Duzo miejsca poswieca sie problematyce zwiazanej
z trendami turystycznymi, walorami miejsc i atrak-
cjami stanowiacymi magnes dla turystow. W tym
przypadku mozemy rozréznic¢ prace dotyczace: , przy-
gody turystycznej opartej na naturze”. W tej podgru-
pie tematycznej odnalezé mozna m.in.: Norwegian
Landscapes: An Assessment of the Aesthetical Visual
Dimensions of Some Rural Destinations in Norway; Nordic
Slow Adventure: Explorations in Time and Nature;
Tourism Impacts and Local Communities in Estonian
National Parks. W wiekszosci artykuly te dotycza wy-
korzystywania piekna przyrody w celach turystycz-
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Tab. 1. Artykuly dotyczace bazy noclegowej w czasopismie ,,Scandinavian Journal of Hospitality and Tourism”

Zakwalifikowan Otwar
Numer Tytut artykutu na podstawie Y dos te;y
] (2] (3] [4]
Vol. 15, issue 1-2, Strategies in Norwegian Farm Tourism: Product Development, Challenges, Tresci abstraktu Nie
2015 and Solutions
Performing Gender and Rurality in Swedish Farm Tourism Tresci abstraktu Nie
Exploring Heterogeneous Tourism Development Paths: Cascade Effect or Co- Tresci abstraktu Nie
evolution in Niagara?
Vol. 13, Supplement The On-going Process of Reinventing Classic Tourism Destinations — The Case | Stow kluczowych Nie
1,2014 of Nordic Tourists in Madeira Island
Vol. 14, issue 3, 2014 Green Meetings — Do They Matter to their Closest Stakeholders? Stéw kluczowych Tak
The Use of Web 2.0 as a Marketing Tool by European Convention Bureaux Tytutu Nie
Vol. 14, issue 2, 2014 Embodying the Rural Idyll in Farm Tourist Hosting Tytutu Nie
Development of SERVQUAL and DINESERYV for Measuring Meal Tresci abstraktu Nie
Experiences in Eating Establishments
Wise Emotion Regulation and the Power of Resilience in Experienced Tytutu Nie
Hospitality Leaders
Vol. 13, issue 4, 2013 Second Home Ownership: A Blessing for All? Tytutu Nie
Motives for Russian Second Home Ownership in Finland Tytutu Nie
Local Residents' Valuation of Second Home Owners' Presence in a Sparsely Tytutu Nie
Inhabited Area
The Shift from Hotels and Lodges to Second-Home Villages in Mountain- Tytutu Nie
Resort Accommodation
Second Homes: Curse or Blessing? A Review 36 Years Later Tytutu Tak
Vol. 13, issue 3, 2013 The Role of the Body and Body Ideals in the Production and Consumption of Tytutu Nie
Spa Experiences
Family Flow: The Pleasures of “Being Together” in a Holiday Home Tresci abstraktu Nie
Contrasting Performances of Tourist and Migrant Mobilities in Norwegian Tytutu Nie
Hostels
Landowners' Perception of Risk Sources and Risk Management Strategies in Tresci abstraktu Nie
Norwegian Salmon Angling Tourism
Vol. 13, issue 1, 2013 A New Approach to Spatial-Temporal Development of Second Homes: Case Tytutu Nie
Study from Iceland
Vol. 12, issue 4, 2012 Strategic Entrepreneurship in the Hotel Industry: The Role of Chain Affiliation Tytutu Nie
Vol. 12, issue 3, 2012 Employer Size and Wages in the Hotel Industry Tytutu Nie
Vol. 11, issue 4, 2011 Apprentices' Expectations and Experiences in the Socialisation Process in their Tytutu Nie
Meeting with the Hospitality Industry
Work-Family Conflicts and Enrichment in the Norwegian Hotel Industry Tytutu Nie
Vol. 11, issue 1, 2011 Critical Service Encounters in Hotel Restaurants: The Personnel’s Perspective Tytutu Nie
Developing Wellness in Iceland. Theming Wellness Destinations the Nordic Tytutu Nie
Way
Vol. 10, issue 1, 2010 Visitors to Farm Tourism Enterprises in Norway Tresci abstraktu Nie
Vol. 9, issue 4, 2009 From “Home” to “Second Home"”: Emotional Dilemmas on Norwegian Tytutu Nie
Smallholdings
Vol. 9, issue 1, 2009 A Grid Cell Viewpoint to Resorts: Case Studies in Northern Finland Tytutu Nie
Silenced and Invisible: The Work-expirience of Room-attendants in Norvegian Tytutu Nie
Hotels
Vol. 8, issue 4, 2008 Corporate Social Responsibility in Hospitality: issues and Implications. A Case Tytutu Nie
Study of Scandic
Why should Hospitality Management Focus more on the Construct of Basic Tytutu Nie
Assumptions? A Review and Research Agenda
Vol. 8, issue 3, 2008 Extraordinary Experiences through Storytelling Stéw kluczowych Nie
Exploring the Strategic Ground for Listening and Organizational Effectiveness Stéw kluczowych Nie
Competitive Dynamics and Pricing Behavior in US Hotels: The Role of Co- Tytutu Nie
location
Pricing Strategies in the Restaurant Industry Tytutu Nie
Vol. 8, issue 1, 2008 Foreseeing the Future of Second Home Tourism. The Case of Finnish Media Tytutu Nie
and Policy Discourse
Vol. 7, issue 4, 2007 Hospitality Employees' Unemployment Risk: Panel Evidence from Norway Tytutu Nie
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Vol. 7, issue 3,2007 | The Development of Second Homes' Assessed Property Values in Sweden 1991- Tytutu Nie
2001
Recreational Home Users — Potential Clients for Countryside Tourism? Stéw kluczowych Nie
Environmental Impacts of Rural Second Home Tourism — Case Lake District in Tytutu Nie
Finland
Norwegian Cabin Life in Transition Stéw kluczowych Nie
Settled Tourists: Second Homes as a Part of Tourist Life Stories Tytutu Nie
Vol. 7, issue 2,2007 | Price Differences at European Restaurants and Possible Implications for Tourism Tytutu Nie
Vol. 6, issue 4, 2006 | Atmosphere: Conceptual issues and Implications for Hospitality Management Tytutu Nie
Vol. 6, issue 3,2006 | Measuring the Relative Importance of Service Dimensions in the Formation of Tytutu Nie
Price Satisfaction and Service Satisfaction: A Case Study in the Hotel Industry
Vol. 5, issue 3, 2005 Training Paradox in the Hotel Industry Tytutu Nie
Vol. 5, issue 2,2005 | Age Management in Norwegian Hospitality Businesses Tytutu Nie
The Meal Experiences of d la Carte Restaurant Customers Tytutu Nie
Vol. 5, issue 1,2005 | Family Holidays. A Qualitative Analysis of Family Holiday Experiences Tresci abstraktu Nie
Vol. 4, issue 3,2004 | Quantitative or Qualitative? A Content Analysis of Nordic Research in Tourism Tytutu Nie
and Hospitality
Advancement in Computing: Implications for Tourism and Hospitality Tytutu Nie
Vol. 4, issue 2,2004 | Implementing Quality and Health/Safety Systems in the Hospitality Industry. A Tytutu Nie
Comparison with the Aluminium Industry in Norway
Vol. 2, issue 2,2002 | Development of Second-Home Tourisn in Denmark Tytutu Nie
Merging Systematic Occupational Health and Safety Management with Food Tytutu Nie
Control: A Healthy Recipe for the Hospitality Industry
Vol 2, issue 1, 2002 Farm Tourism in Sweden: Structure, Growth and Characteristics Tresci abstraktu Nie
Hotels as Learning Arenas Tytutu Nie

Zr6dto: opracowanie wlasne na podstawie strony internetowej http:/ /www.tandfonline.com.taylor-francis.han3.lib.unilodz.

pl/loi/sjht20.

nych, budowania produktéw turystycznych opartych
wlasnie na naturze.

W podgrupie , Turystyka wiejska” zamiescimy np.:
Strategies in Norwegian Farm Tourism: Product Develop-
ment, Challenges, and Solutions; Performing Gender and
Rurality in Swedish Farm Tourism; Implications of Climate
Change for Rural Tourism in the Nordic Region. Opraco-
wania dotycza zagadnien teoretycznych, sprawdzania
teorii, budowania strategii marketingowych oraz
wynikéw przeprowadzonych badan empirycznych.

Ostatnia podgrupa tematyczna jest , Turystyka na
obszarach chronionych” i w niej artykuly: People, Places,
Protected Areas and Tourism: Place Attachment in Ross-
port, Ontario, Canada; Harmony or Conflict? A Focus
Group Study on Traditional Use and Tourism Development
in and around Rondane and Jotunheimen National Parks in
Norway; National Park Visitor Segments and their Interest
in Rural Tourism Services and Intention to Revisit. Sa to
prace w wiekszosci dotyczace ruchu turystycznego
w parkach narodowych, wplywu wielkosci ruchu tu-
rystycznego na miejsca podlegajace ochronie czy od-
krywania piekna przyrody.

Zagadnienie dotyczace podmiotéw oferujacych
uslugi turystyczne mozna podzieli¢ ze wzgledu na
kwestie: ,Wdrazanie innowacji w firmach”. W pod-
grupie tej mozna wyrézni¢ artykuly opisujace wyko-
rzystanie najnowszych technologii (najczesciej telefo-
néw komoérkowych i Internetu) w polepszaniu jakosci

oferowanych ustug turystycznych oraz przygotowy-
waniu nowych ustug oferowanych turystom, np. ICT
Innovation and Local Economnty: Mobile Game as a Tourist
Attraction; mGuiding (Mobile Guiding) — Using a Mobile
GIS app for Guiding; Innovative Processes in a Nature-Based
Tourism Case: The Role of a Tour-operator as the Driver of
Innovation.

~Rozwoj kadry w branzy turystycznej” to podgru-
pa tematyczna, w ktérej odnajdziemy takie prace, jak.:
Tourists Co-producing Guided Tours; Walking-Based Arts:
A Resource for the Guided Tour?; Looking for the Right
Kind of Person: Recruitment in Nature Tourism Guiding.
Zdecydowana wiekszos¢ artykuléw skupia sie na
kompetencjach kadry pracujacej w branzy turystycz-
nej. Kompetencjach, ktére powinny by¢ stale pod-
noszone, aby wychodzi¢ naprzeciw oczekiwaniom
klientéw oraz umozliwiajacych realizacje zalozonych
celow.

»Zarzadzanie i strategie w branzy turystycznej” to
ostatnia podgrupa tematyczna opisujaca podmioty
branzy turystycznej. Tematy publikacji skupiaja sie na
wykorzystywaniu mediéw spolecznosciowych w celu
zwiekszenia zainteresowania $wiadczonymi ustugami
lub wdrazania strategii marketingowych. Przyklady
artykutéw: Social Media Strategies and Destination Ma-
nagement; Competitive Dynamics and Pricing Behavior in
US Hotels: The Role of Co-location; Pricing Strategies in
the Restaurant Industry.
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Odrebna grupe stanowia artykuly dotyczace ,ak-
tywnosci turystyczno-rekreacyjnej r6znych grup spo-
fecznych”. Wsréd nich mozna zamiesci¢ m.in.: Con-
trasting Performances of Tourist and Migrant Mobilities in
Norwegian Hostels; Seasonal Workers in Swedish and Nor-
wegian Ski Resorts — Potential In-migrants?; The Nordic
Tourists in the Atlantic Islands of Azores, Madeira and
Canaries. Tematy tych publikacji skupiaja sie na ana-
lizie wynikéw badan aktywnosci turystycznej z uw-
zglednieniem statusu uczestnika badan (obywatel
kraju lub imigrant), wskazuja pewne zaleznosci i po-
réwnuja rézne grupy spoleczne ze soba.

Publikowane na lamach SJHT artykuly poruszaja
réwniez wazny aspekt ,Zmian klimatycznych a tury-
styki”, w tym np.: Arctic Tourism and Sustainable Adap-
tation: Community Perspectives to Vulnerability and Cli-
mate Change; Will Climate Change Kill Santa Claus?
Climate Change and High-Latitude Christmas Place Brand-
ing; Tourism and the Anthropocene. To tylko kilka przy-
kltadow podejmowanych w ramach tego bloku tema-
tycznego. Mozna zauwazy¢ m.in. zainteresowanie
zrownowazonym rozwojem sektora turystycznego ja-
ko remedium na zachodzace zmiany klimatyczne
i zaniepokojenie zmianami, ktére moga ostabi¢ lub
zrujnowac pewne tereny turystyczne.

»Turystyka na terenach niebezpiecznych” to grupa
artykuléw dotyczacych niebezpieczeristwa na obsza-
rach atrakcyjnych turystycznie wywolanego zaréwno
przez sily przyrody, jak i dzialanie czlowieka. Przykla-
dowe artykuly, to: Effects of Sudden and Dramatic Events
on Travel Desire and Risk [udgments; Development of
a Mechanism for Typhoon- and Flood-risk Assessment and
Disaster Management in the Hotel Industry — A Case Study
of the Hualien Area; Proactive Crisis Planning: Lessons for
the Accommodation Industry.

Ostatnia duza grupa tematyczna jest ,Turystyka
kulturowa, festiwale” reprezentowana przez takie pra-

ce, jak: Impacts of Cultural Events in Eastern Finland
— Development of a Finnish Event Evaluation Tool; Explor-
ing the Success of the Gladmatfestival (The Stavanger Food
Festival); Festival Ownership. Differences between Public,
Nonprofit and Private Festivals in Sweden. Artykuly te
skupiaja sie na analizach poszczegélnych festiwali
jako wydarzeni stanowiacych atrakcje dla turystow
oraz sprawdzajg réznice miedzy réznymi formami or-
ganizowania takich przedsiewziec.

4. PROFIL BRANZOWY A PROFIL OGOLNY
~ PODOBIENSTWA | ROZNICE

Z wszystkich dostepnych na stronie internetowej
artykuléw do grupy dotyczacej szeroko rozumianego
zakwaterowania turystycznego zakwalifikowano 57
artykulow z 29 tomow. Moze sie wydawad, ze jest to
dobry wynik, ale zwazywszy, ze wszystkich opubliko-
wanych artykuléw wlacznie z 2015 r. bylo 269 (w 52
tomach), to juz samo zestawienie tych dwéch wartosci
pokazuje, ze tematyka zwiazana z baza noclegowa sta-
nowi jedynie maly fragment podejmowanych rozwa-
zan.

Dodatkowo pojawia sie problem dotyczacy kwali-
fikowania poszczegélnych artykulé6w do grupy do-
tyczacej zakwaterowania turystycznego. Sytuacje te
mozna rozwigzac na trzy sposoby. Po pierwsze mozna
kierowa¢ sie haslem zwiazanym z zakwaterowaniem
w tytule artykutu, np. Hotels as Learning Arenas (vol. 2,
no. 1, 2002), czy Age Management in Norwegian Hospi-
tality Businesses (vol. 5, no. 2, 2005). Drugim sposobem
jest kierowanie sie stowami kluczowymi, wsréd ktoé-
rych znajduja sie dotyczace bazy noclegowej, np.
w stowach kluczowych dla artykutu pt. Recreational
Home Users — Potential Clients for Countryside Tourism?

Tab. 2. Wydania specjalne czasopisma , Scandinavian Journal of Hospitality and Tourism”

Numer tomu Tytut wydania specjalnego SJHT ar]t;zzgw C;t(;«:;}t)y

Vol. 12, issue 1, 2012 Special issue: Guided Tours and Tourism 5 Nie

Vol. 11, Supplement 1, 2011 | Special issue: Tourism in Protected Natural Areas: The Nordic-Baltic 5 Nie
Context

Vol. 11, issue 3, 2011 Special issue: Tourism in a Decade of Terrorism, Disasters and Threats - 10 Nie
Some Lessons Learned

Vol. 9, issue 2-3, 2009 Special issue: Festival Management 11 Nie

Vol. 8, issue 3, 2008 Special issue: Strategy in Hospitality Management 4 Nie

Vol. 7, issue 3, 2007 Special issue: Second Homes 5 Nie

Vol. 7, issue 1, 2007 Special issue: Tourist Experiences 5 Nie

Vol. 6, issue 1, 2006 Special issue: Tourism and the Sdmi 4 Nie

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie strony internetowej http:/ /www.tandfonline.com.taylor-francis.han3.lib.uni.

lodz.pl/loi/sjht20.
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(vol. 7, no. 3, 2007) mozna odnalez¢ termin ,,second
home” (drugie domy). Ostatnia mozliwos¢ to préba od-
szukania hasel zwigzanych z branza w abstraktach ar-
tykuléw, np. w pracy Extraordinary Experiences through
Storytelling (vol. 8, no. 3, 2008) wystepuje stowo ,hos-
pitality” (goscinnosc).

Wspomniane powyzej 57 artykuléw zostalo wy-
branych przede wszystkim na podstawie tresci ab-
straktow. Gdyby kierowac sie tylko tytulem, to 41
artykuléw zawiera w swoim tytule pojecie nawigzu-
jace do zakwaterowania turystycznego. Dodatkowo
w kolejnych szesciu pracach znajdujemy ,, goscinnos¢”
wéréd stow kluczowych. Pozostale 10 artykuléw
zakwalifikowano do przegladu literatury dotyczacej
bazy noclegowej na podstawie tresci abstraktow,
w ktdrej pojawia sie nawigzanie do tej tematyki.

Zdarza sie, ze poszczeg6lne tomy sa profilowane,
tzn. ze artykuly zawarte w takim tomie podejmuja te
sama tematyke. Caly zeszyt poswiecony jednej tema-
tyce jest zwykle publikowany w ramach wydania
specjalnego, tzw. special issue (tab. 2). Na 52 tomy wy-
dane do korica 2015 r. osiem z nich bylo profilowa-
nych (pierwszy z 2006, a ostatni z 2012 r.). Wéréd
tematyki poruszanej w tych wydaniach specjalnych
znalez¢ mozna turystyke doswiadczeni, turystyke
okreslonych grup spolecznych, turystyke kulturowa,
turystyke w dobie terroryzmu, turystyke na obszarach
chronionych oraz przewodnictwo turystyczne. Zagad-
nienie zakwaterowania turystycznego zostalo poru-
szone w dwoch zeszytach wydanych jako specjalne
i dotyczyly drugich doméw (2007 r. - 5 artykuléw)
oraz strategii w zarzadzaniu goscinnoscig (2008 r.
- 4 prace).

5. PROBLEMATYKA REGIONALNA
CZASOPISMA

Bardzo silnie zaznacza sie regionalne oddzialywanie
czasopisma. Juz sama nazwa wskazuje, Ze obszarem
badan i zainteresowan badawczych beda przede
wszystkim tereny Skandynawii. Na stronie interne-
towej ,Scandinavian Journal of Hospitality and
Tourism” mozna znalez¢ zagadnienia dotyczace ba-
senéw Morza Péinocnego i Baltyckiego. Mozna wiec
wnioskowag, ze SJHT to tytul hermetyczny jesli cho-
dzi o zasieg przestrzenny. Niemniej zdarzaja sie
rowniez artykuly dotyczace obszar6w Ameryki P61-
nocnej, chociaz raczej incydentalnie. Autorzy publiko-
wanych w nim prac pochodza z réznych zakatkéw
swiata (cho¢ przewazaja naukowcy z Pétwyspu Skan-
dynawskiego), z réznych osrodkéw akademickich.
Z tego powodu tresci poruszane na tamach czasopis-
ma, nawet jesli dotycza w miare homogenicznego
obszaru badan, i tak sa r6znorodne.

6. WNIOSKI KONCOWE

»~Scandinavian Journal of Hospitality and Tourism”
jest czasopismem naukowym, w ktérym znajdujemy
tematyke zwiazana z rozwojem i zmianami zachodza-
cymi w branzy turystycznej na obszarze Skandynawii,
u wybrzezy Morza Pélnocnego i Morza Baltyckiego.
Chociaz wydawac¢ by sie moglo, Ze ograniczenie prze-
strzenne miejsc prowadzenia badai moze by¢ wada
lub przynajmniej przeszkoda, to nalezy pamietac, ze
czasopismo korzysta z wiedzy i doswiadczenia nau-
kowcow z calego $wiata, co pozwala spojrze¢ na pew-
ne zagadnienia z réznych perspektyw, a takze umo-
zliwia dyskusje i wymiane pogladéw. Réznorodna
tematyka artykuléw oraz stosowane metody analiz
danych pozwalaja czytelnikom S$ledzi¢ na biezaco
trendy pojawiajace sie w sektorze turystycznym. Cza-
sopismo porusza aktualne kwestie i problemy do-
tyczace turystyki jako nauki oraz prowadzonej dzia-
lalnosci gospodarczej. Z cala pewnoscia jest to jedno
z bardziej przydatnych wydawnictw zajmujacych sie
branza turystyczna, dostepne na rynku, nawet jesli
tresci dotyczace samego zagadnienia goscinnosci sa
marginalnie poruszane na jego famach. W pewnym
stopniu autorce udalo sie zrealizowa¢ postawiony cel
i przygotowac przeglad artykulow zwigzanych tema-
tycznie z baza hotelarska, niemniej jednak autorka nie
jest usatysfakcjonowana przygotowanym opracowa-
niem. Istotny problem stanowi brak otwartego doste-
pu do pelnych artykuléw. Opieranie sie jedynie na
abstraktach nie wystarczy, aby méc wyrobi¢ sobie
zdanie na interesujace tematy, moze jedynie wskaza¢
kierunek dalszych poszukiwan. Niniejszy artykul jest
jednak krokiem naprzéd w gromadzeniu literatury
wyjasniajacej zagadnienie bazy noclegowe;j.

PRZYPISY

! http:/ /www .tandfonline.com/.

2http:/ /explore.tandfonline.com/page/bes/impact-
factors/slt.

3 http:/ /www .tandfonline.com/action/journallnformation?
journalCode=sjht20.

STRONY INTERNETOWE

http:/ / explore.tandfonline.com/ cfp/ pgas/ sjht/ guided-tours.

http:/ / explore.tandfonline.com/ page/bes/impact-factors/ slt.

http:/ /www.tandfonline.com/.

http:/ /www.tandfonline.com.taylor-francis.han3.lib.uni.lodz.pl
/1oi/sjht20.

http:/ /www .tandfonline.com/action/journallnformation?jour
nalCode=sjht20.
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