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PRZESTRZEN TURYSTYCZNA — PROBA NOWEGO SPOJRZENIA

Zarys tresci: W niniejszym artykule autor prébuje odpowiedzie¢ na podstawowe pytanie: czym jest wspdlczesna przestrzen turystyczna
w dobie ogromnego wzrostu przeplywoéw, wrecz przesuniecia z przestrzeni miejsc do przestrzeni przeplywu (6w)? W pracy szczegSlny
nacisk polozony jest na to, w jaki sposob definiowac przestrzen, ktéra obecnie w szczegolny sposob jest wielofunkcyjna. Autor podejmuje
probe okreslenia przestrzeni turystycznej jako nowego bytu opartego na polifunkcnonalnosci (réznego funkcjonowania i wykorzystania
tej samej przestrzeni w tym samym momencie i w réznych sezonach), wieloskalowosci (swoistego overlapingu przestrzeni turystycznych
w zaleznosci od rozpatrywanej skali), a takze jej wieloplaszczyznowosci, oraz na polimotywacyjnosci kreatoréw i uzytkownikéw, a moze

nawet multirelatywnosci.

Stowa kluczowe: przestrzen turystyczna, turystyka, polifunkcjonalnos¢, polimotywacyjnosé, multirelatywnosc.

1. WSTEP

Teoretyczne, koncepcyjne oraz empiryczne aspekty
przestrzeni turystycznej w polskiej geografii zajmuja
znaczace i nalezne im miejsce. Wspodlczesne zmiany
przestrzeni turystycznej z jednej strony przyczyniaja
sie do potrzeb weryfikagji istniejacych definicji, a z dru-
giej wplywaja na potrzeby stosowania nowoczesnych
metod badawczych. Autor, korzystajac z koncepcji spo-
fecznego wytwarzania przestrzeni (LEFEBVRE 1974),
prébuje od tej strony dotrze¢ do istoty przestrzeni tu-
rystycznej, ktéra powinna by¢ okreslona jako prze-
strzen odrézniajaca sie od innych typow (rodzajéw)
przestrzeni (zwlaszcza w ujeciu spolecznym i ekono-
micznym), bo - jak podkresla D. HARVEY (1973) - kazda
forma dzialalnosci okresla swa wlasna przestrzen.
Opierajac sie na wczesniejszych pracach polskich auto-
row, zwlaszcza: S. LISZEWSKI 1995, 2005, S. LISZEWSKI,
M. BACZWAROW 1998, B. WEODARCZYK 2007, 2009, 2012,
A. KOWALCZYK 2011, autor prébuje odpowiedziec
na podstawowe pytanie: czy w $wietle zmieniajacych
sie uwarunkowan rozwoju wspélczesnego swiata defi-
nicje przestrzeni turystycznej sa nadal aktualne? Czy sa
potrzebne? Czym jest wspolczesna przestrzenr tury-
styczna w dobie ogromnego wzrostu przeplywoéw,
wrecz przesuniecia z przestrzeni miejsc do przestrzeni
przeplywu(6w) (CASTELLS 1996)? Przestrzen turystycz-
na bowiem zmienia sie i jest ksztaltowana przez wiele
podmiotéw. Kreatorzy izarzadcy przestrzeni wymie-

niaja sie, podobnie jak sami turysci (sa oni mobilni),
natomiast terytorium pozostaje w jednym miejscu (jest
immobilne).

2. ISTOTA DYSKUS]JI

W literaturze polskiej dyskusja o przestrzeni tury-
stycznej toczy sie od wielu lat. Pierwsza definicja za-
proponowana przez J. WARSZYNSKA i A. JACKOWSKIE-
GO (1978) wydaje sie by¢ na tyle wszechstronna, ze
przy zalozeniu zdefiniowania jednego z terminéw
(zjawiska turystyczne) nie traci na znaczeniu. Oczy-
wiécie pojawia sie kluczowe pytanie: czy obecnie zja-
wiska turystyczne mozemy zdefiniowa¢ w ten sam
sposob jak ponad 30 lat temu?

Przestrzen turystyczng mozna uwazac za megapo-
jecie w geografii rekreacji i turystyki i traktowac jako
najszerszy obszar kontinualny lub nieciagly, dla ktére-
go nie ma informacji co do uporzadkowania hierar-
chicznego (LISZEWSKI 1995). Element ten podkresla réw-
niez B. WEODARCZYK (2009) konkretyzujac, ze prze-
strzen turystyczna jest w geografii nadrzednym poje-
ciem badan (zjawisk) turystycznych. W tym konteks-
cie powinnismy méc jg zdefiniowa¢ oraz probowac
tworzy¢ koncepcje i teorie uwzgledniajace zachodzace
zmiany.
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3. PRZESTRZEN TURYSTYCZNA
— DYSKUSJA

Turystyka ma znaczny wplyw na ksztaltowanie prze-
strzeni i tam, gdzie wystepuje mozna moéwic o istnie-
niu przestrzeni turystycznej. Kazda forma dziatalnosci
okresla wlasng przestrzeri (HARVEY 1973), co skutkuje
mozliwoscia wyznaczania nieskoriczenie wielu prze-
strzeni i ich definicji. W nawigzaniu do koncepcji spo-
lecznego wytwarzania przestrzeni (LEFEBVRE 1974) na-
lezy stwierdzi¢, ze to wlasnie czlowiek wytwarza
przestrzen i jej elementy. Tak wiec przestrzen spolecz-
na moze by¢ definiowana jako zbiér elementow
~wzietych” z wielu innych przestrzeni: topograficznej,
biologicznej, ekonomicznej, demograficznej, kulturo-
wej i rasowej (CHOMBART DE LAUWE 1952), ale zarazem
przestrzen spoleczna sklada sie z zespotu odczué i wy-
obrazen jednostek o otaczajacym je symbolizmie prze-
strzennym oraz z wywolywanych przezen relacji
(HARVEY 1973). Przestrzen turystyczna jest przede
wszystkim czescia przestrzeni geograficznej i spolecz-
no-ekonomicznej, w ktoérej zachodza zjawiska tury-
styczne (WARSZYNSKA, JACKOWSKI 1979, s. 31). Auto-
rzy tej definicji nie precyzuja jednak tego, czym sa
dokladnie ,zjawiska turystyczne”, a rozumienie tego
pojecia jest obecnie coraz bardziej intuicyjne (tym sa-
mym rézne dla réznych autoréw). Przestrzen tury-
styczna jest podprzestrzenia ogélnej przestrzeni geo-
graficznej, czyli takiej, ktéra obejmuje elementy przy-
rodnicze i spoleczne (LISZEWSKI, BACZWAROW 1998).
Przestrzen turystyczna jest pojeciem nadrzednym,
obejmujacym wszystkie przejawy turystyki wystepu-
jace na okreslonym obszarze (LISZEWSKI, BACZWAROW
1998). Wedlug B. WLODARCZYKA (2007, 2009) prze-
strzen turystyczna jest ta czeScig przestrzeni geogra-
ficznej, w ktérej wystepuje zjawisko ruchu turystycz-
nego. Definicja ta, w spos6b stuszny i zarazem oczy-
wisty, stwarza dla badania naukowego potrzebe
okreslenia obszaru, w ktérym wystepuje zjawisko ru-
chu turystycznego, i zdefiniowania go'. Przestrzen tu-
rystyczna moze by¢ wyrézniana na podstawie cech
turystycznych i moze by¢ rozumiana jako obszary
powstawania, dystrybucji oraz konsumpcji dobr i ustug
turystycznych. W zaleznosci od wykorzystania mozna
ja podzieli¢ na przestrzen: destynacji (recepcyjna),
tranzytu, sezonowa, caloroczng, wyspecjalizowang
oraz wielofunkcyjna (CAZELAIS, NADEAU, BEAUDET,
red. 2000). Szersza definicje przestrzeni turystycznej
proponuje B. MEYER (2008) uwazajac, ze jest ona , wy-
dzielana na podstawie kryterium funkcjonalnego, co
oznacza, ze kazdy obszar, w ramach ktérego rozwija
sie funkcja turystyczna lub istnieja inne przejawy
turystyki, jest przestrzenia turystyczna (MEYER 2008,
s. 42). Jak stwierdza B. WEODARCZYK (2007, 2009), wa-
runkiem koniecznym jest wystepowanie ruchu tury-

stycznego, a warunkiem dodatkowym wystepowanie
zagospodarowania turystycznego, ktérego wielkos¢
i charakter pozwala okresli¢ przestrzen turystyczng
i umozliwia delimitacje (WEODARCZYK 2007, 2009).

Dyskusyjne jest to, jakie zjawiska turystyczne po-
winny by¢ wziete pod uwage i czy nalezy ktéres z nich
uwazaé za dominujace. Z jednej strony bowiem prze-
strzef turystyczna jest miejscem, z ktérego korzystaja
turysci i wszedzie tam, gdzie sie pojawiaja mozna
mowi¢ o wystepowaniu przestrzeni turystycznej.
W tym ujeciu przestrzen turystyczna jest scisle powia-
zana z ruchem turystycznym i w tym ujeciu giéwna jej
cecha jest sezonowos¢ i niecigglos$¢ przestrzenna. Nie-
mal w kazdym ukladzie podlega cyklom wieloletnim,
sezonowosci rocznej, ale tez tygodniowej i dobowej.
Przestrzen turystyczna jest nieciagla, poniewaz doty-
czy zjawisk tworzacych silne i rozlegle sieci powiazan,
funkcjonujace w oddalonych od siebie miejscach
i cechujace sie silna sezonowoscia oraz cyklicznoscia.
Cechy przestrzeni turystycznej to: brak stabilnosci
(wynikajacy z dynamizmu i cyklicznego rozwoju), du-
za réznorodnos¢, niecigglos¢ (zbiér rozproszonych
elementéw powiazanych funkcjonalnie) (KUREK, red.
2008). Z drugiej strony przejawem ruchu turystycz-
nego, albo zacheta do jego wystapienia, jest zagospo-
darowanie turystyczne. Wéwczas przestrzenig tury-
styczna moze by¢ obszar, na ktérym zagospodarowa-
nie turystyczne wystepuje (nie musi wiec uwzgledniac
przeplywéw - ruchu turystycznego). Przestrzen tury-
styczna jest tez obszarem interakcji zachodzacych po-
miedzy poszczegdlnymi elementami , turystycznymi”,
ktore sa tworzone przez elementy zagospodarowania
turystycznego oraz przeplywy turystow. W tym rozu-
mieniu ma ona przede wszystkim znaczenie fun-
kcjonalne.

W definiowaniu przestrzeni turystycznej istotne
jest réwniez jej oddzielenie od przestrzeni nietury-
stycznej. Wedlug B. WLODARCZYKA (2007), przestrzeri
nieturystyczng mozna okresli¢ jako te czes¢ prze-
strzeni, ktéra nie lezy w sferze zainteresowania tury-
stow, ze wzgledu na jej catkowita niedostepnos¢. Sam
ruch turystyczny wydaje sie jednak by¢ warunkiem
niewystarczajagcym do wyodrebniania przestrzeni tu-
rystycznej. Ruch turystyczny, nawet sporadyczny, wy-
stepuje wspélczesnie z réznym natezeniem niemal
wszedzie. Trudno dzi§ wskazac rodzaj anekumeny tu-
rystycznej, rozumiany jako miejsca czy obszary, do
ktorych nikt nie dociera. Kluczowe jest zatem okresle-
nie, czy dany ruch ma charakter turystyczny, czy jakis
inny, jaka jest jego sezonowos¢ itp.? Te rozwazania
prowadza tez do pytania, czy obszar, w momencie
gdy nie ma na nim zadnego turysty (np. poza sezo-
nem turystycznym), jest w tym czasie przestrzenia
turystyczna?

Turystyka jest podréza na zewnatrz (away) swojego
domowego srodowiska (HUI 2008). Turystyka to wy-
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jazdy poza miejsce stalego zamieszkania lub ,poza
codziennos¢”, jak dodaje J. Urry - do miejsc geogra-
ficznie i ontologicznie odleglych od pracy i od domu,
ktore r6znig sie od miejsc wpisanych w rutyne dnia
codziennego (URRY 2007). Konsekwencja takiego poj-
mowania bedzie rozumienie przestrzeni turystycznej
jako obszaru znajdujacego sie poza codziennym ryt-
mem zycia czlowieka.

Przestrzen turystyczna jest tez wydzielana na
podstawie kryterium funkcjonalnosci, co oznacza, ze
kazdy obszar, w ramach ktérego rozwija sie funkcja
turystyczna lub istniejg inne przejawy turystyki, moze
by¢ uznawany za przestrzen turystyczna. W celu ulat-
wienia badari naukowych mozna pokusi¢ sie o stwier-
dzenie, ze przestrzen turystyczna jest pewnego rodza-
ju elementem odniesienia. Przestrzen turystyczna tra-
dycyjnie jest rozumiana jako fragment powierzchni
Ziemi, gdzie wystepuja zjawiska turystyczne, gdzie
jest ruch turystyczny, gdzie znajduje sie zagospodaro-
wanie turystyczne i gdzie jest obsluga (zagospodaro-
wania i ruchu). Badanie przestrzeni turystycznej po-
lega na analizie jej pojawiania sie, funkcjonowania
i zmian. Z geograficznego punktu widzenia istotne jest
badanie turystyki w przestrzeni fizycznej Ziemi - tego
gdzie te zjawiska wystepuja i dlaczego tam?

Przestrzen turystyczna nalezy rozpatrywac co naj-
mniej z czterech punktéw widzenia: 1) wilasciwosci fi-
zycznych (przestrzennych), 2) specyfiki i odbioru uzyt-
kownika, 3) funkcjonalnosci oraz 4) percepcji.

1. Przestrzen fizyczna (kartezjaniska). W wyniku
analizy wielu definicji przestrzeni mozna wyodrebni¢
kilka waznych aspektéw, ktérymi charakteryzuje sie
przestrzen (spoleczno-gospodarcza) i ktore sa istotny-
mi elementami stuzacymi do jej okreslania, charakte-
ryzowania, a takze prowadzenia badan naukowych.
Sa to przede wszystkim: polozenie obiektow, odleg-
losci miedzy nimi oraz relacje miedzy obiektami
(struktura przestrzenna, sieci, hierarchie). Analogicz-
nie cechy te moga definiowac przestrzen turystyczna.

2. Przestrzen uzytkownika - wymusza okreslenie
tego, kto i kiedy jest turysta - w jakim miejscu i mo-
mencie. Przestrzen turystyczna z punktu widzenia
uzytkownika jest przestrzeniag konsumpcji (widoku,
przezy¢, uslug i produktéw), natomiast z punktu wi-
dzenia obslugi jest przestrzenia produkcji. W tym ro-
zumieniu przestrzeni turystyczna to system obiektéw
i zdarzeni, z ktérego korzystaja turysci i ktéry jest dla
nich przygotowany.

3. Przestrzen funkcjonalna - dotyczy przestrzeni
turystycznej rozpatrywanej z punktu widzenia teryto-
rium - gdzie, kiedy i dlaczego pelni funkgje turystycz-
ne? Jest to obszar, ktéry pelni funkcje turystyczne, co
obecnie jest trudne do jednoznacznego zdefiniowania.
Przy wspolczesnej rosnacej ré6znorodnosci swiata lat-
wiej jest wskaza¢ elementy wykluczajace dane rozu-
mienie czy okreslenie zjawiska lub terminu, niz precy-

zyjnie zdefiniowac to zjawisko lub pojecie (rozwinie-
cie tematu w czesci , polifunkcjonalnos¢”).

4. Przestrzen percepcyjna - silnie zwigzana z mar-
ketingiem, z wykreowanym wizerunkiem (symbola-
mi, brandingiem itp.) oraz specyficznie opisana (np.
w przewodnikach). Przestrzeni to coraz czesciej sym-
bole i wyobrazenia (coraz czesciej inne niz rzeczywis-
tos¢ w miejscu destynagcji, ale silniejsze i powszechniej
wystepujace).

4. UWARUNKOWANIA ZMIENIAJACE
TURYSTYKE ORAZ PRZESTRZEN
TURYSTYCZNA

Turystyka ma wyrazny wymiar przestrzenny. Jak wie-
le dziedzin gospodarki, ma tendencje do wybierania
najbardziej korzystnych dla siebie lokalizacji, silnej
koncentracji, a jej funkcjonowanie jest mocno zrézni-
cowane. Jak kazda dziedzina, korzysta z elementow
zastanych (np. srodowisko przyrodnicze, zainwesto-
wanie w terytorium, dziedzictwo historyczne) oraz
wplywa na przeksztalcanie istniejacych i powstawanie
nowych. Turystyke ksztattuje wiele aspektow, wsrod
ktérych mozna wymieni¢: decyzje turystow zwigzane
z miejscem wyjazdu, dlugos¢ ich pobytu w miejscu
destynacji oraz z dobrowolnoscia. Elementy te ulegaja
stalym przemianom. Po epoce biernej turystyki maso-
wej obecnie turysci w coraz wiekszym stopniu kieruja
sie wlasna, indywidualna potrzeba, motywacja i prefe-
rencja okreslonego sposobu spedzenia wolnego czasu.
Nastepujace zmiany w konsekwencji doprowadzaja
do zréznicowan popularnosci poszczegélnych miejsc
(URRY 1990). Obszary o stabych podstawach i braku
innowacji traca klientéw, a inne - preznie sie rozwi-
jajace oraz nadazajace za trendami - zyskuja ich. Obec-
nie w spoleczefistwach postindustrialnych, w wyniku
postepujacych przemian spolecznych i gospodar-
czych, zaczyna dominowac¢ aktywny i zindywiduali-
zowany model uprawiania turystyki (URRY 2007). Jak
twierdzi H. HUGHES (2003), o ile dla turystyki epoki in-
dustrialnej szczegélnie charakterystyczne byly: zmia-
na (change), komerdjalizacja (commercialization), i uto-
warowienie (commodification), o tyle dla turystyki doby
postindustrialnej istotne sa: znaczenie (meaning), no-
wos¢ (novelty) oraz tozsamos¢ (identity). Wspolczesnie
zaczyna tez przewaza¢ model atrakcyjnosci 4A (atrac-
tions, amenities, accomodation, acces). Kolejna wazna
przemiang jest zmniejszanie roli turystyki funkcjonu-
jacej zgodnie z modelem 3S (sea, sun, sand) i wypiera-
nie jej przez turystyke modelu 3E (entertainment, excite-
ment, education). Zmiany te nie sa nagle i nie dotycza
wszystkich paristw ani catego spoleczeristwa w jed-
nym kraju w jednakowym stopniu. Maja one jednak
konsekwencje dla obszaréw przyjmujacych turystow.
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W tradycyjnej turystyce najwieksze znaczenie mialy
czynniki przyrodnicze oraz kulturowe (a takze infra-
struktura turystyczna). Obecnie rosnie znaczenie ele-
mentéw, ktére trudno przypisa¢ do tradycyjnego
uktadu funkcjonowania turystyki. Upraszczajac, moz-
na je definiowaé przez charakter niematerialny pro-
duktu: udzial w wydarzeniach, uczestnictwo w zyciu
spolecznosci, napawanie sie atmosfera miejsca (KOzZAK
2009, s. 109). Wspolczesna turystyka coraz bardziej kon-
centruje sie na przezyciu i dos$wiadczeniu (czegos).
Coraz czesciej opiera sie tez na odwiedzaniu miejsc
malo atrakcyjnych w tradycyjnym ujeciu turystyki.
Znaczenia nabiera takze zaangazowanie turysty.
Wspblczesne zycie odbija sie takze na (w) turystyce,
ktéra coraz czesciej cechuje nieautentycznosé, powierz-
chowno$¢ (MACCANNELL 2002, URRY 2007). Wzrasta-
jacy z kazdym rokiem popyt, coraz wigksze zréznico-
wanie form wypoczynku, oraz zmiany w przekroju
spolecznym turystow sprawiaja, ze zagospodarowa-
nie turystyczne podlega stalym przemianom zaré6wno
pod wzgledem strukturalnym, jak i zasiegu prze-
strzennego. W konsekwengji zmienia sie przestrzef
turystyczna w tradycyjnym rozumieniu, jak tez jej
postrzeganie i definiowanie.

Turystyka jest w pewnej mierze odzwierciedleniem
spoleczefistwa. Zmiany w spoleczenistwie wplywaja
na zmiany w turystyce i motywach podejmowania
podrézy. Dominujaca jest juz obecnie cheé¢ przezy-
wania, uczestnictwa, doswiadczenia lub po prostu by-
cia (gdzies poza domem i codziennymi obowigzkami).
Istotne staje sie zaangazowanie oraz edukacja (uczenie
sie). Obecny turysta staje sie klientem i kupcem - ku-
puje pamiatki, przezycia, doswiadczenie, a takze robi
réznorodne zakupy. Innym elementem majacym ros-
nace znaczenie sa wyjazdy do znajomych, przyjaciét
i rodziny, ktére czesto pomijaja tradycyjna przestrzeri
turystyczna. Bywa tak, Ze ci turysci nie odwiedzaja
zadnego atrakcyjnego miejsca i spedzaja czas jedynie
ze swoja rodzing lub przyjaciétmi (czesto daleko od
miejsca zamieszkania).

Na przeksztalcenia w turystyce wplyw ma wiele
czynnikéw, z ktérych za najwazniejsze mozna uznac
czynniki: demograficzne i spoleczne (liczba ludzi, ich
wiek, czas wolny, sezonowos¢ i cykle zycia, styl oraz
moda), wzrost zarobkéw, poprawa transportu i lacz-
nosci oraz przemiany polityczne (np. zmiany funkcji
granic, otwarcie, integracja) (WILLIAMS, HALL 2002). Za
gléwne przyczyny przeksztalcen w turystyce uznaje
sie: globalizacje, szybka dyfuzje innowacji (techno-
logii), a takze zmiane turystyki tradycyjnej (dystrybu-
cja i funkcjonowanie) (CACCOMO, SOLONANDRASANA
2001). W funkcjonowaniu turystyki istotne znaczenie
maja takze cechy gospodarki oraz jej przemiany. Za
najwazniejsze mozna uzna¢: globalny charakter gos-
podarki, przyspieszenie (cykl zycia produktéw ulegt
skréceniu), wzrost znaczenia gospodarki opartej na

wiedzy (wzrost znaczenia innowacji, doswiadczenia,
emocji) i wzrost znaczenia powiazan sieciowych. Po-
nadto obserwuje sie pojawianie i wzmacnianie sie roli
mobilnych spoleczeristw. W konsekwencji przestrzen
turystyczna staje sie zaré6wno zwyklym miejscem od-
poczynku, jak tez czedcia sektora kreatywno-kultu-
rowego.

Podsumowujac mozna stwierdzi¢, ze do wsp6l-
czesnych zmian, ktére wplywaja na przemiany prze-
strzeni turystycznej, jej funkcjonowania, postrzegania
i definiowania, naleza gtéwnie: wzrost mobilnosci, in-
dywidualizm uzytkownikéw, nowe technologie,
wzglednos¢ relacji przestrzennych, a takze struktura
preferencji (turystéw, innych uzytkownikéw oraz kre-
atorow) i wzrost dyferencjacji (regiondw, polaczone
z rosnaca konkurencja miedzy nimi) oraz znaczenia
marketingu (w tym branding, symbolizm, reklama -
majace wplyw na rosnace znaczenie turystycznej prze-
strzeni percepcyjnej).

5. ROZNORODNOSC PRZESTRZENI
TURYSTYCZNE]

Przestrzen turystyczna jest ,bytem” coraz trudniej-
szym do zdefiniowania, opartym na polifunkcjnonal-
nosci (ré6znego funkcjonowania i wykorzystania tej sa-
mej przestrzeni w tym samym momencie i w réznych
sezonach), wieloskalowosci (swoistego ,, overlapingu”
przestrzeni turystycznych w zaleznosci od rozpatry-
wanej skali), a takze jej wieloplaszczyznowosci oraz
polimotywacyjnosci kreatoréw i uzytkownikéw, a mo-
ze nawet multirelatywnosci.

A. Przestrzen polifunkcjonalna

Polifunkcjnonalnos¢ zwigzana jest z ré6znym fun-
kcjonowaniem i wykorzystaniem tego samego obsza-
ru w tym samym momencie oraz w réznych sezonach.
Obecnie turystyke charakteryzuje niespotykana wczes-
niej ré6znorodnos¢ form i petnionych funkgji, cho¢ to
samo dotyczy pelionych funkcji w rozumieniu gos-
podarki. Przestrzefi turystyczna jest czescia szerszej
przestrzeni (np. geograficznej), ale nie jest catkowicie
odosobniona i wyodrebniona. Jest powiazana hierar-
chicznie, funkcjonalnie i czasowo. Przestrzen tury-
styczna nie istnieje bez turystéw, tym samym nie ist-
nieje bez przestrzeni gospodarczej i spolecznej. Ele-
mentem skladajacym sie na przestrzeri ekonomiczng
sa uklady przestrzenno-funkcjonalne. Ponadto rézne
przestrzenie funkcjonalne (np. przestrzefi przemy-
slowa, rolnicza itp.) niewatpliwie nakladaja sie na sie-
bie. We wspodlczesnym swiecie réznorodnosé funkcjo-
nowania spoleczenistw i gospodarki powoduje, ze ta
sama przestrzen moze by¢ (i jest) wykorzystywana
przez wiele dziedzin dziatalnosci spoleczno-ekono-
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micznej. Funkcja turystyczna w obecnych uwarunko-
waniach rozwoju spoleczno-gospodarczego wystepuje
w wiekszosci miejsc - ma rézne natezenie, znaczenie
i wplyw na zycie spoleczne i gospodarcze. W najprost-
szym podziale turystyka i wypoczynek moga mie¢ dla
kazdej gospodarki znaczenie podstawowe, uzupetnia-
jace lub marginalne. Wedlug wielu autoréw, prze-
strzen turystyczna powstaje obecnie relatywnie czes-
ciej w obrebie obecnej aktywnosci czlowieka (LI-
SZEWSKI 2005, WELODARCZYK 2007, MEYER 2008). Dzieje
sie tak niewatpliwie na terenach o duzej stabilnosci
gospodarczej, np. w obszarach metropolitalnych,
a takze na obszarach przeksztalcenn funkcjonalnych,
gdzie turystyka jest uwazana za dziedzine mogaca za-
stapi¢ obecne (lub wczesniejsze) formy dzialalnosci
gospodarczej, bedace przyczyna recesji (np. tereny po-
rolnicze, poprzemyslowe, po rybotéwstwie). Obszary
peryferyjne, a takze przygraniczne sa w wielu przy-
padkach przykladami miejsc, na ktérych przestrzen
turystyczna w obecnych czasach moze sie rozwija¢
jako przestrzen pierwotna (o ile za taka nie uzna¢ fun-
kcji ochrony przyrody). Moze tez rozwina¢ sie jako
przestrzenn ,repierwotna”, po zaniknieciu wszelkich
innych funkgji, uprzednio istniejagcych przed zamknie-
ciem obszaru z przyczyn politycznych, podziatu poli-
tycznego itp.

Turystéw interesuja zar6wno miejsca, ktére moga
by¢ pierwotne (naturalne) lub wykorzystywane przez
czlowieka (w czasach historycznych, gléwnie jako in-
na funkcja), jak i bedace przeksztalceniem dawnego
obiektu lub wybudowane calkowicie od podstaw (np.
parki rozrywki). Podobnie dzialalnos¢ turystyczna
moze powstawac w réznych miejscach. Turystyka wy-
korzystujac przestrzer moze:

— zajmowac miejsca niezagospodarowane, jako
funkcja pierwotna w stosunku do innych dzia-
talnosci czlowieka;

— wspdtwykorzystywac przestrzen o innych fun-
kcjach (np. koscioly, centra miast);

— wypieraé (zazwyczaj dazac do dominacji) miej-
sca uprzednio zajete przez inne funkcje (np.
funkcja przemystowa, mieszkaniowa, rolnicza
itp.) w wyniku proceséw segregacji;

— zajmowac miejsca po upadku innych funkcji
(petionych przez zaklady przemystowe, obiek-
ty sluzace do ochrony granic panstwowych
itd.), w specyficznych warunkach wykorzysty-
wac miejsca, ktére dawniej pelnily funkcje tu-
rystyczna, a w wyniku pewnych czynnikéw
utracily ja i nastepuje powrét do dawnej funkgji
turystycznej (WIECKOWSKI 2010).

B. Przestrzen wieloplaszczyznowa (wielopoziomowa)
Przestrzen turystyczna wystepuje rowniez na wie-

lu poziomach - w ukladzie wertykalnym - co utrud-

nia jej identyfikacje, analize i zamieszczanie na ma-

pach. W pewnym sensie to wyr6znienie jest czescia
wielofunkcjonalnosci, ale nie dotyczy tego samego
punktu, lecz jedynie miejsca na ré6znych wysokosciach
nad lub pod ziemia. Ogélnie nasz $wiat coraz czesciej
funkcjonuje na wielu poziomach, nad ziemia, na jej
powierzchni i pod nig (dotyczy to niemal wszystkich
sfer Ziemi, np. atmosfery, litosfery i hydrosfery). Pow-
staja wielopietrowe obiekty, ktére coraz czesciej pelnia
rézne funkcje na réznych poziomach (np. mieszkalne,
hotelowe, zywieniowe, handlowe). Funkcje turystycz-
no-rekreacyjne pelnig zar6wno poziomy podziemne
(np. restauracje, baseny, centra odnowy biologicznej),
jak tez pietra nad ziemia (np. obiekty hotelowo-miesz-
kaniowe), a niektére wykorzystuja nawet powierz-
chnie na dachu (np. baseny, restauracje widokowe).
Pod ziemia znajdujg sie kopalnie przystosowane do
zwiedzania przez turystéw, a takze nowoczesne mu-
zea, przy jednoczesnym istnieniu innych obiektéw
petnigcych inne funkcje na powierzchni ziemi. Wielo-
poziomowe sa takze szlaki transportu.

C. Przestrzen wieloskalowa

Przestrzen turystyczna zalezy tez od skali rozpat-
rywania, a rozpietos¢ skal rozciaga sie od osobistej
(jednostki) do globalnej. Rzeczywista, ale tym bardziej
wyobrazeniowa przestrzen turystyczna jest zréznico-
wana, biorac pod uwage skale jej rozpatrywania. Wy-
stepuje swoisty overlaping przestrzeni turystycznych
w zaleznosci od rozpatrywanej skali, ktéry nie tylko
oddzielnie moze odnosi¢ sie do réznych obszaréw,
obiektow, infrastruktury oraz obstugi (organizacji), ale
te r6zne skale moga takze nakladac sie na siebie - na
tyle silnie, ze utrudnia to ich rozdzielenie. W skali
Polski cale Tatry sa przestrzenia turystyczna, w skali
lokalnej (mikro) pewne obszary nie moga by¢ zaliczo-
ne do przestrzeni turystycznej, bo ani nie ma w nich
ruchu turystycznego ani zagospodarowania (WIEC-
KOWSKI 2010). Szczeg6lnie przestrzerr percepcyjna za-
lezy od skali, gdyz jako wyobrazenie funkcjonuje ona
w zaleznosci od rozpatrywanego obszaru i jest mocno
uwarunkowana wiedza oceniajacego. Te same Tatry
moga by¢ uwazane za przestrzen turystyczng tylko
jako wybrane miejsce - symbol, np. Kasprowy Wierch
(ktéry bedzie odpowiednikiem calych gor), jak tez je-
dynie czesci polskiej, albo obszaru po obydwu stro-
nach granicy.

Od skali rozpatrywania zalezy takze mozliwos¢
zdefiniowania funkcji pelnionej przez dany obszar -
jako tylko turystyczny lub z dominacja albo z udzia-
fem mniejszosciowym dzialalnosci turystycznej. Roz-
patrywanie przestrzeni turystycznej z réznych ujec
skali jest powiazane tez z jej sezonowoscia, ktéra nie
dotyczy wszystkich miejsc z jednakowa sila. Wiaze sie
réwniez z czasowym zamykaniem pewnych obsza-
réw, np. prawnie chronionej przyrody czy przygra-
nicznych (WIECKOWSKI 2013).




22 Turyzm 2014, 24/1

D. Przestrzen polimotywacyjna

Przestrzen turystyczna jest wielomotywacyjna, po-
niewaz sklada sie z przestrzeni zindywidualizowa-
nych oraz ich personalizacji. Nalezy wyr6zni¢ polimo-
tywacyjnoscioé¢ kreatoréw i uzytkownikéw przestrze-
ni, ktérzy postrzega¢ ja moga odmiennie. W rozu-
mieniu istoty przestrzeni wazniejsze jest patrzenie na
nig z punktu widzenia turystéw, bo to oni z niej ko-
rzystaja i wymuszaja jej ksztaltowanie (rozszerzanie,
przeksztalcenia). Kreatorzy oczywiscie zmieniaja prze-
strzen turystyczng i czynig to zaréwno wedlug wias-
nych pomysiéw i wizji, jak tez korzystajac z wiedzy (i
potrzeb) turystow, ktérzy te przestrzern maja uzyt-
kowac.

Motywy wyjazdu dzielg sie na dwie gléwne grupy:
czynniki wypychajace (push factors) oraz czynniki
przyciagajace (pull factors), na co w literaturze polskiej
zwraca uwage m.in. L. MAZURKIEWICZ (2007). Czyn-
niki wypychajace dotycza wlasnych, wewnetrznych
potrzeb ludzi, natomiast czynniki przyciagajace sa
uwarunkowane sitami zewnetrznymi i dotycza atry-
butéw zwigzanych z miejscem destynacji podrézy tu-
rystycznych (GITELSON, KERSTETTER 1990, YUAN, MC
DONALD 1990). Niezaleznie od motywoéw turysty, ce-
lem turystyki ,jest korzystanie z débr turystycznych
ulokowanych w obszarach odleglych od miejsca sta-
fego zamieszkania” (MEYER 2008). Pozwala to na wy-
odrebnienie podrézy lub ich czesci (nawet polimoty-
wacyjnych) jako turystycznych, gdy osoba korzysta
z tego typu doébr. W literaturze przedmiotu mozna
spotka¢ wiele typologii motywacji (por. PRZECEAWSKI
1979). Gléwnymi sferami motywacji sa: sfera edukacji
i kultury, relaksu i przyjemnosci, dziedzictwa etnicz-
nego i inne (SMITH 2001, s. 57). Zmiany w motywach
turystow sg znaczace i te elementy, ktére brano pod
uwage kilkadziesiat lat temu, dzi$ traca na znaczeniu,
a pojawiaja sie nowe. Teoria zachowani konsumen-
ckich, biorgca pod uwage motywacje reprezentujace
indywidualne sily prowadzace do dzialain (SCHIFF-
MAN, KANUK 1978), przyczynia sie do zrozumienia, ze
na turystyczne motywacje wplywaja indywidualne
decyzje i wyb6r destynacji (MOUTINHO 1987, SIRA-
KAYA MCLELLAN, UYSAL 1996, K1V, LEE 2002), co z ko-
lei przeklada sie na ksztaltowanie przestrzeni tury-
stycznej).

U podstaw podrézy turystycznych leza potrzeby
wypoczynku i poznania. Powoduja one zawlaszczanie
i zagospodarowanie przestrzeni w celu ich zaspoka-
jania, a to staje sie poczatkiem formowania przestrzeni
turystycznej (MEYER 2008). Przestrzen turystyczna jest
efektem zaspokojenia potrzeb i motywagji ludzi (tury-
stow) oraz mozliwosci, jakie stwarza im dany obszar.
Funkcjonowanie przestrzeni turystycznej zalezy tym
samym nie tylko od niej samej, czyli od waloréow
i przygotowanej oferty, ale tez od ludzi (turystow),

ktérzy z niej korzystaja (lub nie korzystaja). Turysci -
uwzgledniajac narodowosé, grupe spoleczng, plec,
wiek itp. - maja réznorodne potrzeby i mozliwosci ko-
rzystania z réznych miejsc (URRY 1990). Ponadto zmie-
niaja sie: moda, gusta, potrzeby i mozliwosci ludzi. W
konsekwencji dla kazdego pojmowanie przestrzeni tu-
rystycznej jest rézne. Skoro turystyka jest odzwiercied-
leniem spoleczenistwa, czyli ludzi z niej korzystaja-
cych, taka sama role moze odgrywac dla przestrzeni
turystyczne;j.

E. Multirelatywno$¢

Rodzaje przestrzeni turystycznej komplikuje tez
ich relatywny charakter. Wyrézni¢ mozna i nalezy na-
stepujace rodzaje przestrzeni turystycznej: realna, fun-
kcjonalna (wyraz aktywnosci) oraz percepcyjna (wir-
tualne odzwierciedlenie). Rosnace znaczenie w wybo-
rze miejsca destynacji turystycznej przez turyste ma
wyobrazenie o nim. Destynacje turystyczne maja zdol-
no$¢ do wywolywania emocji, przezy¢, ulatwiaja pro-
cesy ksztalcenia (edukacji) i maja postmodernistyczny
charakter. Wszystkie te cechy mozna kreowac.

Jesli turysci coraz czesciej szukaja nowych wrazen,
doswiadczenr, wéwczas coraz wiekszego znaczenia
nabieraja wartosci niematerialne, ktére wynikaja tez
z checi aktywnego spedzania czasu w dowolnym
miejscu (a przynajmniej samo miejsce jest drugorzed-
ne). Nastepuje pewnego rodzaju zanik atrakcji kla-
sycznych czy tradycyjnych (jak autentyczne zabytki,
dziala sztuki lub obiekty przyrodnicze), a zastepuja
je atrakcje stworzone przez czlowieka jako zamienniki.
Autentyki sa bowiem coraz mocniej chronione (por.
COHEN 1995, MACCANELL 2002), zamykane orygina-
ly (np. jadra parkéw narodowych, jaskinia Lascaux,
najwazniejsze relikwie w kosciolach, meczety) sa
w niektérych przypadkach zastepowane zamiennika-
mi i wéwczas sa one elementem przestrzeni tury-
styczne;j.

W ksztaltowaniu przestrzeni turystycznej duze
znaczenie ma percepcja, a dominujaca role odgrywa
czlowiek i jego preferencje. Przestrzen, a wlasciwie jej
wyobrazenie, rozwija sie zgodnie z teoria percepcji
przestrzeni turystycznej, ktéra oparta jest na zaloze-
niu, ze ruch turystyczny jest generowany przez miesz-
karicéw miast, a tym samym zachowania turystéw za-
leza gléwnie od ich percepcji otoczenia pozamiej-
skiego. Rozwdj przestrzeni turystycznej znajduje sie
obecnie pod coraz wieksza presja turystéw (ich przy-
jazdu, mody i oczekiwan, a takze ich wyboréw innych
destynacji i w konsekwencji wplywu na utrate klien-
teli w danym miejscu). Dla ksztaltowania przestrzeni
znaczenie maja zaréwno dzialalnoé¢ indywidualna
ludzi (system osobowosci jednostki), spoleczenistwo
(system spoleczny) oraz kultura (system kulturowy)
i to zaré6wno na obszarach emisji, jak i recepcji. Dzieje
sie tak réwniez dlatego, Ze rosnie znaczenie percepcji
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celow podrézy przez turystéw. Postrzeganie miejsc
przez turystow jest w znacznej mierze ksztaltowane
przez opinie ekspertéow (URRY 2007). Ludzie postrze-
gaja wiec miejsca subiektywnie i nadaja im wartos¢
wedlug swojego upodobania, potrzeb i wiedzy.

Poza ekspertami, mediami, reklama, narzedziem
ksztaltowania oczekiwan, a takze obrazu przestrzeni
turystycznej, sa przewodniki, ktére w sposéb selek-
tywny opisuja, zachwalaja badZ neguja atrakcyjnosc¢
miejsc. Przewodniki kreuja wiedze i wyobraZnie
0 przestrzeni turystycznej. Jesli w przewodnikach
i mediach nie wystepuja dane obszary, ogranicza to
wiedze o tych obiektach i je marginalizuje, a czesto
przestaja one nawet funkcjonowac jako przestrzen tu-
rystyczna.

Reklama i marka sa jednymi z najwazniejszych
czynnikéw rozwoju przestrzeni w ogéle, w tym row-
niez przestrzeni turystycznej. Nastepuje dedyferen-
cjacja informacji publicznej i prywatnej reklamy, edu-
kagjiirozrywki (stad , uczy¢ bawiac”) oraz, co najwaz-
niejsze, informacji tekstowej i obrazowania wizual-
nego. By¢ moze wirtualna przestrzen istnieje w mys-
lach ludzi, w réznych odniesieniach percepcyjnych,
ale tez sklada sie z wyobrazen kreowanych przez zdje-
cia, filmy, reklamy, opisy itp. Znajdujemy sie w cza-
sach symultanicznosci, w epoce zestawiania, w epoce
rzeczy bliskich i dalekich, jednego obok drugiego,
rozproszonego (FOUCAULT 2005, s. 117) i dlatego do-
chodzi do postepujacego mieszania sie zaré6wno ele-
mentéw, jak i wyobrazenia przestrzeni turystycznej,
co przyczynia sie do coraz bardziej rozmytego rozu-
mienia przestrzeni turystycznej.

6. PODSUMOWANIE | DALSZE PYTANIA
BADAWCZE

Turystyka rozwija sie¢ w miejscach, w ktérych wyste-
puja atrakcje i dokad turysci moga i chca przyjezdzac.
Tam gdzie wystepuje ruch turystyczny i powstaje
zagospodarowanie turystyczne obszar pelni funkcje
turystyczne. Funkcjonowanie przestrzeni turystycznej
zalezy zaréwno od waloréw i przygotowanej oferty,
jak tez od samych turystow, ktérzy z tej przestrzeni
korzystaja - maja oni swoje potrzeby i mozliwosci spe-
dzania wolnego czasu. O rozwoju przestrzeni tury-
stycznej decyduja wiec tez sami turysci, ktérzy prze-
nosza do miejsc recepgji trendy w modzie i zwyczaje
z obszaréw emisji. Istotny jest bowiem wybdr miejsc
do ktoérych udaja sie turysci, bliskos¢ rynkéw emisji,
co skutkuje odpowiednim natezeniem ruchu tury-
stycznego, niezbednego do funkcjonowania obszaréw
pelniacych funkcje turystyczne. Zmiany w spoleczen-
stwach zmieniaja przestrzen turystyczna i nadal ist-

nieje wiele pytan, na ktére odpowiedz jest coraz bar-
dziej nieoczywista. W jaki sposéb definiowaé prze-
strzeni, ktéra obecnie w szczegdlny sposéb jest wielo-
funkcyjna? Czy mozna nadal wydziela¢ przestrzen
rzeczywistg, funkcjonalna i percepcyjna - zwlaszcza
gdy mieszanie sie relatywnosci oceny utrudnia precy-
zyjne jej definiowanie. Wreszcie, czy wystepowanie
turysty jako gléwnego uzytkownika przestrzeni tury-
stycznej jest nadal wystarczajagcym elementem wyréz-
niajacym ten rodzaj przestrzeni od innych jej rodzajow
(powiedzmy - nieturystycznych)? Jesli sam turysta jest
najwazniejszy, to jak nalezy definiowac jego przeby-
wanie w przestrzeni, ktéra mozemy okresli¢ mianem
turystycznej? Wiadomo, ze pobyt turysty jest czasowy,
a w rozumieniu zbiorczym nawet sezonowy. Jakie
przebywanie turysty pozwala nam na wyodrebnienie
pewnego obszaru jako przestrzeni turystycznej: stale,
wiekszosciowe czy sezonowe?

Dalsze zmiany funkcjonowania $wiata beda stwa-
rzaly nowe potrzeby definiowania przestrzeni tury-
stycznej. Juz obecnie J. URRY (2000) wyrdznia cztery
typy podrézy: korporalna, mobilnosci przedmiotow,
mobilnosci wyobrazeniowe i podréz wirtualna. Dopé-
ki bedziemy definiowali turystyke jedynie jako podréz
korporalng rozumienie przestrzeni turystycznej be-
dzie bardziej skonkretyzowane. Gdy zostana dola-
czone trzy kolejne wymienione typy, to w takim rozu-
mieniu bedzie mozna méwic¢ nawet o cyberprzestrzeni
turystycznej. Juz obecnie - jak wykazano w artykule -
mamy do czynienia z przestrzenia wyobrazen, ktéra
naklada sie na przestrzen fizycznga, a nawet ja wyma-
zuje. Cyberprzestrzen turystyczna bedzie nie tylko ro-
dzajem przestrzeni, w ktérej - dzieki wielozadanio-
wosci - czym$ zwyklym jest przebywanie w dwéch
lub wiecej miejscach praktycznie w tym samym czasie,
ale tez cale wirtualne wyobrazenie i surfowanie w ,re-
alnej sieci” internetowe;j.

Przestrzen turystyczna jest niewatpliwie czyms$
wiecej niz tylko fragmentem Ziemi pelnigcym funkcje
turystyczne. To istna sie¢ powigzan elementow wyste-
powania turystéw, infrastruktury, z ktérej korzystaja,
miejsc, ktére odwiedzaja, ich oznaczeti, obstugi (ustu-
godawcow, wlascicieli, zarzadcéw i kreatorow), ale
tez wyobrazeti, doswiadczen i przezy¢.

Przestrzen turystyczna jest tez coraz bardziej mo-
bilna, przemieszcza sie, jest plastyczna, zmienna, nie-
uchwytna i trudno definiowalna. Ruch turystycz-
ny wraz z zagospodarowaniem, jednoczesnie w pola-
czeniu z atrakgjg i produktem turystycznym, to kla-
syczna podréz srodkami transportu, jak np. koleja,
statkiem, a nawet autokarem. To obiekt-miejsce-prze-
strzen, ktéra sie przemieszcza. Obecnie mozna juz wy-
r6znic¢ takze przestrzen turystyczna w przestrzeni kos-
micznej.

By¢ moze przestrzen turystyczng mozna pojmowac
jako sie¢, albo rozumie¢ jako przestrzen przeplywoéw.
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W tym rozumieniu istotne sa wezly tej sieci (np. centra
turystyczne, konkretne i relatywnie zlokalizowane
atrakcje), a reszta to sie¢ i przeplywy. Nie ma w niej
stalych powiazan, bo sa one zmienne, sezonowe,
a tworza je, obstuguja i korzystaja z nich rézni ludzie
(czesto jednokrotnie). Te wymienione powyzej ele-
menty coraz bardziej beda istotne w badaniach zwia-
zanych z turystyka.

PRZYPIS

1 Watpliwosci budzi to, dlaczego przestrzenia turystyczng
nie sa miejsca obszarow emisji - tam réwniez wystepuje zjawis-
ko ruchu turystycznego, jego obstugi, a przede wszystkim kreo-
wania itp., oraz tranzytu. Trudno jest zdefiniowac miejsce i mo-
ment, w ktorym ktos staje sie turysta - dla wielu oséb jest to na-
wet moment opuszczenia wlasnego domu (por. HUI 2008).
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