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NOWE PRZESTRZENIE | FORMY TURYSTYKI
W GOSPODARCE DOSWIADCZEN

Zarys tresci: Jedna z najglosniejszych gospodarczych teorii poczatku XXI w. jest koncepcja ekonomii do§wiadczeri B. PINE'A I ]. GILMORE'A
(1999). Dla branzy turystycznej nie jest to nic nowego - od zawsze sprzedaje przeciez emodje, przezycia, marzenia i wspomnienia $cisle
zwigzane z podrézowaniem. W ostatnim czasie jednak przykltada sie zdecydowanie wigksza wage do profesjonalnego (§wiadomego i celo-
wego) ksztaltowania produktéw turystycznych silnie nacechowanych emocjami'. Wysitki zmierzajace do kreowania oryginalnych do-
$wiadczen turystow obejmuja oczywiscie nie tylko réznorodne modyfikacje tradycyjnych pakietéw turystycznych, ale takze poszukiwanie
nowych przestrzeni wypoczynku i rozwijanie nowych form turystyki. Celem niniejszego artykutu jest dokonanie przegladu nowych
obszaréw turystyczno-rekreacyjnych (np. tereny militarne, nowe obiekty sakralne, tzw. destination centres, przestrzenie: codziennosci i prze-
zy¢ ekstremalnych) oraz form podrézowania i wypoczynku (np. turystyka kreatywna, wydarzen, sportowa, kulinarna, ekstremalna).
Analizie poddane zostaly przede wszystkim te zjawiska, ktére obecnie szybko zyskuja popularnos¢ i nierozerwalnie wigza sie z ksztal-

towaniem tzw. triady turystycznych doswiadczen (STASIAK, WEODARCZYK 2013).

Stowa kluczowe: przestrzen turystyczna, formy turystyki, gospodarka doswiadczen.

1. WSTEP

Jedna z teorii, za pomoca ktérych prébuje sie wyjas-
nia¢ wspoélczesne, wieloaspektowe i skomplikowane
zjawiska gospodarcze jest koncepcja ekonomii do-
swiadczen. Zaklada ona, Ze w zaawansowanej gospo-
darce podstawowym towarem oferowanym na rynku
sa nie ,zwykle” dobra materialne czy uslugi, ale do-
Iaczone do nich emocje, wrazenia i doznania. Tylko
bowiem produkt wzbogacony o niecodzienne do-
s$wiadczenia moze by¢ Zréodlem prawdziwej i trwalej
satysfakcji dla nabywcy. W tym sensie turystyka od
zawsze byla i jest organiczna czescia gospodarki
doswiadczen. Podrézowanie, juz z samej swej istoty,
nierozlacznie wigze sie z , poznawaniem nieznanego,
przezywaniem ekscytujacych przygéd, zdobywaniem
nowych doswiadczent”, a branze turystyczna bez zad-
nej przesady mozna nazwac , przemyslem wakacyj-
nych przezy¢” (STASIAK 2013).

Do niedawna firmy turystyczne, mniej lub bardziej
$wiadomie, czesto intuicyjnie, staraly sie sprostac
wymaganiom turystéw w tym wzgledzie i przygoto-
wac taka oferte, ktéra zapewni klientom nie tylko
pakiet uslug o odpowiednim standardzie, ale takze
zagwarantuje im zestaw emocjonujacych doznari i wy-
jatkowych wspomnieri urlopowych. W XXI w., wobec

nasilajacej sie globalnej konkurencji, a zwlaszcza wo-
bec stale rosnacych wymagan wspolczesnych klien-
tow oraz ciaglej pogoni za nowoscig, zaskoczeniem,
zachwytem, dotychczasowe intuicyjne dzialania oka-
zuja sie juz niewystarczajace. Konieczne staje sie¢ pro-
fesjonalne (celowe i przemyslane) konstruowanie pro-
duktéw turystycznych silnie nacechowanych emocja-
mi, systematyczne i cierpliwe budowanie koricowego
zadowolenia klientéw metoda ,matych kroczkéw” -
poprzez sumowanie wielu drobnych satysfakgcji.
Do najwazniejszych dzialan sprzyjajacych multipli-
kowaniu i intensyfikacji przezy¢ turystow nalezy za-
liczy¢:

— wzbogacanie tradycyjnych pakietéw ustug o ele-
menty zapewniajace dodatkowe emocje, dozna-
nia i satysfakcje;

— przeksztalcanie infrastruktury turystycznej
w unikatowe atrakcje turystyczne;

— wykorzystanie nowoczesnych technologii do
wzbogacania realnej przestrzeni turystycznej
o wirtualne byty (rozszerzona rzeczywistos¢);

— nowe formy zapisywania doswiadczen tury-
stycznych oraz dzielenia sie wrazeniami z ma-
sowa publicznoscia.
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Zagadnienia te zostaly szczegélowo omoéwione
w poprzedniej pracy autora (STASIAK 2013).

Wysilki zmierzajace do kreowania nowych wrazen
i doswiadczen turystéw obejmuja oczywiscie nie tylko
réznorodne modyfikacje $wiadczonych ustug. To by-
loby zbyt malo, by w pelni usatysfakcjonowac klien-
tow. Tworzenie tradycyjnych pakietéw turystycznych,
nawet przy wykorzystaniu najnowszych technologii
i wzbogaconych o prawdziwe, Zywe emocje, ma bo-
wiem dos¢ ograniczony potencjal. Niezbedne jest row-
noczesne poszukiwanie zupelnie nowych przestrzeni
wypoczynku, a takze rozwijanie nowych form tury-
styki, ktére zapewnia jej uczestnikom oryginalne prze-
zycia i ponadprzecietne emocje. Dopiero w ten sposob
uzyskamy pelne spektrum mozliwosci rozwoju tury-
styki w ramach wspélczesnej gospodarki doswiadczefi

(rys. 1).
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Rys. 1. Mozliwosci rozwoju turystyki w ramach gospodarki
doswiadczen
Z 1 6 d to: opracowanie wiasne

Celem niniejszego artykulu jest przeglad nowych
przestrzeni turystyczno-rekreacyjnych oraz form pod-
rézowania i wypoczynku, ktére szybko zyskuja popu-
larnoé¢ na poczatku XXI w., zaréwno tych kreowa-
nych przez touroperatoréw, jak i wybieranych samo-
dzielnie przez indywidualnych turystéw. W kregu
zainteresowania autora znalazly si¢ przede wszystkim
te obszary i formy turystyki, ktére nierozerwalnie
wiaza sie z ksztaltowaniem tzw. triady turystycznych
doswiadczen (STASIAK, WLODARCZYK 2013).

2. NOWE PRZESTRZENIE TURYSTYCZNE

Na zjawisko poszerzania przestrzeni turystyczno-re-
kreacyjnej zwrécit uwage juz w 2006 r. S. LISZEWSKI
(2006). Przyczyny anektowania przez turystow coraz
to nowych przestrzeni geograficznych sa bez watpie-
nia zloZone i nie mozna tlumaczy¢ tego procesu wy-
lacznie moda na poszukiwanie niepowtarzalnych,

emocjonujacych przygéd i doznari?. Tym niemniej,
w wyniku naloZenia sie na siebie r6znych motywagji,
wiele obszaréw, ktére jeszcze do niedawna nie wzbu-
dzaly wiekszego zainteresowania turystow, nieoczeki-
wanie stalo sie popularnymi celami podrézy.

S. LISZEWSKI (2006) wymienia cztery rodzaje takich
nowych przestrzeni turystyczno-wypoczynkowych
w Polsce: zrewitalizowane tereny poprzemyslowe, ob-
szary militarne (powojskowe), nowe obiekty sakralne,
naturalne i sztuczne srodowisko przyrodnicze.

Jako przyklady obiektéw militarnych, ktére na
przelomie wieké6w staly sie znaczacymi atrakcjami tu-
rystycznymi S. LISZEWSKI (2006) wskazuje: Borne Suli-
nowo? i twierdze Modlin. Trzeba jednak pamieta¢, ze
Polska jest wlasciwie jednym wielkim skansenem ar-
chitektury militarnej. Skomplikowana historia (liczne
wojny, powstania, ale i znaczace zmiany granic) spo-
wodowala, Ze na dzisiejszych ziemiach polskich znaj-
duja sie setki obiektéw wojskowych pochodzacych
z 16znych epok (od XVII w. do 2. pol. XX w.) i, co
szczeg6lnie interesujace, wzniesionych przez rézne
armie (napoleonskie, pruskie/niemieckie, rosyjskie/
radzieckie, austriackie/austro-wegierskie i oczywiscie
polskie). Sa one materialnym wyrazem kunsztu 6w-
czesnych inzynieréw wojskowych oraz swiadkami
wielu, niekiedy dzi$ juz zupelnie zapomnianych, wy-
darzenn historycznych (por. LAWIN, STASIAK 2009,
JEDRYSIAK, MIKOS V. ROHRSCHEIDT 2011). Fortyfikacje
te niemal przez cala druga polowe XX w. jako obiekty
strategiczne z reguly pozostawaly zamkniete dla os6b
postronnych. Dopiero przemiany polityczne lat 90.,
zmiana doktryny obronnej Polski oraz pézniejsza
dziatalnos¢ Agencji Mienia Wojskowego (w tym wy-
przedaz nieruchomosci) spowodowaly ,uwolnienie”
znacznych obszaréw dla rozwoju turystyki. Skutko-
walo to zaré6wno wznoszeniem ,zwyklej” infrastruk-
tury turystycznej (np. bazy noclegowej) na niedostep-
nych do tej pory terenach wojskowych, jak i prze-
ksztalcaniem dawnych obiektéw militarnych w atrak-
cje turystyczne.

Doskonalym przykladem tego typu proceséw w pi-
gulce jest Pétwysep Helski, a zwlaszcza sam Hel. Po-
pularny obszar wypoczynkowy nad Baltykiem przez
lata podlegal rygorystycznym przepisom wojskowym
ograniczajacym inwestycje i ruch turystyczny. Efek-
tem obecnego otwarcia dawnych terenéw zamknie-
tych w Helu jest m.in.: swobodny dostep do latarni
morskiej (popularny punkt widokowy na mierzeje
i zatoke), powstanie Muzeum Obrony Wybrzeza (naj-
wieksza na $wiecie niemiecka bateria artylerii , Schles-
wig Holstein”, polska przedwojenna bateria im.
H. Laskowskiego) wraz z Muzeum Kolei Helskich,
mozliwos¢ zwiedzania wielu innych fortyfikacji pol-
skich (z lat 1918-1939 i 1946-1977) i niemieckich (1939
-1945), a takze organizacja corocznej rekonstrukg;ji his-
torycznej D-Day Hel* (rys. 2).
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Rys. 2. Fortyfikacje Pétwyspu Helskiego
Z 1 6 dto: Mapa fortyfikacji ... (2013), P. TOMCZAK (2011)

Innym typem przestrzeni, ktéra na poczatku XXI
w. ulega istotnym przeobrazeniom jest przestrzen tu-
rystyczno-pielgrzymkowa. Wnikliwe studium rozwo-
ju zar6wno samych sanktuariow, jak i ich najblizszego
otoczenia opracowatla I. SOLJAN (2012). Analizujac naj-
wieksze europejskie osrodki katolickie, dobitnie udo-
kumentowala zachodzace przemiany. W dawnych
wiekach sanktuaria najczesciej skladaly sie tylko z jed-
nego obiektu: kosciola czy kaplicy (strefa sakralna
prosta), w ostatnim stuleciu jednak ich struktura
znacznie sie skomplikowala. Strefe sakralna zlozona
tworzy wiele elementéw, wsrdd nich: gléwne obiekty
religijne (rdzeni sanktuarium, dodatkowe koscioly
i kaplice), inne obiekty o charakterze religijnym (np.
oltarze polowe, drogi krzyzowe, cmentarze, place san-
ktuaryjne, domy rekolekcyjne, swiete zZrédla), obiekty
kultury i turystyki (np. muzea, skarbce, sale wystawo-
we i konferencyjne, wieze widokowe), a takze réz-
norodna infrastruktura (domy pielgrzyma, punkty
informacyjne, sklepy z dewocjonaliami, ksiegarnie, za-
klady gastronomiczne itp.). Wielowymiarowa struktu-
ra wspolczesnych sanktuariéw wynika z checi zapew-
nienia pielgrzymom odpowiednich, adekwatnych do

obecnych realiéw kulturowo-ekonomicznych, warun-
kéw pobytu w swietym miejscu, a takze zabezpie-
czenia wszelkich - zaréwno religijnych, jak i pozareli-
gijnych - potrzeb odwiedzajacych (SOLJAN 2012).

W ostatnich 10-15 latach mamy okazje obserwo-
wacé w Polsce dynamicznie rozwijajaca sie przestrzeri
turystyczno-sakralng co najmniej w dwoéch osrodkach
pielgrzymkowych o, juz w tej chwili, randze mie-
dzynarodowej. Sa to: Sanktuarium Matki Bozej Boles-
nej Krélowej Polski w Licheniu Starym5 oraz Sanktua-
rium Bozego Milosierdzia w Krakowie-tagiewnikach
(rys. 3). Innymi ciekawymi przykladami kreowania
tego typu przestrzeni moze by¢ budowa w 2010 r.
Pomnika Chrystusa Kréla w Swiebodzinie (wigkszego
od slynnej figury w Rio de Janeiro) i najwiekszego na
$wiecie posagu papieza Jana Pawla II w Czestochowie
(w... Parku Miniatur Sakralnych).

Obiekty militarne i sakralne sa przykladami prze-
strzeni wykorzystywanych przez turystyke od wielu
lat. W ostatnim czasie pojawily sie jednak zupelnie no-
we obszary penetracji turystycznej. Mozna do nich za-
liczy¢ m.in.: cmentarze czy, szerzej, cala przestrzen se-
pulkralna (por. STASIAK, TANAS 2005, TANAS 2013), ob-
szary sztucznie wykreowanych atrakcji turystycznych:
tzw. destination centres, w tym: wielofunkcyjne centra
handlowe (KOSTECKA 2007, FUHRMANN 2008, DUDEK-
-MANKOWSKA, FUHRMANN 2009), parki tematyczne (PI-
SARSKI 2009), nowoczesne areny sportowe (NOWACKI
2009), kompleksy sportowo-rekreacyjne (aquaparki,
baseny termalne, kryte stoki narciarskie), tzw. miasta
kasyna (DUDEK 2005, 2006), obszary codziennosci,
a takze obszary przezy¢ ekstremalnych (STASIAK 2011).

Dwa ostatnie obszary wymagaja szerszego wyjas-
nienia. Obejmuja bowiem przestrzenie Scisle zwigzane
z zyciem mieszkaicOw regionu recepcyjnego, ale
z réznych wzgledéw interesujace dla przybyszéw
z zewnatrz.

Do niedawna turystyka miejska ograniczala sie nie-
mal wylacznie do zwiedzania historycznych centréw,
w ktérych zlokalizowane byly najwazniejsze atrakcje
turystyczne. Ostatnio jednak turysci coraz chetniej wy-
chodza poza tradycyjne dzielnice turystyczne (CID),
by oglada¢ pozostajace zazwyczaj na uboczu ,normal-
ne” (a wiec powstale nie z mysla o turystach i nie dla
turystéw) dzielnice mieszkaniowe, biurowe, przemy-
slowe, rekreacyjne, rozrywkowe (DEREK 2013). Ich
atrakcyjnos¢ wedlug przybyszéw polega gléwnie na
tym, Ze sa autentyczne, nieudawane, jeszcze nieskazo-
ne turystyczng komercjg, no i nieopisane w przewod-
nikach. Gwarantuja wiec tym, ktérzy do nich dotra
oryginalne, niepowtarzalne doswiadczenia. Taki spo-
s6b poznawania miast bywa okreslany mianem ,, tury-
styki poza utartym szlakiem” (ang. tourism off the beaten
track - MAITLAND, NEWMAN 2009) lub ,turystyki co-
dziennosci” (fr. tourisme de 'ordinaire - GRAVARI-BAR-
BAS 2013).
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Rys. 3. Strefa sakralna i przysanktuaryjna w Krakowie-Eagiewnikach
Z 16 dto: 1. SOrjAN (2012, s. 181, 222)

Gléwnym impulsem porzucania przez turystow
popularnych tras zwiedzania jest che¢ poznania
~prawdziwego”, ,nieupiekszonego” zycia mieszkan-
cow danego miasta. Atmosfera tych ,zwyklych”
miejsc okazuje sie dla czesci z nich wazniejsza, niz
przereklamowane, nieautentyczne, nastawione jedy-
nie na obstuge przybyszéw ,niezwykle” atrakcje.

Dzisiejszego turyste socjolodzy chetnie przyréw-
nuja do Benjaminowskiego flaneura, ktéry niespiesznie
spacerujac po obcym miescie przyglada sie rozgrywa-
jacemu sie na jego ulicach spektaklowi: codziennej
krzataninie mieszkanicow. Wtopiony w tlum, pozo-
staje niezauwazony, ale sam wszystko widzi, rejestruje
w umysle, prébuje dociec, jak zyja inni. W samotnosci
kolekcjonuje zdarzenia, kontempluje, rozkoszuje sie
wrazeniami. Zdarza sig, ze poszukuje bezposredniego
kontaktu z autochtonami: spedza wsréd nich wieczér
w restauracji czy pubie, wspétuczestniczy w obrze-
dach religijnych etc.

Takim zachowaniom sprzyja m.in. rozwdj couch-
surfingu® (KOWALCZYK-ANIOE. 2011). Poznani przez
Internet gospodarze nie tylko udzielaja gosciom dar-

mowego zakwaterowania w swoim domu, ale réw-
niez dopuszczaja ich do swego zycia, codziennych
spraw, powszednich czynnosci, czesto oferuja pomoc
przy zwiedzaniu miasta, pokazujac przyjezdnym
»miejsca, gdzie sami chodza na kawe, obiad czy piwo”
(DEREK 2013).

Takie specyficzne zachowanie turystow wiaze sie
cisle ze zmiang perspektywy spojrzenia na miasto,
spojrzenia od wewnatrz, zwrécenia uwagi na to, co
~zwykle”, a wiec najczesciej niedostrzegalne, niedoce-
niane. Bo w poznaniu miasta najbardziej wartosciowe
sa subiektywne odczucia: odnajdywanie samemu cie-
kawych miejsc, zaprzestanie ciaglej pogoni za nowos-
cig, dostrzezenie magii w codziennosci, ,lowienie
chwil”, ktére w nas pozostang, zachwyt nad detalem,
szczegbélem, kontakt nie z fasada a z podwoérkiem
(por. ORZECHOWSKA 2009). Takie pojmowanie podré-
zowania ma wiele wspdlnego z realizmem magicz-
nym, umiejetnodcia dostrzegania piekna i niezwy-
klosci w najzwyklejszych czynnosciach.

Zupelnie odmienny charakter maja obszary prze-
zy¢ ekstremalnych. Najczesciej sq to dzielnice nedzy
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(slamsy), hermetyczne etniczne getta lub kwartaly
miasta znajdujace sie pod kontrola zorganizowanych
grup przestepczych. Wizyta w takich ,zakazanych
dzielnicach” wywoluje u turystéw szczegolne dresz-
cze emocji, wynikajace gléwnie z obawy o wlasne
bezpieczeristwo (z reguly jednak nieuzasadnione, o ile
tylko zwiedzanie odbywa sie grupie zorganizowanej
pod opieka miejscowego przewodnika). Mimo silnej
krytyki’ ta tzw. turystyka ubdstwa (ang. slum tourism,
poverty tourism, poorism, slumming) lub inaczej: tury-
styka w gettach (ang. ghetto tourism, township w RPA),
w wielu miejscach na §wiecie dynamicznie sie rozwija.
Masowo odwiedzane przez zachodnich turystow sa
m.in. dzielnica Dharavi w Bombaju, Kibera w Nairobi,
tzw. Favela Tours w Rio de Janeiro, township tours
w RPA czy LA Gang Tours w Los Angeles (STASIAK
2011).

Przedmiotem zainteresowania turystéw paradok-
salnie moga tez by¢ dzielnice najbardziej zaniedbane,
zdegradowane, wrecz zrujnowane. Celem penetracji
takich obszaréw sa obiekty opuszczone, czyli , miej-
sca, ktore nie pelnia swojej pierwotnej funkcji, nie sa
wykorzystywane w celach komercyjnych, maja nieu-
stalony lub trudny do ustalenia status wiasnosci, sa
powszechnie dostepne oraz cechuja sie postepujacym
procesem degradacji lub pozostaja w stanie ruiny”
(WILUS, DUDA 2013). W przypadku Lodzi jest to piec
grup obiektéw: mieszkalne, fabryczne, militarne,
transportowe i inne. O ich atrakcyjnosci dla eksplora-
toréw decyduja w pierwszym rzedzie: architektura
(zachowane detale i wyposazenie wnetrz), historia bu-
dowli, znajdowane w nich przedmioty oraz szczegdl-
na atmosfera tajemniczosci, grozy, degrengolady,
przemijania. Sceneria starych, zniszczonych budyn-
kéw sprzyja podejmowaniu nietypowych aktywnosci
zwiazanych z poszukiwaniem ekstremalnych wrazen
i emocji. Oprécz ,zwyklych” wypraw, podejmowa-
nych z ciekawosci, obiekty opuszczone sa areng r6z-
nych form turystyki specjalistycznej i przygodowe;.
Wsréd najczesciej spotykanych R. WILUS i M. DUDA
(2013) wymieniaja: eksploracje miejska (tzw. urbex),
fotosafari, miejski survival, geocaching i paintball.

Jeszcze wiegksze kontrowersje rodzi turystyka
w miejscach katastrof i klesk zywiolowych (ang.
disaster tourism)®. W tym przypadku zainteresowanie
turystow wzbudzaja obszary zniszczone w wyniku
kataklizméw przyrodniczych (powodzi, huraganow,
sztormow, trzesien ziemi) i antropogenicznych (emisje
toksycznych gazéw, cieczy, substancji radioaktyw-
nych, katastrofy transportowe). Wsréd najnowszych,
powszechnie znanych przykladéw mozna wymienic:
zniszczony w zamachu terrorystycznym kompleks
WTC w Nowym Jorku (2001), zalane przez fale tsu-
nami wybrzeza Azji Poludniowo-Wschodniej (2004),
okolice Nowego Orleanu po przejsciu huraganu Katri-
na (2005), miejsce katastrofy polskiego rzadowego sa-

molotu w Smolenisku (2010), rejon wybuchu wulkanu
Eyjafjallajokull na Islandii (2010), zniszczona przez
trzesienie ziemi i tsunami poénocno-wschodnia czesé
Japonii (w tym elektrownia atomowa Fukushima,
2011).
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Rys. 4. Przyktadowa trasa spaceru po miescie Prype¢ z oferty
krakowskiego biura Grupa Bis-Pol
Z 16 dto: O.SHYTS (2011)

Wyjatkowym w skali Swiata obszarem katastrofy
jest tzw. strefa zero w Czarnobylu, czyli teren skazony
w wyniku awarii Czarnobylskiej Elektrowni Atomo-
wej im. W.I. Lenina (26.04.1986 r.). Obszar w promie-
niu okoto 30 km od reaktora nr 4 pozostawat scisle
strzezona strefa zamknieta przez ¢wier¢ wieku. Jednak
mniej wiecej od 2000 r., mimo obowigzujacych zaka-
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zO6w wstepu, rozpoczela sie turystyczna penetracja
okolic Czarnobyla. Pojawily sie wtedy pierwsze biura
podrézy, ktére oferowaly tzw. Czarnobyl Tour
(SCcHYTS 2011). W typowym programie takiego wyjaz-
du znajduje sie: Muzeum Czarnobyla w Kijowie, mia-
sto Czarnobyl, elektrownia atomowa (z zewnatrz),
miasto Prype¢ (,miasto duchéw” - rys. 4), port na
Prypeci, Rudy Las (najbardziej skazone miejsce na zie-
mi), tzw. cmentarzysko techniki (porzucone maszyny
biorace udzial w akcji ratunkowej), a takze radar
Duga-3 (czes¢ rosyjskiej tarczy antyrakietowej), tzw.
Rezerwat (swoisty ekosystem powstaly po ewakuacji
miejscowej ludnosci) oraz pozostalosci wysiedlonych
WS,

O. SCHYTS (2011) podaje, ze w 2011 r. wycieczki do
strefy zero mialy w swojej ofercie juz , prawie wszy-
stkie biura w Kijowie” oraz szesciu touroperatorow
z Polski. Wséréd tych ostatnich najdluzszy staz ma
Grupa BisPol z Krakowa - w latach 2007-2010 zorga-
nizowala 25 wyjazdéw dla okoto 1100 oséb. Wedlug
oficjalnych danych ,Chernobylinterinform”® z 2005 r.,
liczba odwiedzajacych zone wynosila wtedy blisko
7 tys. rocznie. Informacje uzyskane przez O. SCHYTS
(2011) w kijowskich biurach podrézy moéwia jednak
nawet 0 5 mIn os6b w latach 2000-2010 (w tym: nau-
kowcy, dziennikarze, dawni mieszkancy i turysci).
Z pewnoscia nie jest to wiec obszar bezludny.

3. NOWE FORMY TURYSTYKI

Ekspansji turystyki na nowe obszary towarzyszy roz-
woj catkiem nowych (jeszcze niedawno niemal niezna-
nych lub mato popularnych) form podrézowania i wy-
poczynku, przy czym - jak wspomniano - moga one
wystepowaé zar6wno na terenach od dawna eksploa-
towanych turystycznie, jak i terenach stosunkowo
nowych. Wiele z nich zostalo juz dos¢ obszernie opisa-
nych w literaturze przedmiotu. Ponizej zostang krot-
ko zaprezentowane tylko wybrane formy turystyki,
w ktérych szczegoblna role odgrywa pierwiastek emo-
cjonalny.

Idee gospodarki doswiadczen w branzy turystycz-
nej chyba najpelniej oddaje turystyka kreatywna. Pod
tym pojeciem rozumie sie ,mozliwos¢ rozwijania
kreatywnosci poprzez aktywne zdobywanie wiedzy,
m.in. poprzez uczestnictwo w kursach i innych impre-
zach o charakterze edukacyjnym, zwlaszcza tych
wykorzystujacych potencjal odwiedzanej miejscowos-
ci” (Richards, Raymond 2000, cytat za: ROTTER-JARZE-
BINSKA 2009, s. 82). Turysci, najczesciej w ramach kroét-
kich podrézy, pozyskuja nowe umiejetnosci o cha-
rakterze praktycznym badz intelektualnym. Glé6wnym
celem wyjazdu jest , przezywanie autentycznych doz-
nann wynikajacych z czynnego uczestnictwa w zaje-

ciach zwigzanych ze sztuka i dziedzictwem kulturo-
wym” (IDZIAK 2012, s. 261). Moga to by¢ np. warsztaty
malarstwa, rzezby, $piewu, tarica, rekodziela ludowe-
go, gotowania, gry na instrumentach. Zdobywaniu
wiedzy, nowych doswiadczen i kwalifikacji nieod-
Iacznie towarzyszy duze emocjonalne zaangazowanie
uczniéw. Cechuje ich tez wyraznie rozwinieta potrze-
ba efektywnego wykorzystania czasu wolnego w celu
osobistego rozwoju. Z uwagi na stopienn aktywnosci
W. IDzZIAK (2012) wyréznil turystow gamma, beta
i alfalf. Ci ostatni bawia sie i ucza, pokonujac wyzwa-
nia wspottworza kulture i daja rados¢ innym ludziom.
Uzyskuja dzieki temu zadowolenie i poczucie szcze-
§cia, utozsamiane z optymalnym doswiadczeniem
(Csikszentmihalyi 2005, za: IDZIAK 2012).
Tanatoturystyka to ,specyficzny rodzaj turystyki
kulturowej obejmujacy podréze o charakterze poz-
nawczym lub poznawczo-religijnym do miejsc doku-
mentujacych i upamietniajacych $§mier¢” (TANAS 2009,
s. 271). Z uwagi na eschatologiczny przedmiot zain-
teresowania (osoba zmarla lub szeroko rozumiana
$mier¢) wyjazdy te nierozerwalnie wiaza sie z silnymi
przezyciami wewnetrznymi, niekiedy wrecz z emocjo-
nalnym wstrzasem. Nie zawsze jednak miejsca $mierci
traktowane sg przez turystow jako sacrum. ,Bardzo
czesto gléwna przyczyna ogladania trumien, sarko-
fagow, zwlok i szczatkéw ludzkich jest swoista mie-
szanka ciekawosci, leku i grozy, trudna do wytluma-
czenia che¢ przezycia czego$ niepowtarzalnego, nad-
zwyczajnego, czegos$, co wzbudza prawdziwe zywe
emocje” (TANAS 2009, s. 279). Dobrym przykladem
moze by¢ Kaplica Czaszek w Czermnej, postrzegana
powszechnie nie jako forma oddania holdu zmartym,
ale unikatowa ciekawostka krajoznawcza. Przekracza-
niem kolejnych granic (dobrego smaku, przyzwoi-
tosci, trywializacji spraw ostatecznych) jest w ocenie
wielu wykorzystywanie przestrzeni $mierci do celéw
komercyjnych. Ma to jednak czesto miejsce we wsp6l-
czesnej turystyce, np. w zamkach strachu, muzeach
$mierci, inscenizacjach tortur i egzekucji (TANAS 2009).
Turystyka wydarzeh (eventowal') dotyczy pod-
rézy, ktérych gléwnym celem jest udziat w zorganizo-
wanym wydarzeniu o charakterze kulturalno-rozryw-
kowym odbywajacym sie w okreslonym miejscu i cza-
sie. Moga to by¢ m.in. festiwale, festyny, widowiska
plenerowe, karnawaly, parady, koncerty, wystawy
sztuki, targi, uroczystosci panstwowe (por. np. BUCZ-
KOWSKA 2009). Osobista obecnos¢ podczas wydarzenia
gwarantuje uczestnikom maksymalna intensyfikacje
przezy¢, ktorej nie jest w stanie zastapi¢ zadna trans-
misja telewizyjna. Do najwazniejszych cech tej formy
turystyki nalezy zaliczy¢: niecodziennos¢, odswiet-
nos¢, wspoluczestnictwo, elitarnos¢ (przynaleznosé do
grona wybrancéw, ktérzy widzieli to ,na zywo”),
celebrowanie wyjatkowych chwil, unikatowe dozna-
nia ,tu i teraz”. Szczegélnym rodzajem wydarzen sa
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rekonstrukcje historyczne, ktére dzieki dopracowa-
nym w najdrobniejszych szczegélach inscenizacjom sa
w stanie zapewni¢ widzom swoista wedréwke w cza-
sie i poczucie bycia w centrum wydarzen.

Jeszcze inna forma podrézowania, nieodlacznie
zwigzang z wyjatkowymi wydarzeniami i zywymi
emocjami, niekiedy nawet bardzo skrajnymi, jest tu-
rystyka sportowa, zwana tez fanoturystyka (BRUMM
2012). W dzisiejszych czasach przemieszczanie sie ttu-
moéw kibicow zwiazane jest juz nie tylko z okazjonal-
nymi megawydarzeniami sportowymi (np. Igrzyska
Olimpijskie, mistrzostwa $wiata czy kontynentu w pit-
ce noznej), ale takze z coraz popularniejszymi cyklicz-
nymi rozgrywkami o zasiegu europejskim (np. UEFA
Champions League), a nawet globalnym (np. IAAF
Diamond League, FIVB Volleyball World League).
Fanéw przyciaga oczywiscie przede wszystkim sam
spektakl sportowy - starannie zaplanowane i wyrezy-
serowane widowisko zapewniajace nieprzewidywal-
nos¢ wyniku, stopniowa gradacje emocji, az do kulmi-
nacji w finale (ceremonii dekoracji), podziw dla
wspblczesnych heroséw, dume ze zwyciestwa swoich
idoli, przyplyw uczu¢ patriotycznych (,My wygra-
lismy!”). Niezwykle wazna jest jednak cala , otoczka”
towarzyszaca zmaganiom sportowcow. Kreowaniu
scenerii i atmosfery wokot stadionéw stuza m.in. tele-
bimy, strefy kibica (fan zones), stragany z pamiatkami,
malowanie twarzy, przyozdabianie miasta flagami
i plakatami, spotkania (ew. rywalizacja) z kibicami in-
nych druzyn. Ma to zapewni¢ fanom pelna satysfakcje
i poczucie udzialu w wyjatkowym przedsiewzieciu,
,0 ktérym méwi caly swiat” (por. np. ALEJZIAK 2008,
Kozak 2012).

Najwieksze areny sportowe sg znakomicie przygo-
towane do przyjmowania turystow takze poza termi-
nami rozgrywek sportowych (por. STASIAK 2013). Dla-
tego zwiedzanie slynnych stadionéw staje sie coraz
czesciej stalym punktem ,zwyklych” wycieczek krajo-
znawczych (np. Camp Nou w Barcelonie, Anfield
w Liverpoolu, Wembley w Londynie, Old Trafford
w Manchesterze, San Siro w Mediolanie).

Turystyka kulinarna. Jedzenie moze by¢ czyms$
wiecej niz tylko zwyklym zaspokajaniem glodu i prag-
nienia, moze by¢ wyrafinowanym sposobem pozna-
wania $wiata, odmiennych smakéw, kultur, obycza-
jow i tradycji, wreszcie moze by¢ zaproszeniem do
dialogu, pretekstem do poznania innego czlowieka
(por. WIECZORKIEWICZ 2008). Gastronomie mozna tez
traktowac jako Zrédlo zaspokajania potrzeb wyzszego
rzedu (przynaleznosci i uznania): zabawy i rozrywki,
nabywania nowych umiejetnosci, $wietowania i czcze-
nia wyjatkowych chwil, poszukiwania wyjatkowych
doznan smakowych i estetycznych, poczucia luksusu
i prestizu (STASIAK 2007).

E. Wolf szacuje, ze 6-8% turystow wybiera cel pod-
rézy gléwnie pod katem kuchni regionalnej (aby

poszukiwaé, poznawa¢ i smakowac oryginalne dania
i produkty). To tzw. turysci kulinarni - smakosze. Dla
kolejnych 30% kulinaria sa jednym z istotnych ele-
mentéw wakacyjnego doswiadczenia, decydujacym
o ostatecznej satysfakgji z wyjazdu (Wolf 2003, za: MA-
JEWSKI 2008). Dlatego coraz czesciej kuchnia regional-
na nie tylko wzbogaca oferte turystyczna, ale staje sie
waznym skladnikiem produktu turystycznego obsza-
ru, a niekiedy nawet jego produktem markowym (por.
MILEWSKA, PRACZKO, STASIAK 2010). Tak dzieje sie np.
w przypadku regionéw winiarskich, w ktérych roz-
wija sie enoturystyka, czyli wyjazdy, ,w trakcie kt6-
rych turysta odwiedza przynajmniej jedno miejsce
zwigzane z produkcja wina (winnica, przetwornia,
gospodarstwo winiarskie) badZ uczestniczy w impre-
zie o profilu winiarskim, np. degustacje, r6znego ro-
dzaju prezentacje win, $wieta winiarskie itp.” (KRU-
CZEK 2009). Podroéze te $ciSle wiaza sie z poszerzaniem
wiedzy na temat uprawy winnej latorosli i technologii
produkcji wina, a takze z przyjemnoscia pobytu
wsréd os6b majacych wspélna pasje oraz delektowa-
nia sie szlachetnym trunkiem.

Turystyka literacka i filmowa obejmuje wszelkie
podréze turystyczne Sladami wielkich twércow (pisa-
rzy, aktoréw, rezyseréw) i ich dziel, stwarzajace oka-
zje do glebszej refleksji i osobistego przezywania
utworéw (STASIAK 2009). Arcydziela literackie i fil-
mowe - bedac jedynie fikcja, fantazja autora - potrafia
w pelni zawladna¢ wyobraznig odbiorcéw i skutecz-
nie zachecic ich do ogladania miejsc, w ktérych artysta
zyl, ktére byly dla niego inspiracja i natchnieniem,
ktére wreszcie zostaly uwiecznione na kartach ksigzki
czy tasmie filmowej. I mimo Ze czesto sg to dos¢ zwy-
kle krajobrazy, ulice czy domy juz sam fakt, ze zostaly
przeniesione do $wiata fikcji nadaje im nadzwyczajny,
magiczny wymiar. Dowodza tego m.in. podréze ty-
siecy turystéw z calego Swiata sladami bohateréw
bestsellerow J.K. Rowling (Harry Poter) i D. Browna
(Kod da Vinci) (BUCZKOWSKA 2007).

Wyjatkowe, niepowtarzalne, zaskakujace doswiad-
czenia wakacyjne s3 domeng nie tylko turystyki kultu-
rowej. Réwniez wypoczynek zwiazany z eksploatacja
srodowiska przyrodniczego moze by¢ Zrédlem wielu,
jedynych w swoim rodzaju, wrazen i przezy¢. Zapew-
nia je np. turystyka przygodowa, rozumiana jako , ko-
mercyjne, zorganizowane wyprawy z przewodnikiem,
podczas ktérych gléwna atrakcje stanowi aktywnos¢
na otwartej przestrzeni, silnie uzalezniona od natu-
ralnych warunkéw terenowych, generalnie wymaga-
jaca sportowego lub podobnego sprzetu i dostarcza-
jaca emocji uczestnikom wyprawy” (Buckley 2006,
cytat za: NOWACKI 2011, s. 284, podkreslenie autora).

J. SWARBROOKE i in. (2007) wskazali 10 cech, ktére
w bardzo precyzyjny sposéb charakteryzuja turystyke
przygodowa. Sa to: podwyzszony poziom ryzyka (fi-
zycznego 1 psychicznego), niepewnos¢ rezultatow,




72 Turyzm 2013, 23/2

wyzwanie, oczekiwanie nagrody - w postaci przezy¢
i nagrody wewnetrznej: poczucia samospetnienia lub
szczytowego przezycia (ang. peak experience) - do-
$wiadczanie czego$ nowego, stymulacja zmystéw
i podekscytowanie, ucieczka i odizolowanie (oderwa-
nie od rzeczywistosci), zaabsorbowanie i koncentracja
na wykonywanych czynnosciach, a takze kontrastowe
emocje (niepewnos¢, ryzyko, trudnosci przeplatane
relaksacja i zadowoleniem) (za: NOWACKI 2011). Nie
trudno zauwazy¢, ze praktycznie wszystkie dotycza
sfery emocji, doznan, wrazen.

W zaleznosci od poziomu ryzyka turystyke przy-
godowa dzieli sie na ,miekka” i ,twarda” (DURY-
DIWKA 2003), okreslana tez czesto mianem turystyki
ekstremalnej (ADAMCZYK 2011). Przyjmuje sie, ze
u podstaw turystyki ekstremalnej lezy ,che¢ odrea-
gowania stresow i wyzycia sie w naturze” (LOBO-
ZEWICZ, BIENCZYK 2001), a jej istota jest ,,doznawanie
bardzo intensywnych przezy¢ emocjonalnych, ktérym
czesto towarzyszy wyczerpanie fizyczne oraz wysokie
ryzyko utraty zdrowia lub nawet zycia” (KUREK 2007).
Niektérym turystom pozadana dawke adrenaliny
moze jednak zapewni¢ jedynie duza doza szalenistwa,
bezposrednie otarcie sie o realne niebezpieczenistwo,
niekiedy wrecz balansowanie na granicy zycia i $mier-
ci. Do tego typu aktywnosci mozna zaliczy¢ m.in.
rafting, canyoning, survival, rajdy samochodowe po
bezdrozach, bungee jumping (np. z helikoptera) czy
narciarstwo ekstremalne (free-skiing, hell-skiing, ski-alpi-
nizm)2,

4. PODSUMOWANIE

Przeprowadzona analiza rozwoju przestrzeni tury-
stycznej i nowych form turystyki (z oczywistych
wzgledéw dos¢ ograniczona i z pewnoscia niewyczer-
pujaca zagadnienia) upowaznia do stwierdzenia, ze
nie jest to zjawisko proste i jednoznaczne. Z pewnoscia
nie mozna go utozsamia¢ jedynie z zawlaszczaniem
coraz to nowych terenéw przez turystow. W rzeczy-
wistosci mamy do czynienia z dwoma przeciwsta-
wnymi procesami: w tym samym czasie przestrzen
turystyczna na jednym obszarze rozrasta si¢, na in-
nym za$ zanika. Cho¢ oczywiscie wyrazna przewage
zyskuje ten pierwszy proces (STASIAK 2011).

Sytuacje komplikuje réwniez fakt, ze zmieniaja sie
nie tylko granice obszaru uzytkowanego przez tury-
stéw, ale rowniez formy ich podrézy i wypoczynku.
Uwzgledniajac te dwa parametry (charakter prze-
strzeni oraz odbywajace sie w niej aktywnosci tury-
styczne), mozemy moéwic o czterech przypadkach (rys.
5). Oprocz starej przestrzeni turystycznej z tradycyj-
nymi formami turystyki, sa to:

— nowe aktywnosci turystyczne w starej prze-
strzeni turystycznej, np. zwiedzanie legendar-
nych stadionéw, warsztaty kulinarne w reno-
mowanych restauracjach;

— stare aktywnosci turystyczne w nowych prze-
strzeniach, np. podréze krajoznawcze do miejsc
weczesniej niedostepnych (obszary powojskowe)
lub dopiero niedawno uznanych za interesujace
(obszary przemyslowe, cmentarze, ,zwykle”
dzielnice miast);

— nowe aktywnosci turystyczne w nowych prze-
strzeniach, np. turystyka ekstremalna na tere-
nach peryferyjnych (STASIAK 2011).

Aktywnosci turystyczne

stare nowe
2
NS Stare aktywnosci Nowe aktywnosci
= 2 | w nowych przestrzeniach | w nowych przestrzeniach
>
Ei
o
[0]
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|3 Stara turystyka w starej przestrzeni
o

Rys. 5. Stara i nowa przestrzen turystyczna
Zr6dto: A STASIAK (2011)

Otwarte pozostaje pytanie, w jakim stopniu posze-
rzanie przestrzeni turystycznej i poszukiwanie no-
wych form wypoczynku jest efektem cigglego wzrostu
ruchu turystycznego, czy tez indywidualizacji zacho-
wan turystycznych, a w jakim jest wynikiem szerszych
zjawisk wystepujacych w $wiecie ponowoczesnym:
ciaglej pogoni za nowoscia, zaskoczeniem, zachwy-
tem, nieustannego ,, pedu ku nowemu” (KOLAKOWSKI
2004), wreszcie potrzeby doznawania coraz to nowych
i silniejszych bodZcow.

Faktem jednak jest, ze wspélczesni turysci poszu-
kuja przede wszystkim przestrzeni niebanalnych, sil-
nie nasyconych autentycznymi, zywymi emocjami,
angazujacych wszystkie zmysty, umozliwiajacych oso-
biste doswiadczenie. Dobrze, gdyby to byly miejsca
oryginalne, zaskakujace, ekstrawaganckie, a nawet
szokujace. Daje to bowiem gwarancje przezycia wyjat-
kowej, ekscytujacej przygody i zebrania, niepowtarzal-
nych wakacyjnych wspomnien.

Wazniejsze od $wiadczonych ustug turystycznych
okazuja sie wiec wewnetrzne doznania, ekscytacja,
psychiczna satysfakcja turysty z pobytu w danym
miejscu. Powstajace w glowach turystéw obrazy i wra-
zenia tworza przestrzefi mentalng, ktéra réwniez
moze by¢ poszerzana. Tym bardziej, Ze nie jest ona
wiernym odzwierciedleniem przestrzeni realnej i daje
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sie dos¢ latwo kreowad, poprawiad, uatrakcyjniaé. Co
wiecej, zasoby rzeczywistej przestrzeni turystycznej sa
w jaki$ sposob fizycznie ograniczone i nie moga by¢
poszerzane bez konca. Takim ograniczeniom nie pod-
lega poszerzanie przestrzeni w wymiarze czasowym
i mentalnym (por. STASIAK 2011).

Podsumowujac mozna zaryzykowac stwierdzenie,
ze w przyszlosci najwieksza popularnos¢ na rynku
turystycznym zyskaja nie te obszary, ktére posiadaja
wyjatkowe walory turystyczne (antropogeniczne lub
przyrodnicze), ale te, ktére beda w stanie zaoferowac
turystom unikatowe dos$wiadczenia, emocje i prze-
zycia (czesto na bazie tych waloréw, ale takze réwnie
dobrze bez ich udziatu).

PRZYPISY

1 Zagadnienia te s przedmiotem rozwazan autora w poprze-
dnim numerze czasopisma , Turyzm/Tourism” (STASIAK 2013).

2 Réwnie wazne moga okaza¢ si¢ np.: degradacja ekolo-
giczna niektérych obszaréw, przeinwestowanie turystyczne, in-
tensywna promocja w mediach, poprawa dostepnosci komuni-
kacyjnej obszaréw peryferyjnych, wreszcie przewartosciowa-
nie oceny pewnych elementéw $rodowiska, niepostrzeganych
weczesniej jako ciekawe i atrakcyjne (por. STASIAK 2011).

3 Do 1992 r. byt to jeden z najwiekszych tajnych garnizonow
Armii Czerwonej w Polsce; prawie 20-tysieczne miasto, ktdre nie
istniato na oficjalnych mapach.

4 W 2013 r. odbyta sie juz 8. inscenizacja najwiekszej operacji
desantowej II wojny $wiatowej - ladowania aliantéw w Nor-
mandii. Coroczne wydarzenie obejmuje odtwarzanie wybra-
nych epizodéw bitwy w plenerze (obiekty militarne, fortyfika-
cje, plaza) z uzyciem profesjonalnej pirotechniki, dzwieku i $wia-
tla oraz ciezkiego sprzetu wojskowego (w tym slynnego czolgu
Sherman). Duza atrakcje dla widzow stanowi tez wodowanie
amfibii na plazy, desant spadochronowy skoczkéw, parada po-
jazdéw wojskowych i zolnierzy w historycznych mundurach,
a takze rozmieszczone w miescie dioramy edukacyjne. Wedlug
danych stacji Discovery Chanel, w 2012 r. w D-Day Hel wzieto
udziat 130 tys. widzow (www.ddayhel.pl).

5 Konsekrowana w 2004 r. bazylika jest najwiekszym w Pol-
sce i jednym z najwiekszych na swiecie kosciolow katolickich.

6 Termin couchsurfing nie ma odpowiednika w jezyku pol-
skim. Oprocz oryginalnej wersji angielskiej uzywa si¢ rowniez
takich okredlen, jak: kluby, portale, systemy wzajemnej goscin-
nosci, ,nocowanie na kanapie”, portale spotecznosciowe z dar-
mowymi noclegami. S3 to internetowe kluby, ktérych czion-
kowie maja mozliwos¢ nieodplatnego noclegu (czesto na zasa-
dzie wzajemnosci) w mieszkaniach innych klubowiczéw na ca-
Iym swiecie (por. KOWALCZYK-ANIOE 2011).

7 Tego rodzaju podréZe uznawane s za nieetyczne, gdyz
wynikaja przede wszystkich z niskich pobudek: swego rodzaju
,podgladactwa”, niezdrowej ciekawosci biedy innych ludzi. Sa
bardziej efektem znudzenia zamoznych zachodnich turystéw,
niz zainteresowania i checi pomocy potrzebujacym. Poza tym
nie przyczyniaja sie znaczgco do polepszenia bytu mieszkari-
cow, raczej sklaniajg do biernosci i utrwalaja status quo (para-
doksalnie, modernizacja slumsow zmniejszylaby ich turystyczna
atrakcyjnosc) (STASIAK 2011).

8 Jednoznaczna ocena turystyki katastrof nie jest jednak
mozliwa. Z jednej strony turystow przycigga watpliwa moralnie

ciekawos¢ nieszczescia, ktére dotknelo innych ludzi, a sama
obecnos¢ gapiéw czesto utrudnia prowadzenie akcji ratunkowej,
z drugiej jednak strony pienigdze wydawane przez przyjezd-
nych sg, przynajmniej w pierwszym okresie, jedynym obok
pomocy humanitarnej Zrédlem dochodéw dla mieszkaricow.

9 Panistwowa Agencja Ministerstwa Sytuacji Nadzwyczaj-
nych Ukrainy i ds. Ochrony Ludnosci przed Skutkami Kata-
strofy w Czarnobylu.

10 Turysta gamma jest chwilowy klient, bierny uczestnik
wydarzen, turysta beta za$ - przyjaciel, ,,ambasador” miejsca,
ktory czesto do niego wraca, zacheca do przyjazdu znajomych,
wraz z podobnymi sobie tworzy pewna spolecznos¢ skupiona
wokoét oferty turystycznej (IDZIAK 2012, s. 262).

11 Zaczerpniete z jezyka angielskiego stowo ,.event” choc¢ jest
uzywane powszechnie (zwlaszcza w slangu marketingowym),
nie zostalo na razie przyswojone przez jezyk polski ani ortogra-
ficznie, ani fonetycznie. Podobnie jak forma przymiotnikowa
Leventowy”.

12 W literaturze przedmiotu brak wyraznego rozgraniczenia
pomiedzy formami aktywnosci w ramach turystyki, rekreacji
isportéw ekstremalnych (por. J. ADAMCZYK 2011).
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