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ZASOBY KULTURY LUDOWE] JAKO KOMPONENT PRZESTRZENI
TURYSTYCZNE]

Zarys tresci: Artykul jest proba syntezy informacji dotyczacych rozwoju turystyki folklorystycznej - opisuje wzajemne relacje pomiedzy
kulturg ludowa i turystyks, mechanizmy komercjalizacji dziedzictwa kulturowego oraz umiejscawia zasoby kultury ludowej w przestrzeni

turystycznej.
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1. WPROWADZENIE
— NOWE ZNACZENIE KULTURY
LUDOWE]

Kultura ludowa ulegla na przestrzeni wiekéw wielu
przemianom. Wspoélczesnie w wyniku naturalnych
proceséw globalizacyjnych jej zasoby stopniowo zani-
kaja. Brak potrzeb kultywowania tradycji przez mlod-
sze pokolenia, migracje ekonomiczne ze wsi do miast,
dazenie do , lepszego bytu” powoduja, ze kultura lu-
dowa o charakterze dawnym zachowala sie jedynie
fragmentarycznie. W jej miejscu pojawia sie kultura
ludowa skomercjalizowana, nazywana czesto , kultura
w stylu ludowym”.

Renesans kultury ludowej majacy miejsce w ostat-
nich latach (w tym takze w Polsce po akcesji do Unii
Europejskiej) spowodowal gwattowny powrét wielu
grup etnicznych do swoich , korzeni”, zainteresowa-
nie tradycjami przodkéw, jednak czesto jedynie w celu
promocji regionu, poprawy jego wizerunku, wzrostu
dobrobytu mieszkaricow. W przypadku terenéw
wiejskich to wlasnie zasoby kultury ludowej, obok
srodowiska przyrodniczego, staja sie¢ magnesem ma-
jacym przyciagnaé turystow. Wazne jednak, aby za-
sobéw tej kultury nie dopasowywaé do potrzeb
turystow, nie tworzy¢ ,skansenéw turystycznych”
(MADE] 2008, s. 234-240). Przetrwanie kultury ludo-
wej jedynie w formie ,,0zdobnika folklorystycznego”
stanowi bowiem znaczace zagrozenie dla jej auten-
tycznosci.

2. WOKOL TURYSTYKI
FOLKLORYSTYCZNE]
~ POJECIA | WZAJEMNE RELACJE

Kultura ludowa to zespét elementéw kulturowych
wlasciwych dla tzw. nizszych warstw spoleczeristw
narodowych, przekazywanych na drodze ustnej tra-
dyqji i charakteryzujacy sie indywidualng i oryginalng
realizacja wzoréw (OLECHNICKI, ZALECKI 1999, s. 262).
Uproszczona definicje kultury ludowej podaje J. Ma-
ciag (JEDRYSIAK 2008, s. 83), ktéry rozumie ja jako su-
me wytworéw uksztaltowanych w ramach wiejskiej
spolecznosci lokalnej. Zasoby kultury ludowej stano-
wig zaréwno materialne, jak i niematerialne (folklor)
elementy jej dziedzictwa. Te elementy kultury ludo-
wej, ktére pelnig nadal swoje pierwotne funkcje okres-
lane sa mianem kultury ludowej dawnej (pierwotnej),
majacej posta¢ reliktow badz forme kultury ludowej
dawnej uwspolczesnionej (MOKRAS-GRABOWSKA 2010,
5.96).

Zasoby kultury ludowej wykorzystywane sg przede
wszystkim w turystyce folklorystycznej (etnograficz-
nej) oraz w turystyce kulturowej obszaré6w wiejskich.
Sa one ponadto przedmiotem zainteresowania innych
form turystyki kulturowej, w tym m.in.: turystyki sen-
tymentalnej, polonijnej, religijno-pielgrzymkowej badz
kulinarnej (MOKRAS-GRABOWSKA 2010, s. 26).

Turystyka kulturowa oznacza wszelkie formy za-
chowan turystow zwigzane z kontaktem z szeroko po-
jeta kultura - materialnym i niematerialnym dziedzic-
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twem obszaru. Turystyka kulturowa sensu largo obej-
muje podréze, ktérych sednem jest blizszy kontakt
turysty z mieszkaricami, chloniecie atmosfery miejsca
(StAsIAK 2007, s. 8). Za kulture w ujeciu szerokim
uwaza sie caloksztalt duchowego i materialnego do-
robku spoleczenistw, przekazywanego z pokolenia na
pokolenie. A. KOWALCZYK (2008, s. 13) stwierdza, ze
turystyke kulturowa w waskim znaczeniu mozna
definiowac jako zespdl zachowan turystéw zwiaza-
nych z ich autentycznym zainteresowaniem dziedzic-
twem kulturowym oraz uczestnictwem w zyciu kultu-
ralnym. Tak rozumiana turystyka kulturowa jest zja-
wiskiem przestrzennym osadzonym w krajobrazie
kulturowym, powstajacym wskutek przeksztalcania
krajobrazu naturalnego. Integralng czescia krajobrazu
kulturowego sa zasoby i walory kulturowe, w tym
zwigzane z kultura ludowa.

Jak juz zostalo wspomniane, forma turystyki je
wykorzystujaca jest turystyka folklorystyczna, zwana
takze turystyka etnograficzng (ang. ethnotourism) (Ko-
WALCZYK 2008, s. 48). W literaturze przedmiotu stoso-
wany jest ponadto termin tribal tourism, odnoszacy sie
jednak najczesciej do obszaréw, w ktérych nadal fun-
kcjonuje kultura plemienna. Turystyka folklorystyczna
wykorzystuje przede wszystkim: skanseny, muzea re-
gionalne, imprezy kulturalne, sanktuaria, gware i tra-
dycje kulinarne.

Wynikajace ze wspomnianej definicji turystyki kul-
turowej pojecie autentycznosci kultury ludowej zdaje
sie jednak budzi¢ wiele watpliwosci. Jak podaje
K. REMBOWSKA (2008, s. 19): , turystyka to skomercjali-
zowane doznanie kulturowe”. Obserwowany wzrost
zainteresowania turystéw zyciem codziennym miesz-
kanicow obszarow wiejskich, ich kultura, zwyczajami,
rekodzielem ludowym, niesie w sobie bowiem niebez-
pieczefistwo zatarcia sie granicy miedzy tym, co
autentyczne a tym, co jest sztucznie wypreparowang
atrakcja turystyczna o uproszczonej formie i prze-
kazie.

Podstawa autentyzmu jest ludzka spontanicznosc,
dobrowolnos¢, realizowanie Zrédlowych i prawdzi-
wych pragnien jednostki (ZOWISLO 2011, s. 64). Jej
przeciwienistwem jest bezkrytyczne i automatyczne
przyswajanie zewnetrznych wzorcéw. Pojawiaja sie
wowczas tendencje do przecietnosci, rozproszenia
i dzialania mechanicznego. Sprzyja temu postawa
czlowieka ponowoczesnego - konsumenta i kolekcjo-
nera wrazen ,w plynnej rzeczywistosci” pozbawionej
pryncypiéw (ZOWISLO 2011, s. 77). W odniesieniu do
komercjalizacji kultury ludowej pod wplywem tury-
styki mozna méwic o autentycznosci w aspekcie wier-
nosci idealom i wzorcom oraz autentycznosci wytwa-
rzanych form, gdzie szczegélne znaczenie ma przekaz
pokoleniowy. Twoérca wykonujacy masowe produkty,
nastawiony na zbyt, upraszczajacy ich formy, zrywa
z dotychczasowa tradycja i wartosciami, przez co wy-

roby z reguly maja charakter sztuczny, sa podrébka,
a nawet tandeta. Autentyczny to inaczej zgodny z rze-
czywistodcig, niebedacy kopia, prawdziwy i orygi-
nalny.

Komercjalizacgja kultury ludowej (folkloryzm) ro-
zumiana jest jako funkcjonowanie tej kultury na za-
sadach rynkowych, handlowych i obliczonych na zysk
- wytwarzane produkty oceniane sa z punktu widze-
nia ich uzytecznosci i oplacalnosci (OLECHNICKI, ZA-
LECKI 1999). Pod wplywem turystyki kultura ludowa
komercjalizuje sie zawsze, moze ona jednak mie¢ for-
me skomercjalizowang autentyczng badz nieauten-
tyczna (MOKRAS-GRABOWSKA 2010, s. 95).

Globalizacja kulturowa w wydaniu turystyki po-
ciaga za soba straty nie do odrobienia: ujednolica
i standaryzuje obyczaje, przyzwyczajenia, wzory za-
chowan (REMBOWSKA 2008, s. 19). Do przemian zacho-
dzacych pod wplywem turystyki na obszarach recep-
cyjnych nawigzuje wiele teorii, w tym teoria konfliktu,
gdzie w wyniku sprzecznych intereséw gospodarzy
i gosci dochodzi do wyksztalcenia u mieszkancow
tzw. nieautentycznej goscinnosci (goscinnos¢ skomer-
cjalizowana/kupiecka). W wyniku tych proceséw do-
chodzi do zjawiska akulturacji i asymilacji kulturowe;j.
Proces akulturacji rozumiany jest jako zmiany oby-
czajow w stosunku do pierwotnych tradycji, przej-
mowanie wzorcow zachowan od przyjezdnych (ZA-
REBA 2010, s. 26). Z kolei asymilacja kulturowa to upo-
dobnianie kultur. Wéréd pozostalych szkod, jakie
wyrzadza turystyka w srodowisku spoleczno-kulturo-
wym, nalezy wymieni¢ takze m.in.: zanik autentycz-
nosci krajobrazu kulturowego i architektury, niszcze-
nie i rozbijanie lokalnych wspélnot, wzrost postaw
konsumpcyjnych ludnosci miejscowej, pogorszenie ja-
kosci zycia.

Wytwory kultury ludowej w procesie komergjali-
zacji staja sie produktami turystycznymi o fatwo roz-
poznawalnej i rozumianej formie. Dobrym przykla-
dem jest pamiatka turystyczna, ktéra z zalozenia ma
przypominac¢ odwiedzany region, by¢ jego symbolem.
Turysta masowy poszukuje wiec produktu taniego,
latwego do przewiezienia, a jednoczesnie egzotycz-
nego. Wspblczesny przemyst pamiatkarski oferuje za-
tem turystom produkty wyrwane z lokalnego kontek-
stu, uproszczone podrébki, okreslane mianem kiczu
i tandety. Wytwory te stanowia dla turysty , reprezen-
tacje” rzeczywistosci (ISANSKI 2008, s. 28). Pojawia sie
nawet tzw. falszywa autentycznos¢ i celowe, sztuczne
postarzanie przedmiotéw. Dochodzi zatem do zjawi-
ska arogancji kulturowej, manipulacji tradycjami (MI-
KA 2008).

W wyniku oméwionych zjawisk pojawia sie tzw.
udawany folklor (ang. fake folklore), inscenizowanie
kultury i jej autentyzmu, jej karnawalizacja, odgrywa-
nie spektakli turystycznych (ISANSKI 2008, s. 34). Na
potrzeby masowej turystyki organizowane sa rézno-
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rodne przedstawienia, inscenizowane warsztaty rze-
mieslnicze. Dochodzi ponadto do trywializacji war-
tosci religijnych (prezentacje obrzedéw, rytualow),
wtargniecia turystyki masowej w sfere sacrum. Turysci
poszukuja autentycznosci, jednak to co rzeczywiscie
odnajduja rzadko jest autentyczne. Skazani sa czesto
na symulacje, reintrodukowanie odmiany lokalnosci
(IsANSsKI 2008, s. 34). Prawdziwe zycie lokalnej lud-
nosci pozostaje ukryte przed wzrokiem turysty (URRY
2007, s. 26).

W odniesieniu do zasobéw kultury ludowej tury-
styka moze by¢ jednak takze czynnikiem ozywienia
lokalnych tradycji. Oznacza to wzrost $wiadomosci
regionalnej mieszkaricow i wartosci ich kultury pod
wplywem zainteresowania nig turystow. Pojawiajaca
sie w tym przypadku potrzeba podtrzymania i zacho-
wania lokalnego dziedzictwa prowadzi najczesciej
do odrodzenia wielu dawnych tradycji i niewykorzy-
stywanych juz w zyciu codziennym rzemiost. Wsréd
korzysci dla ludnosci autochtonicznej nalezy w tym
przypadku wymieni¢ m.in.: tworzenie nowych miejsc
pracy, nowe Zrédla utrzymania i inwestycje, kontak-
ty wielokulturowe. To wlasnie turystyka daje wie-
Iu krajom ,,szanse” na szybszy rozwdj (ISANSKI 2008,
s. 38).

Szansa dla zachowania autentycznosci lokalnych
kultur jest turystyka indywidualna. Zgodnie z tym co
twierdzi E. Cohen (URRY 2007, s. 24), w wyniku rezy-
gnacji z oferty turystyki zorganizowanej i koncepcji
,klosza” konwencjonalnych ustug turystycznych,
wyrézniana jest turystyka ,przezyciowa”, ,ekspery-
mentalna” i ,egzystencjalna”. Aktywnos¢ turysty in-
dywidualnego skupia sie wokoét natury, kultury oraz
poszukiwania przygéd i wyzwan. Wykazuje on po-
szanowanie dla lokalnych tradycji, w przeciwienistwie
do turysty masowego, ktéry jest bierny i czeka ,az cie-
kawe rzeczy zdarza sie same”. Jak podaje W. Schivel-
busch: ,dla turysty XX w. swiat jest jednym wielkim
supermarketem z krajobrazami i miastami”. Miejsco-
we kultury prezentowane sg turyscie w spos6b powie-
rzchowny, poddawane sa uproszczeniom i masowej
produkcji, ktéra zmienia formy rzemiosta artystycz-
nego w turystyczny kicz (URRY 2007, s. 24).

3. MECHANIZMY KOMERCJALIZAC]I
KULTURY LUDOWE] POD WPLYWEM
TURYSTYKI

Na proces komercjalizacji kultury ludowej pod wply-
wem turystyki rzutuje wiele determinant o charakte-
rze przyrodniczym, historycznym, spolecznym i gospo-
darczym. W réznych regionach odgrywaja one bardzo

dzo réznorodne role, zdarza sie, ze jedna determi-
nanta ma zasadnicze znaczenie, eliminujac pozostale.
Do najwazniejszych czynnikéw przyczyniajacych sie
do zachowania zasobéw kultury ludowej, ich wyko-
rzystania w turystyce, a nastepnie do ich komercjali-
zacji nalezy zaliczy¢: zasobnos¢ srodowiska przyrod-
niczego, postep cywilizacyjny, uwarunkowania histo-
ryczne, dzialalnos¢ instytucji branzowych, tradycje
wykorzystania zasobéw kultury ludowej w turystyce
oraz intensywno$¢ ruchu turystycznego (MOKRAS-
-GRABOWSKA 2010, s. 100).

Proces komercjalizacji zasobéw kultury ludowej
pod wplywem turystyki rozpoczyna sie od momentu
pojawienia zainteresowania turysty (rys. 1). Na wczes-
niejszym etapie zasoby te funkcjonuja w postaci relik-
tow kultury ludowej dawnej lub kultury ludowej
dawnej uwspolczesnionej. Po pojawieniu sie zaintere-
sowania turysty ma miejsce przeksztalcenie zasobow
w walory turystyczne. Elementy kultury ludowej sa
odtwarzane, pojawiaja sie¢ pierwsze formy zagospo-
darowania turystycznego. Etapem trzecim jest etap
atrakcji turystycznych - faktyczne zainteresowanie
turystow kultura ludowa, ktére prowadzi do rozbu-
dowy infrastruktury. Ostatnim etapem jest powstanie
produktu turystycznego - pojawiaja sie dzialania
o charakterze marketingowym. W ten sposéb rodzi sie
kultura ludowa o charakterze komercyjnym (skomer-
cjalizowana), wykorzystywana na potrzeby turystyki.
Moze ona jednak w wyniku tego wykorzystania uzys-
ka¢ dwojaki charakter - skomercjalizowany auten-
tyczny lub nieautentyczny.

TURYSTA
(poczatek komercjalizacji)

WYBOR ZASOBU
| JEGO PRZYGOTOWANIE
NA POTRZEBY TURYSTYKI

Odtworzenie elementow
kultury, pojawienie sie
podstawowego
zagospodarowania
(m. in.: tablice informacyjne)

KULTURA LUDOWA DAWNA

| Relikt || Uwspéiczesniona

ZASOBOW
!

Il ETAP WALOROW ~ }
TURYSTYCZNYCH

.............. I..............i

Faktyczne zainteresowanie
turystow walorami
kulturowymi, rozwdj
infrastruktury turystycznej

ROZPOZNANIE

| ETAP ZASOBOW
TURYSTYCZNYCH

Pojawienie sie elementow
rynkowych ceny,
dziatania promocyjne itp.

______________________________

IV ETAP PRODUKTU i
TURYSTYCZNEGO

.............. e

KULTURA LUDOWA
SKOMERCJALIZOWANA

| Autentyczna | | Nieautentyczna |

______________________________

Il ETAP ATRAKCJI
TURYSTYCZNYCH

Rys. 1. Proces komergjalizacji kultury ludowej
pod wplywem turystyki
Z1 6 d to: opracowanie wlasne na podstawie
A. KOWALCZYK (2009)
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4. PRZESTRZEN TURYSTYKI
FOLKLORYSTYCZNE]

Sposréd wielu stosowanych w literaturze definicji
przestrzeni turystycznej za najbardziej powszechna
uznaje sie¢ zaproponowana przez S. LISZEWSKIEGO
(1995), ktéra mowi, ze przestrzen turystyczna jest cze-
Scig przestrzeni geograficznej rozumianej w sensie
largo, na ktora skladaja sie elementy przyrodnicze ($ro-
dowisko naturalne), trwale efekty dzialalnosci ludzkiej
(srodowisko kulturowe i gospodarcze), a takze srodo-
wisko czlowieka w rozumieniu spolecznym (WEODAR-
CZYK 2009, s. 74). Warunkiem koniecznym do uznania
przestrzeni za turystyczng jest wystepowanie w niej
ruchu turystycznego (niezaleznie od jego wielkosci
i charakteru). Istotnymi skladnikami przestrzeni tury-
stycznej sa: dziedzictwo kulturowe (o charakterze
materialnym i niematerialnym) oraz cztowiek, bedacy
zar6wno odwiedzajacym ja turysta, jak i jej miesz-
kanicem.

Przestrzen turystyki folklorystycznej sensu stricto
moze by¢ zatem rozumiana jako czes$¢ przestrzeni
geograficznej, na ktéra sklada sie przede wszystkim
dziedzictwo kulturowe i w ktorej zachodzi ruch tury-
styczny. Elementem ja determinujacym jest srodowis-
ko przyrodnicze - wyksztalcone formy kultury ludo-
wej zaleza bowiem od zasobéw przyrodniczych ob-
szaru. Z kolei elementami bezposrednio z niag powia-
zanymi sa: srodowisko spoleczne i gospodarcze efekty
dzialalnosci ludzkiej. Mozna zatem powiedzie¢, zZe
wszystkie te elementy skladaja sie na przestrzen tu-
rystyki folklorystycznej sensu largo.

Istotnym jest fakt, ze przestrzen turystyczna ma
charakter ewolucyjny i rewolucyjny - zmienia sie
pod wplywem ruchu turystycznego, w tym czesto
bardzo gwaltownie, w krétkim przedziale czasowym.
W przypadku przestrzeni folklorystycznej tak nagle
zmiany prowadza do deformacji pierwotnego charak-
teru zasobéw kultury ludowej i oferowania turystom
jedynie skomercjalizowanych ich form.

Charakter dzialalnosci turystycznej oraz stopient
przeksztalcenia przez nia przestrzeni geograficznej jest
podstawa do wyrdéznienia pieciu podstawowych
typow przestrzeni turystycznej (LISZEWSKI 1995, s. 95):
eksploracji, penetracji, asymilacji, kolonizacji oraz ur-
banizacji turystycznej. Te same typy przestrzeni tury-
stycznej mozna wyrézni¢ pod wzgledem wykorzysta-
nia na potrzeby turystyki zasobé6w kultury ludowej,
a co za tym idzie - ich przeksztalcenia.

Przestrzen eksploracji turystycznej oznacza w tym
przypadku przestrzen turystyki folklorystycznej,
w ktorej ruch turystyczny odbywa sie na malq skale,
w pelnej koegzystencji turysty ze srodowiskiem kul-
turowym. W przestrzeni tej brak trwalego zainwes-
towania turystycznego. Odwiedzajacy te przestrzen

eksploruja ja samodzielnie, odkrywaja zasoby kultu-
rowe w sposéb ,nieagresywny”. Przykladem tej prze-
strzeni moga by¢ w Polsce liczne wsie polozone
wzdluz wschodniej granicy, ktérych wyrazna izolacja
i peryferyjne polozenie wzgledem duzych osrodkéw
miejskich powoduje zachowanie naturalnych zasobow
kultury ludowej. Interesujace jest w tym przypadku
takze wystepowanie przestrzeni niepostrzeganej,
nieznanej (WEODARCZYK 2009, s. 93-94), w ktorej brak
informacji na temat dziedzictwa kulturowego regionu
powoduje znacznie mniejsze natezenie ruchu tury-
stycznego. W takich przestrzeniach mieszkancy z re-
guly nadal kultywuja swoje tradycje w sposéb natu-
ralny, a kontakt z nimi turystéw jest autentyczny
(spontaniczny) i w poczatkowym okresie nie powo-
duje przemian zasobéw kulturowych. Rozwijajaca sie
jednak stopniowo turystyka ostatecznie zaburza ten
naturalny charakter i z reguly prowadzi do powstania
kolejnych typéw przestrzeni turystycznej, a mieszkar-
cy zaczynaja wypracowywac formule goscinnosci.

Przestrzen penetracji turystycznej to przestrzen od-
wiedzana gléwnie w celach poznawczych (wypoczy-
nek krotkotrwaly). Moze by¢ ona wykorzystywana
przez turystyke masowa, jednak jej zagospodarowanie
jest podstawowe, majace na celu jedynie ulatwi¢ tu-
ryscie krétki pobyt i ,konsumpcje” tej przestrzeni.
Z reguly wystepujace tu elementy dziedzictwa maja
zaré6wno posta¢ waloréw, atrakcji, jak i produktéw
turystycznych.

Przestrzenn asymilacji turystycznej obejmuje ob-
szary osadnictwa wiejskiego, gdzie dominuje wypo-
czynek ,u rolnikéw”, a turysci maja najlepszy kontakt
Z jej mieszkaricami. Jest to ta cze$¢ przestrzeni, w kto-
rej ruch turystyczny nie powoduje szkéd zaréwno
w sérodowisku przyrodniczym, jak i kulturowym, nie
tworzy sie takze nowych form zagospodarowania
turystycznego. Przestrzenn asymilacji turystycznej jest
najbardziej ,przyjazng” pod wzgledem wykorzystania
zasobow kultury ludowej, jednak wystepujacym
W niej czestym zjawiskiem jest pojawianie sie definio-
wanej w literaturze przedmiotu przestrzeni goscin-
nosci, bedacej efektem celowych, komercyjnych dzia-
fant dazacych do zaspokojenia potrzeb turystow (WLO-
DARCZYK 2009, s. 163). Wéwczas popularne staje sie
takze wspomniane juz ,przestrajanie” tradycji, dopa-
sowywanie ich form do potrzeb turystéw, co ma
wplyw na zanik autentycznosci dziedzictwa kulturo-
wego.

W przestrzeni kolonizagji turystycznej dokonuje sie
trwale zagospodarowanie turystyczne (m.in. drugie
domy). W przypadku zasobéw kultury ludowej
w przestrzeni tej pojawiaja sie domy (lub cale osiedla
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domoéw) stylizowane na ludowe (w stylu ludowym),
badz przenoszone z innych regionéw.

Ostatnim typem wyréznionym przez S. LISZEW-
SKIEGO (1995) jest przestrzen urbanizacji turystycznej,
powstajaca w ostatniej fazie przestrzeni kolonizacji
turystycznej, a jej wyznacznikiem jest osiedlanie sie
W niej na stale mieszkaricow miast, uprzednio wyko-
rzystujacych ja turystycznie. Odpowiednim przykia-
dem jest Podhale (a w szczegéInosci Zakopane), gdzie
nowi osadnicy (bedacy najczesciej pierwotnie tury-
stami) zamieszkuja w tym regionie m.in. wilasnie ze
wzgledu na bogactwo dziedzictwa kulturowego,
w tym czesto w specjalnie zaprojektowanych budyn-
kach ,w stylu ludowym”.

Ze wzgledu na fakt, ze przestrzen turystyczna ma
charakter dynamiczny, podlega rozwojowi i przemia-
nom od momentu jej odkrycia przez turyste, przecho-
dzac przez kolejne fazy tego rozwoju, az do zakon-
czenia jej zycia. Zjawisko to w literaturze przedmiotu
nazywane jest kontinuum przestrzeni turystycznej.
Poszczeg6lne fazy rozwoju prowadza od przestrzeni
przedturystycznej (nieturystycznej), poprzez etap prze-
strzeni turystycznej (stadia: nowej, dojrzalej i starej
przestrzeni turystycznej), po etap przestrzeni posttu-
rystycznej (nieturystycznej). Kontinuum przestrzeni
turystyki folklorystycznej przedstawia rys. 2.
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Rys. 2. Kontinuum przestrzeni turystyki folklorystycznej
Z1 6 d to: opracowanie wlasne na podstawie
B. WELODARCZYK (2009)
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W przypadku wykorzystania zasobéw kultury lu-
dowej w turystyce oraz ich przemian przestrzen
przedturystyczna (nieturystyczna) pozbawiona jest
funkgji turystycznych - nie obserwowany jest w niej
ruch turystyczny. Dziedzictwo kulturowe takiej prze-

strzeni ma charakter naturalny - jest kultywowane bez
udzialu turystyki. Mimo gwattownych proceséw glo-
balizacji nadal funkcjonuja miejsca (w tym takze
w Polsce), gdzie kultura ludowa pelni wiele pierwot-
nych funkcji (religijnych, kultowych, uzytecznych
itp.). Jednak zasoby dziedzictwa kulturowego tej prze-
strzeni sa stopniowo dostrzegane przez turystow
i wkrétce beda sprzyjac jej rozwojowi, przechodzac od
zasob6w, poprzez walory, atrakcje, po forme produk-
tu turystycznego. Znamienne jest, ze czescia tej prze-
strzeni jest wspomniana juz we wcze$niejszych rozwa-
zaniach przestrzen niepostrzegana, nieznana, o ktorej
dziedzictwie brak dostepnych informacji.

Nowa przestrzen turystyczna (stadium A) to okres
poczatkowy rozwoju przestrzeni turystycznej. Turysci
zaczynaja ja ,odkrywac”, zasoby kultury ludowej sa
w niej dopiero dostrzegane i podlegaja wstepnej oce-
nie przez turystow. Funkcjonuja zaré6wno w postaci
zasobow, jak i walorow kultury ludowej. W prze-
strzeni dojrzalej (stadium B) nastepuje optymalne wy-
korzystanie zasobéw kulturowych, ktére ulegaja prze-
ksztalceniu w atrakcje i produkty turystyczne; w prze-
strzeni starej (stadium C) ma natomiast miejsce wyek-
sploatowanie tych elementéw (z reguly produktéw
turystycznych), a nawet ich degradacja. Istniejace
w niej produkty turystyczne opracowane na bazie za-
sob6éw kultury ludowej maja forme przestarzala, staja
sie niemodne, wyeksploatowane.

Przestrzen postturystyczna to przestrzen, ktora
z réznych przyczyn przestala pelni¢ funkcje tury-
styczne. Moglo w niej dojs¢ do wyeksploatowania
zasobéw kulturowych, zaniku ich autentycznosci,
przekroczenia progu, w ktérym zasoby kultury ludo-
wej dawno przeksztalcone w produkty turystyczne
utracily swoja wartos¢, ,wyszly z mody”. Przestrzen
ta moze jednak ponownie sta¢ si¢ przestrzenig tury-

styczna.

5. CZLOWIEK | JEGO ROLA
W PRZESTRZENI TURYSTYKI
FOLKLORYSTYCZNE]

Czlowiek odgrywa w przestrzeni turystycznej rézno-
rodne role. Jest zar6wno jej organizatorem (tworca),
konsumentem (turysta), stymulatorem wyboru prze-
strzeni turystycznej, jak i jej mieszkancem (spolecz-
nos¢ lokalna) (WLODARCZYK 2009, s. 130-132). Z punk-
tu widzenia przestrzeni turystyki folklorystycznej i jej
przemian niezwykle istotna wydaje sie ta ostatnia.
Gospodarz przestrzeni turystycznej reprezentuje ja
poprzez wypracowywanie formuly goscinnosci i osta-
tecznie wykreowanie tzw. przestrzeni goscinnej. Gos-
cinno$¢ odgrywa fundamentalng role w przestrzeni
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turystyki folklorystycznej i czesto to wlasnie ona decy-
duje o przyjazdach (powrotach) turystow.

Mieszkaricy danego regionu pelnig jednak takze
funkcje ,atrakgji turystycznej”’, co w przypadku eks-
ponowania w danym regionie zasobéw kultury ludo-
wej ma fundamentalne znaczenie - przestrzen tury-
styki folklorystycznej nie istnieje bez czlowieka i jego
umiejetnosci. Staje si¢ on wéwczas motywem wyjaz-
doéw turystycznych, co prowadzi do wielu przemian
kulturowych. Mieszkaficy (w tym gléwnie tworcy
ludowi) sa wiec ,aktorami” przestrzeni turystyczne;j.
Niektore regiony stanowia interesujacy cel podrézy
turystycznych wlasnie ze wzgledu na kulture miesz-
kanicow - obrzedy, zwyczaje oraz Zycie codzienne.
Warto jednak podkresli¢, ze w przypadku wykorzy-
stania zasobéw kultury ludowej ma miejsce zaré6wno
nieumyslne (samoistne) przeksztalcanie przestrzeni
turystycznej przez jej mieszkanicéw, jak i celowe jej
przeksztalcanie, majace juz charakter zaplanowany
i adaptujace istniejace w przestrzeni zasoby na potrze-
by turystyki. Dzialania zaplanowane prowadza czesto
do nieodwracalnych zmian w dziedzictwie kulturo-
wym regionéw - uproduktowienia i utowarowienia
jego elementéw i pozbawienia go autentycznosci.

W omawianej tematyce kluczowe wydaje sie za-
gadnienie goscinnosci. Na plaszczyZnie spolecznej
wyrézniana jest przestrzen goscinna sensu stricto (gos-
cinno$¢ naturalna, niekomercyjna) oraz przestrzen
goscinnosci (komercyjna, celowo zaplanowana). Oba
rodzaje przestrzeni skladaja sie na przestrzen goscinna
sensu largo i wzajemnie sie przenikaja.

W przypadku turystyki folklorystycznej zauwazal-
na jest tendencja, iz na poczatkowym etapie rozwoju
przestrzeni turystycznej ma miejsce przewaga przes-
trzeni goscinnej (sensu stricto) nad przestrzenia goscin-
nosci. Cechami przestrzeni goscinnej sa m.in.: natu-
ralne ,nastawienie” gospodarzy i spontaniczne reak-
cje. Rozwdj ruchu turystycznego z reguly powoduje
jednak dazenia mieszkanicéw do wypracowania for-
muly recepgji (goscinnosci). Powstaje w ten sposéb po-
stawa spolecznosci lokalnej wzgledem odwiedzaja-
cych przestrzenn turystyczna gosci. Postawa ta pro-
wadzi jednak czesto do wyzbycia sie autentyzmu -
w miejscu pozadanych zachowan naturalnych poja-
wiaja sie wyuczone wzory, zapozyczenia norm kul-
turowych. Formula recepcji jest jednak trwalym ele-
mentem kazdej przestrzeni turystycznej, kreowanie
przestrzeni goscinnosci daje wielokrotnie przewage
konkurencyjnag. W przypadku przestrzeni turystyki
folklorystycznej najbardziej goscinna jest przestrzer
eksploracji i asymilacji turystycznej.

W przypadku wykorzystania w turystyce zasobéw
kultury ludowej bardzo duze znaczenie ze wzgledu
na swoja naturalnos¢ i autentycznos¢ ma niekomercyj-
na przestrzenr goscinna. Wystepuje ona z reguly na
etapie przestrzeni przedturystycznej oraz w poczatko-

wej fazie rozwoju przestrzeni turystycznej (stadium
A) (rys. 2), kiedy przewaza nierynkowy charakter
uslug, a zagospodarowanie turystyczne jest nieznacz-
ne. Przestrzen te charakteryzuje bardzo przyjazne na-
stawienie gospodarzy do gosci, goscinnos¢ jest tu
spontaniczna i niewyuczona. Oprécz niekomercyjnej
przestrzeni goscinnej wyrézniana jest w tym przypad-
ku réwniez przestrzeni goscinnosci kupieckiej (sko-
mercjalizowanej), ktéra rozumiana jest jako ta, w ktor-
ej zachowania gospodarzy wobec gosci sa juz wyuczo-
ne, stosowana jest formula recepcji, ktéra kreuje prze-
strzenn turystyczng. Zjawisko przestrzeni goscinnosci
kupieckiej z reguly pozbawione jest autentyzmu
1 spontanicznosci. Przestrzen ta pojawia sie we wszy-
stkich stadiach folklorystycznej przestrzeni turystycz-
nej (nowej, dojrzalej i starej - rys. 2).

6. PODSUMOWANIE

Turystyka folklorystyczna jako jedna z form turystyki
kulturowej odgrywa istotng role rozwojowa na tere-
nach wiejskich. O mozliwosciach jej rozwoju decyduje
przede wszystkim stopiefi zachowania zasobé6w kul-
tury ludowej. Wsréd wielu mechanizméw komercjali-
zacji tych zasobéw fundamentalne znaczenie maja
uwarunkowania historyczne, w tym tradycje ich wy-
korzystania w turystyce. Ewolucyjny charakter prze-
strzeni turystycznej prowadzi z reguly do zaniku au-
tentycznosci kultury ludowej i powstania jej form
sztucznych, zainscenizowanych. Przestrzeni turystyki
folklorystycznej jest z tego wzgledu przestrzenia nie-
zwykle podatna na przemiany, gdzie w miejscu natu-
ralnych zasobéw kulturowych oraz goscinnosci o cha-
rakterze niekomercyjnym w wyniku rozwoju ruchu
turystycznego powstaja produkty turystyczne wyrwa-
ne z kontekstu lokalnego Srodowiska kulturowego.
A zatem, mimo ze turystyka jest niewatpliwym ele-
mentem ,,0zywczym” dla lokalnej kultury, uznawana
jest takze za istotny czynnik zagrozenia autentycz-
nosci miejsca.
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