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PRZESTRZEN TURYSTYCZNO-ARTYSTYCZNA LODZI
NA PRZYKLADZIE GALERII URBAN FORMS

Zarys tresci: £.6dZ jako miasto o postindustrialnym potencjale turystycznym, a takze miasto sztuki nowoczesnej i kultury niezaleznej, staje sig
w ostatnich latach unikatowa na mapie Polski destynacja, ki6rej tkanka miejska stanowi doskonale tlo do dzialan z zakresu ,,street artu”.
Jednym z takich dziatari jest galeria murali Fundacji Urban Forms, ktéra przyczyniajac sie do rewitalizacji obszaréw i kreowania nowych
waloréw, tworzy nowq przestrzen miasta - przesirzen turystyczno-artystyczna. Artykut opisuje zaréwno proces powstawania tej przstrzeni,

jak i charakterystyczne jej cechy.

Stowa kluczowe: przestrzen turystyczna, przestrzen turystyczno-artystyczna, street art, murale Galerii Urban Forms w Lodzi.

1. WPROWADZENIE

Istotng tendencja wspolczesnej turystyki jest stale po-
wiekszajace sie spektrum obiekidw, ktére staja sie
przedmiotem zainteresowania turystéw. Dotyczy to
takze oferty, jakg proponuja osrodki miejskie, w tym
poszukujgce sposobéw na aktywizacje gospodarcza
po upadku przemyslu. Miasta te stajg si¢ obszarem
trudnym i wymagajg czesto wykreowania nowych
waloréw. Z czasem, gdy ich ranga spada, a degradacja
postepuje, sa postrzegane jako nieatrakcyjne, zanied-
bane, borykaja sie z wieloma problemami spotecznymi
i gospodarczymi. Traktowane sa czesto jako miejsca
niewarte odwiedzenia (KACZMAREK 2001, s. 32).

W polskich badaniach miasto do poczatku lat 90.
XX w. analizowane bylo gléwnie z trzech punktéw
widzenia (LISZEWSKI 2008, s. 29): jako osrodek tury-
styki wypoczynkowej, osrodek krajoznawczy (z wio-
daca funkcja krajoznawczo-historyczng) oraz jako
osrodek pielgrzymkowy. Wraz z gospodarka rynkowa
zmienilo sie¢ postrzeganie miasta jako obiektu tury-
stycznego, a co za tym idzie poszukiwane sa nowe
mozliwosci aktywizacji. Tak powstaje nowy krajobraz
wielu wspétczesnych miast. Na potrzeby turystyczne
anektowane sa coraz to nowe przestrzenie geogra-
ficzne, co podyktowane jest moda na poszukiwanie
niepowtarzalnych doznan (STASIAK 2013, s. 66).

Takim miastem jest réowniez L.6dZ - miejsce o spe-
cyficznym potencjale turystycznym, zwiazanym z post-
industrialnym charakterem. XIX-wieczny, przemysto-
wy rozwdj miasta odcisnat pietno na jego wsp6lcze-
snym krajobrazie kulturowym i stal sie w obecnych
czasach jego wyréznikiem. Jurydyki bogatych prze-
mystowcéw i kompleksy fabryk z czerwonej cegly do
dzi§ stanowig jego dominante. Zaréwno te poddane
procesom rewitalizacji (m.in. kompleks LK. Poznani-
skiego przy ul. Ogrodowej, obecne CH Manufaktura),
jak 1 niezmodernizowane (zdegradowane), stanowia
dzi$ istotny walor turystyczny Lodzi, wyrézniajacy ja
na tle innych miast Polski.

W postindustrialng przestrzeri miasta doskonale
wpisuja si¢ dzialania z zakresu sztuki nowoczesnej,
przemysléw kreatywnych! i szeroko pojetej kultury
~offowej’2, stanowiace alternatywe dla gléwnego,
konsumenckiego nurtu kulturalnego (tzw. mainstrea-
muyj.

1.6dZ to bowiem miasto sztuki nowoczesnej - tzw.
t6dzka awangarda rozwijala sie tu juz w okresie mie-
dzywojennym, giéwnie za sprawg wielkich rewolucyj-
nych artystéw - Katarzyny Kobro i Wladyslawa Strze-
minskiego, ktérzy zbudowali awangardowe oblicze
Yodzi (Strategia zarzqdzania markg...).
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16dz to ,miasto poszukujace”, miasto nowych
trendéw. Wlasnie w Lodzi w 1980 1. odbyla sie pierw-
sza edycja neoawangardowej wystawy pt. Konstrukcja
w procesie. Jej kontynuacja jest cyklicznie odbywajaca
si¢ w Lodzi interdyscyplinarna wystawa sztuki wspét-
czesnej ,L.6dZ Biennale”.

L.6dz to takze miasto murali ~ istniejgca od 2009 r.
Fundacja Urban Forms, dzialajac na polu szeroko po-
jetej kultury miejskiej promuje niezalezne inicjatywy
artystyczne, z ktérych najwazniejszg stanowi autorska
Galeria Urban Forms -~ ekspozycja sztuki ulicznej
(street art) w przestrzeni miejskiej.

Wszystko to w polaczeniu z postindustrialng, wiel-
komiejska tkanka powoduje, ze t.6dZ jest miastem
twérczych poszukiwani i unikatowa na mapie Pol-
ski destynacjg turystyczna, w ktorej aktualnie jestes-
my $wiadkami kreowania nowej przestrzeni miej-
skiej: przestrzeni turystyczno-artystycznej, rozumianej
w tym przypadku jako przestrzen sztuki nowoczes-
nej (ang. modern art) oraz sztuki wspolczesnej (ang.
contemporary art).

Publikacja odnosi sie jedynie do wybranych sfer
sztuki nowoczesnej ~ do dzialan z zakresu street artu,
wykreowanych przez Fundacje Urban Forms, jakimi
jest galeria wielkoformatowych malowide} (murali).

2. WOKOL STREET ARTU —
PODSTAWOWE POJECIA

Rozwazania na temat ksztaltowania sie nowej prze-
strzeni miejskiej (przestrzeni turystyczno-artystycznej)
warto rozpoczaé od zaprezentowania kilku istofnych
definicji. Nalezy jednocze$nie podkresli¢, Zze zagadnie-
nie street artu nie pojawia si¢ w opracowaniach do-
tyczacych geografii turyzmu, w tym z zakresu prze-
strzeni turystycznej. Z reguly jest w literaturze jedynie
ujmowany jako element sztuki, nowej estetyki oraz
dialogu w przestrzeni miejskiej (NIZYNSKA 2011, STE-
PIEN 2010).

»Street art” oznacza sztuke siegajaca swoimi korze-
niami zjawiska graffiti. W starozytnosci graffite ozna-
czalo wydrapywanie wzoru na powierzchni (NIZYN-
SKA 2011, s. 67). Historia graffiti w Polsce wigze sie
z pojedynczymi napisami antyrosyjskimi, jakie poja-
wialy sie w Warszawie juz w XIX w. W czasie II wojny
swiatowej byly to z kolei o$mieszajace okupanta na-
pisy na murach. Podobny kontekst mialy dziatania
opozycji antykomunistycznej w PRL (zwlaszcza w la-
tach 80. XX w.). Jedng z pierwszych wigkszych inicja-
tyw z zakresu street artu w tamtych czasach byta Po-
maraficzowa Alternatywa, podczas ktérej na plamach
pozostalych na wroctawskich murach po zamalowy-
waniu przez wladze hasel wolnosciowych, malowano
postaé krasnoludka. Pomarariczowa Alternatywa obej-
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mowala szereg dzialail z zakresu sztuki ulicznej, jak
happeningi i akcje miejskie, a ich najwazniejszym ele-
mentem byl surrealizm, lamigcy ramy naloZone na
komunistyczny system.

Podczas gdy graffiti to malunki w przestrzeni pub-
licznej, stuzace zaznaczeniu obecnosci ich autora, nie
przekazujgce niczyjej idei i pogladéw i nieposiadajgce
wysakiej wartosci artystycznej i estetycznej, street art
to forma duzo bardziej zaawansowana, operujaca
wieloma formami i pomystami (NIZYNSKA 2011, s. 74).
Nie istnieje jedna definicja street artu - sztuka ta jest
caly czas otwarta na nowe realizacje i wydarzenia.
Mozna go podzieli¢ na street art wizualny (wywodza-
cy si¢ wlaénie z graffiti) i performatywny.

Street art wizualny operuje m.in. takimi technikami,
jak: szablon3, wlepka?, cut-outs, czy w korncu murales.

Mural to stowo pochodzenia hiszpaiiskiego ozna-
czajace dekoracyjne malarstwo $cienne (STEPIEN 2010,
s. 5). Poczatki tej sztuki siegaja lat 20. i 30. XX w,,
a szczeg6lng stawe zyskaly w krajach Ameryki Lacini-
skiej. Pierwszymi uznanymi artystami malujgcymi
murale byli m.in.: David Alfaro Siqueiros, Jose Cle-
mente Orozco oraz Diego Riviera.

Street art performatywny to z kolei akcje w miej-
scach publicznych. Przykladem takich akcji sg dzia-
lania typu flash mob, ktérych celem jest zaangazowanie
jak najwiekszej liczby przypadkowych ludzi do wyko-
nania tej samej, absurdalnej, zaskakujacej przechod-
niéw czynno$ci w przestrzeni miasta. .

Istota street artu jest przestrzent publiczna, w kiérej
wyrazane sa poglady twoércéw, jak réwniez istnieje
mozliwos¢ ksztaltowania otoczenia, w tym jego odna-
wiania, zmiany nieatrakcyjnego, zdegradowanego
krajobrazu. Wiasnie dzieki takim dzialaniom w sta-
rych, dojrzatych oraz w nowych przestrzeniach tury-
stycznych, a takze w przestrzeniach nieturystycznych
zachodza procesy restrukturyzacji wplywajace na
zmjany charakteru przestrzeni publicznej (WEODAR-
CZYK 2011, 5. 62).

W przegladzie poje¢ zwigzanych z powstawaniem
malowidel wielkoformatowych w przestrzeni todzi
istotne wydaje sie takZe pojecie rewitalizacji. Analizu-
jac etymologie stowa ,rewitalizacja” (re ~ znéw, pow-
térnie, na nowo; vitalis ~ dajacy Zycie) mozna zgodzi¢
sie w tezg, Ze powstawanie murali jest rewitalizacja.

Wedlug B. DOMANSKIEGO (2010, s. 23) rewitalizacja
jest reakcja na zachodzace w przestrzeni miejskiej pro-
cesy degradacji technicznej, spolecznej i gospodarczej
oraz wynikajgce z nich zjawiska kryzysowe.

Mimo ze najwazniejszym dzialaniem z zakresu re-
witalizacji jest wyposazanie danego obszaru w nowe,
odmienne od poprzednich funkcje, oznacza ona jed-
nak takze ozywienie przestrzeni (po upadku, kryzysie,
degradacji) oraz wuniesienie nowych wartosci, zmiany
{KACZMAREK 2001 s. 17). Wspomniane przemiany ja-
kosciowe prowadza do podniesienia statusu czy pre-
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stizu przestrzeni miejskiej. Ma miejsce kreowanie no-
wego wizerunku miasta.

Dla takich dziatan odpowiednie wydaje sie jednak
zastosowanie innych terminéw - regeneracja, repera-
cja, odswiezenie, odnowienie, ktére sg czesto stoso-
wane zamiennie w literaturze anglojezycznej (ang.
regeneration, rehabilitation, renewal, renovation). Terminy
te bowiem znacznie lepiej oddajg proces przywracania
dawnej $wietnosci zaniedbanym obiektom oraz na-
dawania im nowej jakosci (nie funkcji). Jak podaje
S. KACZMAREK (2001, s. 32), elementami podlegajacymi
procesom rewitalizacji s3 m.in. wlasnie pelnione fun-
kcje i znaczenie obiektéw w miescie - czyli wizerunek
obszaru.

Miejsca dawniej postrzegane jako nieatrakcyjne
i niebezpieczne, okreslane tzw. wyspami probleméw,
zaczynajg po procesach odnowy wyréznia¢ sie jako
pozytywny element miasta. Staja si¢ tym samym sym-
bolem nowoczesnosci, kreatywnosci i perspektyw roz-
wojowych, wzbogacaja miasto o nowa estetyke (KACz-
MAREK 2001, s. 36). Zmienia si¢ zatem jakos¢ i symbo-
lika przestrzeni, ktéra zaczyna by¢ inaczej postrzegana
zaréwno przez mieszkancow, jak i turystow.

3. MURALE W LODZI — STARY-NOWY
ELEMENT W PRZESTRZENI MIEJSKIE]

Pierwsze murale w Lodzi powstaly w czasach PRL
i byly rodzajem ogromnych , obwieszczer”, potwier-
dzajacych obecnos¢ przedsiebiorstwa na rynku. Byly
takze wizytéwka artystow plastykéw zajmujacych sie
grafikag uzytkowsa, plakatem i malarstwem Sciennym.
Istotne znaczenie w powstaniu 16dzkich murali mialy
powojenne wyburzenia catych pierzei ulic, w tym
przede wszystkim w ciggu: Zachodnia-Kosciuszki
oraz Pilsudskiego-Mickiewicza (trasa W-Z). Po roz-
biérkach ukazaly si¢ $ciany szczytowe budynkéw, na
ktérych przedsigbiorstwa prezentowaly swoje rekla-
my. Murale staly si¢ takze sposobem na zamasko-
wanie nieestetycznych Scian kamienic, ktére po wybu-
rzeniach, nagle okazaly sie najbardziej eksponowany-
mi ich fragmentami.

Najbardziej znanym artysta w dziedzinie wielko-
formatowych malowidel fodzi byl Andrzej Feliks
Szumigaj, tworzacy murale inspirowane nurtem op-
-artu, o kompozycjach wykorzystujacych zwielokrot-
nione, wielobarwne kwadraty (fot. 1, 2). Z kolei Grupa
Arabski-Jaeschke-Tranda wypracowata styl oparty na
rombie. Innymi uznanymi twércami 6dzkich murali
doby Polski Ludowej byli: Zdzistaw Fryczka, Zbig-
niew Lopata, Bogumil F.ukaszewski czy Roman Szy-
bilski (STEPIEN 2010, s. 17-19).

Zrédto: www.murale.mnc.pl

z arch. Andrzeja Feltksa Szumigaja

Zrédto: www.lodzdesign.com

Fot. 1, 2. Murale autorstwa Andrzeja Feliksa Szumigaja
w Lodzi

Po przelomie politycznym w 1989 r. projekty arty-
styczne zaczely ustepowac miejsca coraz bardziej ko-
mercyjnym. Wiekszos¢ pierwotnych murali zamalo-
wano, jednak po latach w wyniku odpadajacych
warstw farby dawne malowidla ponownie si¢ odsto-
nily. Powstajace po upadku socjalizmu murale mialy
charakter prostych reklam i posiadaly bardzo uprosz-
czong, zaprojektowana komputerowo forme (logo
oraz napis).

Otwarcie Muzeum Sztuki ms? na terenie CH Ma-
nufaktura w 2008 r. zapoczatkowato nowy okres w zy-
ciu 16dzkich murali - odbyla si¢ woéwczas pierwsza
wycieczka $ladem murali. Stopniowo wzrastato zain-
teresowanie street artem, pojawialy si¢ pierwsze graf-
fiti i rysunki z szablonéw. Artysci amatorzy zaczeli
,wychodzi¢ z cienia”, a ich dzialania zyskiwaly co-
raz wigksze grona odbiorcéw. Alegoria miasta przy
ul. Piotrkowskiej 152 namalowana przez Grupe Design
Futura w 2001 r. byla pierwszym projektem 16dzkiego
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street artu na wielka skale, cho¢ jeszcze znacznie od-
biegajacym pod wzgledem artystycznym od murali
powstajacych w ostatnich latach (fot. 3).

Fot. 3. Mural przy ulicy Piotrkowskiej 152 w Lodzi
Zr6dto: www.panoramio.com

Obecnie 16dzka postindustrialna przestrzenn miej-
ska stanowi doskonale tlo dla dziatari z zakresu street
artu. Duze osiggniecia w tej dziedzinie ma Fundacja
Urban Forms, promujaca dziatalnos¢ w zakresie szero-
ko pojetej kultury miejskiej, skierowanej do 16dzkiej
spolecznodci. Jest to tzw. rewitalizacja spoleczna,
oznaczajgca czynny udzial spoleczenistwa w organi-
zowanych przedsiewzigciach. Jej gléwna misja jest
nasycenie 16dzkiej tkanki miejskiej kreatywna sztuka
nowoczesng, a co za tym idzie poprawa wizerunku
miasta poprzez nadanie mu nowego, oryginalnego
charakteru”. Celem tych dzialan jest zatem stworzenie
artystycznego waloru miejskiego.

Narzedziem w realizacji misji Fundagji jest przede
wszystkim wielkoformatowe malarstwo tworzone na
elewacjach 16dzkich kamienic oraz blokéw mieszkal-
nych. W efekcie tych dziatari powstala Galeria Urban
Forms, bedaca autorskim projektem Fundacji, pro-
mujagcym ,,zywa” kulture i sztuke. Jest to stata ekspo-
zycja sztuki ulicznej, tworzona w przestrzeni miejskiej
Lodzi. Aktualnie skiada si¢ na nia ponad 30 wielkofor-
matowych malowidet na elewacjach budynkéw, ktére
tworza ogélnodostepny szlak artystyczny.

Przedsiewzigcie jest wspélfinansowane przez
Urzad Miasta todzi i odbywa sie¢ pod patronatem
prezydent miasta. W ciagu najblizszych kilku lat pro-
jekt ma zosta¢ poszerzony o kolejne obiekty sztuki
miejskiej (rzezba, instalacje uliczne, tzw. bizuteria
uliczna itp.).

Istotng kwestig projektu jest dbalos¢ o wysoka war-
tos¢ artystyczng murali. Autorami murali s3 wybitni
reprezentanci malarstwa wielkoformatowego z calego
$wiata, prezentujacy zréznicowana palete koncepcji
artystycznych. Do najwaZniejszych nalezy zaliczy¢
m.in.: OS GEMEOS (Brazylia), ARYZ (Hiszpania),
REMED (Francja), INTI (Chile), SAT ONE (Niemcy),

SHIDA (Australia), a takZze artystéw polskich: ETAM
CREW, M-CITY oraz LUMP.

Fundacja Urban Forms poprzez swoje dzialania ma
na celu trwalg zmiane estetyki todzi i kojarzenie
miasta z nowatorskg sztuka umieszczona w prze-
strzeni publicznej. ,Zywa” galeria sztuki wspdlczesnej
ma stanowi¢ wizytéwke miasta o czytelnej, plastycz-
nej formie, niemajacej jedynie charakteru konceptual-
nego, ktéra méglby by¢ niezrozumiala dla odbiorcy.

Ciekawych spostrzezen co do formy i tresci wielko-
formatowych malowidet Galerii Urban Forms dostar-
czaja przeprowadzone w 2014 1. przez Fundacje bada-
nia opinii mieszkaricéw Lodzi na temat powstawania
murali w przestrzeni miasta (Dialogi wokdt murali...
2014). Istotna jest w tym przypadku opinia fodzian na
temat atrakcyjnosci murali i ich obecnosci w tkance
miejskiej. Panuje bowiem powszechne przekonanie, ze
~murale sluza upiekszaniu ulic, roz§wietlaniu L.odzi,
ozywianiu przestrzeni i orzeZwianiu ponurych miejsc”.
Sa zatem elementem kontrastujgcym z ,szaroscig”
i,brzydoty” miasta (,remedium na brzydote miasta”).
Dominujacym motywem jest tu zatem zywa kolorys-
tyka, nie tres¢ i przekaz artystyczny - wielu ankieto-
wanych nie potrafito opisa¢ tematu, jaki przedstawia
mural. Jednoczesnie wskazywano na koniecznosé
przedstawiefi realistycznych, zrozumialych dla od-

biorcy (,,pozytywne tresci i emocje”).

4. PRZESTRZEN TURYSTYCZNO-
-ARTYSTYCZNA LODZI
— PRZYKLAD GALERII URBAN FORMS

Cecha charakterystyczna wspélczesnej turystyki jest
poszerzajace sie stale spektrum atrakeji turystycznych
(LISZEWSKI 1999), co przyczynia sie ostatecznie do
stworzenia nowego krajobrazu miasta badZ nowych w
nim elementéw. Powstaje zatem kreatywna destynacja

‘turystyczna, ktorej cecha charakterystyczng jest ist-

nienie twoérczego potencjalu dajacego mozliwosé inter-
akqji turysty w przestrzeni miejskiej. Taka kreatyw-
nos¢ umozliwia miejscom wprowadzenie nowych
produktéw w stosunkowo krétkim czasie, dzigki cze-
mu uzyskuja one przewage konkurencyjna (INOWACKI
2011, s. 20).

Majac na uwadze, ze turystyka opiera si¢ na ciag-
lym procesie kreacji, jej kapitat stale sie rozwija (NO-
WACKI 2011, s. 21). Takie dzialania mogg wiec stano-
wi¢ uzupelnienie produktu turystycznego miejsc,
zwlaszcza ubogich w zasoby dziedzictwa kulturo-
wego. Istota w tym przypadku jest umozliwienie od-
wiedzajacym tworzenia wlasnej narracji, opartej na
wyobrazni.

Powstawanie malowidel wielkoformatowych (mu-
rali) daje takie mozliwosci. W przestrzeni miejskiej po-
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jawia sie nowa przestrzeni turystyczna, wyrozniajaca
miasto, bedaca symbolem nowoczesnosci, mody,
wzbogacenia miasta w warstwie materialnej czy w kon-
cu nawet podniesienia statusu miasta. ,Przykrywa”
ona negatywny krajobraz poprzemystowy - brud, bie-
de i nienowoczesno$¢ jako spuscizne niechciang i za-
pomniang (KRONENBERG 2012, s. 24). Warto podkres-
li¢, ze wraz z uplywem czasu i wzrostem $wiadomosci
lokalnych spolecznodci rosnie wartos¢ artystyczna
przestrzeni miast postindustrialnych, a tym samym
pojawiaja si¢ w niej réznorodne dziatania kreatywne
(m.in. wlaénie z zakresu street artu).

Powstawanie nowych przestrzeni turystycznych
wpisuje si¢ w koncepcje ekonomii doswiadczen
B. Pine’a i J. Gilmore’a, traktujacej o , sprzedawaniu”
emocji i przezy¢ (STASIAK 2013, s. 65). Zjawisko to
wigze sie wlasnie z poszukiwaniem nowych miejsc
i mozliwosci wypoczynku, ktére zapewnia uczestni-
kom oryginalne przezycia. I tak, obszary, ktére jeszcze
do niedawna nie wzbudzaly wigkszego zaintereso-
wania turystéw, stajg sie celem podrézy. Turystyka
wykraczajgca poza zwiedzanie , tradycyjnych atrakeji”
okreslana jest coraz cze$ciej mianem ,turystyki poza
utartym szlakiem” (ang. tourism off the beaten track).
W przypadku przestrzeni turystyczno-artystycznej is-
totne znaczenie ma wlasnie sceneria zniszczonych
budynkéw, atmosfera przemijania (STASIAK 2013,
s. 69). Szczegolnie ta wpisana w postindustrialny kraj-
obraz Y.odzi przemystowej. Daje ona bowiem dosko-
nala mozliwos¢ eksploracji, a tym samym poznania
»nieupiekszonych” rewir6w miasta.

Czesto w takich sytuacjach méwimy o tworzeniu
nowej estetyki miejskiej. W przypadku miast postin-
dustrialnych w aspekcie dziedzictwa przemyslowego
mozna méwié o pojeciu technoestetyki (KRONENBERG
2012). Jak slusznie zauwazono, wymaga ono jednak
dojrzatosci odbiorcy, ktéra warunkuje inne spojrzenie
i che¢ zbudowania czego$ nowego - czego$ niesteryl-
nego, o nowej jakosci i nowym, czesto awangardo-
wym, nieschematycznym, a nawet abstrakcyjnym
przestaniu. Odbiorce cechuja bowiem tzw. warunki
podmiotowe - indywidualne progi wrazliwosci senso-
rycznej, wrazliwos¢ estetyczna, zas6b wrazen i obra-
z6w z autopsji, subiektywna tozsamos¢ wraz ze samo-
$wiadomoscia oraz wlasna wiedza konfrontowana
z wiedza innych. Tlem sg warunki okotoprzedmioto-
we, w tym m.in.: oSwietlenie, dzwigki, zapachy, a na-
wet towarzystwo (AFFELT 2009, s. 36).

Przestrzeri turystyczno-artystyczna jest czescig
miejskiej przestrzeni turystycznej, wyodrebniang
z ogoblnej przestrzeni miejskiej. Ta z kolei jest wyr6z-
niajagcym sie typem przestrzeni geograficznej, odzna-
czajgcym sie specyficzng organizacja, funkcjs, fizjono-
mig oraz okreslonym statusem prawnym (LISZEWSKI
1999, s. 51-52). W okreslonych warunkach rozwoju

miasta przestrzeri miejska uznana zostaje za intere-
sujaca pod wzgledem poznawczym lub rekreacyjnym.
W ten sposéb dochodzi do powstania miejskiej prze-
strzeni turystycznej (LISZEWSKI 1999, s. 54). Podsta-
wowym kryterium wyodrebnienia tego rodzaju prze-
strzeni jest wystepowanie w niej ruchu turystycz-
nego.

W przypadku omawianych w artykule waloréw
artystycznych, jakimi sq murale, istotng kwestig jest
wyodrebnienie w granicach miejskiej przestrzeni tury-
stycznej dawnej przestrzeni nieturystycznej (niepo-
strzeganej) dwojakiego rodzaju: przestrzeni nieznanej
(szczuploé¢ informacji ogranicza naplyw turystéw)
oraz przestrzeni niechcianej (odrzucana ze wzgledu na
niespelnianie kryteriéw przydatnosci) (WELODARCZYK
2009, s. 93-94). Jej znaczenie w przypadku szlaku mu-
rali jest istotne ze wzgledu na fakt Ze malowidla
powstaja przewaznie na Scianach zaniedbanych ka-
mienic centrum miasta lub na elewacjach blokéw
mieszkalnych, i zanim powstaly, miejsca te nie sta-
nowily waloru turystycznego (nie wystepowal w nich
ruch turystyczny). Pojawienie sie wielkoformatowego
malowidla spowodowalo naplyw zaréwno turystow
indywidualnych, jak i masowych wycieczek turystycz-
nych (organizowanych przez Fundacje Urban Forms).
Dawna przestrzen nieturystyczna miasta przeksztal-
cila si¢ zatem w przestrzen turystyczna.

Uwzgledniajac usytuowanie murali w obrebie tkan-
ki miejskiej, przestrzeni turystyczno-artystyczng Galerii
Urban Forms podzielono na cztery rodzaje (rys. 1):

— przestrzeni turystyczna stanowiagca Scisle cen-

trum Lodzi;

— przestrzen turystyczng polozong poza Scistym
centrum miasta, jednak istotng ze wzgledu na
wystepujace tu walory turystyczne;

— dawng przestrzenn nieturystyczng polozong
w centrum miasta, lecz nie w &cistym jego
centrum;

— dawna przestrzen nieturystyczna polozong po-
za $cistym centrum miasta w poblizu terenéw
przemystowych lub w osiedlach mieszkanio-
wych.

Murale polozone w przestrzeni turystycznej sta-
nowiacej Scisle centrum t.odzi to m.in.: mural przy
ul. Nowomiejskiej 5 (fot. 4), Roosvelta 5 (fot. 5), Proch-
nika 9 i 11, al. Kosciuszki 32 czy tez ul. Woélczariskiej
1091 159. Obiekty te zlokalizowane sa w bezposredniej
okolicy ul. Piotrkowskiej i, mimo ze nie sa bezposred-
nio z niej widoczne, stanowig unikatowa i latwo do-
stepna oferte turystyczng centrum miasta lub dodatek
do oferty podstawowej. Mural przy ul. Roosvelta 5
posiada ponadto dodatkowy walor artystyczny - po-
ozenie w poblizu miejsca silnie zwigzanego z kultura
i sztuka awangardowa i niezalezna, jakim jest Off-
-Piotrkowska Center.
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Ybjasnienia numeréw na mapie: 1 - ul. Roosvelta 5 {OS GEMEOS/ARYZ),
! = ul. Préchnika 11 (REMED), 3 ~ ul. Pomorska 67 (ARYZ), 4 — al. Politechniki
.6 {ARYZ), 5 — ul. Legionéw 19 (M-CITY), 6 — al. Kosciuszki 27 (SAT ONE/
TAM CREW), 7 - ul. Wojska Polskiego 82 (SHIDA), 8 — ul. Putku Strzelcow
.aniowskich 48 (INTI), 9 — al. Kosciuszki 32 (KENOR), 10 — ul. Pomorska 28
KENOR), 11 — ul. Nawrot 81 (ETAM CREW), 12 — ul. Uniwersytecka 12
SAINER}), 13 — ul. Jaracza 59 (GREGOR), 14 — ul. Uniwersytecka 3 (ETAM
‘REW), 15 — ul. Wélczaniska 109 (LUMP), 16 — ul. Rybna 2/4 (OTECKI),
7 ~ ul. Préchnika 9 (SEPE), 18 -~ ul. Pogonowskiego 25 {MASSMIX), 19 —
1. Kiliiskiego 73 (KRIK), 20 — ul. Lipowa 44 {nieistniejacy) (GREGOR/CIACH
1ACH), 21 —~ ul. Legiondw 27 (PENER), 22 — al. Politechniki 16 (ETAM CREW),
3 — ul. Nowomiejska 5 (ROA), 24 — ul. Tuwima 16 (M-CITY), 25 — ul. Legio-
aw 57 (TONE), 26 — Sciana ASP (nieistniejacy) (BEZT), 27 — al. Wyszyriskiego
O (INT1), 28 — ul. Wélczariska 159 (GREGOR), 29 — Galeria t6dzka (PROEM-
BRION}), 30 — ul. Rzgowska 52 (3TTMAN)

Rys. 1. Rozmieszczenie murali Galerii Urban Forms w Lodzi
¢z uwzglednieniem réznych rodzajéw przestrzeni turystycznej
(stan na sierpieni 2014 r.)

Zr6dio: opracowanie whasne na podstawie
www.urbanforms.org

Fot. 4. Mural przy ul. Nowomiejskiej 5 w Lodzi
Zrodto: www.urbanforms.org

Ciekawa grupe murali stanowiag te usytuowane
w dawnej przestrzeni nieturystycznej, polozonej
w centrum miasta, lecz nie bezposrednio w jego Sci-
slym centrum. Mozna do nich zaliczy¢ takie przy-
kiady, jak: mural przy ul. Pomorskiej 67, Pogonow-
skiego 25 (fot. 6) czy Nawrot 81 (fot. 7). Ich pojawienie
si¢ na elewacjach $rédmiejskich kamienic przyczynito
si¢ do podniesienia jakosci oraz turystycznej atrak-
cyjnosci okolicy.

Jeszcze inng grupe murali wyodrebniono ze
wzgledu na ich usytuowanie nie w scislym centrum
miasta, jednak w poblizu innych istotnych waloréw
turystycznych, zatem réwniez w przestrzeni tury-
stycznej miasta. Doskonatym przykladem jest mural
przy ul. Wojska Polskiego 82 (fot. 8), ktéry znajduje sie
na obszarze dawnego getta 16dzkiego. W poblizu
znajdujg si¢ m.in.: cmentarz zydowski przy ul. Brac-
kiej, park Ocalatych oraz , Kuznia Roméw” (Muzeum
Tradycji Niepodleglo$ciowych, wystawa dotyczaca
obozu cyganskiego na terenie 16dzkiego getta). Mozna
zatem oS$mieli¢ si¢ na stwierdzenie, ze mimo iz
kamienica polozona jest w zaniedbanej czesci miasta
pojawienie si¢ muralu w tym miejscu podnioslo jego
estetyke, range i prestiz, a tym samym wzbogacilo
przestrzen turystyczna.

Ciekawym przykladem stworzenia nowego atrak-
cyjnego miejsca na mapie Lodzi poprzez nagroma-
dzenie murali jest ul. Uniwersytecka 12 (fot. 9) i 3 oraz
znajdujacy sie ich poblizu mural przy ul. Jaracza 59.
Z opinii mieszkancéw Lodzi wynika, Ze sa one utozsa-
miane ze soba i czesto wymieniane wspolnie.

Innym przykladem dawnej przestrzeni nietury-
stycznej, ktora do momentu pojawienia sie murali
stanowita przesfrzeﬁ niechciang, nieznang oraz niepo-
strzegang jest przestrzen polozona daleko od Scislego
centrum miasta. W obrebie tej przestrzeni mozna wy-
16zni¢ przestrzent w poblizu terenéw przemystowych
(murale przy al. Politechniki 16, fot. 10) oraz w osied-
lach mieszkaniowych. Mural przy al. Wyszytiskiego
80 (blok 267) stanowi doskonaly przyklad poszerzania
przestrzeni turystycznej miasta (fot. 11). Osiedle blo-
kéw z lat 80. XX w. nie bylo bowiem do tej pory
obiektem zainteresowania turystéw.

Fot. 5. Mural przy ul. Roosvelta 5 w Lodzi
Zrédto: www.urbanforms.org
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Fot. 6. Mural przy ul. Pogonowskiego 25 w Lodzi
Zzr6dto: www.urbanforms.org

Fot. 10. Mural przy ul. Politechniki 16 w L.odzi
Zr6dto: www.urbanforms.org

Wszystkie opisane murale stanowig elementy prze-
strzeni turystyczno-artystycznej f.odzi. Przestrzen ta
moze by¢ jednak takZe poszerzana o inne dzialania
z zakresu street artu.

Jednym z takich dzialan jest ,Sztuka w miedzy-
czasie” - aranzacje chodnikéw przy szesciu przystan-
kach komunikacji miejskiej w Lodzi. Prace wykonane
zostaly przez absolwentki 16dzkiej ASP i stanowia do-
skonaly przyklad dzialan, ktére odbywaja si¢ zaréwno
w przestrzeni turystycznej miasta (m.in. przystanek
Kilinskiego/ Tuwima), jak réwniez przestrzeni nietu-
rystycznej, ktéra wraz z pojawieniem si¢ w niej tury-
stow przeksztalca si¢ w przestrzeni turystyczno-arty-
styczng (m.in. przystanek przy ASP - ul. Palki).

s B
Fot. 7. Mural przy ul. Nawrot 81 w F.odzi
Zr6dio: www.urbanforms.org

-

Fot. 9. Mural przy ul. Uniwersyteckiej 12 w Lodzi
Zrédlo: www.urbanforms.org

Fot. 11. Mural przy al. Wyszyriskiego 80 w Lodzi
Zr6dto: www.urbanforms.org,

5. CECHY PRZESTRZENI TURYSTYCZNO-
-ARTYSTYCZNE] LODZI — PRZYKLAD
GALERIl URBAN FORMS

Przestrzeri turystyczng pod wzgledem charakteru
dzialalnosci turystycznej oraz stopnia przeksztalcenia
przestrzeni geograficznej mozna podzieli¢ na piec ty-
pow (LISZEWSKI 1995, s. 87-103): przestrzefi eksplo-
racji, penetracji, asymilacji, kolonizacji oraz urbanizacji
turystycznej. W przypadku omawianej w artykule
przestrzeni turystyczno-artystycznej mozna wyréznic
trzy jej rodzaje:
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— przestrzen eksploracji, bedacg rezultatem jej in-
dywidualnego odkrywania. Skala ruchu tury-
stycznego jest w tym przypadku niewielka,
a pojawiajacy sie w niej turysci poszukuja cze-
go$ oryginalnego i nieznanego. Przestrzen ta
zdaniem autorki jest najbardziej typowa dla
dzialati z zakresu sztuki nowoczesnej, laczy sie
bowiem z indywidualnym eksplorowaniem
nietypowych waloréw miasta, wlasng interpre-
tacja i specyficzna wrazliwoscia odbiorcy;

— przestrzen penetracji, zazwyczaj odwiedzana w
celach poznawczych przez masowych turystéw.
Sluzy temu dobre zagospodarowanie turystycz-
ne w postaci szlakéw, muzedw, galerii itp., do
ktorych kieruja sie zazwyczaj zorganizowane
wycieczki (np. wycieczki organizowane przez
Fundacje Urban Forms szlakiem murali w Lo-
dzi);

— przestrzen asymilacji turystycznej, bedaca wy-
nikiem wzajemnych kontaktéw pomiedzy od-
wiedzajgcymi i artystami. Moze ona odnosi¢ sie
m.in. do obserwacji artystéw przy pracy (pow-
stawanie murali) oraz udzialu w street arcie
performatywnym.

Przestrzeri turystyczno-artystyczna posiada takze
rézne plaszczyzny pojmowania. Plaszczyzny te, zwig-
zane z jej rozumieniem, maja w przypadku dziatari
z zakresu street artu fundamentalne znaczenie.

Zdaniem S. LISZEWSKIEGO (2005, s. 50-60) istnieja
trzy rodzaje przestrzeni turystycznej, bedace jedno-
czebnie plaszczyznami jej pojmowania: przestrzen
realna (formalna), przestrzenie funkcjonalna i percep-
cyjna. W artykule odniesiono sie jednak do podziatu
B. WEODARCZYKA (2009, s. 80), w ktérym wyrézniono
cztery poziomy pojmowania terminu ,przestrzen tu-
rystyczna”: realng, percepcyjno-mentalng, wirtualng
i duchowa.

Jako pierwsza, i zarazem najistotniejsza, wymie-
niana jest plaszczyzna realna, rzeczywiscie doswiad-
czana, bedaca sumg zwiazanych ze sztuka nowocze-
sng miejsc odwiedzonych przez turyste. Stanowia ja
zaréwno same murale znajdujace sie na szlaku Galerii
Urban Forms, jak réwniez inne obiekty majace istotne
znaczenie w omawianej przestrzeni (muzea, galerie,
miejsca zwigzane z artystami i inne).

Kolejna to przestrzen percepcyjno-mentalna, stano-
wigca swego rodzaju obraz zapamietany. Ma ona cha-
rakter niepelny i silnie zhierarchizowany pod wzgle-
dem znaczenia i warto$ci. W przypadku sztuki no-
woczesnej, w tym malowidel wielkoformatowych
w przestrzeni miejskiej, jest zbiorem wyobrazen na ich
temat. Niektére doswiadczenia sg przez turyste z géry
odrzucane, przez co jej forma jest uproszczona i znie-
ksztalcona.
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Przestrzen wirtualna to z kolei przestrzen nierze-
czywista, powstajaca na podstawie Zrédet wtérnych.
W przypadku przestrzeni turystyczno-artystycznej jest
silnie rozwinieta, gtéwnie za sprawa kolorowych zdje¢
murali prezentowanych na stronach internetowych,
wydawanych broszur, wzmianek w przewodnikach
turystycznych, a takze poprzez sprzedaz gadzetéw re-
klamujgcych murale®. Witérne Zrédla prezentujg jed-
nak mocno wyidealizowany obraz przestrzeni - pelen
koloréw i silnych bodzcéw wizualnych.

Ostatnim z omawianych pozioméw pojmowania
przestrzeni turystyczno-artystycznej jest poziom du-
chowy (przestrzeri duchowa). Jest ona wytworem
umysty, mysli, uczué i stanowi wypadkowg wszyst-
kich opisanych powyzej rodzajéw przestrzeni. Jest
réwniez wyrazem systemu wartosci turysty i funkcjo-
nuje na zasadzie silnych skojarzeni typu: £.6dz - miasto
murali, }.6dZ - miasto awangardy itp.

6. PODSUMOWANIE

Powstawanie nowych przestrzeni turystycznych jest
wynikiem pojawiajacych si¢ obecnie nowych moty-
wagji turystéw, ktérzy oproécz , tradycyjnego zwiedza-
nia” coraz czesciej pragna poznawac obszary ,poza
szlakiem” i eksplorowa¢ tkanke miejska w nowy spo-
s6b. Przestrzen turystyczno-artystyczna Lodzi jest wy-
razem nowych dzialari z zakresu sztuki nowoczesnej,
w tym przede wszystkim projektu Fundacji Urban
Forms, jakim jest ,zywa galeria” murali. Doskonatym
dla nich tHem jest postindustrialny krajobraz miasta
oraz jego tradycje zwigzane ze sztuka awangardowa,
siegajagca dwudziestolecia miedzywojennego. Prze-
strzefi ta, wyodrebniona z ogoélnej przestrzeni tury-
stycznej YTodzi adaptuje obszary niepostrzegane
wczesniej jako atrakcyjne. Poprzez oryginalng reno-
wacje zaniedbanych wczesniej elewacji kamienic czy
tez pojawianie sie murali w osiedlach miejskich i na
terenach przemystowych, przestrzer turystyczna mia-
sta poszerza si¢.

Omawiana w artykule przestrzen turystyczna nie
jest przestrzenig ,latwa”. Mimo ze przez wielu murale
odbierane sg jedynie jako ciekawa kompozycja kolo-
rystyczna, ich interpretacja wymaga wysilku umyslo-
wego, pewnego zaangazowania odbiorcy oraz wyos-
trzenia zmystéw estetycznych.

PRZYPISY

1 Nowy sektor gospodarki oparty na innowacyjnych dzia-
laniach tworcéw z zakresu sztuki, medioéw i projektowania. Do
przemystéw kreatywnych zaliczane sg m.in.: film, wideo, ar-
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chitektura, muzyka, sztuki performatywne, rzemiosto czy wzor-
nictwo (www .kreatywna.lodz.pl).

2 Kultura niezalezna, alternatywna.

3 Wycigte wzory, ktére po , posprayowaniu” umieszczane
sg na $cianach budynkéw.

4 Recznie robione naklejki.

5 Przyklejane na murach kawatki wycietego w odpowied-
nim ksztalcie papieru.

¢ Malowidla wielkoformatowe, najblizsze sztuce tradycyijnej.

7 www.urbanforms.org.

8 www.urbanforms.org.
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