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TURYSTYKA A LAD PRZESTRZENNY
WZAJEMNE RELACJE

Zarys tresci: Relacje pomiedzy turystyka a przestrzenia maja charakter interakcji zakladajacej wzajemny charakter oddziatywania. Masowy
rozw¢j turystyki przyczynia sie¢ do zintensyfikowania jej oddzialywania na przestrzer, postrzeganego gléwnie przez pryzmat zmian
degradacyjnych, powodujacych zaburzenie fadu przestrzennego. Réwnolegle wyjatkowo stabo identyfikowane jest znaczenie przestrzeni,
a szczego6lnie fadu przestrzennego jako jednej z determinant rozwoju turystyki. Na plaszczyznie teoretycznej ta relacja wydaje sie oczywista,
ale po uwzglednieniu racji praktycznych staje sie co najmniej dyskusyjna.

Stowa kluczowe: turystyka, tad przestrzenny, determinanty rozwoju turystyki.

1. WSTEP

Turystyka jest bezsprzecznie zjawiskiem przestrzen-
nym, a przemieszczanie si¢ turystow w przestrzeni
nadal pozostaje jej kluczowym aspektem, co powo-
duje, ze relacje turystyki z przestrzenia sa oczywiste.
Wymiar tych relacji jest zmienny w czasie, obecnie za$,
gdy turystyka jest postrzegana gléwnie przez pryzmat
swojej masowosci, przyczyniajacej sie do szybkiej eks-
pansji przestrzennej, ich percepcja skupia sie na kon-
sekwencjach rozwoju turystyki dla przestrzeni. Ponie-
waz turystyka ksztattuje przestrzenn we wszystkich jej
wymiarach, a przeksztalcenia sa istotne i wyraznie
zauwazalne, powoduje to odwrdcenie uwagi od dru-
giej strony relacji zwigzanej z wplywem przestrzeni na
turystyke. Relacja ta ma istotne znaczenie, gdyz fad
przestrzenny, jako jeden z podstawowych atrybutow
przestrzeni organizowanej przez czlowieka, czesto de-
cyduje o jakosci przestrzeni (§wiadczac o sposobie jej
zagospodarowania) oraz o mozliwosci zaspokajania
zréznicowanych potrzeb czlowieka (takze turystycz-
nych). Celem opracowania jest identyfikacja wzajem-
nych relacji pomiedzy turystyka a przestrzeniy, ze
szczegdlnym uwzglednieniem znaczenia fadu prze-
strzennego w rozwoju turystyki.

2. ROZWO] TURYSTYKI
A LAD PRZESTRZENNY

Turystyka jako jedna z najszybciej rozwijajacych sie
galezi wspolczesnej gospodarki (ok. 8,8% Swiatowego
zatrudnienia i ok. 9,1% $wiatowego PKB) stata sie jed-
nym z gléwnych kreatoréw przestrzeni zaréwno
w wymiarze iloSciowym, jak i jakosciowym. Staly
wzrost liczby 0séb uczestniczacych w wyjazdach tu-
rystycznych (ponad 935 min w 2010 r. i prognozo-
wany 1 mld w 2012 r.) w polaczeniu z dywersyfikacja
ich potrzeb oraz rosngcymi wymaganiami w stosunku
do oferowanych produktéw i form obstugi sprawia, ze
przestrzenn turystyczna (w klasycznym rozumieniu
oznaczajaca ,,czes¢ przestrzeni geograficznej i spotecz-
no-ekonomicznej, w ktérej zachodza zjawiska tury-
styczne” (WARSZYNSKA, JACKOWSKI 1978)1, ulega dyna-
micznym zmianom. Zmiany iloéciowe maja w osta-
tecznym rozrachunku wymiar dodatni, poniewaz pro-
ces zanikania przestrzeni turystycznej (mimo wzrostu
jego natezenia) pozostaje na razie zdecydowanie
W cieniu powstawania nowej i rozszerzania juz istnie-
jacej przestrzeni turystycznej. Poszerzanie przestrzeni
turystycznej moze by¢ rozpatrywane w wymiarze
geograficznym, czasowym i percepcyjnym (STASIAK
2011). Rozcigganie przestrzeni turystycznej w wymia-
IZe Czasowym czy percepcyjnym nie jest jednak tak
latwo zauwazalne jak jej geograficzny przyrost. Naj-
wyrazniej widoczne jest powstawanie nowych frag-
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mentOéw przestrzeni turystycznej na obszarach, ktdre
dotychczas nie budzily zainteresowania turystow,
a z réznych wzgledéw staly sie atrakcyjne dla maso-
wego ruchu turystycznego? Coraz czesciej nastepuje
celowa kreacja przestrzeni turystycznej, ktérej gtow-
nym (i wlasciwie jedynym) zadaniem jest spetnienie
oczekiwan turystow. Jest to zazwyczaj zwigzane
z tworzeniem nowych atrakcji turystycznych (lub
zwiekszaniem atrakcyjnosci juz istniejacych) oraz stan-
daryzacja ustug (DURYDIWKA, DUDA-GROMADA 2011).
Powstaje coraz wiecej przestrzeni nowego typu, prze-
znaczonych specjalnie dla turystéw, przybierajacych
charakter turystycznej scenerii czy inscenizacji oraz
przestrzeni tematycznych, wykorzystujacych specjali-
styczne lub niszowe zainteresowania turystéw. Stan-
daryzacja uslug wymaga najczesciej rozwoju infra-
struktury turystycznej i paraturystycznej, ktéra ma za-
pewni¢ turystom najwyzszy komfort (i poczucie bez-
pieczenistwa/ statosci), przy jednoczesnym uniknieciu
unifikacji i zachowaniu indywidualnego charakteru
obszaru lub obiektu.

Roéwnolegle ze zmianami zwigzanymi ze zwieksza-
niem zasiegu przestrzeni turystycznej postepuja prze-
ksztalcenia jej struktur wewnetrznych. Ma to szcze-
goblne znaczenie w regionach, w ktérych turystyka jest
glownym (lub jedynym) sektorem gospodarki, co
oznacza podporzadkowanie funkcjonowania syste-
mow spoleczno-gospodarczych realizacji jej celéw roz-
wojowych. Turystyka staje sie woéwczas gléwnym
czynnikiem determinujagcym charakter zagospodaro-
wania przestrzeni i okreslajacym poziom tadu prze-
strzennego. Lad przestrzenny w szerokim ujeciu taczy
wszystkie kategorie tadu (ekologicznego, spotecznego,
gospodarczego, przestrzennego) oznaczajgc sposob or-
ganizacji przestrzennej i funkcjonowania systemu spo-
teczno-ekonomicznego, ktéry realizuje kryteria racjo-
nalnosci spolecznej i umozliwia prawidlowe dziatanie
systemu oraz utrzymanie odpowiedniego stanu &ro-
dowiska. tad przestrzenny rozumiany jest wéwczas
jako stan uporzadkowanej réznorodnosci form i fun-
keji, umozliwiajacy optymalne (racjonalne spolecznie
i efektywne kosztowo) funkcjonowanie gospodarki
i spoleczenistwa w przestrzeni, z najmniejsza mozliwa
liczba konfliktéw pomiedzy réznymi podmiotami
oraz brakiem degradacyjnego oddzialywania na $ro-
dowisko przyrodnicze (MEYER 2008a). Coraz czesciej
w okreéleniach tadu przestrzennego uwypukla sie
znaczenie harmonii przestrzennej bezposrednio zwig-
zanej z estetyka obszaru, konstatujac ze réwnie istotne
jak funkcjonalnosé i adekwatnosé¢ do struktury zacho-
wan przestrzennych, s aspekty estetyczne przestrzeni
(czytelnos¢ przestrzeni, atrakcyjnosé¢ otoczenia). Przyj-
muje sie réwniez, ze tad przestrzenny oznacza zaréw-
no funkcjonalnosé, logike, czytelnos¢ i jasnosé struk-
tur, jak i wysokie walory estetyczne zharmonizowanie
z przyrody, wysoka uzytecznos¢ i efektywnosc prze-

strzeni (KARWINSKA 2008). Ze wzgledu na duze tempo
zmian w przestrzeni fad przestrzenny w praktyce
trudno rozpatrywac jako zjawisko statyczne, oznaczajg-
ce osiggniecie optymalnego ukladu elementéw zapew-
niajagcego satysfakcjonujace funkcjonowanie wszyst-
kim podmiotom oraz ochrone zasobéw Srodowisko-
wych. Jest to raczej dynamicznie przebiegajacy proces
majacy na celu ciagle dazenie do osiagniecia stanu
optymalnego, przy stale zmieniajacych sie uwarun-
kowaniach wewnetrznych oraz zewnetrznych i réw-
noczesnej dbatosci o jak najwigksze zblizenie do ukta-
du optymalnego w aktualnych warunkach.

Na obszarach, gdzie dominujaca funkcja w prze-
strzeni pozostaje turystyka, czesto eliminujaca inne ro-
dzaje dziatalnoéci, staje sie ona gléownym czynnikiem
decydujacym o ksztalcie, strukturze i charakterze za-
gospodarowania przestrzeni, okreslajac poziom ladu
przestrzennego. Podstawowe znaczenie dla kreowania
przestrzeni majg sami turysci, bowiem to ich decyzje
podejmowane w zakresie miejsca docelowego wyjaz-
du staja sie czynnikiem sprawczym pojawienia sie sze-
roko rozumianej dzialalnosci turystycznej w okreslo-
nej przestrzeni. Dodatkowo wymagania turystéw co
do obstugi, spedzania czasu wolnego i rodzaju podej-
mowanych aktywnosci maja kluczowe znaczenie dla
powstajacej struktury, zagospodarowania i charakteru
przestrzeni turystycznej. Rozwoj turystyki, ktérej ma-
sowy charakter stale sie poglebia, powoduje ksztatto-
wanie przestrzeni w jej wymiarze gospodarczym, spo-
tecznym i srodowiskowym.

Najtatwiej identyfikowane sa zmiany w przestrzeni
powstajace na plaszczyznie gospodarczej, gdyz naj-
czesciej oznaczaja wzrost zasobnosci obszaru, przekla-
dajacy sie zar6wno na zauwazalny rozw6j gospodar-
czy, jak i wzrost poziomu zycia mieszkaricow. Réwno-
czesnie jednak nastepuje zmiana struktury prze-
strzeni, bedac najbardziej zauwazalnym od strony
wizualnej skutkiem ksztattowania przestrzeni przez
turystyke. Dziatania zwigzane z kreowaniem produk-
tow turystycznych na okreslonym obszarze oraz ob-
stuga turystéw staja sie czynnikiem sprawczym pro-
cesow lokalizacyjnych, ktérych konsekwencja jest two-
rzenie nowych elementéw ukladu przestrzennego
poprzez rozbudowe (badz tworzenie od podstaw) sys-
temu infrastruktury technicznej i spolecznej (MEYER
2009a). Wsréd procesow lokalizacyjnych przewazaja
procesy stymulowane, ktére maja dostosowac struk-
ture przestrzenna obszaru do potrzeb i oczekiwan tu-
rystow. W tej kategorii mozna rozpatrywaé rozwdj
infrastruktury turystycznej obszaru, inwestycje za-
pewniajace dostep do waloréw turystycznych i ich
ochrone (z dzialaniami na rzecz ochrony $rodowiska
wlacznie) czy tworzenie nowych atrakeji turystycz-
nych stanowigcych element produktu turystycznego
obszaru. Réwnolegle uruchamiane sg procesy prze-
strzenne o charakterze indukcyjnym i adaptacyjnym,
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wymuszane przez koniecznoé¢ dostosowania istnieja-
cego systemu przestrzennego i gospodarczego do no-
wych warunkéw funkcjonowania (z dominujagcym
znaczeniem turystyki), co wymaga przeorganizowa-
nia dotychczasowych struktur tak, aby mozliwe byto
prawidlowe funkcjonowanie powstajacego systemu
spoleczno-gospodarczego, taczacego istniejace i nowo
lokowane elementy. Dotyczy to przede wszystkim
dostosowania infrastruktury komunalnej obszaru do
wymogéw liczby oséb, ktére jednoczesnie w okresie
sezonu turystycznego musza z niej korzystaé, przy
jednoczesnym uwzglednieniu potrzeb statych miesz-
kanicéw (sie¢ wodno-kanalizacyjna, energetyczna, tele-
komunikacyjna i in.). W dalszej perspektywie czaso-
wej pojawiaja sie procesy przestrzenne o charakterze
autonomicznym, generowane przez nierdwnomierny
rozklad ruchu turystycznego (a co za tym idzie, infra-
struktury). Procesy kontynuowane sa odlegla w czasie
konsekwencja zréznicowanych dzialann w przestrzeni
podejmowanych doraznie (np. obejmuja szereg dzia-
tar zwigzanych z decyzjami dotyczacymi przeznacze-
nia gruntéw i ich pézniejszych konsekwengji). Kreujac
nowe formy przestrzenne i przyczyniajac sie do zmia-
ny (likwidacji badZ przebudowy) elementéw juz ist-
niejacych, dziatalnos¢ turystyczna istotnie determinuje
zagospodarowanie przestrzenne regionu podporzad-
kowujac je gtéwnie wymaganiom turystow.

W sferze spolecznej turystyka wywoluje wiele zja-
wisk pozytywnych, utozsamianych z aktywizacja za-
wodowa ludnosci (zmniejszenie bezrobocia, dywersy-
fikacja zawodowa), podniesieniem poziomu zycia czy
korzysciami ptynacymi z dobrego kontaktu z tury-
stami. Jednakze réwnie czesto nastepuje polaryzacja
spoleczna ludnosci zwigzana z poziomem zaangazo-
wania w proces obstugi turystéw i wynikajacych z nie-
go réznic w postawach wobec turystéw oraz z prio-
rytetéw rozwoju regionu. Niekorzystne oddziatywa-
nie turystyki na s$rodowisko spoteczno-kulturowe
w regionach recepcji turystycznej dotyczy zaréwno
negatywnych zmian w $érodowisku niematerialnym
(akulturacja i komercjalizacja kultury miejscowej, za-
nik autentycznosci kultury regionalnej, niszczenie
struktur spotecznych i rozbijanie wspdlnot lokalnych,
wzrost postaw konsumpcyjnych, konfliktow i zjawisk
patologicznych wsréd ludnosci miejscowej, pogorsze-
nie jakosci zycia), jak i materialnym (niszczenie antro-
pogenicznych waloréw turystycznych, zmiany w ar-
chitekturze krajobrazu, zanikanie krajobrazu kultu-
rowego, niewydolnos$¢ urzadzen infrastrukturalnych,
szczegodlnie w czasie sezonu turystycznego).

Na plaszczyznie ekologicznej mozna zidentyfiko-
waé pozytywne skutki rozwoju turystyki (np. wpro-
wadzanie nowych rozwiazan majacych na celu ochro-
ne $rodowiska przyrodniczego przez obiekty tury-
styczne), ale jej oddzialywanie negatywne ma zdecy-
dowanie szerszy zasieg i dotyczy wszystkich sfer bu-

dujacych srodowisko (MEYER 2008b). W hydrosferze
turystyka przyczynia sie do zaburzenia bilansu wod-
nego poprzez nadmierny pobér wody, generujacy
w dalszej konsekwencji emisje sciekéw. Iloé¢ wody zu-
zywanej w turystyce jest coraz bardziej zblizona do
ilosci wody zuzywanej w przemyséle, co wynika z za-
spokajania indywidualnych potrzeb turystéw i ich
obstugi oraz z koniecznosci utrzymania obiektéw
bazy towarzyszacej (baseny, pola golfowe czy aqua-
parki). Zanieczyszczenia atmosfery maja swoje Zrédto
w transporcie turystycznym, w procesach grzewczych
oraz dzialaniu energochlonnych urzadzeni turystycz-
nych, takich jak: urzadzenia klimatyzacyjne czy infra-
struktura narciarska (ZAREBA 2006). Skutkiem jest
przedostawanie sie do atmosfery coraz wigkszej ilosci
szkodliwych zwigzkéw zaréwno na trasie dojazdu do
miejsca docelowego podrozy turystycznej, jak i w jego
obrebie. Konsekwencje obejmuja skutki lokalne,
w sklad ktérych wchodzi nadmierne zanieczyszczenie
atmosfery, smog czy kwasne deszcze oraz efekty glo-
balne. Chociaz stabo identyfikowana, ingerencja w li-
tosfere ma wszechstronny zasieg i bezposrednio lub
posrednio dotyczy uksztaltowania powierzchni, gleb
oraz budowy geologicznej, ktérych zmiany powstaja
najczesciej podczas budowy infrastruktury turystycz-
nej. Czesto w procesie przystosowania waloréw do
wykorzystania przez ruch turystyczny nastepuja
zmiany w konfiguracji terenu majace utatwi¢ pokony-
wanie trasy, zapewni¢ lepsza ekspozycje waloréw
przyrodniczych czy tez zapewni¢ maksimum atrakcji
turystom. Komponentem srodowiska bardzo wrazli-
wym na dzialanie sit zewnetrznych jest biosfera reagu-
jaca na zmiany zachodzace w pozostatych sferach. Ich
zanieczyszczenie i degradacja utrudnia, a w niekto-
rych przypadkach wrecz uniemozliwia, bytowanie
wiekszosci gatunkéw. Nierzadko zdarza sie tez zaste-
powanie zniszczonego (lub nieatrakcyjnego z punktu
widzenia turystéw) systemu przyrodniczego nowym,
wykorzystujgcym bardziej odporne i zahartowane ga-
tunki, niekoniecznie zwigzane z miejscowymi warun-
kami.

Zakres zaprezentowanych w bardzo syntetycznej
i ograniczonej formie negatywnych konsekwencji roz-
woju turystyki, majacych w wielu regionach znaczenie
dominujace, wskazuje wyraznie, ze na obszarach,
gdzie rozwija sie turystyka masowa, jest realizowany
najgorszy z praktycznych wzoréw gospodarowania
przestrzenig®. Turystyka moze by¢ tam okreslona me-
taforycznie mianem ,lupiezcy” kierujacego sie checia
maksymalnego wykorzystania istniejacych wartosci
przestrzennych, bez brania pod uwage dalszej przy-
sztosci. Powstajace elementy zagospodarowania prze-
strzeni sa najczesciej wykorzystywane w pelni jedynie
w okresie sezonu turystycznego, zas konsekwencje
krajobrazowe i funkcjonalne majg charakter staty i cze-
sto nieodwracalny. Tego typu gospodarowanie prze-
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strzenig opiera sie na uzyskiwaniu doraznych korzysci
i ich maksymalizacji, przy nadmiernej eksploatacji
zasobow i zaniedbaniach w zakresie ich ochrony, oraz
bezladnym lokowaniu elementéw w przestrzeni. Jed-
nocze$nie nastepuje calkowite pominiecie dobra
wspdlnego, jakim jest tad przestrzenny, ktéry z tru-
dem poddaje sie¢ kwantyfikacji, ale jego zaburzenie
moze by¢é nieodwracalne. Degradacja przestrzeni
o charakterze materialnym (niszczenie Srodowiska
przyrodniczego, powstanie obszaréw o chaotycznej
zabudowie czy nadmiernie eksploatowanych) lub spo-
feczno-kulturowym (uniewaznianie réznych prze-
strzeni symbolicznych, utrata statusu przestrzeni, np.
,luksusowej”) nastepuje czesto w wyniku réznorod-
nych konfliktéw pojawiajacych sie w okresie szybkich
przemian. Zaburzenie tadu przestrzennego najczesciej
nastepuje w sytuacji szybkiego i jednostronnego roz-
woju obszaru, gdy zagospodarowanie przestrzeni zo-
staje podporzadkowane jednemu sektorowi gospodar-
czemu (KARWINSKA 2008, s. 52). Rozwj turystyki ma-
sowej jest wspodlczesnie przyréwnywany do rozwoju
sektora przemystowego, gdzie powodem konfliktéw
przestrzennych sa zasoby srodowiskowe (o ktére kon-
kuruja nie tylko cale sektory gospodarcze, ale takze
galezie wewnatrz nich), a brak poszanowania dla war-
tosci krajobrazowych czy historycznych w polaczeniu
z brakiem catoSciowych koncepcji powoduje chaos
przestrzenny. Zaburzenie tadu przestrzennego moze
stac sie przyczyna utraty czesci (lub nawet wiekszosci)
wartosci, ktére wzbudzily zainteresowanie turystéow
oraz zadecydowaly o rozwoju turystyki w regionie,
a z pewnoscig stanowi wyrazna bariere w procesie
zrdwnowazonego rozwoju.

W zdecydowanej mniejszosci sg obszary, gdzie tu-
rystyka odgrywa role dobrego gospodarza przyjmuja-
cego w dzialaniu perspektywe diugookresowa, akcep-
tujaca mozliwos¢ gratyfikacji odlozonej w czasie oraz
harmonizacje witasnych korzysci i dobra wspélnego
pozwalajaca na osigganie celéw tadu przestrzennego
na tym obszarze. Dotyczy to najczesciej regionéw nie-
zwigzanych z turystyka masowa, a wykorzystywa-
nych przez niektére kierunki turystyki alternatywnej
lub niszowej.

3. DETERMINANTY ROZWOJU TURYSTYKI
A LAD PRZESTRZENNY

Relacje turystyki z przestrzenia nie majg charakteru
jednostronnego, w ktérym zaznacza sie jedynie pozy-
tywny badz negatywny wplyw dziatalnosci turystycz-
nej na przestrzen, jej elementy i atrybuty, z ktérych
jednym jest fad przestrzenny. Jest to system wzajemne;j
interakcji, w ktérym réwniez mozliwosci rozwoju tu-

rystyki sa w duzej mierze uzaleznione od zréznicowa-
nych czynnikéw i uwarunkowant powiazanych po-
$rednio lub bezposrednio z przestrzenig. System ten
ma charakter relacji przyczynowo-skutkowych, w kt6-
rym zmiany jednego z elementéw powoduja reakcje
pozostatych, co oznacza, ze turystyka przeksztalcajac
przestrzeni zmienia réwnocze$nie warunki swojego
funkcjonowania, co z kolei zmienia sposéb tego fun-
kcjonowania. Jest to proces ciagty, podlegajacy dyna-
micznym zmianom w czasie i przestrzeni.

Rozpatrujac turystyke w zréznicowanych kontek-
stach (przestrzen turystyczna, ruch turystyczny, pro-
dukt turystyczny, gospodarka turystyczna) mozna
przyjaé, ze determinanty powodujace rozwdj (stymu-
lanty) badz stanowiace jego bariere (destymulanty) sa
wspolne, ale zmienna w czasie jest ich ranga i cha-
rakter oddzialywania w poszczegélnych kontekstach.

W literaturze przedmiotu, mimo zgodnosci pogla-
déw wiekszosci autoréw na temat liczby czynnikéw
determinujacych rozwéj turystyki (bardzo duzej
i wlasciwie niemozliwej do wyczerpujacego przedsta-
wienia) i ich zmiennego znaczenia w czasie, brakuje
ich jednolitej klasyfikacji. Proponowane podzialy wy-
rézniaja czynniki ekonomiczne i pozaekonomiczne,
subiektywne i obiektywne, popytowe, podazowe
i uniwersalne (GAWORECKI 2003). Bardziej komplek-
sowe klasyfikacje dzielg przestanki rozwoju turystyki
na zewnetrzne, obejmujace uwarunkowania spotecz-
no-demograficzne, gospodarcze, technologiczne, poli-
tyczne i przyrodnicze, i wewnetrzne obejmujace czyn-
niki podazowe i popytowe (KUREK, red. 2008).

Poréwnujac znaczenie gléwnych uwarunkowan
ksztattujacych turystyke w ujeciu historycznym
(XIX w.) i wspolczesnym (XX/XXI w.) mozna stwier-
dzi¢, ze istnieje kilka podstawowych, do ktérych moz-
na zaliczy¢é wzrost Swiadomosci i zamoznosci spote-
czenstw, rozw6j Srodkéw transportu, wzrost ilosci
czasu wolnego oraz funkcjonowanie pomiotéw zaj-
mujacych sie obstuga ruchu turystycznego (MEYER
2009b). Ich znaczenie dla rozwoju turystyki zmienia
sie w czasie, a wspolczesnie zostaly uzupelnione przez
uwarunkowania wynikajace ze zmieniajgcego sie cha-
rakteru samej turystyki. W ujeciu historycznym zmia-
ny w $wiadomosci spolecznej spowodowaty zdecydo-
wany wzrost znaczenia wypoczynku jako formy spe-
dzania wolnego czasu (koniecznej dla prawidlowego
funkcjonowania czlowieka) oraz zapoczatkowaly po-
strzeganie wyjazdéw turystycznych jako pewnej okre-
Slonej wartosci, na ktéra warto przeznaczy¢ czas i po-
siadane $rodki ekonomiczne. Dalsze zmiany w Swia-
domosci wynikaly ze wzrastajgcego poziomu wy-
ksztalcenia, przyczyniajac sie do zwigkszenia cieka-
wosci §wiata i motywujac do podejmowania podrézy
o charakterze poznawczym, wzbogacajacych wiedze
i podnoszacych poziom kulturalny czlowieka. Poziom
dochodéw (wbrew spolecznym odczuciom) stale ros-
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nie i w panstwach wysokorozwinietych (a cze$ciowo
réwniez w rozwijajacych sig) nie jest juz wyrazng ba-
rierg oddzielajaca te czeé¢ spotecznosci, ktoérej docho-
dy umozliwiaja korzystanie z podrézy turystycznych
od tej, ktéra nie moze sobie na nie pozwoli¢. Zrézni-
cowanie cen i standardu ustug proponowane przez
organizatorow turystyki (oraz polityka socjalna
panistw) umozliwiaja uczestnictwo w turystyce wiek-
szosci tych, ktérzy zglaszaja takie potrzeby. W po-
czatkowych etapach rozwoju turystyki wzrost ilosci
czasu wolnego wynikat z uregulowan prawnych, obli-
gujacych pracodawcéw do skrécenia dnia pracy
i zmniejszenia liczby dni pracy w tygodniu, czego
przyczyna bylo zauwazenie zwigzku pomiedzy sta-
nem fizycznym i psychicznym pracownika, a jego wy-
dajnoscig, zaangazowaniem i checig do pracy. Dzisiej-
szy wzrost iloci czasu wolnego, jak i ilos¢ czasu prze-
znaczanego na wypoczynek i turystyke wynika w du-
zej mierze z ksztaltujacego sie modelu stylu zycia,
promujacego wysoki poziom aktywnosci zawodowej,
polaczonej z réwnie aktywnym wypoczynkiem za-
réwno w ciagu tygodnia, jak i w okresach wakacyj-
nych. Postep techniczno-technologiczny w transporcie
sprawil, ze Srodki transportu sa juz nie tylko sposo-
bem na pokonanie odlegtosci (co bylo ich giéwnym
zadaniem w ujeciu historycznym), koniecznym do
osiggniecia celu podrézy, ale same staja sie atrakcja
turystyczna (rejsy statkami lub promami, historyczne
elementy infrastruktury i taboru transportowego).
Rozrasta sie i zmienia takze pozostala infrastruktura
wykorzystywana przez turystyke: roénie jej zageszcze-
nie, réznorodnos¢, zmieniaja si¢ formy przestrzenne,
a nowe elementy maja na celu przyciagniecie jak naj-
wiekszej liczby turystow oraz jak najpelniejsze zaspo-
kojenie ich potrzeb. Czesto zdarza sie, ze umozliwiaja
wykorzystanie niedostepnych wczeéniej waloréw tu-
rystycznych. Powstanie biur podrézy w XIX w. po-
zwolilo na uczestniczenie w wyjazdach turystycznych
osobom niepotrafigcym samodzielnie zorganizowac
wyjazd (ktérych byla przewazajaca wiekszosc),
a wspolczesdnie stale rosnaca liczba jednostek obstu-
gujacych ruch turystyczny, w polaczeniu z silng kon-
kurencja powoduje wzrost podazy, zréznicowania
ijakosci ustug turystycznych oraz réznicowanie cen.
Nowe czynniki, ktérych znaczenia dla rozwoju
wspolczesnej turystyki nie mozna pomingé, to: poli-
tyka panstw, korzysci ekonomiczne generowane przez
turystyke, postepujacy wzrost liczby ludnosci miej-
skiej, dostep do informagcji, utatwienia w obrocie pie-
nieznym czy globalizacja. Polityka panstw w szero-
kim rozumieniu oddziatuje na strone popytowa i po-
dazowaq turystyki. Polityka prowadzaca do zapewnie-
nia stabilnej sytuacji politycznej na $wiecie, zanikania
barier politycznych i zwiekszenia bezpieczenstwa
miedzynarodowego® przyczynia sie do zwiekszenia
popytu na ustugi turystyczne. Polityka turystyczna

majaca na celu stwarzanie dogodnych warunkéw do
funkcjonowania przedsiebiorstw turystycznych (ulgi
podatkowe, kredyty preferencyjne), a co za tym idzie
gospodarki turystycznej, zwigksza mozliwosci rozwo-
ju strony podazowej turystyki. Turystyka dla wielu
regionéw i krajow stala sie¢ podstawowym czynni-
kiem, ktéry umozliwil ich rozwéj i pozwala na coraz
lepsze funkcjonowanie (patrzac od strony ekonomicz-
nej). Réwnoczednie stale powieksza sie liczba os6b
mieszkajagcych w miastach, w warunkach coraz bar-
dziej zdegradowanego S$rodowiska przyrodniczego
i niezbyt przyjaznego $rodowiska antropogenicznego,
co rodzi potrzebe spedzania czasu w innej, bardziej in-
teresujacej i przyjaznej przestrzeni, sprzyjajac powsta-
waniu potrzeb i motywacji o charakterze turystycz-
nym. Ich zaspokojenie ulatwia postep technologiczny
w zakresie przekazywania informacji oraz upow-
szechnienie mediéw, co utatwia zdobywanie informa-
qji, przyczynia sie takze do upowszechnienia turystyki
oraz zwieksza dostepnos¢ ustug i regionéw turystycz-
nych. Nie mozna poming¢ takze takich uwarunkowan,
jak postepujaca globalizacja, ktérej konsekwencja sa
daleko posuniete ulatwienia w przemieszczaniu sie
czy unifikacja potrzeb turystycznych oraz ulatwienia
w obrocie pienieznym, ktére zdecydowanie uprasz-
czaja platnosci podczas podrézy turystycznych, a tak-
Ze sa jedng z przyczyn sprawczych wzrastajacych wy-
datkow turystow.

Przyjmujgc, ze kluczowe znaczenie w rozwoju
wspolczesnej turystyki ma proces kreowania i pro-
mocji produktéw turystycznych®, mozna wskazag,
ktére z determinant maja w nim znaczenie najistot-
niejsze. W procesie tworzenia produktéw turystycz-
nych, bez wzgledu na rodzaj podmiotu, ktéry sie tym
zajmuje (przedsiebiorstwo czy obszar), mozna wyréz-
ni¢ determinanty wewnetrzne zwigzane bezposrednio
z podmiotem oraz determinanty zewnetrzne obejmu-
jace grupe uwarunkowan ogélnych tworzacych oto-
czenie, w ktérym dziataja podmioty, oraz grupe czyn-
nikéw swoistych zwigzanych z czynnikami bezpo-
srednio wplywajacymi na powstajace produkty tury-
styczne (MEYER 2010).

Determinanty wewnetrzne sa bezposrednio zwia-
zane z zasobami podmiotu kreujacego produkt tury-
styczny oraz z zasadami jego funkcjonowania na ryn-
ku wymuszajacymi dzialania majgce na celu utrzyma-
nie lub podniesienie pozycji konkurencyjnej na rynku.
W przypadku przedsiebiorstw turystycznych ich zaso-
by to posiadany majatek trwaty i obrotowy, potencjat
ludzki oraz organizacja wewnetrzna (GOEEMBSKI, red.
2002). W przypadku obszaréw turystycznych mozna
przyjaé, ze ich zasoby sa zbiezne z wybranymi ele-
mentami potencjatu turystycznego, rozumianego jako
wszystkie elementy Srodowiska geograficznego oraz
zachowania czlowieka, ktére moga by¢ wykorzysty-
wane do uprawiania turystyki lub zajmowania sie
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turystyka (KACZMAREK, STASIAK, WEODARCZYK 2002).
Zasoby strukturalne bezposrednio odnosza sie do
istniejacych w regionie elementéw, takich jak: walory
i atrakcje turystyczne, zagospodarowanie turystyczne,
dostepno$¢ komunikacyjna oraz pozostale czynniki
mogace sprzyja¢ rozwojowi turystyki (np. wolne tere-
ny pod inwestycje turystyczne). Spoéréd zasobéw fun-
kcjonalnych obejmujacych elementy zwiazane bezpo-
$rednio z danym obszarem, jak i zewnetrzne w sto-
sunku do niego, do czynnikéw wptywajacych na pro-
ces ksztaltowania produktu turystycznego, mozna
zaliczy¢ te pierwsze. Spoéréd nich najistotniejsze
znaczenie maja czynniki ekonomiczne o charakterze
lokalnym (np. ulatwienia stwarzane dla przedsiebior-
cow turystycznych w regionie), czynniki demogra-
ficzne wynikajgce z cech spotecznosci lokalnej (wolne
zasoby sily roboczej, struktury demograficzne, aktyw-
no$¢ w zakresie podejmowania dziatalnosci o charak-
terze turystycznym), uwarunkowania polityczne i or-
ganizacyjne (obejmujace dzialania podejmowane
przez wladze samorzadowe i organizacje réznego ty-
pu na rzecz rozwoju produktu turystycznego). Za za-
sOb obszaru mozna takze uznaé¢ poziom procesu
koopetyciji, czyli jednoczesnej wspétpracy i konkuren-
cji podmiotéw kreujacych obszarowy produkt tury-
styczny. Podmioty te powinny bowiem wspdtpraco-
waé w celu wykreowania atrakcyjnego produktu tu-
rystycznego obszaru (i jego prawidlowego wykorzy-
stania), a jednocze$nie konkurowaé pomiedzy soba
o turyste, ktéry juz podjat decyzje o przyjezdzie do
danego regionu. Dominujaca formga relacji pomiedzy
podmiotami powinna by¢ wspétpraca, gdyz tylko na
jej podstawie jest mozliwe powstanie atrakcyjnego
produktu turystycznego i dlugofalowe korzystanie
z jego atutéw (MEYER 2006).

Determinanty wewnetrzne oddzialuja na proces
kreowania produktéw turystycznych wspélnie z gru-
pa determinant zewnetrznych, wéréd ktérych mozna
wyrézni¢ uwarunkowania swoiste i ogélne. Determi-
nanty swoiste obejmuja podmioty majace bezposredni
wplyw na proces kreowania produktéw turystycz-
nych, czyli turystéw (ich liczba, struktura, nowe tren-
dy w zachowaniach itp.) oraz ustugodawcéw (tworza-
cych elementy produktéw turystycznych). Determi-
nanty ogodlne ksztaltujg otoczenie, w ktérym funkcjo-
nuja podmioty kreujace produkty turystyczne, obej-
mujagc uwarunkowania: demograficzne (zwiazane
z sytuacja ludnosciowq, w tym liczba ludnosci, struk-
turami biologicznymi i ekonomicznymi, wielkoscia
gospodarstwa domowego, miejscem zamieszkania,
i in.), spoteczno-ekonomiczne (zwigzane z poziomem
rozwoju gospodarczego i wskaznikami takimi jak: do-
chéd narodowy, struktura dochodowa spoleczeristwa,
place realne, stopa bezrobocia, bilans platniczy), praw-
no-organizacyjne (obejmuja regulacje prawne doty-
czace sektora turystycznego i pokrewnych), polityczne

(polityka turystyczna) oraz pozostale (proces globa-
lizacji, sytuacja polityczna i sSrodowiskowa na $wiecie
i w Polsce, postepujaca urbanizacja i in.). Nadrzedna
determinanta pozostaja zasady zréwnowazonego roz-
woju, ktérych respektowanie we wspoélczesnym $wie-
cie jest koniecznoscig dla wszystkich sektoré6w gospo-
darczych, a w turystyce ma znaczenie szczegdlne
Rozpatrujac determinanty rozwoju turystyki na
réznych plaszczyznach i poziomach nie mozna do-
strzec wsrod nich fadu przestrzennego, ktéry wydaje
sie by¢ nieodlgcznym elementem satysfakcjonujacego
wypoczynku. Jego zréznicowane aspekty zwigzane
np. z jakoscia przyrodniczych waloréw turystycznych,
poziomem i charakterem zagospodarowania prze-
strzennego czy koniecznoscia realizacji zasad zréwno-
wazonego rozwoju, maja okreSlone znaczenie dla
rozwoju turystyki, ale fad przestrzenny rozpatrywany
kompleksowo nie jest postrzegany jako determinanta
rozwoju turystyki (lub czyni sie to bardzo rzadko).
W procesie wzajemnej interakcji zdecydowana prze-
wage ma relacja turystyka—przestrzen, ktérej konsek-
wencje sg wyraznie identyfikowane w przestrzeni (za-
burzenie ladu przestrzennego), stajac sie rzadko uswia-
damiang determinantq relacji przestrzen—turystyka.

4. NOWE TRENDY WE WSPOLCZESNE]
TURYSTYCE A LAD PRZESTRZENNY

W obliczu szybkiego i w pewnym sensie zywiolowego
rozwoju turystyki w ostatniej dekadzie identyfikacja
nowych trendéw we wspdlczesnej turystyce czesto jest
czesSciowa lub intuicyjna, a w duzej mierze takze do-
razna. W zaleznosci od charakteru prowadzonych ba-
dan pojawiaja sie zestawienia trendéw dotyczace réz-
nych aspektéw turystyki, czasami tylko kompleksowe.
W wigkszosci zestawienn mozna znalezé wspdlne ele-
menty obejmujace powszechnie zauwazalne trendy,
takie jak: (WINIARSKI, ZDEBSKI 2008, KUREK, red. 2008,
PANASIUK, red. 2011, MEYER, red. 2006):

1. Trendy zwigzane z podaza turystyczna:

- zastepowanie (a raczej uzupelnianie, gdyz nie
wydaje sie, aby produkt turystyki wypoczynkowej
mial ulec catkowitej marginalizacji) typowego produk-
tu turystycznego 3 x S (sun, sea, sand) przez 3 x E
(entertainment, excitement, education), czego skutkiem
jest zar6wno powigkszanie przestrzeni turystycznej,
jak i tworzenie nowych atrakgji turystycznych (np.
parki tematyczne, kompleksy wypoczynkowe o spe-
qjalistycznych, rozbudowanych funkcjach programo-
wych) przejmujacych coraz wieksza czeéé ruchu tury-
stycznego;

- poglebiajaca sie dywersyfikacja potrzeb tury-
stow, ktdra oznacza postepujace réznicowanie potrzeb
zgltaszanych w zwiazku z wyjazdem turystycznym
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wymagajacych coraz wiekszego réznicowania pro-
duktow turystycznych, gdyz réwnie szybko bedzie ro-
sta liczba turystow zadajacych coraz wyzszego kom-
fortu (rozw¢j turystyki biznesowej, motywacyjnej), jak
i 0s6b chcacych przezy¢ niepowtarzalne sytuacje i po-
zna¢ nieznane im kultury (turystyka niszowa, ekstre-
malna).

2. Trendy zwiazane z popytem turystycznym
(zmiany dokonujace sie w sferze potrzeb, preferencji
i motywacji wyjazdéw wiéréd turystow):

- staly wzrost liczby turystéw, czeSciowo wyni-
kajacy z rozszerzania tzw. ,,demokracji wypoczynko-
wej” oznaczajacej uczestnictwo w wyjazdach tury-
stycznych grup spotecznych, ktére wczesniej (z réz-
nych przyczyn: zdrowotnych, technologicznych, psy-
chologicznych) nie braty w nich udziatu (osoby star-
sze, rodziny z bardzo matymi dzie¢mi, osoby niepel-
nosprawne);

- wzrost liczby wyjazdéw, przy skréceniu czasu
ich trwania oraz wzroscie zapotrzebowania na obstu-
ge i jej jakod¢ (nawet przy niezmiennej liczbie tury-
stéw) oraz bezpieczenistwo;

- zwigkszajacy sie wplyw mediéw kreujacych
mode (czesto sezonowo zmienng) na okreslone typy
aktywnosci, regiony docelowe wyjazdéw czy rodzaj
imprez (np. all inclusive, czy 7+7);

- zmiany w preferowanym stylu zycia, ktére pro-
muja zdrowy i proekologiczny styl zycia, co powoduje
zmiany w sposobie spedzania czasu wolnego (aktyw-
ne spedzanie czasu, zamiast biernego wypoczynku)
oraz zwigkszenie oczekiwan w zakresie jakosci srodo-
wiska w regionie recepgji.

3. Trendy o charakterze uniwersalnym:

- globalizacja przyczyniajagca sie¢ do homogeni-
zacji turystyki, ktorej efektem moze by¢ przyspiesze-
nie rozwoju turystyki, ale takze jej standaryzacja i uni-
fikacja;

- zréwnowazony rozwdj, ktérego implementacja
w praktyce jest dos¢ problematyczna, ale dobrze opra-
cowane zasady sa niezbednym skladnikiem wiekszos-
ci dokumentéw okreslajacych kierunki rozwoju tury-
styki;

- postepujaca informatyzacja i wprowadzanie no-
woczesnych technologii w turystyce stajace sie coraz
wazniejszym elementem w obsludze ruchu turystycz-
nego;

- wzrost konkurencji na rynku (na kazdym po-
ziomie: lokalnym, regionalnym, globalnym);

- silne uzaleznienie destynacji turystycznych od
aktualnej sytuacji polityczno-gospodarczej (zamachy
terrorystyczne, konflikty zbrojne) i srodowiskowej
(katastrofy naturalne, zmiany klimatyczne, stan $ro-
dowiska przyrodniczego) na $wiecie.

Wsréd wielu nowych trendéw identyfikowanych
we wspolczesnej turystyce nie widaé istotnych prze-
stanek, ktére moglyby wskazywaé na zwigkszenie

znaczenia fadu przestrzennego jako determinanty roz-
wojowej turystyki. Mozna jednak zalozy¢, ze trendy
zwigzane z realizacj zasad zréwnowazonego rozwoju
(ktérego podstawowym atrybutem pozostaje tad prze-
strzenny) oraz zmiany w preferowanym stylu zycia
(proekologiczne nastawienie turystéw skierowane na
wysoka jakos¢ srodowiska odwiedzanych obszaréw)
moga stymulowac¢ zmiany postaw - wéréd odpowie-
dzialnych za kreowanie produktéw turystycznych
i ich konsumentéw - w kierunku dostrzezenia i doce-
nienia znaczenia harmonii przestrzennej otoczenia
(tozsamej z fadem przestrzennym) dla jego atrakcyj-
nosci turystycznej. Mogtoby to sta¢ sie katalizatorem
dzialarn zmierzajgcych do kompleksowego respekto-
wania porzadku przestrzennego i promujacych atrak-
cyjnos¢ fadu przestrzennego jako otoczenia, w ktérym
realizowanie wszelkich aktywnosci czlowieka, a szcze-
golnie turystycznej, jest zdecydowanie bardziej efek-
tywne.

5. PODSUMOWANIE

Podsumowanie przedstawionych rozwazan jest bar-
dziej przyczynkiem do dyskusji niz sformulowaniem
konkretnych wnioskéw. Konkluzja wydaje sie jedno-
znaczna - kompleksowo rozumiany tad przestrzenny
nie jest postrzegany jako determinanta rozwoju tury-
styki, mimo ze niektére jego atrybuty istotnie okreélaja
atrakcyjno$¢ turystyczng obszaréw. Réwnoczesnie re-
lacja odwrotna ma silnie zaznaczajace sie konsekwen-
cje, przewaznie negatywne. Wydawacé by sie mogto,
ze tad przestrzenny, szczegélnie w wymiarze estetycz-
no-krajobrazowym powinien by¢ wazng determinantg
wyboréw dokonywanych przez turystéw, na korzysé
obszaréw o czytelnej i klarownej organizacji prze-
strzeni. Czy jednak na pewno? Czy nie jest to tylko
nieuprawniona wizja oparta na zatozeniu, ze uklady,
w ktorych respektowane sg zasady ladu przestrzen-
nego sa tez zwykle bardziej atrakcyjne i funkcjonalne
od pozostalych? Wysoki indywidualizm i subiekty-
wizm w postrzeganiu przestrzeni nie pozwala na
dokonanie obiektywnej i kompleksowej jej oceny,
zwlaszcza w zakresie osiggnietego poziomu ladu
przestrzennego. Wybory dokonywane od lat przez
turystéw masowych (determinowane najczesciej cena,
moda i opinia znajomych/rodziny), wyjezdzajacych
zazwyczaj w miejsca chaotycznie zagospodarowane,
o przekroczonej chlonnosci i pojemnosci turystycznej,
czesto wizualnie nieatrakcyjne, i z tych podrézy zado-
wolonych, wyraznie wskazuja, ze trend ten stale sie
poglebia. Zmniejsza to zdecydowanie motywacje kre-
atoréw produktéw turystycznych do podejmowania
dziatai zmierzajacych w kierunku zapewnienia fadu
przestrzennego regionu. Kluczowe wydaje sie nadanie
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wartosci fadowi przestrzennemu w $wiadomosci za-
réwno kreatoréw i zarzadzajacych produktami tury-
stycznymi, jak i turystéw. Przyjecie, ze pewne kanony
fadu ulegaja przeksztalceniom w czasie, ale sama is-
tota pozostaje niezmienna i jest okreslona wartoscig
wzbogacajaca (a w wielu przypadkach umozliwiajg-
cq), satysfakcjonujacy wypoczynek moze stac sie pod-
stawa do umieszczenia ladu przestrzennego wsréd
determinant rozwoju turystyki. Jednakze w spoteczen-
stwie, ktére w ponad 80% (2010, CBOS, Komunikat
z Badan, BS/134/2010) pozytywnie ocenia tad prze-
strzenny w miejscu swojego stalego zamieszkania, co
przy znajomosci realiéw zagospodarowania polskiej
przestrzeni moze oznacza¢ niska wrazliwos¢ respon-
dentéw na ten aspekt otoczenia, moze okaza¢ sie trud-
ne do zrealizowania.

PRZYPISY

1 W ujeciu kompleksowym to ,funkcjonalnie wyrézniajaca sie
czesé¢ (podprzestrzen) przestrzeni geograficznej rozumianej w sensie
largo, tzn. jako podprzestrzen, na ktéra skladaja sie elementy przy-
rodniczej powtoki Ziemi (Srodowisko naturalne), trwale efekty dzia-
falnosci ludzkiej w tym $rodowisku (Srodowisko gospodarcze),
a takze srodowisko czlowieka w rozumieniu spolecznym” (LISZEW-
SKI 1995), a w nowym ujeciu jest to ta czes¢ przestrzeni geograficz-
nej, w ktérej wystepuje zjawisko ruchu turystycznego (WLODAR-
CZYK 2009).

2 Poza rozszerzeniem przestrzeni w sensie technicznym (z pun-
ktu widzenia obszaru), mozna réwniez méwi¢ o jej rozszerzeniu
w sensie spotecznym (z punktu widzenia turysty), gdy jest to prze-
strzeri odkrywana przez danego turyste po raz pierwszy (LISZEWSKI
2006).

3 Wydziela sie trzy gléwne wzorce, nazwane w sposéb metafo-
ryczny: lupiezca, dobry gospodarz, aktualny administrator (KAR-
WINSKA 2008).

¢ Interesujaca koncepcje czynnikéw determinujacych wspoétcze-
sna turystyke przedstawili NIEZGODA i ZMYSLONY (2003), wyr6znia-
jac: przestanki cywilizacyjne, urbanizacje, mobilnoé¢, czas wolny,
site nabywcza ludnosci oraz srodowisko.

5 Szczeg6lnie po wydarzeniach z 11 wrzeénia 2001 r., ktére dia-
metralnie zmienily priorytety w turystyce, a szczeg6lnie w podroé-
zach miedzynarodowych.

¢ Zalozenie takie wynika z ukierunkowania turystyki masowej
na korzystanie z gotowych produktéw oraz faktu, ze wzrastajaca
liczba turystéw jest zaréwno przyczyna, jak i konsekwencja rosnacej
liczby i zréznicowania produktéw turystycznych.
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