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Prawa autorskie

Czasopismo oraz wszystkie zamieszczone w nim artykuty stano-
wia dorobek wspodtczesnej socjologii. Moga zosta¢ wykorzystane
bez specjalnej zgody do celow naukowych, edukacyjnych, poznaw-
czych i niekomercyjnych z podaniem zrddta, z ktérego zostaly
zaczerpniete.

Wykorzystywanie ogdélnodostepnych zasobéw zawartych w na-
szym pi$mie do celdéw komercyjnych lub marketingowych wy-
maga uzyskania specjalnej zgody od wydawcy. Pobieranie optat
za dostep do informacji lub artykutéw zawartych w naszym pi-
$mie lub jakiekolwiek ograniczanie do niego dostepu jest zabro-
nione. Autorzy nadsytanych artykutéw ponosza odpowiedzialnos¢
za uzyskanie zezwolen na publikowanie materiatéw, do ktérych
prawa autorskie sg w posiadaniu osob trzecich.

Logotyp, szata graficzna strony oraz nazwa ,Przegladu Socjo-
logii Jakosciowej” (,Qualitative Sociology Review”) znajdujq sie
w wylacznym posiadaniu wydawcy. Wszystkie pozostate obiek-
ty graficzne, znaki handlowe, nazwy czy logotypy zamieszczone
na tej stronie stanowia wtasno$¢ ich poszczegolnych posiadaczy.
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Streszczenie: Tekst wprowadza do numeru tematycznego ,Przegladu Socjologii Jakodcio-
wej” poswieconego modzie jako ztozonemu zjawisku spotecznemu. Autorki wychodza od kry-
tycznej refleksji dotyczacej marginalizacji badant nad moda oraz dominacji androcentrycznych
i europocentrycznych ujeé, postulujac zwrot ku wspoétczesnym, poznawczo produktywnym
perspektywom, przydatnym w badaniach jakosciowych. Moda ujmowana jest jako szczegdlna
forma dziatania spotecznego oraz system instytucji wytwarzajacych znaczenia, praktykiirela-
cje. Zainspirowane koncepcja ,fashion-ology” Y. Kawamury autorki traktuja ja jako wzglednie
autonomiczny system spoteczny powiazany z procesami ekonomicznymi, politycznymi i kul-
turowymi. Artykuly zebrane w numerze analizuja przemiany praktyk ubiorowych, znaczenie
materialéw wizualnych, relacje miedzy moda a pamiecia spoteczng oraz nowe podej$cia meto-
dologiczne w badaniach nad tekstyliami i fotografia mody, koncentrujac si¢ na doswiadczeniu

spotecznym oraz roli mody w konstruowaniu znaczen i tozsamosci.

Received: 23.06.2026. Verified: 3.07.2026. Accepted: 3.07.2026
© by the Authors, licensee University of Lodz — Lodz University Press, Lodz, Poland. This article is an open access article distributed under the
terms and conditions of the Creative Commons Attribution license CC-BY-NC-ND 4.0 (https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/)

Funding information: Instytut Socjologii, Uniwersytet Szczeciriski; Uniwersytet im. Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie. Conflicts of
interest: None. Ethical considerations: The Authors assure of no violations of publication ethics and take full responsibility for the content
of publication.

6 ©2026 PS] Tom XXII Numer 3


https://orcid.org/0000-0003-1513-125X
http://orcid.org/0000-0002-2667-2898
https://orcid.org/0000-0002-4256-8871
https://orcid.org/0000-0002-0717-026X
https://doi.org/10.18778/1733-8069.22.3.01
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/

Wstep: Moda pod lupa. O socjologicznych kontekstach ubioru

Aldona Guzik

Doktor habilitowana, profesor UKEN, socjolozka, badaczka i wyktadowczyni akademicka. Specjalizuje sie

w badaniach nad komunikacjg i mediami, kultura i jej promocja, public relations oraz socjotechnika. Brata

udzial w licznych projektach badawczych jako czlonkini zespotéw, ekspertka oraz recenzentka w zakresie
metodologii badan, ktorych efektem sg liczne raporty i publikacje naukowe. Ostatni projekt badawczy: , Exploring
the Synergy of Human and Machine Creativity in Architecture. Redesigning Urban Space through Machine
Learning, Artistic Expression, and Community Collaboration”.

e-mail: aldona.guzik@uken.krakow.pl

Urszula Jarecka

Profesor doktor habilitowana, socjolog kultury, kieruje Zaktadem Teorii Kultury w IFIS PAN w Warszawie.
Cztonkini Komisji Zagrozen Cywilizacyjnych PAU w Krakowie. Publikuje prace z socjologii i antropologii kultury,
interesuje si¢ przemianami kultury wizualnej oraz kulturowymi aspektami technologii.

e-mail: urszula.jarecka@ifispan.edu.pl

Kalina Kukietko

Socjolog, kulturoznawca z Uniwersytetu Szczeciniskiego. Badawczo zajmuje sie¢ komunikacja spoteczna,
storytellingiem tekstylnym, moda adaptacyjna (odziez i dodatki dla oséb z niepetnosprawnosciami) oraz
fashion studies (a zwtaszcza spotecznym i kulturowym znaczeniom ubioru). Visiting Scholar w Toronto, Bolonii,
Nowym Jorku, Tuscaloosie, Pradze i Savannah.

e-mail: kalina.kukielko@usz.edu.pl

Paulina Rojek-Adamek

Doktor habilitowana, profesor UKEN, socjolozka, kierowniczka Katedry Zarzadzania i Komunikacji Spotecznej.

Jej zainteresowania badawcze koncentruja si¢ wokot socjologii sztuki i designu oraz problematyki komunikacji
spotecznej. Prowadzi miedzynarodowe badania dotyczace funkcjonowania grup artystycznych. Autorka licznych
publikacji poswieconych spotecznym kontekstom sztuki i projektowania, w tym monografii Designerzy. Rola
zawodowa projektanta w oglgdzie socjologicznym (2019) oraz Sztuka wspdtpracy. Studium grup artystycznych w czasach PRL
(wspolnie z T. Ferencem, K. Olechnickim i X. Staficzykiem, 2023). Publikowata m.in. na famach ,Polish Sociological
Review” oraz , Kultury Wspodtczesnej”.

e-mail: paulina.rojek-adamek@uken krakow.pl

,Poniewaz moda jest nieustannie dyskredytowana, powazne badania nad moda najwyrazniej musza
si¢ nieustannie usprawiedliwia¢” zauwaza Elizabeth Wilson (2020: 17). Odziez nie stanowita przez
wieki tematu refleksji, praktyczna strona zycia nie inspirowata myslicieli i empirykéw tak jak inne
dziedziny. Moda przynalezala do badan historii sztuki, rzadko bywala rozwazana samodzielnie. Za
pierwsza historie mody uwaza si¢ dzieto Habiti Antichi et Moderni autorstwa Cesare Vecellio — dwana-
Scie ksiag publikowanych w latach 1562-1601. Na ksiegi sktadato si¢ ponad pigcset drzeworytow, a tak-
ze informacje o tkaninach i innych materiatach uzywanych do uszycia strojow (Welters, Lillethun,
2018: 44-45). Stroje jako wyznaczniki prestizu i klasy spotecznej pojawiaja sie co prawda w rozmaitych
poradnikach, kodeksach prawnych, zaleceniach obyczajowych, odgrywaja tez niekiedy wazna role
w pismach religijnych (vide Biblia) i w literaturze. Natomiast filozofowie, a pozniej takze niektorzy
znich uwazajacy sie za socjologdw, nie zastanawiali si¢ nad moda i tym, co ksztattuje ludzkie zwycza-
je w tej sferze. Jak to ujat Gilles Lipovetsky: , Pytanie o mode nie jest modne wsrdd intelektualistow”
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(Lipovetsky, 2020: 27). Jednoczesnie moda przyciagala uwage przedstawicieli réznych dyscyplin, co
doprowadzito do wielosci jej definicji i funkcji przypisywanych temu zjawisku — od rozumienia jej
jako stylu lub trendu, po traktowanie jej jako spotecznie akceptowanego sposobu organizowania
ubioru, estetyki codziennosci czy nawet norm komunikacyjnych i obyczajowych (por. Murray, 1901).

Uwagi wstepne do numeru socjologicznego czasopisma poswieconego modzie powinny zaczac sie
zapewne od Georga Simmela i jego stynnego tekstu o modzie (Simmel, 2006). Cho¢ nie byt on pierw-
szym, ktéry potraktowat mode ,jako odrebna kategorie kulturowa” — dzieto z 1862 roku, Kobieta
w XVIII wieku Edmonda i Jules'a de Goncourt dzierzy tu palme pierwszenstwa. Jednakze pozwolimy
sobie skoncentrowac sie bardziej na ideach wspodtczesnych, ktére moze nie majq takiej popularnosci
i sity przebicia jak na przyklad te Simmela, lecz s inspirujace i atrakcyjne z punktu widzenia badan
jakosciowych nad moda, ktérym poswiecony jest niniejszy numer ,Przegladu Socjologii Jakoscio-
wej”. Postaramy sie nie odwolywac do tych tekstow, ktore sq wielokrotnie cytowane ze wzgledu na
,pierwszenstwo”. Esej Simmela, cho¢ ciekawy, zawiera gféwnie opinie autora, ktéry nie postugiwat
si¢ przeciez zadnymi badaniami, nie ,,0osadzat” tekstu w teoriach, co obecnie jesteSmy zobowigzani
tartym szlakiem. Wspomniana powyzej Elizabeth Wilson poddata krytyce podejscie wielokrotnie
cytowanych autoréw wypowiadajacych sie o modzie, takich jak Cecil Willett Cunnington, Thorstein
Veblen, Jean Baudrillard (posadzany wrecz o nihilizm), Roland Barthes. Autorka podziela niepokdj
Doris Langley Moore, ktora w 1949 roku zauwazyla, ze w studiach nad moda, uwazana za zjawisko

typowo kobiece, niemal wylacznie pojawiaja si¢ wypowiedzi mezczyzn. Jakie sa tego skutki?

Ich akceptacja panujacych konserwatywnych pogladéw na temat kobiet doprowadzita do po-
wstania tonu, ktéry raz byl nieSmiaty, innym razem rozbawiony i protekcjonalny, a czasem
wrecz obrazliwy, a sam w sobie zasadniczo niepowazny, tak jakby czesto powtarzane przekona-
nie autora o nadrzednym znaczeniu poruszanego tematu byto podwazane od wewnatrz przez
sprowadzanie kobiet do ponizanej podkasty (Wilson, 2020: 17).

Do podobnych wnioskéw doszta Rebeca Solnit:

Wiekszos¢ kobiet toczy walke na dwdch frontach: jednym na rzecz dowolnej sprawy, w jaka sie
angazuja, i drugim — po prostu o prawo do zabierania glosu, zgtaszania pomystéw, uznania, ze
moze znac prawde i dysponowac faktami, posiadania wartosci, bycia istota ludzka (Solnit, 2017: 17).

Dodajmy - takze bycia ekspertem.

Studia nad moda byly obciazone jeszcze jednym uprzedzeniem — europocentryzmem (eurocentry-
zmem). Oznacza to, ze ,jedyne historie ubioru, ktére maja znaczenie, to te dotyczace Europy oraz
starozytnych kultur basenu Morza Sroédziemnego, ktére wniosty wktad w rozwdj cywilizacji euro-
pejskiej” (Welters, Lillethun, 2018: 3). Nie tylko ,,odmawiano” innym kulturom wtasnych historii, ale
tez wplywy pozostatych kultur na rozwdj europejskich wzorcéw zazwyczaj byly pomijane, a gdy
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brano je pod uwage — traktowane byty w kategoriach folklorystycznych. Historyk Fernand Braudel
wprowadzil rozréznienie miedzy , strojem ludowym” (costume) a ,moda”. W jego ujeciu o charakterze
ubioru decydowato tempo zmian, i tak ,strdj ludowy” to pojecie odnoszace sie do ,,ubioru europej-
skich chtopéw, peruwianskich Indian i mieszkancow Afryki Subsaharyjskiej, podczas gdy ‘moda’
dotyczy wylacznie europejskiej elity” (Welters, Lillethun, 2018: 5).

W niniejszym numerze przyjmujemy perspektywe odchodzaca od tego ograniczenia: moda trakto-
wana jest jako zjawisko globalne, zréznicowane i dynamiczne, ktérego analiza wymaga wielowy-
miarowego ujecia. Z perspektywy teoretycznej za punkt wyjscia przyjmujemy zatozenie, ze moda
stanowi szczegolng forme dziatania spotecznego, umozliwiajaca jednoczesnie rozpowszechnianie
okreslonych wzoréw i roznicowanie jednostek oraz grup. W tym sensie moda jest nie tylko zbiorem
praktyk estetycznych, lecz takze mechanizmem organizujacym zycie spoteczne.

Jak podkresla Yuniya Kawamura (2018), analiza socjologiczna mody powinna wychodzi¢ poza bada-
nie samego ubioru i traktowac¢ mode jako system instytucji wytwarzajacych znaczenia oraz praktyki
spoleczne. Tak rozumiana ,fashion-ology” oznacza przesuniecie uwagi z materialnych aspektéw
ubioru na procesy spoteczne, ktére konstytuuja mode jako zjawisko. W tym ujeciu moda moze by¢
analizowana réwniez jako system spoleczny. Mamy tu bowiem do czynienia z relatywnie auto-
nomicznym ukiadem, ktéry posiada wlasne reguly funkcjonowania, cho¢ pozostaje zakorzeniony
w szerszym konteks$cie spotecznym, politycznym i ekonomicznym. Moda wytwarza wlasne struk-
tury znaczen i komunikuje si¢ wedtug wiasnej logiki, pozostajac jednoczesnie w relacji sprzezenia
z innymi systemami spolecznymi. Moda umozliwia radzenie sobie z niepewnoscia poprzez stabi-
lizowanie zmiennosci i nadawanie jej spotecznie rozpoznawalnych form (Van de Peer, 2016). Takie
ujecie pozwala analizowad mode réwniez w specyficznych kontekstach historycznych i politycznych,
gdzie — mimo ograniczen — moze ona funkcjonowac jako przestrzen wzglednej autonomii i twérczej
ekspresji.

Przygotowywanym przez zespot tekstom przyswieca idea kultury wiaczajacej, niedyskryminujace;j
zadnej z wymienionych grup, zaréwno kreatoréw mody, uzytkownikdw, jak i teoretykow oraz ba-
daczy empirycznych. Ze wzgledu na wielos¢ dziedzin, w ktérych studia nad moda sa prowadzone,
nie wyrozniamy zadnego podejécia ani dyscypliny. Jak zauwazylta niegdys Elizabeth Wilson:

Proba spojrzenia na mode jednoczesnie przez kilka roznych par okularéw —estetycznych, socjo-
logicznych, politycznych — moze skutkowac znieksztalceniem obrazu, a nawet astygmatyzmem
lub zamazanym widzeniem, ale wydaje si¢, ze musimy podjac te prébe (Wilson, 1985: 11).

Teksty w tym tomie zazwyczaj sg interdyscyplinarne, gdy chodzi o ujecie mody jako zjawiska, ktore-

go przejawy sa opisywane; a metodologicznie — ze wzgledu na wykorzystywane techniki zbierania
materialow oraz narzedzia analizy — osadzone w socjologii jakosciowej.
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Wspolczesna moda stanowi szczegolnie interesujacy przedmiot badan spotecznych. W ostatnich de-
kadach obserwujemy bowiem jednoczesne przyspieszenie cyklu trendow, globalizacje obiegu wzoréw
kulturowych, rozwdj medidow cyfrowych oraz wzrost znaczenia kwestii zwiazanych ze zréwnowa-
zong produkcja, etyka konsumpcji i polityka tozsamosci. Moda staje si¢ przestrzenia, w ktorej krzy-
Zujq sie procesy ekonomiczne, kulturowe, polityczne i technologiczne. Nie jest juz wylacznie dome-
na przemystu odziezowego ani estetyki codziennosci, lecz jednym z waznych obszaréw, w ktérych
ujawniajq sie wspolczesne napigcia spoleczne dotyczace pici, wieku, klasy spotecznej, dziedzictwa
kulturowego, ekologii czy globalnych nieréwnosci.

Prezentowany numer , Przegladu Socjologii Jakosciowej” podejmuje te problematyke, ukazujac mode
jako zjawisko wielowymiarowe i spotecznie znaczace. Autorzy i autorki zgromadzonych tekstéw
analizuja zaréwno historyczne przemiany praktyk ubiorowych, jak i wspoétczesne procesy konstru-
owania znaczen zwiazanych z odzieza, tekstyliami oraz wizualnymi reprezentacjami mody. Wspdl-
nym mianownikiem publikowanych artykuléw jest zainteresowanie doswiadczeniem spolecznym
oraz rolag mody w tworzeniu i negocjowaniu tozsamosci jednostkowych i zbiorowych. W tym ujeciu
moda nie jest sprowadzana ani do autonomicznej sfery estetyki, ani do prostego efektu procesow
konsumpcyjnych. Jest raczej traktowana jako obszar praktyk spotecznych, w ktérym krzyzujq sie
procesy kulturowe, ekonomiczne i symboliczne, a znaczenia powstaja w relacjach miedzy aktorami,
instytucjami i materialnymi formami ubioru. Analiza mody wymaga zatem przesuniecia uwagi
z samych obiektéw na warunki ich wytwarzania, obiegu i interpretacji. Z tej perspektywy moda
moze by¢ ujmowana jako pole spotecznych napie¢ miedzy réznicowaniem a upodabnianiem, mie-
dzy indywidualna ekspresja a spoteczna regulacja. To wlasnie ta podwdjna logika sprawia, ze staje
si¢ ona szczegodlnie interesujacym obszarem badan nad wspdtczesnymi formami zycia spolecznego,
w ktorych tozsamos, styl i praktyki codzienne podlegaja nieustannym negocjacjom.

Niniejszy numer wpisuje si¢ w podejscia, ktore traktuja mode jako zjawisko wymagajace Iaczenia roz-
nych perspektyw badawczych. Interdyscyplinarno$¢ nie jest tu deklaracja metodologiczna, lecz wyni-
ka z samej natury przedmiotu, ktory obejmuje jednoczesnie materialnos¢ ubioru, praktyki spoteczne,
procesy komunikacji wizualnej oraz kulturowe mechanizmy wytwarzania znaczen. Struktura nu-
meru odzwierciedla te zatozenia, grupujac teksty wokot kilku kluczowych obszaréw problemowych.

Tom otwiera artykut Emilii Kramkowskiej, ktory jest poswiecony przemianom ubioru osob starszych
oraz zmianom spolecznych sposobdw jego interpretowania od lat trzydziestych XX wieku do wspot-
czesnosci. Autorka, wykorzystujac koncepcje interakcjonizmu symbolicznego Gregory’ego Stone’a,
analizuje retrospektywne wspomnienia przedstawicieli czterech pokoleni i pokazuje, jak strdj senio-
row przestat pelni¢ funkcje jednoznacznego komunikatu dotyczacego wieku i pozycji spotecznej,
stajac sie coraz czesciej narzedziem wyrazania indywidualnosci. Tekst ukazuje zatem kulturowe,
spoleczne i historyczne uwarunkowania tego procesu oraz interpretuje go jako przejaw ksztattowa-
nia si¢ nowego modelu starosci.
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Napisany po angielsku artykut Alicji Raciniewskiej Akadius. Powerful Emotions. Confrontations. The
Polish Fashion Heritage in the Making stanowi studium przypadku, w ktérym dziatalnos¢ artysty-
-projektanta Arkadiusa zostata przeanalizowana z punktu widzenia pamiegci spotecznej. Wykorzy-
stanie podejscia socjologii jakosciowej, dbajacej o drobiazgowe analizy rzeczywistosci kulturowej,
zaowocowato ciekawym tekstem. Czytelnik znajdzie tu takze aplikacje modelu patrymonializacji
Jeana Davallona w dziedzinie badart nad moda. Rodzime konteksty, cho¢ tym razem z perspektywy
historycznej, pojawiajq sie w eseju Moda na szlaku od XIX wieku do kresu 1I Rzeczpospolitej. Komforto-
wo 1 stylowo w gérach Urszuli Jareckiej, poswigconym modzie gorskiej, a takze szerzej — , modzie na
gory”. Podstawowym materiatem badawczym sa tu archiwalia, czyli polskie pocztéwki i fotografie
od XIX wieku do czaséw miedzywojennych. Tekst jest zapowiedzia prowadzonych przez autorke
badan w dziedzinie socjologii mody. W ostatnim bloku proponujemy trzy teksty. Kalina Kukietko
analizuje role ubran jako no$nikéw opowiesci i narracji, pokazujac, jak skorzana kurtka moze dziata¢
jako medium storytellingu tekstylnego, faczace wymiar estetyczny, spoteczny, etyczny i srodowi-
skowy. Katarzyna Niziotek i Urszula Abtazewicz przedstawiaja metodologiczne refleksje z projektu
,Socjologia tekstylna”, w ktorym tkanina artystyczna staje si¢ narzedziem wspdttworzenia wiedzy,
a zarazem zrddlem réznych form przyjemnosci zwigzanych z badaniem i dzialaniem materialnym.
Z kolei Wojciech Sternak podejmuje problem braku typologii fotografii mody, proponujac uporzad-
kowanie tego zlozonego medium i wskazujac na jego ambiwalencje oraz potrzebe dalszych analiz.

Wszystkie artykuly przedstawiajg obraz mody jako zjawiska, ktore nie daje si¢ sprowadzi¢ do jedne;j

definicji ani jednej perspektywy badawczej, lecz wymaga ujecia uwzgledniajacego jego spoleczna,
materialng i symboliczna ztozonos¢.
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Cytowanie
Aldona Guzik, Urszula Jarecka, Kalina Kukietko, Paulina Rojek-Adamek (2026), Wstep: Moda pod lupg. O socjologicznych
kontekstach ubioru, ,,Przeglad Socjologii Jakosciowej”, t. XXIIL, nr 3, s. 6-13, https://doi.org/10.18778/1733-8069.22.3.01

Introduction: Fashion Under the Microscope: The Sociological Contexts
of Clothing

Abstract: This text introduces a thematic issue of “Przeglad Socjologii Jakosciowej” devoted to fashion understood as
a complex social phenomenon. The authors begin with a critical reflection on the marginalisation of fashion studies
and the dominance of androcentric and Eurocentric approaches, calling for a shift towards contemporary, cognitively
productive perspectives that are particularly useful for qualitative research. Fashion is conceptualised both as a specific
form of social action and as a system of institutions that produces meanings, practices, and social relations. Drawing
on Y. Kawamura’s concept of fashion-ology, the authors treat fashion as a relatively autonomous social system linked
to economic, political, and cultural processes. The articles collected in this issue examine transformations in clothing
practices, the significance of visual materials, the relationship between fashion and social memory, as well as new me-
thodological approaches to the study of textiles and fashion photography, with a particular focus on social experience
and the role of fashion in the construction of meanings and identities.

Keywords: sociology of fashion, qualitative fashion research, clothing practices
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Od ubrania oczywistego,

przez niezrozumiale, po ubranie
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i jego spoleczna percepcja.
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Emilia Kramkowska
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Streszczenie: Wykorzystujac w tekécie podejécie interakcjonizmu symbolicznego, a do-
ktadniej koncepcje Gregory’ego Stone’a, autorka traktuje ubior jako komunikat, zamierzony
lub niezamierzony, za pomoca ktérego cztowiek niewerbalnie komunikuje wtasng tozsamos¢
i afiliacje spoleczna. Recenzja ubioru jednostki dokonywana przez rézne osoby z otoczenia
spotecznego nie pozostaje obojetna zarowno dla niej samej (i jej tozsamosci), jak i dla tych, kto-
rzy recenzji dokonuja. Stone wyréznit trzy sposoby recenzowania autoidentyfikacji jednostki
przejawiajacej sie¢ w jej ubiorze: ubior oczywisty, ubidr niezrozumiaty i ubiér nieoczywisty.
Kazdy z nich skutkuje innymi konsekwencjami interakcyjnymi. Koncepcja Stone’a stanowi
inspiracje omawianych tresci dotyczacych ubioru oséb starszych.

Bazujac na wynikach badan wtasnych (z wykorzystaniem podejscia jakosciowego, techniki wy-
wiadu swobodnego) przeprowadzonych wérod przedstawicieli czterech pokolen, autorka uznaje
koncepcje Gregory’ego Stone’a za doskonale opisujaca proces zmiany, ktéry zaszedl w ubiorze
0s0b starszych. Wykorzystujac fragmenty wywiadéw z osobami nalezacymi do réznych poko-
leny, przeprowadza Czytelnika przez 6w proces zmiany ubioru czlowieka starszego, wyjasniajac,

jakimi skutkuje to konsekwencjami interakcyjnymi z ludzmi z otoczenia spotecznego.
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i socjologii pokolenia. Przedmiotem jej obecnych badan i analiz jest postrzeganie starosci i 0séb starszych przez
przedstawicieli réznych pokolen. Do jej najnowszych publikacji naleza: E. Kramkowska, Jak zmienita sie staros¢
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Wprowadzajace inspiracje teoretyczne

Znane przystowie glosi: , Nie szata zdobi cztowieka”. Jego przestaniem jest uswiadomienie, iz wnetrze
czlowieka, jego osobowos¢ czy charakter licza sie bardziej niz to, co zewnetrzne. Nie da sie jednak
zaprzeczy¢, ze ubidr cztowieka ma istotne znaczenie dla percepcji jego osoby. W rezultacie jednostka
jest postrzegana jako ta, z ktérg mozna i warto wchodzi¢ w interakcje, albo jako ta, ktdra nie jest part-
nerem potencjalnej interakcji. We wspoltczesnej kulturze cialocentrycznej wyglad czlowieka, a tym
samym jego ubior, ma istotne znaczenie dla jakosci i przebiegu relacji miedzyludzkich (Szczepanski,
Gawron, éle;zak—Tazbir, 2008).

Gregory Stone, socjolog z University of Minnesota, analizujacy zjawiska i procesy spoteczne z wy-
korzystaniem podejscia interakcjonizmu symbolicznego, przekonuje, ze ubidr jest komunikatem,
zamierzonym lub niezamierzonym, ktéry moze ujawniac i czesto ujawnia wigcej niz jezyk. Jego
zdaniem ubidr to czynnik znaczacy, za pomoca ktorego jednostka niewerbalnie komunikuje wtasna
tozsamos¢ i afiliacje spoteczna. Ubiera sie z myslg o innych, by w ten sposob zakomunikowa¢, kim
jest, jakie warto$ci wyznaje, co ma dla niej znaczenie, czego mozna sie po niej spodziewac. Ten ele-
ment interaktywnego charakteru komunikacji z wykorzystaniem ubioru Stone nazywa programem
(intencja) (Stone, 1975: 80—-81). Drugim elementem jest review, gdyz wyglad, a tym samym ubior jed-
nostki, jest zdaniem autora poddawany ocenie/recenzji przez otoczenie spoleczne (Kaiser, Nagasawa,
Hutton, 1991: 178). Osoby dokonujace recenzji poszukuja odpowiedzi na pytanie o to, czy wyglad,
w tym — sposdb ubierania jednostki — potwierdza znane/ogoélnospoteczne zasady dotyczace osob
o okreslonym statusie. Odpowiedz warunkuje jakosc¢ i przebieg interakcji pomiedzy jej partnerami.
Stone wyroznit trzy sposoby recenzowania autoidentyfikacji jednostki przejawiajacej sie w jej ubiorze
(Dowgialto, 2015: 33-34).

Pierwszy sposéb to ubiér oczywisty. Ubranie zostato zinterpretowane jako bedace przejawem prze-

strzegania przez dang osobe powszechnie przyjetych zasad zwigzanych z posiadanym przez nig sta-
tusem czy odgrywana rola spoleczna. Program (intencja) nadawcy i recenzje odbiorcéw si¢ pokrywaja.
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Stawia to partnerow interakcji w komfortowej sytuacji — porzadek spoteczny jest zachowany, a sche-
maty dziatania klarowne. Przyktadowo, ubiorem oczywistym jest garnitur pracownika banku. Tenze
ubidr bedzie sprzyjac interakgcji klienta banku z jego pracownikiem, cho¢ zdaniem Stone’a moze mie¢
ona forme powierzchowna.

Innym sposobem recenzowania jest ubidr niezrozumiaty, czyli chaotyczny i nieczytelny, ktorego przy-
ktadem moze by¢ goéra od garnituru i plazowe spodenki pracownika banku (Dowgiatto, 2015: 33). Taki
ubior wywotuje niepokdj klienta i stanowi przeszkode w nawiazaniu interakcji. Program nadawcy
nie znajduje adekwatnej recenzji odbiorcy, ktory nie potrafi zinterpretowa¢ komunikatu. Wywotuje to
dezorientacje i dystans. Zrecenzowanie ubioru pracownika banku i uznanie, Ze porzadek spoteczny
zostal naruszony, uniemozliwia zainicjowanie interakcji, bo — zdaniem Stone’a — osoba dokonujaca
oceny (w tym przypadku klient) nie przejawia checi poznania przyczyn niezrozumiatego ubioru
pracownika banku.

Stone pisal réwniez o trzecim sposobie recenzowania, czyli o ubiorze nieoczywistym, wymagaja-
cym od noszacego ,wyttumaczenia” jego znaczenia. Przykladem moze by¢ garnitur na plazy. Autor
przekonuje, ze w przeciwienistwie do ubioru niezrozumialego ubiér nieoczywisty nie jest jawnym
pogwalceniem zasad obowiagzujacych osoby o okreslonym statusie czy roli spolecznej. Program
nadawcy nie jest jednoznaczny, wiec recenzja moze zmienic si¢ w trakcie interakcji. Z tego powodu
osoby dokonujace oceny przejawiaja zainteresowanie tym, co noszacy nieoczywiste ubranie ma do
powiedzenia na jego temat. W takiej sytuacji miedzy noszacym ubranie a odbiorca przekazu dojdzie
do interakcji, ktéra ma szanse by¢ poglebiona i jakosciowo dobra, bo angazujaca obie jej strony (Stone,
1975; Dowgiatto, 2015: 33).

Zaproponowane przez Stone’a trzy sposoby spotecznej percepcji ubioru wraz z ich interakcyjnymi
nastepstwami to interesujace podejscie, ktore moim zdaniem doskonale wpisuje si¢ w nurt rozwa-
zan dotyczacych zmieniajacego si¢ ubioru oséb starszych. Jego koncepcja byta dla mnie inspiracja do
pracy nad niniejszym tekstem.

Proces starzenia si¢ spoteczenstwa polskiego, w ktorym obecnie osoby w wieku 60 lat i wiecej stano-
wig 26,6% ludnosci kraju, generuje liczne dyskusje prowadzone na wielu poziomach. Najczesciej sa
to poziomy: polityczny, ekonomiczny, ogélnospoteczny czy naukowy. Wyzwania implikowane przez
proces starzenia si¢ spoteczenistwa wymagaja rzetelnej naukowej diagnozy, a nastepnie madrych roz-
wigzan legislacyjnych. Nie mniej wazne jest osadzenie prowadzonych rozwazan dotyczacych procesu
starzenia sie spoteczenstwa w kontekscie kulturowym. Umozliwia to dostrzezenie, w jaki sposob
jezyk czy tez system normatywny spoteczenistwa oddziatuje z jednej strony na percepcje etapu zy-
cia, ktorym jest staro$¢, z drugiej zas na zachowania i tozsamos$¢ osob starszych. Wieloletnie badanie
tychze proceséw wiedzie mnie do wniosku, ze jako spoteczenstwo znajdujemy si¢ w interesujacym
momencie zmieniajacego si¢ postrzegania starosci (w kierunku bardziej pozytywnego) i ksztatto-
wania nowego profilu czlowieka starego. Jest to szczegdlnie widoczne, gdy uwzglednimy kategorie
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przynaleznosci pokoleniowej Polakow i Polek (Kramkowska, 2022; 2023; Szarota, 2023). Zagadnienie
to jest wielowatkowe, dlatego w niniejszym artykule skupie sie jedynie na ubiorze osob starszych.

Podstawa rozwazan prowadzonych w niniejszym tekscie beda wyniki badan wlasnych, przeprowa-
dzonych wsrod przedstawicieli czterech pokolert. Przedmiotem analizy beda wspomnienia z cza-
sow dziecinistwa osob z pokolenia tradycjonalistéw, Baby Boomers, pokolenia X oraz pokolenia Y,
dotyczace ubioru osoéb starszych. Nie ulega watpliwosci, ze od lat trzydziestych (czasow dziecin-
stwa tradycjonalistéw) do dziewiec¢dziesigtych XX wieku (czaséw dziecinistwa pokolenia Y) ubior
ludzi starszych i jego percepcja sie zmienity. Uznatam, ze koncepcja Gregory’ego Stone’a moze po-
stuzy¢ do analizy tego procesu. Cho¢ ma ona charakter , horyzontalny” (czyli opisuje to, co dzieje
sie ,tu i teraz”, to znaczy podczas interakcji), to w artykule zastosuje jej ,wertykalny” zarys, bedac
przekonana, ze przy jej uzyciu mozna opisa¢ proces zmiany sposobu ubierania si¢ 0séb starszych
iich spotecznej percepcji. Stone przekonywal, ze wykorzystujac ubidr, cztowiek niewerbalnie komu-
nikuje wlasna tozsamos¢ i afiliacje spoleczna, to, kim jest, jakie wartosci wyznaje itp. Jest to rowniez
sposob dzialania ludzi starszych. Recenzje (ang. review), ktdre otrzymuja od oséb z otoczenia, moga
by¢/sa rozne i istotnie osadzone w obszarze uwarunkowan spoteczno-kulturowych. Uczestnicy moich
badan dzielili si¢ wspomnieniami dotyczacymi ubioru osoéb starszych, ktdry zapamietali z czaséw
dziecinstwa. Retrospektywne podejscie rozméwcow pozwolito mi na uchwycenie zachodzacych pro-
ceséw spolecznych. Co wiecej, dzigki koncepcji pokolenia wykorzystanej na etapie przygotowywa-
nia i prowadzenia badania mozliwe jest ulokowanie na osi czasu etapéw dokonujacych sie zmian,
czyli przejscia od ubioru oczywistego 0sdb starszych, przez niezrozumiaty, po nieoczywisty. Cho¢
w czasach dziecinstwa badanych mogtly jednoczesnie wystepowac wszystkie trzy formy ubioru oséb
starszych, opierajac si¢ na wspomnieniach przedstawicieli czterech pokolen, formutuje hipotezy do-
tyczace zauwazalnych tendencji wlasciwych kazdej z generacji.

Celem niniejszego tekstu jest zatem opisanie procesu zmiany ubioru 0sob starszych i jego spolecznej
percepcji. Przywotana wyzej koncepcja Gregory’ego Stone’a pomoze w nadaniu struktury danym
empirycznym, a nastepnie w ich interpretaciji.

Metodologia badan wlasnych

Materiat empiryczny, na ktéorym bazuje w niniejszym artykule, zgromadzitam, prowadzac w 2022 roku
badania jakos$ciowe na terenie poéinocno-wschodniej Polski. Do udzialu w wywiadach zaprositam
przedstawicieli czterech pokolen, ktorych typologie przyjelam za Wiestawem Watroba (2017), wyrdz-
niajacym pokolenie tradycjonalistow (osoby urodzone w latach 1918-1945)?, pokolenie Baby Boomers

1 Termin ,pokolenie” rozumiem jako zbiorowos¢ 0séb zyjacych w tym samym czasie, podlegajacych wptywom tych
samych wydarzen, a przez to podobnie odbierajacych rzeczywistos$¢, majacych podobny system wartosci, zblizone oczeki-
wania wobec réznych probleméw spotecznych, a nawet wspdtmierne sposoby realizacji swoich potrzeb (zob. Kopertyriska,
Kmiotek, 2014: 41-42; Szafraniec, 2022: 39).

2 Pokolenie tradycjonalistéw to rozméwcy, ktérzy w momencie prowadzenia badan byli w wieku 77 lat i wigcej.
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(urodzeni w okresie 1946-1964)°, pokolenie X (osoby urodzone w latach 1965-1980)*i pokolenie Y (uro-
dzeni miedzy rokiem 1981 a 1995)°. Dobor préby byt celowy, a jego kryterium, poza przynalezno-
$cia do wybranego pokolenia, byla pte¢ oraz miejsce zamieszkania badanych (miasto/wies). W wy-
wiadach wzieto udziat po 16 przedstawicieli kazdej generacji. Lacznie przeprowadzitam 64 wywiady.
W badaniach postuzylam sie technikq wywiadu swobodnego ze standaryzowana lista poszukiwa-
nych informacji (Konecki, 2000: 169-170). Tematyka badan podejmowata zagadnienie starosci i 0séb
starszych zapamietanych przez rozmowcéw z czaséw ich dziecifistwa. Jednym z analizowanych
obszarow badawczych byt wyglad starzejacego sie ciata czlowieka. Narracje badanych dotyczace tego
zagadnienia stanowig tre$¢ niniejszego opracowania.

Etyka badan

Kazda z 0s0b, ktdra wyrazila sSwiadoma zgode na udzielenie wywiadu, zostata poinformowana o ce-
lach badania i sposobie wykorzystania przekazywanych informacji. Kazdego rozméwce zapewniono
o zachowaniu anonimowosci i poufnosci przekazywanych informacji. Wszyscy badani zgodzili si¢
na nagranie, transkrypcje wywiadu oraz wykorzystanie jego fragmentow w tekstach naukowych.
W celu zapewnienia poufnosci na etapie analizy i prezentowania danych postugiwatam si¢ kodami:
K - kobieta, M — mezczyzna.

Analiza danych

Analize danych rozpoczelam od wylonienia fragmentéw spisanych wywiadéw, w ktérych narra-
torzy mowili o ubiorze osob starszych z czasow ich dziecinstwa. Nastepnie czytatam transkrypcje,
poszukujac we fragmentach wypowiedzi mozliwych wzorcéow znaczeniowych, stéw czy wyrazen,
ktore odnosily mnie do pytania o to, czy i w jaki sposob klasyfikacja ubioru zaproponowana przez
Stone’a moze mie¢ zastosowanie do opisu procesu zmiany ubioru 0séb starszych. W dalszej kolejnosci
dokonywatam analizy polegajacej na ciagltym poruszaniu si¢ pomiedzy wytonionym zbiorem danych
i krytycznym angazowaniu sie w dane. Poszukujac powtarzajacych si¢ stéw opisujacych ubiér oséb
starszych czy wyrazen informujacych o interakcyjnych konsekwencjach recenzji ubioru, staratam sie¢
dokonywac refleksyjnego wgladu, wykraczajacego poza oczywiste czy powierzchowne tresci i szukac
powiazan miedzy zbiorem danych a klasyfikacja Stone’a. Taki sposob analizy jest wlasciwy anali-
zie tematycznej, z ktdrej zatozen korzystatam (Braun, Clarke, 2024). Integralng czescig analizy bylo
pisanie memos — krotkich notatek analitycznych dotyczacych mysli i pomystéow zwiazanych z inter-
pretacja danych i odnoszacych si¢ przyjetych pytan badawczych. Analizujac fragmenty wywiadow,
notowatam dostrzezone cechy charakterystyczne dla narracji prezentowanych przez przedstawicieli
poszczegolnych pokolen, szukalam ich podobienstw i réznic. Notatki byly pomocne w rozpozna-
niu pojawiajacych sie¢ wzorcdw i powiazaniu ich z koncepcja Stone’a. Pomogty réwniez w spojrzeniu
na zbior danych jako na cato$¢ dokumentujaca proces zmiany ubioru oséb starszych.

3 Do tej grupy badanych nalezaty osoby bedace w momencie prowadzenia badan w wieku 58-76 lat.

4 Pokolenie X to informatorzy w wieku 42-57 lat.

5 Do tej grupy interlokutoréw nalezaty osoby majace w momencie prowadzenia badan 27-41 lat.
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Ubior oczywisty 0sob starszych

Na podstawie analizy zgromadzonego materiatu stwierdzitam, ze etap oczywistego ubioru osob
starszych przypada na czasy dziecinstwa najstarszych badanych, czyli oséb urodzonych w latach
1918-1945 (pokolenia tradycjonalistow) oraz pokolenia mtodszego, czyli Baby Boomers (urodzonych
w latach 1946-1964). Rozmdéwcy wspominali charakterystyczny dla osob starszych sposéb ubierania
sie, odzwierciedlajacy ich pozycje spoleczng, bezbtednie odczytywana przez otoczenie. Mowiac jezy-
kiem Stone’a, program (intencja) nadawcy i recenzje odbiorcow sie pokrywaty. Badani postugiwali sie
rowniez wyrazeniami, na podstawie ktorych mozna wnioskowac o konsekwencjach interakcyjnych
tego procesu recenzowania.

Kilkoro rozméwcéw z pokolenia tradycjonalistow, wspominajac ubiodr osob starszych, postugiwato sie
sfowem ,tachmany”, oznaczajacym stare, zniszczone ubranie, ktorego, jak przekonywali rozmdéwcy,
nikt nie chciat nosi¢. Przywotam wspomnienie jednego z mezczyzn:

[...] jak przypominam sobie, jak bylem, taki gdzies miatem tam 6-5 lat, po wiosce sie chodzito,
a ta wioska niezbyt duza. To widzialem nieraz starych ludzi, jak siedzieli przy drzwiach wej-
sciowych, to w lecie, to tam przy domu siedzieli. Nieogolony mezczyzna, obszarpane to ubra-
nie, nie tak jak dzisiaj, tylko to tachmany takie byly. I to z tym mnie sie kojarzy ta starosc [...]
Kiedys to ci ludzie w takich starych tachmanach chodzili, siedzieli gdzie$ przy domu czy przy
piecu, wiec co to za los takiego cztowieka. Ja nie chciatbym byc¢ stary w tamtych czasach, oj nie!
(M, 85 lat, wies).

Rozmodwca dorastal na wsi, co nie byto wowczas sytuacja rzadka, gdyz po Il wojnie $wiatowej ludnos¢
wiejska stanowila 63% populacji Polski (GUS, 2019). Wspominajac zapamietany obraz starszego mez-
czyzny, narrator zwrdcit uwage na noszone przez niego obszarpane ubranie i niezgolong brode, co
sugeruje zaniedbany wyglad. Lachmany to ubidr osoby ubogiej, o niskiej pozycji spolecznej, zaleznej
od innych i spedzajacej czas bezproduktywnie. W czasach dziecinstwa tradycjonalistoéw i Baby Boo-
mersow nierzadko byto to udziatem osdb starszych. Ich ubdstwo byto miedzy innymi nastepstwem
obowiazujacych w PRL-u przepiséw prawa w zakresie zabezpieczenia emerytalnego. Dotyczylo to
glownie rolnikéw. Zgodnie z dokumentami legislacyjnymi z lat 1962 i 1968 rolnik mial prawo do otrzy-
mywania emerytury pod warunkiem oddania gruntéw rolnych na rzecz panstwa. Inne rozwiazanie,
z ktérego mogt skorzystac, to przekazanie gospodarstwa dzieciom, ktdre notabene tego oczekiwaty.
Ten akt nie dawal mu jednak prawa do otrzymywania emerytury. Po przekazaniu ziemi dzieciom
rolnik de facto pozostawal bez jakiejkolwiek wtasnosci i Srodkéw finansowych. Zalezat od nowego
gospodarza. Dopiero ustawa z dnia 27 pazdziernika 1977 r. o zaopatrzeniu emerytalnym oraz o innych
$wiadczeniach dla rolnikéw i ich rodzin uprawniata wszystkich rolnikéw do otrzymywania emery-
tur oraz znosita obowigzek przekazywania ziemi na rzecz wladzy ludowej (Jarosz, 2022). W czasach
dziecinstwa tradycjonalistow i 0sob z pokolenia Baby Boomers ubdstwo ludzi starych i zaleznos¢ od
innych byly zatem zjawiskami powszechnymi, szczegdlnie na wsi. Co prawda po II wojnie swiato-
wej bieda w Polsce i Europie Wschodniej miata charakter strukturalny, dotykajac niemal wszystkich
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warstw spoteczenstwa, jednak zdecydowanie czesciej byto to doswiadczeniem chlopéw (Tarkowska,
2000). Staro$¢ oznaczala marginalizacje spoteczna, przejawiajaca sie miedzy innymi w bezproduk-
tywnym spedzaniu czasu na siedzeniu przy drzwiach wejsciowych do domu latem lub przy piecu
zima. Wspominat o tym cytowany 85-latek. Potwierdza to réwniez literatura przedmiotu. Dariusz
Jarosz, na podstawie analizy zrodet historycznych, w taki sposdb opisuje staros¢ na polskiej wsi lat
piecdziesiatych XX wieku:

W sytuacji — nie tak rzadkiej na wsi co najmniej do potowy XX wieku — gdy brakowato jedzenia
na przednowku, dylemat czy da¢ positek dziecku, czy starcowi, rozstrzygano zwykle na korzysc¢
tego pierwszego. Staro$¢ oznaczata degradacje spoteczna w rodzinie wiejskiej. To ludziom sta-
rym przypadaly pogardzane, drugorzedne czynnosci w gospodarstwie, jak pilnowanie wnu-
kéw czy pasienie bydta. Podstepowanie dzieci w stosunku do rodzicow bywato na wsi okrutne
(Jarosz, 2022: 80-81).

Zacytowany 85-latek postuzyt sie rowniez wyrazeniem: ,I to z tym mnie si¢ kojarzy ta starosc¢”,
sklaniajacym do wniosku, ze przywolany przez niego opis mogl by¢ typowa albo méwiac jezykiem
Stone’a — oczywista charakterystyka starszego cztowieka, a na pewno mezczyzny. Narratorki z kolei
czesciej wspominaly babcie i charakterystyczne elementy ich garderoby. Za przyktad niech postuzy
nastepujaca wypowiedz:

[...] staro$¢ z czaséw mego dziecinistwa kojarzy mi sie z babciulka, chusteczka, garbieniem
sie. [...] To juz wiedziatam, zZe to jest staruszka, ze to jest juz staros¢. Taka staro$¢ pamietam
z dziecinstwa. Tacy biedni ludzie. Zal mi ich bylo (K, 74 lata, miasto).

Rozmoéwczyni relacjonuje oczywisty wyglad starszych kobiet, komunikujacy, ,Ze to jest juz staros¢”.
Badana uzyta rowniez zdrobnien, typu ,babciulka”, , chusteczka”, ktére podkreslaja jej przyjazne
odczucia/postawe w stosunku do osoby starszej. Wypowiedz 74-latki odzwierciedla tez wspdtczucie,
ktdre odczuwata wobec ludzi starszych. Z wypowiedzi nie wynika jednoznacznie, co konkretnie wy-
wotato takie emocje kobiety, cho¢ wydaje sig, iz mogt by¢ to wyglad dwczesnej osoby starszej — zgar-
bionej, zmeczonej zyciem, biednej. Dostrzegam tu nawigzanie do tego, co Gregory Stone nazywat
interakcyjnymi konsekwencjami percepcji ubioru oczywistego, o ktérych mozna méwic¢ zaréwno
w wymiarze horyzontalnym (czyli opisujacym to, co dzieje si¢ ,tu i teraz”, podczas interakcji), jak
i wertykalnym (opisujacym diugofalowy proces zmiany sposobu ubierania sie ludzi starszych).

Siedemdziesiecioczterolatka wspomina: ,Zal mi ich byto”, czyli relacjonuje swoje emocje z przesztosci.
Recenzja ubioru oséb starszych wywolywala w niej konkretna reakcje. Z kolei wczesniej cytowany
85-latek mdéwil: ,,co to za los takiego cztowieka”, co réwniez mozna odczyta¢ w kluczu wspotczucia
ludziom starszym. Jego wyznanie: ,Ja nie chcialbym by¢ stary w tamtych czasach” dokumentuje
trudna ich sytuacje, bedaca w duzym stopniu nastepstwem etapu zycia, ktdry przezywali. Jednak
z wypowiedzi mezczyzny nie wynika wprost, czy wspotczul osobom starszym, bedac dzieckiem,
czy z perspektywy czasu, czyli dzié, bedac osoba w podesztym wieku i odczytujac/recenzujac

20 ©2026 PS] Tom XXII Numer 3



Od ubrania oczywistego, przez niezrozumiate, po ubranie nieoczywiste, czyli o tym, jak zmieniat si¢ ubiér oséb starszych...

komunikat wysytany przez ich ubior. Przywotane fragmenty wywiadéw pozwalaja przyjac hipoteze,
iz w czasach dziecinstwa tradycjonalistow i Baby Boomersow ubidr oséb starszych byl dla jednostek
z ich otoczenia oczywistym komunikatem. W $rodowisku wiejskim éw komunikat mégl brzmieé:
~jestem stary, biedny, zalezny, zgarbiony, spracowany (mam zuzyte ciato)”. Hipoteza ta odnosi si¢ za-
tem do osob starszych zamieszkujacych na wsi i zostata zbudowana na podstawie wspomnien osob
dorastajacych w srodowisku wiejskim. Kontynuacja badan wsrod przedstawicieli pokolen mieszka-
jacych w miescie i dorastajacych w tym $rodowisku pozwolitaby na jej weryfikacje.

Jedna z kobiet z pokolenia tradycjonalistéw, wspominajac ubior osob starszych z czaséw dziecinstwa,
zwrocita uwage na konkretne elementy garderoby oraz ich kolorystyke. Tak o tym méwita:

[...] szczegdlnie te ubrania pamietam, ze wszystko byto takie ciemne i inaczej tez si¢ ubierali
ludzie starzy. Nie byto do pomyslenia, zeby babcia zatozyla jakies spodnie. Byty spddnice diu-
gie, ciemne, czarne albo brazowe. Starszy cztowiek to musiat by¢ juz tylko na ciemno ubrany
(K, 79 lat, wies).

Ciemne kolory ubran osob starszych, czyli czarne, szare albo brazowe, byly wysytanym przez nie
klarownym programem (intencjg/komunikatem). Julia Twigg, od lat zajmujaca sie tematyka ciele-
snosci 0sob starszych, wyjasnia, ze ciemne kolory ubran oraz takie ich fasony, ktore beda zakrywac
cialo (dtugie spddnice) powodowaty , niewidzialno$¢” osob starszych, ich marginalizacje spoteczna
oraz stanowily zredukowanie tozsamosci do wieku (Twigg, 2007). Osoby starsze miaty nie wyrdzniac¢
sie strojem. Uzyte przez rozmowczynie wyrazenia: , Nie bylo do pomyslenia” oraz , Starszy cztowiek
to musiat by¢ juz tylko na ciemno ubrany” dokumentuja, ze ludzie starsi przestrzegali zasad dotycza-
cych ich ubioru —niewykluczone, ze z obawy przed krytyczna recenzja otoczenia. Ich wyglad (ubior)
zasadniczo gwarantowat bezproblemowy przebieg interakcji. Komunikat nadawcy i recenzja odbior-
cow pokrywaty sie, czyli porzadek spoteczny byt zachowany. Przywotuje tu koncepcje wspominane;j
Julii Twigg, piszacej o the age-ordering of clothes, co mozna przettumaczyc jako porzadek ubioru czy tez
sposob ubierania charakterystyczny dla oséb w konkretnym wieku (Twigg, 2013). I rzecz interesujaca
- w zadnym wywiadzie przeprowadzonym wsrod badanych z pokolenia tradycjonalistéw czy Baby
Boomers nie znalaztam przyktadéw wypowiedzi, ktore sugerowalyby, ze osoby starsze ubieraty sie
inaczej niz w sposob oczywisty.

Ubidr niezrozumialy oséb starszych

Poszukujac przykltadow ubioru niezrozumiatego ludzi starszych, stanowiacego jawny przejaw
sprzecznosci wobec oczekiwan spolecznych, odnajduje je w nielicznych narracjach oséb z pokole-
nia X, czyli urodzonych miedzy rokiem 1965 a 1980. Bo przyznac nalezy, ze czasy dziecinstwa X-ow
to ciagte obowiazywanie ubioru oczywistego. Zdarzaty si¢ jednak osoby starsze, szczegolnie kobiety,
ubierajace si¢ w sposob oceniany przez innych jako niezrozumiaty. Wywotywato to dezorientacje
i dystans miedzy nadawca komunikatu a jego odbiorca.
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Podczas jednej z rozmdéw mezczyzna wspominat:

Po kobiecie bylo wida¢, ze jest starsza pania. Mezczyznom, wydaje mi sie, bylo duzo 1zej prze-
chodzic¢ ten okres starosci. To kobiety rezygnowaty, wlasnie kobiety musialy rezygnowac z ulu-
bionych kolordw, z ciuchdéw, z butéw tadnych. Bo to byto takie spoleczne oczekiwanie, takie, ze
starszej to juz nie wypada. Tak srodowisko wymagato. Albo chcesz by¢ dziwakiem, to sie ubieraj,
ale bedziesz naszym dziwakiem (M, 56 lat, miasto).

Narracja rozmowcy dorastajacego w latach szesédziesiatych XX wieku doskonale obrazuje ciagla
powszechnosc¢ regut dotyczacych oczywistego ubioru ludzi starszych. Dokumentuje to uzyte przez
niego wyrazenie: , Po kobiecie bylo wida¢, Ze jest starsza panig”, co przejawiato si¢ w rezygnowaniu
z ,,ulubionych kolordw, z ciuchéw, z butéw tadnych. Bo to bylo takie spoleczne oczekiwanie”. Powtorze
to, co napisatam wyzej: staro$¢ byta woéwczas postrzegana jako faza zycia, ktérej przedstawiciele mieli
nie wyrdzniac sie strojem. Badany postuzyt sie rowniez stowem , dziwak” na okreslenie osoby ubie-
rajacej sie w sposob, ktdry ludziom starszym nie wypada i jest dla otoczenia niezrozumiaty. Dziwak
to kto$ o osobliwym wygladzie czy ubiorze odbiegajacym od przecietnosci. Wspomnienie mezczyzny
sktania do wniosku, Ze dysonans miedzy programem (komunikatem) nadawcy a recenzja odbiorcy
mogl sprzyja¢ podsmiewywaniu sie czy niepodejmowaniu z nim interakcji, co sugeruje wyrazenie:
,bedziesz naszym dziwakiem”. Agnieszka Gajewska, analizujac sytuacje kobiet w kontekscie kultu-
rowej koncepcji plci, stwierdzita: , Stara, madra kobieta nie budzi podziwu, lecz lek. A gdy probuje
uciec od swego wieku i przypisanej mu niewidocznosci starzejacego sie kobiecego ciata — staje sie
$mieszna” (Gajewska, 2008: 268).

Wspomnieniem dotyczacym niezrozumialtego ubioru osoéb starszych podzielita sie takze inna repre-
zentantka pokolenia X, nieco szerzej opisujac uwarunkowania tejze sytuacji:

[...] niemalze kazda babcia miata chustke na gtowie. Oj, sporadycznie jakas babcia si¢ wytamata
i miata na przyktad berecik na glowie. I to juz byta taka, powiedziatabym, wyzsza sfera. Tak
byta postrzegana. Ktos juz w tamtych czasach, jak miat kogo$ za granica, to juz wtedy bylo takie
obnoszenie si¢ ciuchami. Tym sie mogli troche wyrdzni¢, pokazac, ze maja troche lepiej, ale to
byly naprawde jednostki. A tak z reguly to nikt sie za bardzo nie wytamywat, tak w stosunku
do ubrania. Raczej wszyscy, bym powiedziata, jechali na jednym wozku [...] no méwie jednostki,
ktore mozna bylo na rece policzy¢, ktdre sie troszeczke tak wyrdznialy strojem (K, 56 lat, wies).

Relacja kobiety potwierdza, ze w latach szes¢dziesigtych XX wieku niezrozumialy ubidr ludzi
starszych byt zjawiskiem rzadkim. Wyjasnia réwniez, Ze jego niezrozumienie przez osoby z oto-
czenia spotecznego miato konkretne powody. Skoro wszyscy ,jechali na jednym wézku”, a ktos
ubierat si¢ w sposob, ktdry byt dla innych komunikatem: ,wyrézniam si¢, mam troche lepiej”, to
nic dziwnego, ze zaistnialy stan rzeczy wywotywat nierozumienie. Notabene wykorzystywany
przez indywidua ubior byt prezentem od krewnych z zagranicy (z USA), co wydaje sie mie¢ zna-
czenie i by¢ pomocne w zrozumieniu kontekstu sytuacji. Amerykanskie ubrania byly w czasach
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PRL-u symbolem dobrobytu, nowoczesnego stylu i fascynacji innym, lepszym $wiatem (Bockow-
ska, 2015). Nawiazujac do mysli Gregory’ego Stone’a, wskazujacego na interakcyjne konsekwencje
recenzji ubioru, wydaje sie prawdopodobne, ze osoby z otoczenia spolecznego mogty nie by¢ za-
interesowane podjeciem interakcji z osobg , 0bnoszaca sie ciuchami”. ,,Obnosic¢ si¢” to zachowy-
wac sie w sposob demonstracyjny w celu zwrdcenia powszechnej uwagi na to, czego ktos nie chce
ukrywac. Opierajac si¢ na materiale badawczym, przyjmuje hipoteze, ze w czasach dziecinstwa
0s0b z pokolenia X starsze kobiety (bo o nich byta mowa w przywotanych fragmentach wywiadéw)
wykorzystywaty ubior do pokazania siebie i swojej tozsamosci, ktorej nie chciaty redukowac jedy-
nie do wieku. Nie chcialy ,rezygnowac z ulubionych koloréw, z ciuchéw, z butéw tadnych” tylko
dlatego, ze sa w starszym wieku. Tre$ci wywiadéw dokumentuja, Zze w Srodowisku wiejskim byto
to jednak zjawisko marginalne.

W kluczu niezrozumienia odczytuje rOwniez wspomnienie innej reprezentantki pokolenia X, dora-
stajacej w drugiej potowie lat siedemdziesiatych XX wieku, tym razem w srodowisku miejskim. Tak
opowiadata:

Pamigtam, ze jak bytam matla, to babcia kupita sobie jakis fajny sweter. Taki turecki, bo tureckie
swetry wchodzity i to byla nowo$¢. Te swetry byty takie kolorowe. I ja patrzytam na babcie i,
pamietam, myslatam: , babcia nosi taki sweter?”, ,,ona taka stara i go nosi?”, ,,ona dla mnie by
data ten sweter, bo dla mnie co$ takiego nowego sie naleze¢ powinno, bo dla mnie jako dla oso-
by mtodej...”, ,,a babcia to juz jest starsza, ona byle co mogtaby nosi¢”. O, co$ takiego pamietam,
ze juz dla osoby starszej to juz co$ takiego gorszego. Babcia donosi. Albo to juz jest takie starsze
ubranie, to moze dziadek bedzie nosit (K, 48 lat, miasto).

Narracja rozméwczyni dokumentuje, ze w czasach jej dziecinstwa wciaz obowiazywalo przeswiad-
czenie, ze osoby starsze moga ubrac sie ,w byle co”, ,co$ takiego gorszego”, moga ,,donosi¢” ubranie
po innych. Nie byly to juz tachmany, ale moze jakis ich odpowiednik? Z narracji kobiety wynika
réwniez, ze juz nie w nastepstwie otrzymanego z zagranicy prezentu, ale wlasnej, Swiadomej decyzji
zakupowej ludzie starsi uzupeliniali wtasna garderobe o ubioér dla 0séb z ich otoczenia niezrozumiaty.
Narratorka wspomina swoje zdziwienie, wrecz oburzenie postawa babci, ktéra odwazyla sie kupic
dla siebie kolorowy turecki sweter. W jej mniemaniu byt to element garderoby w sposdb oczywisty
zarezerwowany dla ludzi mtodych, a nie starszych. Przywotane fragmenty wywiadéw dokumentuja
zakorzeniona w nich hipoteze, ze w czasach dziecinstwa badanych z pokolenia X, czyli od pdznych
lat szes¢dziesiatych po wczesne lata osiemdziesiate, niektdrzy ludzie starsi siegali po ubidr niezro-

zumiaty, wywolujac dezorientacje recenzujacych je osob.

Nie mozna wykluczy¢, ze sprzyjat temu klimat lat siedemdziesiatych, czyli czaséw rzadéw Edwarda
Gierka — licznych reform i budzacej si¢ w ludziach nadziei na poprawe ich sytuacji bytowej i spo-
fecznej. Wieksze otwarcie polskiego rynku na towary importowane miato wplyw réwniez na mode.
A ta w latach siedemdziesiatych byla wyrazem poszukiwania indywidualizmu i wolnosci ekspresji
(Williams, Sottysiak, 2016). By¢ moze co odwazniejsze osoby starsze, Swiadomie lub nie, poprzez swoj
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niezrozumialy dla innych ubiér sygnalizowaly nadchodzacy czas nowego podejscia nie tylko do ich
ubioru, ale réwniez do nich samych jako uczestnikéw zycia spotecznego. Zdecydowany przelom
w tym zakresie przyniosty kolejne dekady, co relacjonowali badani z pokolenia Y.

Ubidr nieoczywisty osob starszych

Osoby z pokolenia Y (milenialsi) urodzity si¢ w latach 1981-1995. W momencie badania najmiodsza
uczestniczka wywiadéw miata 27 lat, wiec wspomnienia dotyczace starosci z czasow dziecifistwa
w tej grupie rozmowcow byly najswiezsze. Inng wyroézniajaca milenialséw cecha bylo czeste odwo-
tywanie sie do czasow wspolczesnych w celu pokazania zmian, ktére od czasow ich dziecinstwa na-
stapily w sposobie ubierania si¢ 0sob starszych. Wypowiedzi rozméwcéw dokumentuja, Ze zmiany
te miaty charakter ewolucyijny.

Podczas jednego z wywiaddéw narratorka relacjonowala przeplatajace si¢ elementy oczywistego i nie-
zrozumialego ubioru oséb starszych, podajac przyklad swojej babci. Méwita:

Moja babcia lubita nosi¢ chustki — albo chustka na glowie, albo apaszka na szyi. To byto takie
standardowe wtedy, mimo ze mieszkalam w mieécie. I zawsze ludzie starsi, to znaczy kobiety,
chodzily w spddnicy. Dodatkowo moja babcia na przyktad miata grube zielone rajstopy. Bar-
dzo je lubita. I dlatego zawsze tak babcie kojarze, bo czesto je miata. [...] Ogdlnie moja babcia
lubita kolorowe ubrania, wigc kolorowo sie ubierala, kwieciscie, co nie bylo wtedy powszechne
(K, 37 lat, wies).

Zacytowana wypowiedz potwierdza ciagla obecnos¢ ubioru oczywistego 0sob starszych —tu w po-
staci chustki albo spddnicy. I jest to cecha wspolna narracjom rozmoéwcow ze wszystkich pokolen
— od tradycjonalistow po milenialséw. We wspomnieniu cytowanej 37-latki pojawily sie¢ rowniez
charakterystyczne dla jej babci zielone rajstopy oraz niezbyt powszechny kolorowy i kwiecisty spo-
sOb ubierania si¢. Dokumentuje to gotowos¢ starszej kobiety do postugiwania sie ubiorem w celu
wyrazenia siebie. Z wypowiedzi rozméwczyni wynika, ze byla to strategia udana. Zielone rajstopy
byty jej atrybutem.

We wspomnieniach badanych z pokolenia Y pojawialy si¢ rowniez wyrazenia sugerujace, ze o ile
w czasach ich dziecinstwa oczywiste elementy garderoby osob starszych byly tatwo zauwazal-
ne, wspolczesnie nie jest to takie oczywiste. Typowa, oczywista staro$¢ stata sie nieoczywista. Jedna
z kobiet podzielila si¢ nastepujacymi spostrzezeniami:

Dzi$ nie ma tej typowej starosci, takiej starosci, starosci, czyli babcia z chustka na glowie, zawia-

zana pod szyja, ktora ma rézaniec w reku i si¢ modli. Ja taka pamigtam mojq babcie. A moim
zdaniem teraz ta staros¢ to nie jest taka typowa staroscia. Ludzie inaczej do tego wszystkiego

24 ©2026 PS] Tom XXII Numer 3



Od ubrania oczywistego, przez niezrozumiate, po ubranie nieoczywiste, czyli o tym, jak zmieniat si¢ ubiér oséb starszych...

podchodza. Kobiety starsze bardziej o siebie dbaja, tak samo i mezczyzni, i zachowuja ten wy-
glad inny. Ubieraja sie tez mtodziej (K, 40 lat, wies).

W wypowiedzi kobiety dwukrotnie pojawia si¢ wyrazenie ,typowa staros¢”. ,, Typowa”, czyli odpo-
wiadajaca pewnemu wzorcowi, powszechna, czesto spotykana. Zakltadam, ze skoro mowa o ,,typowej
starosci”, to dotyczy to caloksztaltu zjawiska, czyli rowniez typowego/oczywistego ubioru osob star-
szych. A to - mdéwiac jezykiem Stone’a — zapewnia partnerom interakcji komfortowe warunki dziata-
nia. W opinii kobiety ubior wspolczesnych osob starszych osiagnat poziom nieoczywistego. Wymie-
nione przez rozmowczynie inne podejscie do wygladu, dbanie o siebie i odmtodzony sposdb ubierania
sie 0sob starszych moga wywotac konsternacje recenzujacych, przywyktych do innych standardow/
zasad. Przyjmuje jednak zakorzeniona w materiale empirycznym hipotezg, iz osoby otaczajace ludzi
starszych i oceniajace ich ubiér maja $wiadomos¢ zmiennosci uwarunkowan interakcyjnych i skali
zjawiska, wiec s ciekawe zaistniatej zmiany i chca ja zrozumiec. Zatozenie to opieram miedzy inny-
mi na tej oto wypowiedzi jednego z mezczyzn:

[...] staros¢ teraz, to nie ma takiej typowej starosci. Tradycyjnej starosci. Juz teraz nie widze tego.
Takich oséb, gdzie na przyklad z daleka widad, ze jest to osoba naprawde starsza, typowo taka
stara. No teraz tego nie widze. Tej starosci, jakgq miata moja babcia. Moze dlatego, ze ten wiek,
umieralnos¢, zyjemy dluzej. [...] Na pewno staro$¢, staro$¢ sie tak ubrata, w takie szaty, to zna-
czy z postepem, ze taka odmlodzona jest. Bo to jest jednak bardzo duza zmiana pokoleniowa,
u nas na przelomie 20 lat ta Polska zmienila si¢ diametralnie (M, 33 lata, wie$).

Trudnosci z rozpoznaniem z daleka osoby starszej, nierzadko ubranej dzi$ w sposéb odmtodzony
i,z postepem”, to w opinii rozméwcy przejaw diametralnych zmian, ktdre na przestrzeni ostatnich
20 lat zaszty w spoteczenstwie polskim. W wypowiedzi mezczyzny nie dostrzegam oburzenia na
taki stan rzeczy, lecz przekonanie o jego zfozonych okolicznosciach. Badani milenialsi podzielili sie
rowniez refleksja, ze zmiany te beda postepowad, a nieoczywisty wizerunek osoby starszej bedzie
sie upowszechniat. Najmlodsza uczestniczka badania powiedziata:

[...] w ciagu paru lat to bedzie tak, ze po prostu trzeba bedzie zapytac¢ o wiek, zeby sie dowie-
dzie¢ naprawde (K, 27 lat, wies).

Coraz czesciej widoczny kolorowy ubidr osob starszych, odwazne stylizacje czy zaangazowanie ,,wie-
kowych kobiet”® w kampanie znanych marek to dowody na dziejacy sie¢ w naszym spoleczenistwie
proces odmitadzania starosci, czyli jej juwenalizacji (Konieczna-Wozniak, 2012). Wspotczesna osoba
starsza coraz bardziej interesuje sie stylizacjq ubioru, na co pozytywnie zareagowatl swiat mody. Do-
tychczasowe postrzeganie ubioru ludzi starszych jako oczywistego powodowato ich pomijanie przez
rynek ustug. Dokonujace si¢ zmiany demograficzne sprawily, iz w rosnacej grupie osob starszych
dostrzezono pokazna grupe konsumentéw, dysponujaca nieraz znacznie wiekszym kapitalem niz

6 Tak mowi o sobie Helena Norowicz, 91-letnia polska aktorka i modelka, zwigzana z polska marka Bohoboco.
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ludzie mtodzi. Obecnie jestesmy swiadkami dostepnosci ofert stricte adresowanych do oséb star-
szych. Projektanci mody dostosowuja ubrania do zmian dokonujacych sie w ciele 0sob starszych i to
w taki sposdb, by zapewnic¢ im komfortowe samopoczucie. W konsekwencji najstarsi cztonkowie
spoleczenistwa wygladaja mtodziej niz ich rowiesnicy sprzed kilkunastu lat. Wspominana wyzej Julia
Twigg zauwaza, ze osoby starsze maja dzi$ wolnos¢ w zakresie noszenia stylowych ubran. Autorka
postrzega to jako forme upodmiotowienia i odrzucenia tradycyjnej kultury marginalizacji i niewi-
dzialno$ci najstarszych cztonkéw spoteczenstwa (Twigg, 2013: 79-90). Proces ten dzieje si¢ rowniez
w spoleczenistwie polskim, o czym przekonuja nie tylko przywotane wyzej fragmenty wywiadow
z reprezentantami pokolenia Y, ale réwniez baczna obserwacja otaczajacej nas rzeczywistosci.

Konkluzje

Ubior czlowieka jest waznym elementem jego tozsamosci. Z jednej strony jest sposobem na jej wyra-
zenie, z drugiej moze by¢ narzedziem jej ksztattowania. W tym drugim przypadku prawdopodobny
jest scenariusz podporzadkowania si¢ oczekiwaniom spotecznym obowiazujacym osoby przyna-
lezace do konkretnych grup czy posiadajace okreslony status spoteczny. W efekcie jednostka moze
doswiadczac¢ albo wewnetrznego dysonansu, albo zinternalizuje oczekiwania spoteczne. Wydaje
si¢, ze zadne z tych rozwiazan nie jest zadowalajace, bo pociaga za soba strate. ,Zuniformizowany
ubioér pomija zupetnie aspekt tozsamosci osobistej” (Dowgiatto, 2015: 54). Piszac o tym procesie, mam
W pamieci tresci zaprezentowane powyzej.

Postugujac si¢ wspomnieniami przedstawicieli czterech pokolen, opisatam, jak od lat trzydziestych
XX wieku po wspodtczesnos¢ zmienit sie ubidr osob starszych oraz jego spoteczna percepcja.

Analizujac dane, wypracowatam hipoteze, zgodnie z ktéra w czasach dziecifistwa tradycjonalistéw
i Boomersow ubidr ludzi starszych byl dla otoczenia oczywistym komunikatem. Znoszone ubrania,
fachmany czy ciemne kolory ubran byty bezproblemowo odczytywane jako ubior oséb reprezentu-
jacych etap zycia naznaczony marginalizacja spoteczna. Niezrozumiaty ubiér oséb starszych zaczat
pojawiac sie w czasach dziecinstwa badanych z pokolenia X, wywotujac dezorientacje recenzujacych.
Przyjetam hipoteze, iz dziwaczny ubidr, przejawiajacy si¢ w noszeniu przez starsze kobiety ubran
otrzymanych od krewnych z USA czy tez tureckich kolorowych swetréw, wywolywat dysonans
miedzy programem (komunikatem) nadawcy a review odbiorcy. Staros¢ wciaz byta postrzegana jako
etap zycia, w ktérym nie wykorzystuje si¢ ubioru do pokazania wlasnej indywidualnosci. Analiza
materiatu sklonita mnie réwniez do wypracowania trzeciej hipotezy, zakladajacej, ze czasy wspot-
czesne cechuje upowszechnienie nieoczywistego ubioru 0sob starszych, na co zwracali uwage badani
z pokolenia Y. Komunikat wysylany dzi$ przez osoby starsze z wykorzystaniem ubioru nie jest jedno-
znaczny. Wywoluje to zaciekawienie jednostek z ich otoczenia, ktore — majac $wiadomos$¢ zmiennosci
uwarunkowan interakcyjnych i skali zjawiska — chca zrozumie¢ intencje (program) nadawcy stosu-
jacego ubior nieoczywisty. Wypracowane hipotezy moga stuzy¢ dalszym badaniom.
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Zaistniaty proces zmiany ubioru 0sob starszych warunkowato wiele czynnikéw. Kluczowymi byty te
ogodlnospoteczne, gospodarcze, polityczne czy historyczne. Oprdcz nich zachodzity i weigz zachodza
zmiany kulturowe, ktére oddziatuja na jednostki i sa efektem ich dziatari. Opisany proces zmiany
ubioru cztowieka starszego nie bylby mozliwy, gdyby nie odwaga osob starszych do przekraczania
the age-ordering of clothes, do stawiania wtasnego dobrostanu i tozsamosci ponad oczekiwaniami spo-
fecznymi i gdyby nie ich otwarto$¢ na to, co proponuje $wiat. Duze znaczenie ma w tym procesie

takze postawa recenzujacych.

Nieoczywisty ubior wspolczesnego cztowieka starszego wraz z interakcyjnymi nastepstwami jego re-
cenzji, czyli takimi, ktore sprzyjaja wzajemnemu oddzialtywaniu, odczytuje jako przejaw stopniowego
ksztattowania si¢ w spoleczenistwie polskim nowego profilu osoby starszej, tzn. aktywnej, zaangazo-
wanej, Swiadomej swego ,ja”, dbajacej o siebie i swdj dobrostan. Jako spoleczenstwo zyskujemy wiele
dzigki ,nieoczywistym” ludziom starszym, ktorzy przekonuja, Ze pesel to tylko liczba, Ze staros¢ to
naturalny etap zycia, ktérego przedstawiciele moga ubierac si¢ ,w takie szaty, to znaczy z postepem”.
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From Obvious, to Incomprehensible, to Non-Obvious Clothing: How Older
Persons’ Clothing and Its Social Perception Have Been Changing. The Casus
of Poland

Abstract: Utilising the theoretical framework of symbolic interactionism, particularly Gregory Stone’s concept, this
study explores the notion of clothing as a medium of communication, both intentional and unintentional, through
which an individual conveys non-verbally their identity and social affiliation to their environment. The review of an
individual’s attire by different people from the social environment is indifferent to both the individual (and their iden-
tity) and those who conduct the review. Stone proposes three modes of reviewing an individual’s self-identification as
manifested in their clothing: obvious dress, incomprehensible dress, and non-obvious dress, each of them resulting
in different interactional consequences. Stone’s concept inspires the content discussed in the text concerning the dress
of older persons.

On the basis of the findings of my own research (undertaken using a qualitative approach, namely the free interview
technique) among representatives of four generations, I consider Gregory Stone’s concept to be a comprehensive de-
scription of the process of change that has transpired in the clothing of older people. By employing excerpts from in-
terviews with individuals across different generations, I offer a guided exploration of this transformation in the clothing
of the older persons, elucidating the interactional consequences it engenders within people from the social environment.

Keywords: clothing, older persons, old age, generation, social change
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Arkadius. Powerful Emotions. Confrontations. The Polish Fashion Heritage in the Making

Introduction

From 9 June 2024 to 13 July 2025, a major exhibition titled Arkadius: Powerful Emotions. Confrontations
was held in the Central Museum of Textiles in £6dZ (CMWL). Described as “the world’s first exhibition
presenting the history of Arkadius’ work” (Harel, 2024), it offered a retrospective of the creative legacy
of the Polish avant-garde fashion designer Arkadiusz Weremczuk, commonly known as Arkadius,
who made a significant impact on the history of Polish and international fashion at the turn of the
millennium, but then suddenly disappeared.

Born in 1969 in a small town in southeast Poland, Weremczuk left the country in 1992 and at the end
of decade became the first Polish designer who established a major label in London, gaining acclaim
at the prestigious Central Saint Martins College of Art and Design. His talent was recognized by
stylist Isabella Blow, who became a mentor and helped launch his career. Known for provocative,
culturally rich avant-garde designs, Arkadius was quickly placed alongside peers from London’s
fashion scene (Alexander McQueen, John Galliano, or Stella McCartney), hailed by press as a major
talent of the new millennium (Menkes, 1999). On the wave of his artistic success, Arkadius opened
boutiques in London (2002) and Warsaw (2003), although in Poland his provocative designs became
side of conflict between the conservative and the progressive national identity. In 2005, his career
took a “spectacular nosedive” due to a combination of the financial mismanagement, scandal, and
the collapse of Arkadius” Polish business, leading to a near-total financial ruin and his subsequent
withdrawal from the world of fashion. He moved to Salvador de Bahia (Brazil) and redirected his life
towards sustainable life, architecture, art, and gardening. In Poland, he disappeared from the public
view for many years, existing only as a “ghost” or a mystical figure. In 2015, Arkadius returned to the
public eye with a conceptual “ritual of death” for his old persona reborn as AFKAA (Artist Formerly
Known As Arkadius) and with a project—protest against the industry’s overproduction and cruelty.
Around the same time, the first studies on him started, and the CMW#L began to acquire and restore
its archive, partly owing to state funding, especially from the Ministry of Culture and National
Heritage (Dalbiak, 2024a).

The recent exhibition in the CMWL presented objects from all 14 Arkadius’ collections, which have
become the property of the museum in recent years. The show became the high-profile fashion
event in Poland, commented in media, visited by 33,000 of visitors (CMW&L, 2025), and awarded
by Polish institutions. What matters the most for this article, however, is the discourse of heritage
accompanying the exhibition, especially the rhetoric of forgotten and saved from destruction national
treasure that will now be presented to a wider audience. Reporting on the exhibition, journalist
Mariusz Szczygiel has pointed out that “the invaluable @centralnemuzeumwlokiennictwa in £6dz
saved and reconstructed 300 works by Arkadius, recognizing them as a treasure of Polish culture”
(Szczygiet, 2024). The curator Marcin Rézyc has declared that “the entire legacy of Arkadius, which
was miraculously saved, entered the world of museums [...], and we really wanted to organize an
exhibition and share our wonderful discovery with everyone” (quoted in Kultura Osobista, 2024),
while the CMWL director, Aneta Dalbiak, has expressed hope “that this exhibition will show everyone
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that fashion is a very important part of our cultural heritage, something that should be hosted in
museums on an equal basis with art” (quoted in Pawlak, 2024). This is the first time, that the work
of a Polish contemporary fashion designer has been framed as national heritage by a Polish cultural
institution on such a scale.

This article focuses on a specific case study dealing with the contemporary public recognition of
Arkadius as an object of Polish cultural heritage. The essay offers an illustration of Jean Davallon’s
model of patrimonialisation applied to fashion, enabling to identify the tipping points of the process
and to explain its logic, operations, characteristics, and social meaning. Furthermore, Jonathan Grays’
conceptual framework for paratext, applied in the study, shows the important role of paratexts in
this process. The article argues that the exhibition Arkadius. Powerful Emotions. Confrontations marks
a transition of the designer’s work from “scandalous clothes” to “national treasure”, and can be
considered as a culmination of Arkadius” heritage-making as institutional rehabilitation and an
effort to re-evaluate the designer’s legacy in Poland. This process is taking place not only against the
backdrop of Poles” growing interest in domestic fashion and its history, as evidenced by publications
and exhibitions devoted to Polish fashion from the communist era as well as contemporarily. The
current heritagization of Arkadius is also part of broader phenomena, especially the global 1990s
nostalgia trend, as well as the strategic interest in Polish art and fashion among both business and state
institutions, treating these areas as a tool for building prestige, soft power, brand/national value, and
capital at a time when Poland is strengthening its position in the region and on the international stage.

The paper is set up as follows: first, I briefly explain the theoretical underpinnings of this essay,
especially Jean Davallon’s concept of the heritage-making process, called patrimonialisation. Next,
I detail my approach to a qualitative enquiry of the case study of the patrimonialisation of Arkadius
in Poland, including the methods of data collection and analysis. My findings are then presented and
discussed with the hope that they become a starting point for further research on the patrimonialisation
of Polish fashion.

Theoretical background

Inmy research, [ use a communicative approach to heritage and the heuristic model of patrimonialisation
of French sociologist Jean Davallon (2006; 2024), which helps to grasp the key stages of the heritage-
making process as well as to understand its internal logic, its temporal direction, and the obligations
that come with it. Davallon treats heritage as a “practical category” and, rather than looking for a proper
definition of the notion, he proposes an examination of the process of patrimonialisation, understood as
a symbolic and social practice of selecting elements from the past (material objects, social processes, and
complex entities) to give them heritage status in the present (Davallon, 2024: xii). In a series of operations,
an object from the past is socially transformed into a heritage object by attributing to it specific symbolic
values and meanings, which are recognized and shared, first, by legitimate social actors, and then
transmitted to all individuals through social practices and institutionalized mechanisms.
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According to the French sociologist, this process takes place in stages (described as “gestures”),
during which different operations are undertaken (Davallon, 2006: 119-126; 2024: xii-xiv). After a fall
into oblivion, or what Davallon calls “a break in the continuity of memory” (Davallon, 2006: 119),
the object re-emerges into the collective consciousness through a “gesture of discovery” such as an
archaeological find, a found treasure, or a lucky discovery (Fr. trouvaille), involving positive emotions
and mobilizing social interest in this object. The recognition of the cultural heritage status of the object
requires, next, the intentional and institutional “gesture of knowledge production”, i.e. a series of
backward operations — involving collective, scientists, and heritage experts — that go from the present
to the past in order to certificate the object’s origins and to confirm its original context. Based on the
mobilization of scientific knowledge, this retrospective process rebuilds the lost continuity between
the past (the object’s original context of creation) and the present, by symbolically suturing these
different temporal regimes. It provides the basis for the “declaration as a heritage”, which creates new
obligations for the present owners or custodians of the object, such as preserving the heritage object in
a good condition (“a gesture of maintenance”), presenting it to the public (“a gesture of publicization”),
and passing it to future generations.

Considering the temporal direction of the process, Davallon compares heritage-making to a type of
stitching called backstitch. As in backstitch, which is done by pulling the thread back instead of the
conventional movement forward, the course of heritage operations goes from the present to the past
and back in order to “reconstruct the link to the past” (Davallon, 2006: 122) and to and reinscribe the
past into the present. Paying attention to the temporal direction of patrimonialisation, Davallon’s model
furthermore helps recognize heritage as “reverse filiation” (Pouillon, 1975), i.e. a way contemporary
social actors acknowledge the past and selectively define what and how they inherited from it.
Davallon’s model also sheds light on the heritage-making as a specific relationship with the past,
made of both rediscovery and reinvention, and emphasises that operating on objects from the past is
always embedded in current representations, goals, interests, and stakes.

According to Davallon, what sutures the past and the present together is not only the object of heritage
itself (which is the material presence of the past in the present), but also the discourse on this object.
Produced in the present, it authenticates the origins of the object and details its original context,
enabling the temporal and social rupture between the thing form the past and its contemporary
recipients to be sutured. Understanding heritage-making as a socio-semiotic practice of changes in
the social and symbolic status of the objects, Davallon uses “media texts” as observables, treating
them as “traces”, which report on aspects of society and culture (Davallon, 2024: xviii). Adopting
Yves Jeanneret’s (2020) concept of “media-text”, Davallon understands the text in a broad sense — “as
amachine for producing meaning through cooperation between a linguistic dispositive (and indirectly
its producer) and the one interpreting it”, and extends this notion also to “complex ensembles that are
meaningful, communicational and also social” such as “the exhibitions, the promotion of heritage
sites, mediation documents television programs or video documentaries” (Davallon, 2024: xix—xv,
italic original).
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It is worth noting that many media texts considered by Davallon are recognized as paratexts by
literary interpretations and media studies. The concept was introduced by French literary theorist
Gérard Genette (1997), who used it to describe all framing devices that physically (cover, introduction,
font, images, etc.) or conceptually (review, advertisement, interview, promotional materials, etc.)
surround the main literary text in order to contextualize it and generate interest. They are important,
because they regularly change, edit, revise, and co-create the meaning of the text; they shape the
recipient’s “horizon of expectations” and have a significant influence over the way the literary text
is received. Genette’s concept was then developed and extended in media research as a handy term
to encompass the huge world of promotional culture and fan texts, “and similarly calling for greater
attention to their roles in creating media culture, meaning, and power” (Brookey, Gray, 2017). Jonathan
Gray (2010), like Genette, treats paratexts as “interpretive thresholds” and describes how meanings
are created at the “borderlands” of the text. The media researcher, however, revisits the text-paratext
relationship, treating the latter as an integral part of the former, constitutive of its symbolic resonance
and an important factor contributing to the cultural whole. Gray draws a distinction between the
work and the text, where the text is the entity in society and culture which consists of both the work
and the paratexts external to it. In this way, paratexts “are intrinsic parts of the text as a social and
cultural unit” (Brookey, Gray, 2017: 102).

Focusing on a specific case study dealing with the contemporary public recognition of Arkadius
as an object of Polish cultural heritage, this essay offers an illustration of Davallon’s model of
patrimonialisation applied to fashion. Gray’s conceptual framework for paratext has also informed my
own study on the patrimonialisation of Arkadius in Poland, showing an important role of paratexts
in this process.

Methodological background

The article was written as part of my research project — titled Mapowanie praktyk dziedzictwa polskiej
mody (En. Mapping Polish Fashion Heritage Practices) (ID-UB UAM, 037/02/POB5/0032) — on the heritage-
making of Polish fashion in 2024-2025. The aim of the study was to map the practices of exhibition
and media institutions as well as fashion companies in the period under review, and then to examine
selected case studies based on desk research and in-depth interviews with practitioners. In this article,
I focus only on the case study of the recent Arkadius exhibition in order to show the way in which
the patrimonialisation of Polish fashion is taking place in this significant case. Another objective was
to read the traces of social practices that create the process of Arkadius’ patrimonialisation and to
reveal the hidden values, understandings, and affects that accompany it.

This study was guided by Stake (1995), Creswell (2014), and Yin (2024), and a within-case analysis
was an important strategy for the in-depth understanding and description of the phenomenon under
study, which would enable to examine and synthetize diverse forms of evidence. Data collection, based
on desk research and in-depth interview techniques, consisted of media texts about the exhibition as
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well as an interview with Aneta Dalbiak, the director of the CMWL (conducted on 13.11.2024 in the
CMWL). The role of the interview was to supplement and confirm the collected data.

Multiple sources and forms of evidence were taken into account. Considering the exhibition as a broader
cultural and social unit, as a medium and a communicative act, as well as a vehicle for the presentation
of heritage traces (Davallon, 2006; 2024), the following categories of media texts were included in
the research corpus: 1) media texts gathered in the exhibition space (the exhibited objects and their
arrangement, exhibition design, museum’s paratexts that surround the exhibition objects such as wall
texts, titles, guides, labels, etc.); 2) paratexts provided by the creators of the exhibition outside its space
(posters, entries on the museum’s website and social media profiles, publicity announcements, editorial
discussions, podcasts, publications, and other documents); and 3) paratexts provided by other social
actors (interviews, exhibition reviews, press realises, website entries, social media posts, documentaries,
TV programmes, publications, podcasts, scientific publications, etc.) These various media texts were
treated as traces at two levels: as “heritage traces” (constituted by Arkadius” works and persona
from the moment their interpretation is initiated) and as “traces of the social practice” of the heritage-
making process (Davallon, 2024: 1), enabling the identification of the tipping points of the process,
its actors, its operations, and its characteristics, as well as explaining how the patrimonialisation of
Arkadius was taking place.

Data analysis combined thematic analysis and discourse analysis. The analytical process entailed the
following layers of analysis: coding generation, pattern-matching, repeated reading, defining themes,
and reporting. The MAXQDA qualitative software was used as a supportive tool for the organization and
analysis of the gathered case data. The data was integrated, synthesized, and examined through the
lens of research questions and the existing body of literature.

From (re)discovery to the publicization of Arkadius

The dramatic trajectory of Arkadius’ life (which fits into the story of a meteoric rise and painful
fall, leading to the hero’s transformation) and the current restoration and revalorisation of his work
seems to fit Davallon’s model of patrimonialisation and its steps. The reappearance of Arkadius in
Poland in 2015 coincided with the (re)discovery of him and his work amid the wave of nostalgia for
the 1990s. This ‘discovering” was initiated by the emerging social collective of people (many from
younger generations), united by the admiration for the designer’s creativity and persona, the belief
in the special value of him and his work for the Polish culture, the awareness that this valuable asset
may disappear forever, and the desire to work for its preservation. The aim was also to retell the
story of Arkadius’ rise and fall from today’s perspective. Although more journalistic than scientificin
nature, the tangible effects of this effort — especially a reportage about Polish contemporary designers
(Sulej, 2015), a publication on Arkadius’ collections (Zielinski, 2021), and a podcast series Supernowa.
Historia Arkadiusa (Audioteka, 2021) — have provided initial categories and frameworks for interpreting
Arkadius as a sociocultural phenomenon and have initiated the still ongoing phase of the production
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of knowledge about Arkadius and his legacy. Next, we could observe the intensification of the public
discourse of heritage in the context of Arkadius (especially declaring him a national heritage by
representatives of Polish museums and the fashion industry) and the activities of the CMWL in
favour of purchasing and maintaining the designer’s works. This was accompanied by a narrative
on the dramatic recovery of the designer’s archive', where the museum’s effort to locate, transport,
and conserve its items was framed as a national mission of the miraculous restoration. Finally, after
several years of preparation, a temporary exhibition was opened in June 2024, becoming the main
operator of the heritage-making of Arkadius in Poland.

The display was spread over two floors of the museum’s building D and included over 200 objects
such as clothes, accessories, collages (primarily available to visitors) as well as magazine covers, press
clippings, photographs, and films from Arkadius” archive (treated as additional memory elements).
The physical layout of the exhibition — designed by curator Rézyc and visual artist Zuza Goliriska
— was mimicking a three-nave church interior, with side aisles holding chronological 1999-2001
collections (Wild Orchids in Heaven; Semen of The Gods; Lucina, O!; Queen of Sheba, Paulina; Prostitution?),
leading to a central nave, with the silhouettes from Arkadius” most famous collections titled United
States of Mind and Virgin Mary Wears the Trousers, as well as the iconic portrait of the designer holding
his severed head (by Robert Wolanski).

The second floor featured objects from Arkadius’ later collections (The House of Pleasure, Urban Orchid,
Le Freak, C'est Chic, Le Cock) and the last ‘funeral’ P-iFashion project, which, along with the Ashes to
Ashes video, recalled the designer’s symbolic death. Additionally, on both floors, Arkadius” work
was confronted with artistic fabrics and objects by contemporary Polish artists from the CMW<L's
collection, such as Maja Berezowska, Zuza Goliniska, Joanna Hasior, Marcin Janusz, Radek Anais
Lar¢, Sebulec, Zonia Pionk, Lukasz Stoklosa, Ewa Wacherlohn, and Marek Wodzistawski. While
the “liturgical” exhibition design reinforced Arkadius’ status as a sacred cultural figure of the Polish
fashion, the colour arrangement of the space — i.e. white and crimson red — symbolically inscribed
Arkadius” work into the national narrative on Polishness.

The exhibition broke with the previous tabloid image of Arkadius as a scandalous and dissonant
national legacy, and constituted his sacralization as a national relic and a living national heritage.
Although the exhibition was greatly and often interestingly promoted in the Polish media — and
offered the opportunity to see, experience, and contemplate a large number of objects — it did not
provide a clear interpretive framework that would unite them into a single story, and the museum
did not produce a study of Arkadius’ legacy in the form of an exhibition catalogue. This means that
the accompanying paratexts are of great importance when interpreting the exhibition.

1 Fornearly 20 years, the most important pieces of Arkadius’ work were stored in a basement in Schottland at a designer’s
friend’s place, exposed to rust, fungus, dump, and mould (Dalbiak, 2024a; Szewczyk, 2024). In addition, Weremczuk himself
once wanted to burn his collections in a symbolic act of Arkadius’ death (which was presented later during an exhibition
at the CMWL in the form of a video documenting this act). However, many projects from this event were saved.
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Photo 1. A view of the exhibition titled Arkadius. Great Passions. Confrontations

Source: Author.
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Photo 2. A view of the exhibition titled Arkadius. Great Passions. Confrontations

Source: Author.
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A triple suture

In this section, I discuss the mechanisms of Arkadius” heritage-making. My study shows that the recent
patrimonialisation of Arkadius as a fashion heritage object involves a triple movement: a temporal
shift (from the present to the past and back) and two contextual shifts: the first one — from one
geographical place (the United Kingdom) to another (Poland), and the second one — from one field
of cultural production (fashion) to another (fine arts). These three mechanisms function as sutures,
through which the fragmentary story of Arkadius is stitched together to make him an anchor of the
national identity and the common good.

The temporal suture operates in many ways. First — by the presence of the object from the past
in the present. This is not only about the presence of legendary Arkadius” archive at the museum
exhibition or the presence of the designer in the Polish media promoting the event, but also about
the hashtag #Arkadiusidback or similar titles of media paratexts: The Big Return of Arkadius (Meyer-
Olejarczyk, 2024), Arkadius Is Back (Zaczynski, 2024), The Return of Arkadius (Tyszko, 2024), and The
Great Return of Arkadius (Gimblett, 2024), although Weremczuk himself did not return permanently to
Poland or to design for the fashion industry. The Top Model Polska television programme (TVN, 2024)
further asserted the contemporary presence of Arkadius works by staging a fashion show in which
the participants met the designer and presented his iconic outfits in front of him and the jury of the
competition.

Second, the temporal suture is done by dating and the historical discourse on the heritage object
that authenticates and details its origins and original context, which, in Arkadius’ case, is the turn
of the millennium and the period of political transformation in Poland. The exhibition fulfilled this
task mainly by short descriptions of collections and photographs containing dates, press articles,
videos from Arkadius’ fashion shows, and documentaries about his work, although the display
itself was not focused on a historiographic narrative. Some historiographic elements were provided
in aforementioned publications preceding the exhibition, reviews, and press covering, creating
anarrative that traces present times of Arkadius’ fashion activity as a bygone past of transition period
in Poland, forming nostalgia and gaining historical significance nowadays. Arkadius, with his life and
work, remains a central figure of this era’s memory: “The specific attachment the Polish public had
to his persona is symptomatic of what he encapsulated in the context of the systemic transformation,
from communism to capitalism [...] He was the representative of national identity for the emerging,
aspirational middle class”, “the desire for cultural indigeneity and recognition in the West, not as
Other but as an indistinctive member of capitalistic society” (Wojda, 2024). His journey from a small
Polish town to the top of London’s avant-garde fashion scene mirrored the national aspiration for
global recognition and the “dream” of the transformation itself. Although this is not always clearly
stated in the exhibition or in the accompanying public discourse, the designer is also a “melancholic
figure”, reflecting awkward entry into Western capitalism, the trauma of ‘failed success’, and a conflict
over the national identity between conservative and progressive sides of the Polish society of that
time (Wojda, 2024; Wojtowicz, 2025).
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Finally, while it seems to contradict the above, the temporal suture also takes form of the blurring
of chronological markers, building bridges between historical periods and presenting Arkadius in
a role of an intergenerational mediator. Some media traces make Arkadius part of a certain form of
timelessness: “Arkadius perfectly embodied the spirit of that era. In our opinion, Arkadius embodies
the spirit of all subsequent eras, including the one we live in now” (Sulej in Pulkowski, 2021); “Twenty
years after their premiere, all the silhouettes are still on point and relevant” (Szulc, 2024); “It has not
lost its artistic value at all. It is still very strong” (Audioteka, 2021). Arkadius’ relevance is highlighted
by showcasing today’s young Polish artists alongside his works at the exhibition and identifying
them as his successors, although same commentators have reservations about this gesture or the
choice of specific individuals (Sienkiewicz, 2025; Wéjtowicz, 2025), and emphasize more clearly
some contemporary Polish fashion designers as Arkadius’ heirs: “When I recall the projects of young
creators seen in recent years, e.g. at the Lodz Young Fashion, I see their prototypes in the work of
Arkadius created 20 years earlier” (Talaga-Nowacka, 2024). Designer Tomasz Armada is “the Arkadius
of his generation”, who “is proud of his small-town roots, just like the world-famous designer to whom
he is compared” (Sulej, 2025). Furthermore, Arkadius is presented as a forerunner of today’s fashion
design and a pioneer of contemporary trends: “Arkadius Goggles, sold since 2005. Still relevant.
Design-wise, it surpassed Demna’s Balenciaga, I think. [...] In Paulina spring/summer 2001 collection,
he lets out models in highlander hard-soled, high-heeled leather moccasins. A dozen or so years later,
Phoebe Philo uses the idea, designing for Céline. In the same collection, he uses a terry towel, from
which he pins up an asymmetrical skirt, pinned at the hip with a scaled emblem with a folk motif. Do
you know that? Yes, that’s Demna for Balenciaga, too. Just like using bazaar bag patterns, which later
appear in Louis Vuitton and Balenciaga, respectively” (Szulc, 2024); “This collection featured many
surrealistic concepts that echoed in high-end fashion collections years later [...] What’s important,
in Paulina Arkadius not only drew from folklore as inspiration, but also engaged in co-creation with
skilled artisans long before such collaborative practices became industry trends. Koniakéw lace,
which has gained attention in the fashion world thanks to collaborations with brands like Comme
des Gargons and lately Magda Butrym, made its runway debut in Arkadius’s collection” (Czajor,
2024). Additionally, many paratexts present Arkadius as the heir and continuator of Polish creators
and traditions. All this brings us to the second suture.

The spatial suture stitches together geographically distant places — British avant-garde fashion scene
(where Arkadius was educated and became successful as a designer) with Poland (where he was born
and tried to succeed) and Brazil (where he lives now). However, the exhibition itself — “pulsating
Polishness” (Szulc, 2024) - focuses on presenting Arkadius primarily as a symbol of the Polish nation
— a representation of Polishness and “us” in the world. The curatorial text opening the exhibition
states: “Arkadius is one of several people from Poland who have made their mark in the history of
European fashion. He was one of the London’s cosmopolitan avant-garde designers, but his fashion
exuded Polish noble and folk culture, as well as the dreams of the fathers od the Young Poland
movement” (CMWL, 2024a). The paratext describing the objects from the Paulina collection further
explains that “the dream of making Polish folklore a part of world fashion had dominated in the era
of Young Poland. Arkadius made it come true” (CMWL, 2024b). Even before the exhibition, i.e. when
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informing about the purchase of two Arkadius collections for the museum, the CMWL emphasized on
its website that “in his works, Arkadius combined Western European tendencies with what was native,
local, and folk, playing a significant role in promoting Polish culture around the world” (CMWL, 2021).

Arkadius’ links with the Polish culture and society are also pointed out in the paratexts of exhibition
reviewers: “The exhibition is adorned with Polish national colours in many places. Arkadius often
played with Polishness, emphasizing his roots” (Sienkiewicz, 2025); “It’s eternally inspiring to see
how the legendary designer and the creative who enamoured London in the late 1990s and early 2000s
plays with the idea(s) of Polish-ness: folklore, countryside life, Catholic imagination... all creating
a joyful, exuberant mosaic of an artist’s creativity” (Kanarecki, 2024); “Connection to village life
became the inspiration for one of his most famous collections Paulina [...] However, it wasn't just
a replay of folklore and customs — it gave them a playful, seductive twist. Tradition became vibrant
and alive, viewed through a loving lens”, because Arcadius wanted to show, that “Polish tradition
can be inspiring and sexy” (Czajor, 2024).

Of course, Arkadius was not the first Polish designer to use folk motifs (see, for example: Kulikowska,
Obracht-Prondzynski, 2012; Korduba, 2013; Wiszniewska, 2018; Klekot, 2021). He was, however, the
only one who boldly deconstructed and subverted Polishness on the international fashion scene. His
dissonant designs that combined the most “sacred” and protected patriotic images and aesthetics
— the Catholic iconography (e.g. the Black Madonna of Czestochowa), national symbols (the White
Eagle) and Slavic folk traditions (e.g. Polish highlander costumes and embroidery) — with transparent
fabrics, erotic silhouettes, and avant-garde headpieces, caused a scandal and criticism from Polish
conservative circles at the beginning of the 21 century, revealing the ‘texture” of power relations as
well as the rigidity of the Polish national identity, Polish provincialism, homophobia, and the limits of
artistic expression. The institutional, structured, and curated heritage-making process of Arkadius
transformed these once-dissonant objects into the symbol of the territory and its creative potential.

Last but not least, the third, symbolic suture of patrimonialisation bridges the fields of fashion
creation and art. This contextual shift from one field of cultural creation to another is made through
the very exhibition of Arkadius” works in the museum through the interpretation of his creativity
as “fashion that became art” (Zieliniski, 2021) as well as by and the constant labelling of Arkadius as
an artist, e.g.: “He has always been, above all, a conscious and courageous artist. An artist of
critical art like Katarzyna Kozyra or Artur Zmijewski, only using fashion in his art” (Sulej, 2024).
The studied discourse employs the rhetoric of inspiration, genius, and creativity, emphasizing that
this Polish former fashion designer was an extremely creative individual, always ahead of his time,
and an avant-garde creator and provocateur. “He stood among a revolutionary group of designers
who entered the new millennium with strong opinions, provocative statements, and manifestos.
Alongside Chalayan, McQueen and Galliano, Arkadius pushed beyond the physical limits of clothing,
exploring its conceptual and symbolic potential. [...] While for a long time in Poland his designs were
overshadowed by sensational tabloid stories, this exhibition brings his vision and artistic contributions
to the very front — just where they belong” (Czajor, 2024).
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Photo 3. A view of the exhibition Arkadius. Great Passions. Confrontations

Source: Author.
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Photo 4. A view of the exhibition Arkadius. Great Passions. Confrontations

Source: Author.
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Photo 5. A view of the exhibition Arkadius. Great Passions. Confrontations

Source: Author.
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Photo 6. A view of the exhibition Arkadius. Great Passions. Confrontations

Source: Author.
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Although the contemporary fashion system is built around the myth of the creative designer and artist,
and the artification of fashion at the level of objects, people, and institutions is a permanent practice of
this system — additionally recognized in the scientific literature (Crane, 2012; Kapferer, 2014; Pedroni,
Volonte, 2014; Augello, 2023) —in the context of Arkadius” patrimonialisation these operations take on
a special meaning. First, the reference to art is central, enabling the joint consideration of works created
in different times and different artistic contexts. Second, the artistic and avant-garde labels partly
resolve former unstable or contradictory statements about Arkadius in public discourse, strengthening
the power of the third suture of patrimonialisation. Third, the recognition of fashion as a cultural
phenomenon and a form of artistic expression emerged in Poland only with the transformation and
is currently one of the frameworks for describing fashion in Polish discourse. Finally, this type of
suture is particularly important in the case of the heritage-making of fashion, where the use and
exchange value of clothing is replaced by its display value, increasing the cultural value of the object
(Assouly, 2022).

Conclusion

Davallon’s model of patrimonialisation adopted in the analysis allowed us to trace the several-
years-long process of the transformation of Polish fashion designer Arkadius from a forgotten,
once-scandalous creator into a cornerstone of national cultural heritage. This process began around
2015 with scattered acts of discovery of Arkadius by representatives of the younger generation,
and continued through acquiring scattered objects from the designer’s archive, preserving them,
classifying them, exhibiting them, and creating discourse around them by the Central Museum of
Textiles in £6dz, which systematically built its collection of contemporary Polish fashion under the
leadership of Director Aneta Dalbiak. This recontextualization of Arkadius — through shifting him
and his collections out of the commercial circuit (and the exchange value) into the cultural framework
of museum (and the display value) — is a crucial element of the designer’s heritagization. According
to Davallon, an object only becomes heritage when it is placed within a system (such as a museum
or a narrative) that makes it common good, understandable to a public.

Davallon’s work focuses on the communicational nature of heritage. The author argues that
heritagization is not just about saving an object, but about transforming it into a “communicative
being” that carries a social meaning. My study indicates that in the Arkadius heritage-making, the
museum acts as a mediator, taking fragmented traces of the past (photos, runway pieces, tabloid
stories) and making them public through interpretative schemes. As we have seen, Arkadius carries
heavy symbolic weight for the Polish society and occupies a unique niche in the Polish collective
memory, where post-communist and actual identity, folk traditions, and the Polish peripheral need
for success and aspiration for Western recognition all crystalise. In this sense, Arkadius functions
as what Nora calls a place of memory (Fr. lieux de mémoire), which anchors the Polish history and
identity through its material, symbolic, and functional dimension (Nora, 1997). Davallon’s model,
however, allows for a greater understanding of how the society uses its past designs to speak to
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current Polish social issues and navigates present social interest and needs. The author’s approach to
heritage as reversed explains that by designating Arkadius as heritage, its “heirs” (the museum and its
visitors) retroactively create a link to the past and choose their own predecessor to bolster a modern
image of Polish creativity and subversion. By creating such a link, they assume the responsibility of
caring for their chosen heritage.

Finally, my exploration confirms that modern heritagization, such as in the Arkadius case, relies heavily
not only on exhibitions, but above all on interpretative schemes that circulate through paratexts used
to create a triple suture between historical periods, places, and fields of human cultural creativity.
However, it is worth devoting more research to this issue in the context of fashion heritage in the
future, as well as to how heritage actually creates the social community rather than the community
simply owning the heritage. The Arkadius case serves this function by inviting a specific audience
(fashion enthusiasts, Polish nationals, queer community, etc.) to form a collective identity around the
“recovered” traces.
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Cytowanie
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Arkadius. Wielkie namigtnosci. Konfrontacje. Tworzenie polskiego
dziedzictwa mody

Streszczenie: Artykul koncentruje si¢ na konkretnym studium przypadku, dotyczacym wspdtczesnego uznania pol-
skiego projektanta Arkadiusa za obiekt polskiego dziedzictwa kulturowego. Oferuje ilustracje modelu patrymonia-
lizacji Jeana Davallona zastosowanego do mody, umozliwiajac identyfikacje punktéw krytycznych procesu i wyja-
$nienie jego logiki, operacji, cech i znaczenia spolecznego. Opracowanie wskazuje ponadto na wazna role wystaw
modowych i towarzyszacych im paratekstow w procesie patrymonializacji mody.

Stowa kluczowe: dziedzictwo mody, patrymonializacja, Arkadius, polska moda, wystawa mody, paratekst, pamiec¢
spoteczna, miejsca pamieci
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Slowa kluczowe: Streszczenie: Zadaniem niniejszego eseju jest ukazanie sposobu, w jaki moda gérska dazy

moda gorska, odziez do zapewnienia wedrowcom maksymalnej wygody i bezpieczenistwa. Moda na szlaku ozna-

gorska, turystyka cza takze sposob myslenia wynikajacy z preferowanego stylu zycia. Kontekstem omawiania

gorska, Tatry mody gorskiej sa zwyczaje podrézne XIX wieku. Tekst powstat w duchu antropologii i so-
cjologii wizualnej, na podstawie analizy materialéw wizualnych (zdje¢, rysunkow, szkicow,
obrazow i pocztowek) oraz tekstowych, dokumentalnych (przewodnikow, gawed poswieco-
nych Tatrom), opracowywanych gtéwnie w XIX wieku. Narracje uzupelniaja kontekstowe
odniesienia do mody w XX i XXI wieku. Tekst podzielony jest na trzy czesci. W pierwszej
omodwiona jest ,moda na géry” — niezbedne wprowadzenie do tematu, kolejna czes¢ dotyczy
stylu wedrowania do lat trzydziestych XX wieku, a w trzeciej czesci pojawiaja sie szczegoty
dotyczace odziezy i gorskich niezbednikow.
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Moda na szlaku od XIX wieku do kresu I Rzeczpospolitej. Komfortowo i stylowo w goérach

Wprowadzenie

Temat zarysowany jest bardzo szeroko — zawsze mozna spytac: ,Jakie gory?”, , Jaka pora roku?”, ,Dla-
czego mowa o szlaku i XIX wieku?”. Wszak nie oznacza to pionierskich czasow, jesli chodzi o wedro-
wanie po goérach. Armia Hannibala przedzierala sie przez Pireneje, a sukces militarny zawdziecza
zaskoczeniu — wojska pokonaty zimowe Alpy — na stoniach! — podobno przez przetecz Col de la
Traversette' na wysokosci 2947 m n.p.m. W czasach znacznie lepiej udokumentowanych po gdrach
chodzili filozofowie, pisarze, artysci. To ich Swiadectwa staty sie inspiracja do powstania tego tekstu.

Aby zawezi¢ temat?, skupie sie gléwnie na turystyce pieszej, realizowanej w rodzimych gérach. Ni-
niejszy esej przygotowany jest w duchu antropologii i socjologii wizualnej’ (Pink, 2009) na podstawie
analizy materialéw wizualnych (zdje¢, rysunkow, szkicow, obrazow w formie pocztéwek?, propa-
gowanych niegdys w prasie i dostepnych wspdtczesnie w sieci) oraz tekstowych, dokumentalnych
(przewodnikéw, gawed poswieconych Tatrom), opracowywanych gléwnie w ciggu XIX wieku. W tek-
Scie pojawig sie tez kontekstowe odniesienia do mody XX oraz XXI wieku’. Wykorzystane zostaty
w nim informacje z przewodnikow turystycznych zamieszczajacych reguly dotyczace zachowania
na szlaku (co dookresla styl wedrowania) i wskazdwki co do niezbednej odziezy. Moda gorska na-
lezy do tej codziennej, praktycznej, wygodnej, sprawdzajacej si¢ poza wybiegiem czy w przymie-
rzalniach®. Na szlaku wedrowcy zmagaja si¢ nie tylko z wlasna natura i warunkami pogodowymi, strdj
nie powinien wiec przysparzac klopotéw. Jednak moda na szlaku to nie tylko strdj, to tez akcesoria,

1 Istnieje tez inna wersja tego przejécia — przelecz Mont-Cenis, na wysokosci 2083 m n.p.m., czyli znacznie ,nizej” (np.
Bitwa pod Kannami. .., 2023).

2 Tematem jest moda na szlaku, a nie na stoku, gdyz to inne zupelnie zalecenia i mody.

3  Wymienione dziedziny wpisuja sie w socjologie jakosciowa. Nie rozwijam tematu ze wzgledu na brak miejsca oraz
charakter publikacji. Warto wspomnie¢, iz teoretyczne wprowadzenie do studiéw nad moda (wspdtczesne fashion studies)
znajduje sie¢ we Wstepie do niniejszego numeru.

4  Nie ma miejsca na szczegétowe uwagi metodologiczne, oméwie pokrétce materialy. Materialy wizualne to gtéwnie
fotografie, réwniez te przeksztalcone w pocztéwki. Motywacja wyboru jest tu oczywista, jak pisat John Urry: ,Od 1840 roku
turystyka i fotografia tak sie ze soba zlaty, ze ich dziejow nie sposéb omawiac osobno. Obie praktyki splataja si¢ ze soba,
tworzac nierozdzielna, a przy tym epokowa podwdjna helise. Mozna powiedzie¢, ze narodzito si¢ wowczas, by wprawic
nowoczesny swiat w ruch, ‘spojrzenie turysty” (Urry, 2007: 236). Fotografie i pocztéwki o tematyce gdrskiej wybrane
zostaty sposréd dostepnych w serwisie polona.pl. Kwerenda prowadzona byta w roku 2024. Obrazy z turystami zostaty
wybrane sposréd kilku tysiecy archiwalidw. Ze wzgledu na nierozlaczne tagowanie pod hastem Tatry znalez¢é mozna
takze Beskidy, hasto ,gory” wskaze nie tylko Géry Stotowe, ale i Jasng Gére, Gére Zamkowa w Wilnie itd. Wybér — ma-
nualny po przejrzeniu zbioréw. Zestawienie liczbowe: géry 3197 pocztéwek (p) 1 780 fotografii (f); Tatry — 1628 (p) i 170 (f);
Bieszczady 148 (p) i 10 (f); Sudety 3 (p) i 3 (f); Pieniny 129 (p) i 26 (f); Gorce 6 (p); Beskidy 30 (p) i 11 (f); Gory Swietokrzyskie
22 (p) i 8 (f). Materiaty pochodza z lat 1870-1939. W Narodowym Archiwum Cyfrowym bylo znacznie mniej materiatéw,
ale takze zostaty wykorzystane w niniejszym tekscie.

5  Tekst pomyslany byt szerzej, przebadane zostaly takze materiaty archiwalne (prasa, fotografie) dotyczace czaséw
powojennych, czyli PRL-u, potransformacyjnych i XXI wieku, przygotowywane sa tez kolejne eseje.

6 ,Nieistnieje jeden zestaw idei ani jednolite ramy koncepcyjne, za pomoca ktérych mozna by zdefiniowad, przeanalizo-
wac i krytycznie wyjasnia¢ mode. W zwiazku z tym nie ma jednej dyscypliny, jednego podejscia ani odrebnego dorobku,
ktére mozna by wskazacd i przedstawic jako teorie mody” — pisat Malcolm Barnard we wstepie do Fashion Theory. A Reader
(2020: 7). Wyrdzni¢ za to mozna rdzne teorie i podejscia. Niniejszy esej zakorzeniony jest w materiatach archiwalnych,
dokumentarnych, ktérych analiza jest czescia socjologii jakosciowej (badania niereaktywne, por. Babbie, 2004: 340 i nast.).
Jesli chodzi o podejscie praktyczne, postuguje sie metoda opisana w zbiorze Instrukcja obstugi tekstéw. Metody retoryki (Ja-
recka, 2011), a takze metodami socjologii wizualnej (Pink, 2009; Rose, 2010).
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czyli plecak, kompas, ciupaga/kijki. Ponadto moda na szlaku bedzie oznaczac takze sposéb mysle-
nia wynikajacy z preferowanego stylu zycia. Zaktadam, ze moda gorska, niezaleznie od epoki, dazy
do maksymalnej wygody i bezpieczenistwa wedrowania. Celem tekstu jest ukazanie realizacji tych
dazen w kontekscie dawnych obyczajow.

Niniejszy esej podzielony jest na trzy czesci. W pierwszej omowiona jest ,moda na géry”” — niezbedne
wprowadzenie do tematu, kolejna czes¢ dotyczy stylu wedrowania do lat trzydziestych XX wieku,
a w trzeciej czesci pojawia sie szczegdty dotyczace odziezy i gorskich niezbednikow.

Moda na gory

Nic tak nie wyzwalato, nie podnosito mojej wyobrazni, jak
chocéby tylko myslenie o gérach. Z niecierpliwoscig czekam
dnia, ktory mie skieruje ku Tatrom (Goszczynski, 1853: 10).

Romantyzm rozpalal wyobraznie wielu pokoleni, wprowadzajac mode na wrazliwos¢, poezje, walke
narodowowyzwolencza, ludowos¢, odrzucenie racjonalnosci. Mit gor, mierzenia si¢ ze soba, swoimi
ograniczeniami, zmyslowym odczuwaniem przestrzeni, ktdra wabi bezkresem z kolejnym metrem
w gore, stawal sie impulsem do wyruszania na gorskie wycieczki.

Wspolczesna pasja wedrowania takze moze mie¢ zrédta w pismach i dzietach tej epoki. Przykltadem
moze tu by¢ obraz z 1818 roku Wedrowiec nad morzem mgty, autorstwa Caspara Davida Friedricha.

Na temat przyrody i egzystencjalnych rozterek bohatera obrazu Friedricha napisano juz wiele. Obraz
inspirowat poetdw, pisarzy, ale tez innych malarzy do ich interpretacji pejzazu i jego znaczenia w zy-
ciu jednostkowym i spotecznym czy tez znaczenia w kulturze. W tym artykule interesujace bedzie
podejscie ,modowe”, w dalszej czesci omdwiony zostanie strdj tegoz wedrowca. Roztaczajacy sie
przed nim widok przywodzi na mysl wedrowanie Fryderyka Nietzschego. Opisujacjego cele, Frédéric
Gros przypomina, ze najwazniejsze dla filozofa bylto ,,wspinanie si¢, wznoszenie™: ,[...] chodzi o to,
by znalez¢ sie wysoko. Niektdre mysli pojawiaja si¢ tylko szes¢ tysiecy stop nad poziomem réownin
i posepnego wybrzeza” (Gros, 2021: 28). Dzigki temu zyskuje si¢ wyjatkowe spojrzenie, w obu zna-
czeniach — dostownym i metaforycznym, co doskonale ujmuje obraz romantycznego Wedrowca nad
morzem mgty. Jest to takze zgodne z wypowiedziami wspdtczesnych turystow, ktérzy moze nie znaja
Nietzschego, ale chodza po gérach w podobnych celach®.

7  Mozna uznad, ze ,moda na géry” przynalezy do mody na podrézowanie, zaliczanej przez Jacka Wachowskiego do
méd performatywnych (Wachowski, 2018: 62).

8 Jak zauwazyljeden z bohaterow serialu dokumentalnego Patrol Tatry z 2019 roku: ,[...] we wspinaniu mozemy odkry¢
pierwotne wartosci, czyli prawde, piekno, dobro”.
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Fot. 1. Wedrowiec nad morzem mgty, Caspar David Friedrich, 1818

Zrédto: Caspar David Friedrich — Wanderer above the Sea of Fog.jpeg, b.r.

Seweryn Goszczynski byt jednym z wielu romantykow, ktorych fascynowaty gory. W 1932 roku wy-
brat si¢ do Nowego Targu i mial okazje wreszcie spetni¢ swoje marzenie, o czym pisat lata pdzniej

w Dzienniku z podrozy do Tatrow:

[...] Widze czasem Tatry z miejsc wyzszych tej okolicy, ale je widzie¢ o mil kilkanascie, styszec
o nich choc¢by najdoktadniejsza powies¢, nie jest to samo co postawic¢ wlasna noge $rod nich, zaj-
rze¢ im oko w oko. Jeszcze w dziecinstwie nastuchatem sie o nich tyle od mojego Ojca! Dziwny
pociag rwal mie zawsze ku gérom, ku zyciu w gorach (Goszczynski, 1853: 9-10).

Innym z zakochanych w gorach artystow byl Jan Kasprowicz, ktdry pod koniec XIX wieku pisat:
Plonie kamienna Tatr korona,

A cisza siada miedzy granie,
Rozleniwiala, rozmarzona.
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Nad przepasciami niema stanie,
Sennos¢ przelewa w mgiet opary,
Po skatach wiesza zadumanie’.

Gdzie taka cisze teraz mozna znalez¢? Dziko$¢ gor skoniczyta sie pewnie z pierwszym piknikiem nad
Morskim Okiem... Wedrowcom pragnacym samotnosci coraz trudniej znalez¢ upragnione odludzie
—nie tylko w Tatrach, ale i w innych gérach. Zapalony taternik, kompozytor Mieczystaw Kartowicz,
romantyczna dusza, skarzyl sie¢ w 1909 roku, ze przyjemnos¢ wedréwki popsut mu widok dymu
z komina w schronisku, do ktdrego sie kierowal'’. Nie byto wowczas jeszcze takich ttumoéw w Tatrach
jak w XXI wieku w czasie weekendéw, ,majowek” czy wakacji'. A jednak nasz kompozytor musiat
uciekad parze ,$cigajacych go” turystow, ktérych prébowat zmyli¢, by rozkoszowac si¢ samotnym
wejsciem na szczyt: ,Odlegte wotanie z Jagniecego bylo dowodem pamiegci o mnie ze strony turystow
pruskich” (Kartowicz, 2018: 82). Romantyzm pionierskich szlakéw, marzenie, by wybrac sie tam, gdzie
,noga ludzka jeszcze nie postata”, raczej w rodzimych gorach nie znajdzie juz zaspokojenia. Nie ma
sie czemu dziwié, taki jest Swiatowy trend, cho¢ uskarzajacych sie na kolejki do wejscia na Giewont
czy na Rysy nie pocieszy zapewne kolejka przed wejsciem na szczyt Mont Everestu'.

Turystyka gorska, ktéra rozwijata sie pod koniec XIX wieku, nie byta ,masowa”, realizowali ja przed-
stawiciele wyzszych i zamoznych warstw spotecznych, podrézujacy w swoistym stylu. A jednak moz-
na méwic¢ o pewnych rysach , demokratyzacji”: podrézujacy korzystali nie tylko z oferty hotelowej,
ale i mieszkali ,,u gospodarzy”, a obstuga turystyki zajmowali sie przedstawiciele ludu (gérale) i klasy
robotniczej. Géry, mimo iz modne wsrod , ludzi z towarzystwa”, nie byly tak oblegane jak wspolcze-
$nie”. Natomiast w odniesieniu do terytorium Polski w XIX wieku warto pamieta¢, ze nie istniato
wowczas swobodne przemieszczanie sie. Miedzy zaborami byly granice, obowiazywaly paszporty.

9  Fragment wiersza/sonetu Cisza wieczorna z cyklu Krzak dzikiej rozy z 1898 roku (Kasprowicz, 1898: 104).

10 ,Noc ktadta juz swe cienie na zielonych aksamitach lasow Doliny Koprowej, gdy podazatem z wolna po zakosach
Sciezki wiodacych do pustelni na Niewcyrce. Mialem za soba zmudny, upalny dzien; wérod skwaru przeszedtem przez
Przetecz Pysznianska i Doline Kamienista. Teraz poczynalem zy¢ w $wiezosci wieczoru. Wdychalem gteboko krysztat
powietrza. Nagle... w krysztale tym poczutem domieszke niespodziewana... dym! Swobodnie dotad bujajace mysli moje
rozbiegly sie jak stado sptoszonych ptakéw. Zostata tylko swiadomos¢, ze bede nocowat z obcymi ludzmi” (Kartowicz,
2018: 79).

11 Media spotecznosciowe zazwyczaj zasypane sa relacjami, rolkami, zdjeciami ze szlakdw, na przyktad w kwietniu
2026 roku mito$nikéw krokuséow w Dolinie Chocholowskiej (Instagram, 2026a).

12 W roku 2024 liczba wszystkich zdobywcow najwyzszego szczytu planety to 7120 (Full List of Mount Everest Climbers,
2025). Co rok mowa jest o ,rekordowej liczbie wspinaczy” (YouTube, 2023). Problemem staja si¢ tez $mieci pozostawione
przez himalaistow (Instagram, 2026b).

13 Tatry i Beskidy w czasie zaboréw podzielone byly miedzy Galicje a Wegry i pomiedzy tymi prowincjami toczy? sie
na przyklad spor o Morskie Oko. W ciagu ostatnich dwustu lat zmienialy si¢ zatem granice w Tatrach, szczyt Lodowy
jako przypisany ,polskim gérom” prébowat zdoby¢ Stanistaw Staszic w 1805 roku, lecz podobno nie dotart do najwyz-
szych grani. Szczyt ten obecnie jest po stowackiej stronie, ale kartki pocztowe z czaséw II Rzeczpospolitej ukazuja go po
polskiej stronie.
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Moda w gorach, czyli styl wedrowania

Wspomniany juz Seweryn Goszczynski spedzil na Podhalu kilka miesiecy w 1832 roku. Zaczat od
tesknoty za gorami, w wielkim napieciu i oczekiwaniu, cierpliwie jednak czekal na wyjscie do ser-
ca Tatr, okazalo si¢ bowiem, ze przybyt w niewlasciwej porze — gérale odradzali mu wyruszanie
w gory w maju. Poczeka¢ musiat do czerwca, ale w miedzyczasie poznawat lud podhalanski, z dnia
na dzien coraz bardziej si¢ nim zachwycajac. Zanim wreszcie wyruszyt w ,,prawdziwe” gory, odda-
wat sie typowym dla epoki rozrywkom, korzystajac z goscinnosci gorali oraz ich wiedzy o gorach.
W Dzienniku z podrozy do Tatréw opisywal samotne wedrowki po gorach i wzniesieniach w okolicach
Nowego Targu, w Gorcach, Pieninach, wycieczke do kapielisk po wegierskiej stronie Tatr, a takze
,wiejska rodzinng biesiadke” na szczycie Kluczek (obecnie Turbacz), z cala kompania ztozona nie
tylko z samotnych kawalerow, ale i rodzin z matymi dzie¢mi. Celem tej wycieczki byt piknik, a wjazd
na szczyt nastapil wozami goralskimi (Goszczynski, 1853: 189-192).

»Piknikowanie”, biesiady, wypady dla przyjemnosci byty typowa forma spedzania czasu w gérach
przez zamoznych przybyszow w ciggu XIX wieku. Oto przyklad wizualny z Tatr:

Fot. 2. Aleksander Kotsis, Wycieczka w Tatry, 1873 (Muzeum Narodowe w Krakowie). Tym razem
zwiedzaniu gor przyglada sie wegierski artysta

Zrédto: Aleksander Kotsis — Trip in the Tatra Mountains..., b.r.

Piknik w gorach traktowano jak wycieczke ,,za miasto”. Cho¢ turystki z powyzszego obrazu ubrane
sa w stroje podrdzne, wspodtczesnych moga zdumiewac diugie suknie, delikatne buciki i kapelusiki
z ozdobami. Panie przysiadly na kamieniu, co juz swiadczy o ich odwadze. Jedna z dziewczat trzyma
w reku lornetke, nieodtaczne akcesorium turystyczne w tamtym czasie (por. Eljasz, 1870: 21). Obok
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kamienia leza dwa kijki, a takze jaki$ tobotek. Do pan zagaduje mtody przewodnik w goralskim stro-
ju, inny goéral przysiadt z boku z nieodlaczna fajeczka. Towarzysze podrézy turystek sa na drugim
planie — za chatynka ledwo widoczny jest mezczyzna w garniturze i kapeluszu, dokonujacy ,aktu
wandalizmu” na sosnie, najwyrazniej co$ wycinajacy w korze drzewa. Kilka os6b w oddali stoi nad
brzegiem jeziora. Mozna zgadywac, co podziwiaja panie — prawdopodobnie przewodnik stara sie za-
interesowac je jakims widokiem. Wypad w gory nie przeszkodzil bohaterkom tego obrazu wygladac
stylowo, modnie, z zachowaniem wszelkich detali (koronki, kapelusiki, kolczyki itd.). Nie jest to tylko
odpoczynek — z chatynki/szatasu wynurza sie goral z poczestunkiem. Podobne wyprawy opisywali
autorzy dawnych przewodnikéw turystycznych.

Fot. 3. Piknik w Tatrach, nad Czarnym Stawem Gasienicowym, fotografia z 1899 roku™

ok .04

Biesiadowanie, pikniki, $piewy i toasty na tle wspaniatych gorskich krajobrazéw byly norma takze
pod koniec XIX wieku. Stroje wycieczkowiczéw z powyzszego zdjecia sa codzienne, nieprzystosowa-
ne do wspinaczki, aczkolwiek, jak mozemy sie domysla¢, jakis fragment drogi nalezato przeby¢, gdyz
panie zaopatrzone sa w ciupagi®. Wspodtczesnych moze zaniepokoic tak niefrasobliwe picie alkoholu
w gorach, jakie demonstruja panowie z powyzszej fotografii. Kilka lat pozniej, u progu XX wieku
picie na szlaku oraz naduzywanie alkoholu przez przewodnikéw zyskato zlg prase'®. Wydawac by

14 Wszystkie fotografie i pocztéwki pochodza z archiwum polona.pl, jesli nie zaznaczono inaczej.
15 Ciupagi zakopianskie byty nie tyle pamiatka z podrézy, ile niezbednym akcesorium wedrowek.

16 Problemem byto nie tylko picie turystow, ale tez picie gorali $wiadczacych rozmaite ustugi. , Przeglad Zakopianski”
w 1905 odnotowat: ,Woznica fiakra, ktérym panstwo N. z dzie¢mi pojechali do Morskiego Oka, upit sie tam tak, ze nie byt
w stanie utrzymac sie na kozle. Pan N. musial zaja¢ jego miejsce i calg droge sam powozil. Latwo sobie wyobrazi¢ w po-
dobnym wypadku potozenie kobiet z dzie¢mi, ktérym albo nie towarzyszy wcale mezczyzna, albo nie umiejacy kierowac
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sie moglo, iz utworzenie Tatrzanskiego Parku Narodowego (oraz innych parkéw w polskich gdérach')
i wprowadzenie regulaminu korzystania z dobrodziejstw natury na jego terenie wykorzeni problemy
nieturystycznego zachowania w Tatrach. W dalszym ciagu jednak moda na trzezwo$¢ jeszcze nie
nastata i nadal mozna napotkac¢ mitosnikow trunkow na szlaku. Obecnie nie ma formalnego zakazu
picia alkoholu na trasie, ale naduzywanie alkoholu moze by¢ karane (Sypiq si¢ mandaty w Tatrach...,
2022). Picie na trasie jest niewskazane ze wzgledu na bezpieczenistwo wtasne i innych, i przez wielu
turystow niemile widziane (por. Zwolinski, 1961: 36; Biatka i in., 2021: 42).

Wracajac do XIX wieku, poza popularnymi piknikami w podrézowaniu, o ktéorym pisat Goszczynski,
wazne byty jeszcze dwa elementy ,, mody na gory”. Pierwszy to styl wedrowania, a drugi beztroskie
podejscie do przyrody.

Przewodnicy gorscy. Wedrowanie po goérach nie nalezy do najlatwiejszych rozrywek. Nie bylo tez
takie w XIX wieku. Styl 6wczesnych wycieczek mozna nazwac ,wspomaganym”. Podczas wyprawy
Goszczynskiego w Tatry cze$¢ zwiedzania to byla jazda wozem, a tam, gdzie konmi nie dato sie do-
jechad, wraz z towarzyszami szedl piechota. Poecie towarzyszyli tez przewodnicy. Przewodnikow,
jak wspominat Goszczynski, byto zazwyczaj dwoch - jeden z przodu wycieczki, drugi na koricu. Do
ich zadan nalezata pomoc we wspinaczce i troska o bezpieczenstwo wedrowcow. Turysci w gory nie
chodzili raczej sami, wazne, by dla bezpieczenstwa mie¢ wsparcie 0sdb znajacych teren, czyli skro-
ty i bezpieczne zejscia, a takze obejscia niebezpiecznych czy tez tych trudnych dla niewprawnych
wedrowcdw fragmentow $ciezek. Nasz romantyk opisuje, jak z doliny Pieciu Stawdw do Morskiego
Oka przeszedl wraz z towarzyszami z pominigciem Mnicha. Odstraszyt ich widok tych skat, prze-
wodnik przeprowadzit grupe bardziej przystepna, spokojniejsza $ciezka. W XIX wieku, jak zaznaczat
z kolei Walery Eljasz (Eljasz-Rad zikowski), trzeba byto chodzi¢ z przewodnikiem, bo przeciez nie za-
wsze wiadomo, gdzie dalej pdjs¢, ktoredy bedzie najwygodniej, no i ,jak tu sie rozeznac”. Zdaniem
tegoz najlepsi przewodnicy rekrutowali si¢ spo$rod ktusownikdéw (,,skrytostrzelcoéw”), gdyz tropienie
zwierzyny zmusito ich do poznania gdr z wszelkich mozliwych stron (Eljasz, 1870: 38).

Przewodnicy-gorale przez wiele lat byli jeszcze ,w cenie”. Stanistaw Witkiewicz w opracowaniu Na
przeteczy opisuje barwny folklor wczesnej turystyki:

Na gieldzie przewodniczej ruch nadzwyczajny. Pomimo taksy, goscie licytuja ustugi lepszych
przewodnikdéw. Ta arystokracya, te stawne Macki, Wojtki, Szymki nie goraczkuja sig, siedza spo-
kojnie, wiedzac na pewno, ze ich nikt ,,doma nie odstawi”. Mozna widzie¢ czesto, jak kilku pa-
now szarpie Wojtka, ktory sie smieje, i chcialby sie ,,0zerwac” na czesci i wszystkim dogodzic...

konmi. Upijanie si¢ woznicdw przy Morskim Oku praktykuje sie bardzo czesto i zawsze wtedy, zmeczeni wycieczkowicze,
przez kilka godzin powrotnejjazdy, przechodza istne tortury niepokoju, czy chwiejacy sie na kozle nieprzytomny woznica
nie sprowadzi wypadku, grozacego kazdej chwili $miertelnem niebezpieczenstwem” (cyt. za Sktodowski, 1992: 89).

17 Numer 5(147) miesiecznika , Poznaj Swdj Kraj” z 1971 roku po$wiecony byt ochronie przyrody, w tym przedstawione
zostaly wszystkie 6wczesne parki narodowe w Polsce. Systematyczna ochrona zaczeta sie w latach pie¢dziesiatych XX wieku.
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W takich razach wybiera on sobie najmilszych panéw i najdtuzej trwajaca ,najhrubsza” wy-
cieczke (Witkiewicz, 2021: 57).

Zwyczaj najmowania przewodnikéw i wychodzenia jedynie w ich towarzystwie utrzymywat si¢ na
pewno jeszcze na poczatku XX wieku'®.

Fot. 4. Satyryczna pocztowka ukazujaca trudy wspinaczki niewprawnych turystow, a takze zada-
nia przewodnikow; turysci wyszli w gory w modnych, lokalnych serdaczkach

18 Schodzenie ze Sciezek stwarzato niebezpieczenstwo dla indywidualnych wedrowcéw. Takim zejsciem ze Sciezki
wyjasnia si¢ znikniecie i $mier¢ 21-letniej studentki z Warszawy, Aldony Szystowskiej w 1912 roku (Olkusnik, b.r.).
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Fot. 5. Przewodnik tatrzanski, najprawdopodobniej lata dwudzieste XX wieku — najwazniejszym
wyrdznikiem przewodnika byla przewieszona przez piers$ lina, natomiast mlodzi gorale uczacy
sie dopiero na przewodnikow nosili za turystami odziez i zywnos¢

TATRY. Przewodnik.

Fot. 6. Przewodnicy na Zawracie, 1910 rok — wida¢, do czego wowczas stuzyly liny; niegdys
na Zawracie nie bylo tancuchow
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Beztroskie podejscie do gor. Mimo zamilowania wedrowcow goérskich do przyrody $wiadomos¢
szkodliwej obecnosci czlowieka w Srodowisku nie byta w XIX wieku zbyt duza. Seweryn Goszczynski
opowiada o kapieli w jednym z Pieciu Stawow — bardzo krotkiej, z powodu ,nadzwyczajnie zimnej
wody” (Goszczynski, 1853: 210). Obecnie kapiele sa niedozwolone”. Nasz romantyk z towarzyszami
plywat tez t6dka po Morskim Oku®, a wycieczke zakonczono gromkimi strzatami, rozkoszujac sie
echem rozchodzacym sie w catej dolinie Morskiego Oka (Goszczynski, 1853: 214). Nikt nie przejmowat
sie zwierzetami i mozliwo$cia wywotania lawiny. Nawet wielki mito$nik Tatr, doktor Tytus Chatu-
binski, wychodzit w goéry z gromada muzykantéw i przewodnikéw (co opisat w relacji z 1878 roku
Szes¢ dni w Tatrach. Wycieczka bez programu — Chatubinski, 1921). Tance ludowe i muzyka przy ogni-
sku w miejscach obecnie pod ochrona nie byly niczym nadzwyczajnym. Muzyka w gérach brzmiata
zapewne nieziemsko...

Modnie na szlaku

Seweryn Goszczyniski w Dzienniku z podrézy do Tatréw (1832) nie wspomina o stosownej odziezy czy
jakiej$ wyjatkowej, szczegdlnej odziezy niezbednej w gérach — za konieczne uwaza natomiast wziecie
ze soba jedzenia. Analiza materialéw wizualnych pozwala na wniosek, iz tym, co wyrdznia tury-
styke gorska XIX wieku, jest elegancja. Stroje na wycieczki byly odrebne od wizytowych i $niada-
niowych, lecz nadal zapewniaty styl i wdziek uzytkownikom. Natomiast nie zapewnialy kobietom
swobodnego przemieszczania sie. Panowie takze pozostawali w niemal niezmienionej garderobie
codziennej — wybierali si¢ w gory w zwyczajowych surdutach lub tuzurkach. Przykltadem moze by¢
wedrowiec ponad szczytami wsrdd mgiet z omawianego juz obrazu Friedricha (fot. 1). Poza ciem-
nym surdutem ubrany jest z obowigzkowa bialg koszule, co wywnioskowac¢ mozna po widocznym
sztywnym kolnierzu. Czy laseczka/kijek sugeruja ,niesalonowo$¢” tego ubioru? Na obrazach, pocz-
towkach i zdjeciach z tamtego czasu podziwiac¢ mozna piekne suknie dam, narzutki, subtelne buciki,
a nawet kapelusiki i bizuterie.

Dwie modne damy z obrazu Walerego Eljasza-Radzikowskiego dotarty nad Morskie Oko w pigknych
kreacjach, bez jakich$ wyjatkowych strojow podrdéznych. Stroje podrézne polecane w magazynach
mody uwzgledniaty mozliwos¢ zmiany temperatur w ciagu dnia, w trasie — przygotowywane byty
na chtodne i cieplejsze dni. W przewodnikach zalecano takze stroje na zmiane (Eljasz, 1870: 16-17).
Panie na obrazie sa bardzo starannie ubrane, jakby przywieziono je tuz pod skalki. Jedna z kobiet
wlasnie zdjela narzutke w stylu zakopianskim?, pewnie stoneczny dzien umozliwia podziwianie
widokéw w 1zejszych strojach. Obowiazkowe w XIX wieku nakrycia gtowy i tu pozostaty bez za-

7

rzutu. Elementem ,niesalonowym”, , niemiejskim” wydaje sie (poza serdaczkiem) kijek, ktéry byt

19 Informujg o tym odpowiednie tablice, a takZze powszechnie dostepne zasady korzystania z Tatrzanskiego Parku Na-
rodowego (Tatrzanski Park Narodowy, b.r.).

20 Ptywanie t6dka po Morskim Oku byto mozliwe jeszcze w XX wieku, zanim zaczeto docenia¢ unikatowos¢ tego miejsca.

21 Goralskie serdaki byly modne wérdd turystow tamtych czaséw (,,panna po chtopsku”), o czym z pobtazaniem wspo-
minat Stanistaw Witkiewicz (2021: 55).

62 ©2026 PS] Tom XXII Numer 3



Moda na szlaku od XIX wieku do kresu I Rzeczpospolitej. Komfortowo i stylowo w goérach

nieodlacznym towarzyszem wypadow w gory*. Widzimy go tez na zdjeciach archiwalnych i pocz-
téwkach z epoki, uzywany byl przez panie i panéw zamiennie z ciupaga. Zastanawiac¢ si¢ moz-
na, czy to realistyczne wspomnienie turystek, ktére pewnie Eljasz-Radzikowski spotykat w gérach
niejednokrotnie.

Fot. 7. Walery Eljasz-Radzikowski, Przy Morskim Oku, 1893 (Muzeum Tatrzanskie, Zakopane)

Zrédto: Walery Eljasz-Radzikowski - Przy Morskim Oku.jpg, b.r.

Na fotografiach z XIX wieku stroj bardzo wyraznie réznicuje turystow (,wycieczkowiczow”, , tater-
nikow”) i przewodnikow, rekrutujacych sie sposrod mieszkancow Podhala. Gérale chodzili w swoich
codziennych strojach. A ludowe stroje goralskie, opisane niemal dwiescie lat temu przez Seweryna
Goszczynskiego, nie roznia sie zbytnio od wspolczesnych:

22 Walery Eljasz-Radzikowski zalecal paniom ,w pierwszym lepszym lesie uciety mocny, zgrabny kij”, gdyz ciupagi dla
stabej pici sg za ciezkie, a ,laska mocna staje tu si¢ kazdemu konieczng” (Eljasz, 1870: 21).
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Oto szczegdly ubioru gorala®. Koszula krétka, mato co przesiagajaca piersi; spodnie opiete
z grubego biatego sukna, u ktoérych szwy podtuzne zewnetrzne nogawic pokryte sa czerwonym
sznurkiem; za obuwie cizmy skdrzane, to jest kawatki skdry przykrepowane tylko do nogi, bez
oddzielnych podeszew, rzemiennem sznurowaniem, ktére dochodzi mniej wigcej do potowy
tytek; pas skorzany, szeroki z kieszonkami i pochwami na néz i inne narzedzia, zapinajacy sie
z przodu na kilka sprzazek; gunka biata, dtuga do bioder, bez zadnego kolnierza, spieta pod
szyja, najczesciej z rekawow spuszczona; kapelusz ze dnem niskiem, wypuklo-kragltem, o wa-
skich skrzydtach; wlosy dtugie rozpuszczone po plecach i ramionach, niekiedy splecione w kilka
warkoczy, broda i wasy golone; oto strdj gorali najpowszechniejszy (Goszczynski, 1853: 106).

Goszczynski zauwaza pewne roznice regionalne w strojach, a takze:

[...] dodatkiiozdoby, ale te uchodza tylko mltodziezy lub Juhasom. Wtedy konieczna jest galazka
za kapeluszem lub piéro z jakiego ptaka dzikiego; spinki btyszczace przy gunce i u rekawoéw
koszuli; wyszywanie na spodniach i.t.d. Wszakze bez tych nawet 0zdob, stréj Podhalan wydaje
mi sie tadniejszy jak gorali innych okolic. Kapelusze z ogromnemi skrzydtami sg dopiero u go-
rali wegierskich w uzywaniu (Goszczynski, 1853: 106-107).

Jak z powyzszego wynika, w okolicach Nowego Targu zaobserwowat bardzo skromne obuwie; nieco
lepszym dysponowali pasterze — na halach bacowie i juhasi nosili solidniejsze cizmy, takze sznu-
rowane do tydki*. W podobnych strojach wyruszali w gory takze gorale-ratownicy w XX wieku®.

Suknie, serdaczki, pumpy i odziez wierzchnia. Jak juz wiemy, w XIX wieku panie wyruszaty w géry
w sukniach. Do lat dwudziestych XX wieku moda kobieca byta restrykcyjna i dtugos¢ sukni w wielu
przypadkach pozwala datowac nieoznakowane fotografie.

Spacer rodzinny w Dolinie Chochotowskiej ukazuje nie tylko bardzo dtuga suknie damy, ale takze
pokaznych rozmiaréw kapelusz, co niegdys zalecano:

Dla kobiet najstosowniejsze kapelusze z duzemi rondami, aby ich chronily od stonca, bo para-
solki tylko do spaceru po wsi im stuzy¢ moga, na wycieczce bowiem kij do podpory parasolki
miejsce zajmuje (Eljasz, 1870: 19).

23 W cytatach zachowano pisownie oryginalna.
24 Na temat urody i ubioréw goralek Goszczynski rozpisywat sie réwnie malowniczo (Goszezynski, 1853: 119-121).

25 Wawrzyniec Zulawski w pierwszym tomie Trylogii tatrzariskiej..., piszac o ratowaniu turystéw, wspomina wiatréwki ra-
townikéw, a takze ,[...] cyfrowane ‘portki’ goralskie z grubego samodziatu [...]” (Zutawski, 2012: 13). W tomie Tragedie tatrzari-
skie tejze trylogii pisat o Smierci znanego przewodnika tatrzanskiego oraz pierwszego ratownika TOPR-u — Klimka Bachledy
w 1910 roku, wskazujac na jego géralski stroj: ,Na wystajacym cyplu skalnym pozostaty zaczepione jego serdak i bluza, on sam
wyséliznawszy sie w pedzie z odzienia, runat w przepasé z dwustumetrowej wysokoéci [...]” (Zutawski, 2012: 156).
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Fot. 8. Pocztowka z Doliny Chocholowskiej z 1889 roku, ukazujaca ,,spacer rodzinny”
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Mezczyzna i chlopiec maja juz bardziej ,nowoczesne” nakrycia glowy — kaszkiety. Przez dtugi czas
panowie w goérach takze chodzili w kapeluszach, podobnie jak gorale®. Jest to interesujacy obraz,
aczkolwiek zastanawiad sie mozna, w jakim stopniu odzwierciedla on rzeczywistos¢”. Mimo iz ob-
serwowano w Tatrach ,,swobode wigc zupelna w ubiorze” (Eljasz, 1870: 20), wedréwki kobiet mogty
budzi¢ kontrowersje. Stanistaw Witkiewicz odnotowat:

Tatry sa rdwnie niedostepne i dostepne dla mezczyzn jak i dla kobiet. Ponosza one wszystkie
trudy z niezwykla wytrzymatoscia: wykazuja odwage, przytomnos¢ umystu, spokdj wobec nie-
bezpieczenstwa, i w ogole wszelkie dobre przymioty taternika. Wszystkie tez percie, brzezki,
granie, przetecze zmierzone zostaty ich drobnemi stopami, i z najwyzszych wirchéw tatrzan-
skich powiewata juz choragiew — spddnicy (Witkiewicz, 2021: 47).

26 Pocztéwka wedlug serwisu polona.pl pochodzi z 1903 roku, cho¢ data w rogu wskazuje raczej na 1889, co wydaje sie
prawdopodobne. Wzér ten byl wykorzystywany takze w wersji kolorowane;.

27 Mozliwe, iz jest to montaz, a nie oryginalna fotografia. W serwisie polona.pli w jednym ze zroédet (Sktodowski, 1992: 37)
natrafitam na kartki pocztowe ukazujace to samo miejsce z rézna , konfiguracjq” turystow. Na jednej z kartek uwiecz-
niono dwdch panéw odpoczywajacych na stoku, ta sama dwdjka pojawia sie na innej kartce wraz z trzema kobietami.
Watpliwos¢ budzi ustawienie tych panéw - sa doktadnie w tych samych pozach. Albo kobiety zostaty wyretuszowane
z pierwszej wersji kartki, albo tez wszystkie osoby zostaly dodane do krajobrazu, co byloby przyktadem fotomontazu,
nierzadkiego wowczas.
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Jednakze nie wszyscy byli powiewaniem tej choragwi zachwyceni. Jak zauwaza jeden ze wspdtau-
toréw Przewodnika po Tatrach — Kazimierz Panek:

Wobec coraz liczniejszej liczby pan, bioracych zywy udziat w ruchu turystycznym nalezy zwro-
ci¢ baczniejsza uwage na ich odziez i przystosowac ja do potrzeb i warunkéw. Noszenie spdd-
nicy podczas wigkszych wycieczek w glab Tatr i wspinania sie po gorach jest bezwarunkowo
wykluczone — mniejsza juz o wyglad wcale nieestetyczny takiej pani lub panienki z podkasana,
na biodrach podpieta suknia, dotem obszarpana na kamieniach i zaroslach — ale ze wzgledéw
czysto praktycznych®.

Samodzial, wetna byty polecane jako dobre tkaniny na wierzchnia odziez turystyczna w gory®, co
powtarzano jako zalecenie jeszcze w latach szes¢dziesigtych XX wieku® (por. Zwolinski, 1961: 33).
Pewnie wspolczesnie ta welna nie przekonataby producentéw odziezy sportowej, odradzajacych
naturalne tkaniny na korzys¢ odziezy ,aktywnej”, wykonanej z wtokien syntetycznych.

W materiatach fotograficznych z pierwszego ¢wieré¢wiecza XX wieku takze podczas uprawiania
sportow zimowych (jazda na sankach) panie nadal wystepowaty w sukniach, czasami je nieco mo-
dyfikujac (podwijajac), co zapewne nie spotkatoby sie z aprobata wspomnianego wyzej Kazimierza
Panka. Wedrowne stroje pan i panéw zmienily sie w dwudziestoleciu miedzywojennym, wéwczas
tez znacznie skrécono suknie, panie obcigty wlosy — rewolucja obyczajowa oznaczata tez rewolucje
w modzie (Cunningham, 2003). Obyczaje turystyczne zmierzaty ku coraz wiekszej swobodzie, o czym
$wiadczy¢ moga zdjecia turystek z lat trzydziestych XX wieku: panie przedlozyly wygode nad ele-
gancje, zamiast spodnic i sukienek zakladaly spodnie, w tym gérskie pumpy'.

Pumpy polecal w swoich poradnikach Tadeusz Zwolinski:

Krétkie spodnie zastuguja na polecenie tylko przy wycieczkach typu spacerowego, lub na zmia-
ne z dtugimi. W gérach wysokich uzywa sie powszechnie spodni dtugich, chroniacych kolana.
W ostatnich latach?® [rozstrzelenie — UJ.] coraz bardziej upowszechniaja si¢ tzw. pumpy,
przewaznie krotkie i niezbyt szerokie, wyposazone w duza ilos¢ kieszeni (Zwoliniski, 1961: 33).

28 Kazimierz Panek, Hygiena a taternictwo, [w:] Przewodniku po Tatrach, s. 70-71; cyt. za Sktodowski, 1992: 61.

29 ,Z doswiadczenia polecam wetniane okrycie grube, np. szal wielki ciepty, kozuszek krétki, a nadewszystko kaftan
futrzany” (Eljasz, 1870: 17).

30 W popularnym w czasach PRL-u przewodniku Tadeusza Zwoliniskiego Tatry. ,Korzenie” tego opracowania siegaja
doswiadczen turystycznych i fotograficznych autora z lat dwudziestych XX wieku: od 1925 roku rozwijat sie wspomniany
przewodnik w wielu wydaniach, az do czasu $mierci autora w 1955 roku, a nastepnie wznawiany byti uzupelniany przez
Jézefa Nyke, takze autora przewodnikow gorskich (np. Nyka, 2007).

31 Pumpy stanowily tez niezbedny element zimowych wypraw, potaczonych z jazdg na nartach. Damskie stroje tury-
styczne i sportowe wzorowano na strojach meskich (por. Sieradzka, 2013: 146).

32 Nie wiadomo doktadnie, do jakich lat odnosi sie to okreslenie, czy do lat dwudziestych—trzydziestych, czy tez do
pieédziesiatych.
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Fot. 9. Turystki w Beskidach Huculskich, 1934, fotografia Kazimierza Skarzynskiego

Szkoda, ze autor nie zamiescit rysunku, bo definicja ,, pumpdéw” jest dos¢ szeroka. Turystki z fotogra-
fii 91 10 nosza réznej dtugosci pumpy. Stroju dopetniajg koszulki polo, czapeczka, ale tez korale. Na
drugim zdjeciu — dokltadnie jak w opisie Zwolinskiego — uzupelnieniem stroju turystki, czyli krotkich

spodni, sa podkolandéwki®.

Fot. 10. Turystka w Beskidach Huculskich, ok. 1935 (fragment zdjecia Kazimierza Skarzynskiego)

33 ,Do pump uzywa sie dtugich podkolanowek chroniacych golenie od chlodu i skaleczenia” (Zwolinski, 1961: 34).
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Buty gorskie. Z prehistorycznych czaséw znany jest przypadek wedrowki wysokogorskiej. I to na
wysokosci ponad 3000 m n.p.m. W ,funkcjonalnej”, wygodnej odziezy przedzierat sie przez Alpy
Otzi, mezczyzna, ktérego zmumifikowane ciato znalazta w 1991 roku para turystéow®. Zachowata
sie skorzana odziez wierzchnia, spodnie — czy jak chca niektérzy -, legginsy”, buty, plaszcz®. Buty
,czlowieka lodu” byty dos¢ ztozone, jak sugeruja wykopaliska. Wewnetrzny but byt skonstruowany
z siatki galezi lipowych, a trawa zapewniala izolacje. Zewnetrzna warstwa to skora jelenia.

Fot. 11. ,,Buty” étziego

Zrédio: Otzi’s clothing, b.r.

Natomiast w XIX wieku goérale chodzili po Tatrach w tradycyjnych podhalanskich butach. Jak wspo-
minat Seweryn Goszczynski, byty to ,cizmy skdérzane, to jest kawatki skory przykrepowane tylko
do nogi, bez oddzielnych podeszew, rzemiennem sznurowaniem, ktére dochodzi mniej wiecej do
polowy tytek” (Goszczynski, 2021: 106). Na zdjeciach i pocztéwkach nie zawsze uchwycone jest obu-
wie turystow i przewodnikow, a gdy juz jest, to rzeczywiscie sa to kierpce (fot. 5), niekiedy tez buty
podbijane gwozdziami (jak na ponizszej pocztéwce — fot. 12). Co ciekawe, w 1870 roku Walery Eljasz-
-Radzikowski nie wrozyt im kariery w Tatrach (Eljasz, 1870: 16), a z mody wyszty dopiero w latach
trzydziestych XX wieku. Na fotografiach u przewodnikéw pojawily sie wowczas buty solidniejsze

34 Do dzis trwaja spekulacje, jak Otzi zginat: czy spadt, czy zostat zamordowany, czy zmart w rynnie, w ktérej go zna-
leziono, czy tez wyzej, a potem ciato spadfo. Nie wiadomo, o jakiej porze roku zginat. Jego cialo pozostaje w South Tyrol
Museum of Archaeology w Bolzano (Bozen), muzeum przygotowato tez pakiet informacji dotyczacy zaréwno wykopalisk,
jak i interpretacji ,cztowieka lodu” (Oti’s clothing, b.r.).

35 Spodnie z paskow skory koéz i owiec, z wigkszych kawatkow skory jelenia uszyty byt ptaszcz. Szwy wykonane byty
z tkanki Iacznej zwierzat, a takze z trawy (Otki’s clothing, b.r.).
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niz kierpce, przypominajace kamasze lub pionierki. Dziewigtnastowieczni wycieczkowicze (takze
panowie) wspinali si¢ w butach na obcasach:

W gorach oboéwie niestychanemu ulega zniszczeniu, dlatego w tym wzgledzie dobrze sie trzeba
przysposobi¢, mezczyznom w buty mocne, nieobciste, zachodzone, wygodne, aby po zmok-
nieniu zsychajac sie, nie ocieraty nog; z podwojnemi podeszwami, z nizkiemi obcasami, bo sie
wysokie wykrzywiajq zaraz (Eljasz, 1870: 15).

Zalecano takze zabranie dwdch par obuwia, bo ,czasem z jednej wycieczki wraca sie z dziurawem
oboéwiem, a w Zakopanem tylko czesciowo da sie temu zaradzi¢” (Eljasz, 1870: 15). Dopiero w dwu-
dziestowiecznej dokumentacji z polskich archiwéw zauwazy¢ mozna obuwie specjalnie szyte na
wyjscia w gory.

Gorskie obuwie turystyczne obecnie stanowi osobny rozdzial mody. W ciagu ostatniego stulecia do-
czekalismy sie powielania starych pomystow i uznania za niebezpieczne butéw uzywanych niegdys
przez gorali. ,Bardzo niepraktyczne jest obuwie na podeszwie skdrzanej” pisat Tadeusz Zwolinski
(1961: 34), czyli takie wlasnie jak kierpce przewodnikéw z XIX i poczatku XX wieku. Zastanawiac
sie tez mozna, czy wedrowiec romantyczny z obrazu Friedricha (fot. 1) odwazylby sie wyjs¢ w gory,
gdyby poczytal ostrzezenia dotyczace nieodpowiedniego obuwia propagowane sto lat pdzniej. Ma-
jestatyczny pejzaz pewnie pozostatby poza zasigegiem eleganckiego zdobywcy szczytow.

Fot. 12. Kartka z 1914 roku; przewodnik nosi buty podkute gwozdziami

RN

Tatry. ?ri&gﬁé"':na Zawracie (2158 m)

Wydawac sie moze, ze jednak w zaleceniach dotyczacych obuwia nie zmienito si¢ zbyt wiele: od lat
trzydziestych XX wieku do lat dwudziestych XXI polecano wibramowe podeszwy jako wyspecjali-
zowane i trwate (Zwolinski, 1961: 34; Biatka i in., 2021: 35). Odradzano natomiast gumowe , trampki”
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jako niehigieniczne (lata piecdziesiate XX wieku, por. Zwolinski, 1961: 34). A przeciez podeszwa wi-
bramowa wykonana jest wlasnie z gumy... Nie tylko buty sq wazne, turysta powinien umiec¢ dobrac
sobie rowniez skarpety. I tu przywotac¢ warto inne niz XIX wiek epoki: w czasach PRL-u wspominano
o skarpetach oglednie, a we wspotczesnych przewodnikach po$wieca sie im sporo uwagi w opisach
przypominajacych wrecz zachety marketingowe. Na blogu podpietym pod jedna z internetowych
stron produkujacych odziez sportowa mozna przeczytac o ,miesistych skarpetach sportowych”, czyli
takich, ktére beda , grubsze niz te, ktdre nosicie na co dzienl. Nie chodzi jednak o cieplo, ktére dadza,
a o dodatkowa amortyzacje i ochrone przed otarciami” (Jak si¢ ubra¢ w goéry..., b.r.). Niektére uwagi
brzmia wrecz odstraszajaco, gdy czytamy, ze skarpety takie:

Wykonywane sa obecnie w dos¢ skomplikowanej technologii. Sktadaja sie przewaznie z dwoch
warstw tworzyw syntetycznych, z ktorych jedna ma za zadanie odprowadzenie wilgoci od sko-
ry, druga za$ petni role mechanicznego ,,szkieletu”. Skarpety tego typu posiadaja wzmocnienia
w miejscach szczegdlnie narazonych na scieranie, ptaskie szwy i inne elementy zwiekszajace ich
trwatos¢ oraz komfort uzytkowania (Biatka i in., 2021: 36).

System podwdjnych skarpet przywoluje na mysl koncepcje obuwia gorskiego sprzed tysiecy lat: buty
Otziego byty dwuwarstwowe, z konieczng izolacja wewnatrz. Mozna sie zastanawiac, czy to analogia
do nieznanych wdéwczas skarpet, czy tez do wspdtczesnego obuwia gorskiego.

Na zakonczenie: historia kolem sie toczy...

Warto na zakoniczenie wspomnie¢ o pewnej wspolczesnej modzie — na zdjecia slubne w gorach.
Z obserwacji uczestniczacej wynika, iz we wrzesniu w Kuznicach spektakle slubne nie naleza do
rzadkosci. Bywa, ze co druga kolejka na Kasprowy wiezie nowa mfoda pare na sesje... I c6z, znowu
pewnie niejeden milosnik Tatr sprzed lat upominatby mtodych, ze i , suknie podrze¢ mozna i buciki
zniszczy¢”, gdy nieostroznie si¢ stope postawi. Sesje mtodej pary ubranej w weselne kreacje juz tylko
do pamiatkowej fotografii to wyjscie w gory bez gosci weselnych i radosci piknikowania. Niektore
mlode pary nie korzystaja z kolejki, ruszaja na szlak, by przebrac si¢ w plenerze. Tym sposobem,
nawiazujac do wspdlczesnosci, powracamy do XIX wieku i opowies¢ koniczy sie diugimi sukniami
i wytwornymi garniturami, tak jak w pierwszych latach wedréwek tatrzanskich...

Moda w Tatrach czy w gorach zmienia sie nie tylko wraz z obyczajami i grupami spotecznymi za-
interesowanymi turystyka, ale tez ze stanem wiedzy i przepisami prawa. W XIX wieku gory pozo-
stawaty nadal niezbadane, na mapach nie bylo wyznaczonych szlakow turystycznych. Nie bylo tak
wydeptanych Sciezek jak obecnie. Tatromania, zapoczatkowana w XIX wieku, obejmowata wyjazdy
na kuracje rozmaite w rodzime strony, wypoczynek na hamaku z widokiem na gory i spacerami
po polach i dolinach, pikniki w goérach, wedrowanie grupowe i indywidualne z przewodnikiem
—rzadziej samotna wspinaczke. Obecnie zalecenia dotyczace bezpiecznego poruszania si¢ na szlaku
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(w tym zalecenia odziezowe) publikuja w serwisach internetowych rézne towarzystwa i organizacje®,
a takze firmy handlujace sprzetem gorskim, obuwiem i odziezg na goérskie wyprawy w rozmaitych
warunkach pogodowych (Decathlon, b.r)). Celem kolejnego tekstu o modzie gorskiej bedzie przesle-
dzenie kulturowych uwarunkowan mody gorskiej — od tej osadzonej w sferze obyczaju i etyki do
osadzonej w kulturze konsumpcji i indywidualnych wyboréw stylu zycia. Obecnie inna jest tury-
styka, inne sa cele, nowe technologie, ale podobne ich zadania. Nie trzeba na kazda wycieczke zabie-
rac lin, przewodnika gorala zastapily mapy, ksiazki, broszury przewodniki, odpowiednio opisane
trasy, kompas, a takze GPS. W zaleceniach dla wspolczesnych turystow nie mowi sie o kapeluszach
i niezbednych niegdy$ w gorach kosturach, kijkach, ciupagach, ale c6z — dawne akcesorium zapew-
niajace bezpieczenstwo zastapity kijki do nordic walkingu. W gorach spotkac¢ mozna instrukcje do
uprawiania tego rodzaju aktywnosci. A $piew ptakow, szum wiatru i strumieni zagluszaja na szlaku
nie tylko pily elektryczne drwali likwidujacych wiatrofomy, ale takze stukanie kijkéw o kamienie
gorskich Sciezek. A to juz temat na kolejny esej.
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Mountain Fashion in Poland from the 19'* Century to 1939: Comfort and Style
on the Trail

Abstract: The purpose of this essay is to show the way in which mountain fashion seeks to provide hikers with
maximum comfort and safety. Mountain fashion means also a way of thinking, resulting from the preferred
lifestyle. The context for discussing mountain fashion is the travel habits of the 19" century. This text was written
from an anthropology and visual sociology perspective, based on the analysis of visual materials (photos, drawings,
sketches, paintings, and postcards) as well as textual documentary materials (guidebooks and storytelling dedicated
to the Tatras from 19" century). The narrative is supplemented by contextual references to fashion of the 20" and
21% centuries. The text is divided into three parts. The first part discusses “mountains as a fashion” and is a necessary
introduction to the subject. The next section deals with the style of hiking up to the 1930s. of the 20*" century, while the
third part includes the details of clothing and mountain essentials.

Keywords: mountain fashion, mountain clothing, mountain hiking, Tatra Mountains
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Slowa kluczowe: Streszczenie: Celem niniejszego artykutu jest analiza roli ubraii w kontekscie storytellingu,

storytelling tekstyl-  ujmujaca tekstylia jako nosniki narracji i opowiesci. Analiza zostala przeprowadzona z zastoso-
ny, Leanne Prain, waniem podejscia narracyjno-semiotycznego. Material empiryczny obejmuje buklet (ang. book-
skorzana kurtka, let) projektowy ,The Artist Series”, wywiady prasowe z twdrczynia marki oraz fotograficzne
ubranie jako opo- i tekstowe narracje medialne towarzyszace projektowi. Interpretacji dokonano wedtug katego-
wies¢, spoteczna rii: tozsamos¢ narracyjna ubrania, sprawczo$¢ spoteczna wytworu, konteksty etyczne i srodo-
odpowiedzialnosé¢ wiskowe oraz wielowarstwowo$¢ opowiesci tekstylnej. Kategorie te nie zostaly potraktowane
mody jako zamkniety i wyczerpujacy schemat opisu, lecz raczej jako elastyczne narzedzia porzadku-

jace lekture materiatu, umozliwiajace uchwycenie zaréwno jego wymiaru symbolicznego, jak
i spotecznego. Ich dobér wynika bezposrednio ze specyfiki analizowanego przypadku: kurtka
funkcjonuje tu zaréwno jako obiekt estetyczny, jak i nosnik relacji, wartosci oraz praktyk wpisa-
nych w szerszy kontekst kulturowy. Inspirujac sie koncepcja storytellingu tekstylnego Leanne
Prain, artykut skupia sie na analizie skorzanej kurtki jako medium opowiesci. Przedstawiony
zostanie przyktad rekodzielniczej ramoneski stworzonej w atelier By The Namesake w Toronto,
ukazujacy, w jaki sposdb ubranie moze taczy¢ przesztosé, terazniejszosc i przysztosé, a jedno-

czesnie przyczyniac sie do ksztaltowania spotecznej swiadomosci.
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Storytelling tekstylny Leanne Prain i niekoniczaca sie¢ opowiesc o pewnej skorzanej kurtce

Wprowadzenie

Kazdego dnia napotykamy niezliczone opowiesci: proste i ztozone, diugie i krétkie, wielowymia-
rowe i jednowatkowe, barwne lub stonowane. Niektore pulsuja emocjami, inne emanuja stoickim
spokojem. Tworzymy je — Swiadomie lub nie — réwniez my sami, postugujac si¢ stowem, dzZwiekiem,
obrazem czy ruchem. Kazda z tych historii ma swoja forme, strukture i bohateréw. W niniejszym
tek$cie przedstawiam opowies¢, w ktorej zarowno medium, jak i gtéwnym bohaterem staje si¢ co$
pozornie nieoczywistego, a mianowicie konkretne ubranie i jego model. Odziez nie jest przeciez
jedynie okryciem i ochrona ciala, lecz takze — a moze przede wszystkim — nosnikiem idei, wartosci
i przekonan, tworzacym unikalng narracje o znaczeniu spotecznym i kulturowym. W tym sensie
ubranie nie jest neutralnym przedmiotem codziennosci, ale elementem $wiata spotecznego, w ktorym
ujawniaja sie relacje wladzy, hierarchie symboliczne, praktyki konsumpcyjne i sposoby definiowania
siebie. Z socjologicznego punktu widzenia szczegolnie istotne wydaje sie to, ze strdj nie tylko mowi
o jednostce, lecz takze odsyta do zbiorowych wzorcéw zachowan, norm i wyobrazen, ktére wspottwo-
rza zycie spoteczne. Ujecie to opieram na koncepcji storytellingu tekstylnego zaproponowanej przez
Leanne Prain, kanadyjska pisarke i artystke, ktora — rozwijajac te idee — ukazuje, jak ubrania, tkaniny
i rekodzieto moga stac si¢ medium budowania wiezi spotecznych oraz migedzyludzkiej wspdlnoty.

Niniejszy artykul stawia nastepujace pytanie badawcze: ,,W jaki sposdb konkretny wytwor rekodziel-
niczy — skorzana kurtka z serii »The Artist« — funkcjonuje jako wielowarstwowe medium narracji,
splatajace watki estetyczne, etyczne, sSrodowiskowe i spoteczne?”. Odpowiedz na nie buduje poprzez
uwazna lekture materiatow zrédlowych, zestawianie ich ze sobg oraz wychwytywanie powtarzaja-
cych sie w nich senséw i znaczen. Analiza miata charakter jako$ciowy i interpretacyjny: nie chodzito
w niej o opis wyczerpujacy wszystkie mozliwe watki, lecz o wydobycie tych warstw, ktore najlepiej
ujawniaja spofeczne i narracyjne funkcjonowanie kurtki jako tekstu kulturowego. Wybrane kate-
gorie pozwolity mi przej$¢ od poziomu przedmiotu materialnego do poziomu relacji spotecznych,
ktore ten przedmiot ujawnia, porzadkuje lub symbolicznie przetwarza. Analize przeprowadzitam
na podstawie narracyjno-semiotycznych ram interpretacyjnych, traktujac kurtke jako tekst kulturo-
wy, a towarzyszace jej materiaty jako korpus danych interpretowanych wedtug wybranych kategorii
analitycznych.

Gléwna bohaterka mojej opowiesci jest zatem konkretna skérzana kurtka, ktdra jest nie tylko ele-
mentem codziennego stroju, lecz przede wszystkim dzielem sztuki, ktére mozna na siebie zatozy¢.

Rozpoczne od przedstawienia koncepciji storytellingu oraz storytellingu tekstylnego i ich znaczenia
w kontekscie wspodtczesnych analiz tworczosci spotecznie zaangazowanej. Nastepnie skupie sie na
niekonczacej si¢ historii pewnej skorzanej ramoneski, stworzonej w rekodzielniczym atelier By The
Namesake w Toronto. , Niekoniczacej”, poniewaz kazdy z jej watkéw moze stac si¢ poczatkiem nowe;j
wielowymiarowej opowiesci rozwijanej na nieskoniczenie wiele sposobéw. W praktyce interpreta-
cyjnej oznacza to najpierw odczytanie samego projektu jako catosci, nastepnie wydzielenie najwaz-
niejszych watkow obecnych w materiatach towarzyszacych, a wreszcie uporzadkowanie ich wedlug
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pytan o sprawstwo, relacyjnosc i spoleczne konsekwencje analizowanego przypadku. Taki sposob
pracy pozwala nie tylko opisac kurtke jako obiekt estetyczny, ale takze uchwyci¢ ja jako przedmiot
wplatany w konkretne praktyki produkcji, obiegu i znaczenia. W dalszej czgsci artykutu analiza zo-
stanie uporzadkowana wokot czterech kategorii interpretacyjnych: tozsamosci narracyjnej ubrania,
sprawczosci spotecznej wytworu, kontekstow etycznych i srodowiskowych oraz wielowarstwowosci
opowiesci tekstylnej. Kategorie te pozwalaj przesledzi¢, w jaki sposob analizowana kurtka funkcjo-
nuje nie tylko jako obiekt estetyczny, lecz takze jako uczestnik relacji spotecznych, nosnik wartosci
oraz medium wspolczesnych narracji kulturowych.

Storytelling

Opowiadanie ma tak dluga historie, jak dlugo istnieja ludzkie zbiorowosci. W naukach spotecz-
nych i humanistycznych jest zwykle postrzegane jako narzedzie zrozumienia siebie i otaczajacego
$wiata, forma komunikacji oraz praktyka spoteczna (Rice, Miindel, 2018). To sposéb na budowanie
wiezi miedzy ludzmi i tworzenie wspdlnot. Opowiesci sa bowiem nie tylko sposobem dzielenia sie
soba z innymi, ale takze kluczowym elementem w budowaniu tozsamosci oraz odnajdywaniu celu
i sensu w zyciu. Z jednej strony opowiadanie historii, zwlaszcza osobistych, jest zrodlem ekspresji,
autentycznosci, pasji, ktére inspiruja do empatii oraz aktywnosci. Méwiac, ze kazdy ma swoja historie,
tworzymy dyskurs o wyjatkowo demokratycznym potencjale. Z drugiej strony historiami mozna
fatwo manipulowad, a granica miedzy sztuka a sztucznoscia czesto sie zaciera. Emocjonalna iden-
tyfikacja, jaka wywotuja opowiesci, moze pobudza¢ moralne dziatania, ale takze podwazac racjo-
nalno$¢ (Polletta, 2006). Kluczowe jest uznanie opowiesci za istotne dla tworzenia i ksztattowania
zycia spotecznego oraz dla wyobrazen o tym Zyciu, w tym tego, kogo uwzgledniamy i czyje zycie
cenimy. Kiedy mowimy o tworzeniu opowiesci, odnosimy si¢ zaréwno do zbiorowego procesu ,,two-
rzenia” narracji, ktére korzystaja z r6znych zasobow narracyjnych, wizualnych, obrazow i praktyk
artystycznych, jak i do procesu ksztaltowania i przeksztalcania spotecznych swiatéw, w ktorych zy-
jemy, oraz naszego wyobrazonego i rzeczywistego siebie. Wspottworzymy opowiesci, a one w tym
samym czasie ksztaltuja nas (Rice, Miindel, 2018).

Moda i sztuka

Moda jako kategoria dyskursu przyciaga uwage badaczy od korica XIX wieku. W wielu badaniach,
ktore pojawily sie od tego czasu, naukowcy skupili si¢ przede wszystkim na spoteczno-kulturowych,
psychologicznych i ekonomicznych ujeciach mody. Szczegdlnie istotne pozostaje jednak pytanie o re-
lacje miedzy moda a sztuka oraz o mozliwosc¢ traktowania ubran jako formy artystycznej ekspresji.
Przygladajac si¢ dynamice zwiazkéw $wiata sztuki i $wiata mody, szczegdlnie w ciagu ostatnich
dekad, zauwazymy, Zze rozréznienie miedzy nimi niemal zaniklo. Sa to dwa sposoby kreatywnego
wyrazania siebie, ktdre wzajemnie czerpia korzysci z tej relacji (Blechman, 2013).
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Ubranie w kontekscie spolecznym

Dana Thomas we wstepie do swojej poruszajacej ksiazki Modopolis. Dlaczego to, co nosimy, ma znacze-
nie stwierdza, ze codziennie musimy znalez¢ odpowiedz na wazkie pytanie o to, co na siebie dzisiaj
wlozymy. Sprawa tylko z pozoru wydaje si¢ blaha, poniewaz —jak podkresla autorka:

Stroj to nasze pierwsze i najbardziej podstawowe narzedzie komunikacji. Odzwierciedla nasza po-
zycje spoteczna i ekonomiczna, zawod, ambicje, samoocene. Moze doda¢ pewnosci siebie, obdarzy¢
zmystowoscia. Moze wyrazi¢ nasz szacunek lub lekcewazenie dla konwenansu (Thomas, 2021: 11).

Zarysowana w Modopolis perspektywa jest bardzo bliska spojrzeniu, ktore od ponad stu lat charakte-
ryzuje socjologiczne podejscie do mody, ubierania sie i ubran. Wszak juz na poczatku XX wieku Georg
Simmel zauwazyl, Ze moda jest istotnym narzedziem wyrazania swojej przynaleznosci do grupy badz
odrebnosci (Simmel, 1980). Te dwie zidentyfikowane przez niemieckiego mysliciela potrzeby najwy-
razniej wyrazaja si¢ wlasnie w sposobie ubierania sig, ktory w tym kontekscie mozemy traktowac jako
wazna forme komunikacji spotecznie istotnych kwestii. Socjologiczne analizy mody wskazuja na jej
znaczacy role zaréwno w ksztaltowaniu si¢ spoteczenstw (zwiazek mody z zajmowanym w struk-
turze spotecznej miejscem czy posiadanym kapitatem kulturowym), jak i w kreowaniu tozsamosci
spotecznej jednostek (Perchla-Wlosik, 2015). Marek Hendrykowski zauwaza z kolei, ze w owej ko-

munikacyjnej funkcji mody zawiera si¢ rowniez jej pierwiastek artystyczny:

[...] moda nie jest sztuka sensu stricto, ale bez watpienia zastuguje na miano kunsztu. Swiadczy
o tym niezbicie szeroka gama umiejetnosci towarzyszacej jej wytworzeniu. Modowy przekaz
osiaga niekiedy pod tym wzgledem podziwu godna klase. Na zasadzie homologii struktur
niektore komunikaty modowe przywodza na mysl proze, inne szczegdlnie wyszukane i subtel-
ne w swym wyrazie — kojarza si¢ z mowa wigzana. Eksponuja woéwczas pomystowe ekwiwa-
lencje i operuja wyrafinowang gra napie¢ pomiedzy kunsztowna catoscia a jej najdrobniejszym
nawet szczegolem. Nie uwazam za przesadne mowic¢ w odniesieniu do pewnych form mody
wrecz o poezji dajacej o sobie zna¢ w sposobie jej komunikowania (Hendrykowski, 2013: 231).

Te trzy wspomniane wyzej watki — komunikacyjna funkcja mody, ksztattowanie spolecznosci i toz-
samosci spolecznej przez modeg, a takze traktowanie jej jako formy sztuki — splataja si¢ nierozerwal-
nie w koncepdji storytellingu tekstylnego, ktora po raz pierwszy zarysowata w swoich publikacjach
Leanne Prain.

Tekstylna opowies¢
Leanne Prain, kanadyjska pisarka, artystka i blogerka, jest autorka wielu publikacji poswieconych

spoteczno-kulturowemu znaczeniu rekodzieta. Chce przyblizy¢ jedna z nich — Strange Material: Story-
telling through Textiles (Prain, 2014a), w ktdrej autorka zarysowuje koncepcje storytellingu tekstylnego
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(ang. textile storytelling'). Oczywiscie idea traktowania réznego rodzaju tekstyliow jako medium opo-
wiesci pojawila sie¢ w dyskursie popularnonaukowym o wiele wczes$niej niz ksigzka autorki. Historie
sq wplatane w tkaniny i wykonywane z nich przedmioty od poczatku ich istnienia. Projektowa-
nie tekstyliow nie jest bowiem mozliwe bez narracji, zaréwno tej, ktéra bezposrednio przyczynia sie
do ich powstania, jak i tej, ktora staje si¢ elementem ich przekazu. Techniki rekodzielnicze zwiazane
z tekstyliami od tysiecy lat sa dla spotecznosci na catym $wiecie sposobem wyrazania, chronienia
i dzielenia si¢ swoja kultura. Kolory, faktury i wzory pomagaja poczuc emocje, dazenia czy leki wple-
cione w kazda recznie wykonana rzecz, a wiedza o tym, jak zostata ona zrobiona, moze zwigkszy¢
nasza $wiadomosc i polaczenie ze srodowiskiem To, co na sobie nosimy, to, czym ozdabiamy otocze-
nie, to jezyk, za pomoca ktorego mozemy opowiadac o sobie, swojej spotecznosci i swoim miejscu we
wszechswiecie (Stanton, 2019).

Prain przyglada sie powyzszym procesom, a zwlaszcza tym wspolczesnym wytworom tekstylnym,
ktore —jako narzedzia i media storytellingu — pozwalajg ludziom na nowo tworzy¢ wspolnoty i spo-
fecznosci. Tkactwa czesto uczymy sie dzieki opowiadaniom naszego nauczyciela, ktéry mowi o tym,
jak wiazac supty, splata¢ nici lub uzywac krosna. Storytelling ma podobne podwaliny: kiedy stu-
chamy i uczymy sie od siebie nawzajem, zaczynamy rozpoznawac fabutle, postacie, ton, konflikty
i rozwigzania — wszystkie te elementy, ktére sktadaja sie na wciagajaca historie. Narracje, podobnie
jak tworzace je tekstylia, przybieraja rozne formy: moga to by¢ wspomnienia, bajki kulturowe, histo-
rie obrazkowe, powiesci ,do noszenia”, opowiadania narracyjne i poetyckie wersy (Prain, 2014a: 15).
Zdaniem autorki mimo tego potencjatu:

[tlekstylia nie zawsze s traktowane powaznie — w historii sztuki rzadko si¢ je analizuje, a temat
pomijany jest w wiekszosci tekstow krytycznych i kolekcjach galerii. [...] sa niewidzialna siostra
$wiata sztuki, a ci, ktdrzy je wytwarzaja, musza bardzo sie stara¢, aby by¢ zauwazonym. Mimo
tego dysonansu tkanina od dawna jest przekazem wywrotowym [...] (Prain, 2014a: 16).

Dlatego w Strange Material Prain skupia si¢ na sztuce i procesie opowiadania historii poprzez tek-
stylia i przedstawia wiele sposobow, w jakie mozna opowiadac za pomoca tkaniny, nici i iglty. Poka-
zuje zwigzek miedzy recznie robionymi tekstyliami a budowaniem narracji. Poprzez ten wplecio-
ny w wytwory rekodzielnicze przekaz tekstylia, takie jak ubrania, koce, kotdry, zastony, dywany,
tkaniny obiciowe itd., nabieraja nowego znaczenia dla tych, ktérzy wczesniej postrzegali je jedynie
jako nieznaczace przedmioty uzytkowe. Ksiazka przedstawia twdrcédw, ktérzy Swiadomie przenosza
opowiadanie historii z kartki czy ekranu do $wiata szycia, tkania, batiku, farbowania i malowania
tkanin, robienia na drutach, szydetkowania, filcowania, pikowania czy wyszywania, tworzac przed-
mioty, ktdre czesto staja sie ,,ubieralng” beletrystyka. Ta wypetniona zdjeciami i rysunkami publi-
kacja przypomina nam, ze historie, ktdre pojawiaja sie w naszym zyciu, moga by¢ réwniez zrobione
recznie, uszyte lub wydziergane (Prain, 2014b).

1 Uzywam dostownego ttumaczenia stowa textile, poniewaz moim zdaniem trafniej oddaje ono istote zjawiska niz zbyt
wieloznaczny w tym kontekscie materiat.
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Artysci uzywaja technik przekazywanych z pokolenia na pokolenie, tworzac za ich pomoca zupelnie
inne niz mainstreamowe narracje. Prain przedstawia kilka gtéwnych tematow narracyjnych poja-
wiajacych sie w tekstylnym storytellingu: tworzenie znaczenia; opowiesci, ktére mozemy na siebie
zatozy¢; poezje tekstylna; tekstylia polityki i protestu; tkaniny pamieci; tekstylne zarty; technolo-
gie komunikacyjne czy opowiesci wspolnoty. W ksiazce pojawiaja sie¢ roznorodne projekty: sweter
z logo, nawiazujacy do swiata komercji, suknia z wersami z tekstow religijnych, wskazujaca na pod-
stawy naszej wiary i niewiary, kotdry zatobne (wykonane z przedmiotéw nalezacych do zmarlego),
pozwalajace na rekodzielnicze radzenie sobie z trauma $mierci, wyszywane na skrawkach materiatu
tweety nieznajomych czy pikowane obrazki z zabawnymi, cho¢ pozbawionymi zyciowego sensu,
sentencjami wpajanymi dziecku przez matke. Czytelnik znajdzie tu rowniez zaproszenie do stworze-
nia wlasnych opowiesci tekstylnych, w postaci inspirujacych projektéw o réznym stopniu trudnosci
(omdwionych krok po kroku). Ci, ktérzy nie sa gotowi na szycie lub filcowanie, moga wybra¢ jedna
z mniej pracochlonnych realizacji, na przyktad uzycie wybielacza do , pisania” na tkaninie i stwo-
rzenia w ten sposdb nadajacego sie do noszenia szalika. Podstawowym przestaniem autorki jest za-
checenie odbiorcow do zapoznania si¢ prezentowana sztuka, ale tez, a moze przede wszystkim, do
podjecia proby opowiedzenia wtasnej historii poprzez wybrany materiat (Pinch, 2015).

Prain podkresla, Ze rekodzieto jest wprost ,,nasycone narracja” — od tancucha wydarzen prowadza-
cych do powstania danego wytworu po wybor materiatow, z ktorych zostaje on wykonany (Atkinson,
2014). W niniejszym artykule mysl ta stanowi nie tylko inspiracje teoretyczna, lecz takze uzasadnie-
nie przyjetej perspektywy analitycznej. Skoro bowiem materiat, technika i kontekst wytworzenia
s juz same w sobie elementami opowiesci, zadaniem interpretacji staje si¢ odczytywanie ich jako
znaczacych spolecznie, a nie wylacznie dekoracyjnych. Z tego wzgledu moja analiza nie ogranicza
sie do opisu formy kurtki, lecz prowadzi do pytan o relacje i wartosci, ktore zostaty w niag wpisane.
To wlasnie ten wymiar — ubranie jako tekst nasycony znaczeniami spotecznymi — stanowi punkt
wyjscia do analizy kurtki By The Namesake.

Jak zauwaza autorka:

[nie] da si¢ bada¢ zwiazkdéw miedzy tekstyliami a opowiadaniem historii bez uklonu w strone
wytwordw, ktére znamy najbardziej — naszych ubran. Ubranie jest cze$cia naszego zycia, od
pierwszych chwil, gdy mamy owijaja nas w migkkie tkaniny, po formalny str¢j, ktory nosimy
na ceremoniach, ktére wyznaczaja wazne momenty zycia (Prain, 2014a: 37).

I wlasnie dlatego w tej opowiesci checiatabym skupic sie teraz na pewnej kurtce. Material empirycz-
ny, ktéry omawiam, obejmuje: (1) buklet (ang. booklet) projektowy , The Artist Series” wydany przez
By The Namesake (Halpern, 2018), (2) wywiady prasowe z Rosa Halpern i Rita Leistner dostepne
w mediach branzowych, (3) fotograficzny i tekstowy materiat promocyjny towarzyszacy projektowi.
Zastosowatam narracyjno-semiotyczne podejscie analityczne (por. Hendrykowski, 2013; Rice, Miindel,
2018), traktujac kurtke jako tekst kulturowy. Interpretacji dokonatam wedtug nastepujacych kategorii:
tozsamo$¢ narracyjna ubrania (kim/czym jest kurtka jako podmiot opowiesci?); sprawczosc¢ spoteczna
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wytworu (jakie dziatania i zmiany inicjuje?); konteksty etyczne i sSrodowiskowe (jakie wartosci ko-
duje?); wielowarstwowos¢ narracji tekstylnej (jak splatajq sie rézne watki opowiesci?). Kategorie te
porzadkuja analize w taki sposdb, ze mozna w niej uchwyci¢ zaréwno poziom materialny i este-
tyczny kurtki, jak i jej wymiar spoteczny. Tozsamo$¢ narracyjna pozwala pytac o status przedmiotu
jako bohatera opowiesci, sprawczo$¢ spoteczna odstania konsekwencje jego obiegu i odbioru, kon-
teksty etyczne i srodowiskowe wskazujg na relacje miedzy moda, produkcja i odpowiedzialnoscia,
wielowarstwowo$¢ narracji pokazuje za$, ze znaczenie ubrania nie jest jednorodne, lecz powstaje na
zbiegu i przecieciu wielu historii. Dzigki temu mozliwe staje sie¢ przejscie od opisu indywidualnego
przypadku do bardziej ogdlnej refleksji nad spoleczna rola mody.

By The Namesake i , The Artist Series”

W 2018 roku kanadyjska firma By The Namesake, zajmujaca si¢ recznym szyciem spersonalizowanych
skoérzanych kurtek, zrealizowala projekt , The Artist Series”. Stworzono trzynascie ramonesek, ktére
zostaly ozdobione przez uznanych na calym swiecie artystow, postugujacych sie réznymi formami
wyrazu. Zaangazowani w ten projekt tworcy, tacy jak Rita Leistner, Paolo Pettigiani czy Daniel Maz-
zone, wykorzystali w swoich realizacjach: grafike, typografie, piora i futro, fotografie, malowany
jedwab, graffiti oraz techniki tatuowania. Kazda z wykonanych w ramach projektu kurtek jest za-
tem wyjatkowym, jedynym w swoim rodzaju dzielem, ktdre stanowi nie tylko oryginalne potacze-
nie mody i sztuk pieknych, ale réwniez na nowo definiuje, czym jest ten rodzaj ubrania. Co wiecej,
catkowity dochdd z ich sprzedazy zostal przekazany na wsparcie Fashion Revolution, miedzynaro-
dowej organizacji non-profit, ktérej celem jest radykalna zmiana sposobu pozyskiwania, produkciji
i konsumpcji odziezy (Halpern, 2018).

Rosa Halpern, zatozycielka i gtéwna projektantka By The Namesake, w programie odbywajacej sie
podczas Toronto Fashion Week wystawy eksponujacej efekty projektu napisata:

[...] ,The Artist Series” jest hotdem dla [...] rysunku, malarstwa, projektowania mody. Dla mnie
sa one nierozerwalnie zwigzane, ale zdaje sobie sprawg, ze dla innych to polaczenie nie jest
tak oczywiste. Niektorzy z moich wspdtpracownikéw w tym projekcie powiedzieli mi, ze ,nie
maja pojecia o modzie” ani o tym, jak mozna zastosowac¢ w niej ich medium, ze nie czuja sie
swobodnie w faczeniu sztuki abstrakcyjnej z konkretna forma mody. Moim pomystem byto
zaoferowanie petnej wolnosci artystycznej wspanialym twdrcom, [...] dzieki czemu wspolnie
stworzylismy 13 ubieralnych dziet sztuki. [...] réznorodnos¢ i pomystowos¢ finalnych produktow
zadziwiaja mnie i sprawiajg, ze jestem chetna do dalszego odkrywania potencjatu, ktéry moze
wynikac ze wspolpracy i nieoczekiwanego potaczenia réznych mediéw sztuki i pasjonujacej
wizji (Halpern, 2018: 5).

Skdrzana kurtka z serii ,The Artist” staje si¢ gtowna bohaterka mojej opowiesci. Majac na uwadze
zastosowanie i potencjat storytellingu tekstylnego, o ktérym pisata w swojej ksiazce Leanne Prain,
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traktuje ramoneske jako swoisty portal, poprzez ktéry mozemy poznac kolejne warstwy tej konkret-
nej historii i tym samym inne zwiazane z nia, bezposrednio badz nie, watki oraz zaangazowanych
w jej fabule bohaterow.

Ikoniczna skorzana kurtka

Johnny Strabler, bohater filmu Dziki (1953), grany przez Marlona Brando, nosit strdj, ktory stat sie
swoistym archetypem: skorzana kurtke, T-shirt, dzinsy i ciezkie buty. Kurtka, ktora od tego czasu
stata sie symbolem surowego, amerykanskiego stylu, to model Schott Perfecto, stworzony specjalnie
na rynek motocyklowy i nieprzerwanie produkowany w Nowym Jorku od 1928 roku?. Jej tworca jest
Irving Schott, syn rosyjskich imigrantéw, ktory nazwat ja na czes¢ swoich ulubionych cygar
(Schott N.Y.C,, b.r.).

Jest to charakterystyczna skérzana kurtka z podwojnymi klapami kotnierza i asymetrycznym zapie-
ciem na zamek, czesto zdobiona dzetami czy nitami. Przez dekady zachowata swdj charakterystyczny
motocyklowy wyglad i stata si¢ modelem znanym wsrod konsumentéw i nasladowanym przez firmy
odziezowe na catym swiecie. W Polsce nazywa si¢ ten model ramoneska, na czes¢ muzykow ame-
rykanskiej grupy rockowej The Ramones, ktorzy w takich kurtkach koncertowali (Peczak, 1992: 74).

Ramoneska jest rowniez gtéwnym wzorem, na ktéorym bazuja wszystkie kurtki wykonywane przez
By The Namesake.

Kurtki By The Namesake

By The Namesake to modowe atelier, w ktérym na indywidualne zamoéwienie klientéw szyje sie kul-
towe skorzane kurtki. Kazda z nich wykonywana jest w szesciu prostych krokach: wybor jednego
z dwunastu bazowych ksztaltéw, wybodr jednego z czterdziestu rodzajow skor, wybdr okuc i zamkow,
wybdr podszewki, wybdr dodatkow (takich jak futro, fredzle, ¢wieki, farba), dopasowanie kurtki do
sylwetki zamawiajacego (By The Namesake, b.r.).

Wiascicielka, projektantka i , sita napedowq” marki jest Rosa Halpern. W 2015 roku pracowata jako
kierownik malego butiku w Toronto, kiedy przyjacidtka zapytata, czy uszytaby dla niej kurtke —bylta
sportowcem, ma szerokie ramiona i nie mogta znalez¢ takiej, ktora by na nia pasowata. Halpern, ab-
solwentka mody w Art Institute of Chicago, nigdy wczesniej nie szyta ze skory, ale szybko okazalo sig,
ze jest to material, w ktdrym tatwo moze wyrazac siebie jako artystka i kreatorka (Fortune, 2019). Poza
tym, jesli jest odpowiednio uzywana, staje si¢ jednym z najtrwalszych i najbardziej ekologicznych

2 W 2018 roku ponadczasowy design Perfecto zostal uznany za ikone mody, a kurtka umieszczona jako eksponat w Mu-
zeum Sztuki Nowoczesnej w Nowym Jorku (Schott N.Y.C,, b.r.).
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materiatow. Sto procent skory, z ktorych szyte sq kurtki w By The Namesake, jest bezposrednim
produktem ubocznym przemystu spozywczego, przetwarzanym i garbowanym w krajach o suro-
wych przepisach dotyczacych ochrony srodowiska i pracy (w Kanadzie istnieje niewiele garbarni,
wiec skory o oczekiwanej jakosci, przygotowywane w odpowiednich warunkach, trzeba sprowadzac
z zagranicy). Co wiecej, jako materiat naturalny skora ulega biodegradacji (w przeciwienstwie do jej
sztucznych substytutow wykonanych z PVC, ktore nie tylko wymagaja wielu toksycznych substancji
podczas procesu produkciji, ale tez nigdy nie ulegna biodegradacji i pozostana na wysypiskach na
zawsze). Halpern podkresla, Ze musi mie¢ pewno$¢, iz wykorzystywane przez nig materialy maja tak
maty wplyw na srodowisko, jak to tylko mozliwe. Oprdcz stosowania skor pochodzacych z okreslo-
nego zrédta na wspieranie zrownowazonego rozwoju i spotecznej odpowiedzialno$ci mody pozwala
takze niestandardowy charakter dziatalno$ci marki. Kazda produkowana przez By The Namesake
kurtka jest wykonywana na zamoéwienie, co oznacza, ze firma kupuje tylko niezbedne produkty dla
konkretnej kurtki. Wszelkie odpady, ktdre pozostaja po szyciu, sa zbierane i wykorzystywane do
tworzenia drobnej galanterii skorzanej (METCHA, Halpern, 2020). W jednym z wywiadéw Halpern

zauwazyta:

»[s]pedzitam wiele lat [...] pracujac w réznych czesciach branzy modowej, gdzie na wtasne oczy
widziatam trudne warunki, w jakich powstajg ubrania. [...] Teraz, majac wlasng marke, podje-
fam $wiadoma decyzje o wsparciu fundacji takich jak Fashion Revolution, aby pomoc zwiekszy¢
$wiadomos¢ dotyczaca warunkow czesto pomijanych przez konsumentow (Hazlewood, 2018).

Fashion Revolution

Wedtug Encyklopedii PWN rewolucja to kazda szybka i gwattowana zmiana albo tez — w wezszym zna-
czeniu —zmiana organizacji spofecznej, ktora odbywa sie z udziatem spoteczenstwa i przy wykorzysta-
niu $rodkéw pozaprawnych. Czesto przeciwstawia sie ja ewolucji lub reformie (Encyklopedia PWN, b.r.).

Podobnie wygladaja rewolucje pojawiajace si¢ w $wiecie mody, cho¢ niektdre zmiany zachodza w nim:

[...] tak diugo, ze dopiero po latach, a nawet stuleciach jestesmy w stanie docenic¢ ich znacze-
nie. Jedne spowodowal wiasciwy strdj zalozony przez wtasciwag osobe we wlasciwym miejscu
i o wlasdciwej porze. Czasem — akurat ten niewtasciwy... Niektére wywotata polityka, kolejne
religia, jeszcze inne zwykla fanaberia. Moda jest zwigzana niemal z kazdym aspektem Zycia
codziennego. Trendy pozostaja pod statym wptywem kultury, prawa, przemystu czy inwencji
tworczej konkretnych jednostek. Czasem wystarczy, by jakis$ pasjonat stal sie¢ osoba wptywowa,
a nagle pot $wiata zaczyna czerpa¢ z jego inspiracji (Zebrowska, 2019: 8).

Rewolucja, ktéra przeprowadza w organizacji spoteczenstwa globalnego ruch Fashion Revolution,

jest dzialaniem powolnym, ale systematycznym, majacym na celu przede wszystkim zmiane spo-
sobu myslenia o modzie, a nastepnie zmiane zwiazanych z niq zachowan. Fashion Revolution to
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miedzynarodowa organizacja non-profit, ktorej celem jest radykalna zmiana sposobu pozyskiwania,
produkcji i konsumpcji odziezy. Wedle propagatoréw tej inicjatywy cele te mozna osiggnac przede
wszystkim poprzez zapewnienie bezpiecznych, czystych i uczciwych warunkéw dla pracownikéw
przemystu wytworczego, upowszechnianie wiedzy o branzy modowej w kontekscie praw cztowieka,
odkrywanie fancucha dostaw: od producenta tkanin do gospodarki odpadami odziezowymi oraz
zmiang zachowan zwigzanych z uzywaniem odziezy: wymiane, przerobki i ponowne wykorzystanie,
sklepy z odzieza uzywana itp. Fashion Revolution nie jest wylacznie inicjatywa branzowa, lecz takze
proba przeksztatcania wrazliwosci spotecznej wobec odziezy i jej pochodzenia. Ubranie zostaje tu
wpisane w szerszy porzadek relacji pracy, odpowiedzialnosci, konsumpciji i ekologii, a wigc w sfere
procesow, ktére wykraczajg daleko poza indywidualny gust czy estetyczny wybor. Analizowana
kurtka staje si¢ zatem przykiadem tego, jak moda moze uczestniczy¢ w formutowaniu spolecznie
istotnych pytan o produkcje, widzialnos¢ i etyke (Fashion Revolution Poland, b.r.).

Kurtka Rity Leistner i jej lesny projekt

Rita Leistner, kanadyjska fotografka, ktéra przez blisko dwadzie$cia lat zajmowata si¢ przede wszyst-
kim relacjonowaniem konfliktéw zbrojnych na calym swiecie, podarowata By The Namesake dwie
prace, ktére zostaly umieszczone na jednej z kurtek z serii ,, The Artist”. Sa to fotografie przedstawia-
jace plantatorki drzew podczas pracy w surowych lasach Kolumbii Brytyjskiej’. Na plecach znalazto
si¢ zdjecie Meghan Bissett, na podszewce Laurence Morin. Pochodza one z pierwszego projektu ar-
tystki, ktory nie dotyczy wojny i zamiast namystu nad bolesnymi stronami cztowieczenstwa skupia
sie¢ na pozytywnej stronie ludzkiego oddziatywania na srodowisko. Prace nad nim artystka rozpo-
czeta w 2016 roku, kiedy zajeta si¢ dokumentowaniem procesu sadzenia drzew na lesnych terenach
Kanady zarzadzanych przez firme drzewiarska nalezaca do Gartha Hadleya, z ktéorym ponad dwa-
dziescia piec¢ lat temu sama sadzila drzewa w lasach Ontario, Alberty i Kolumbii Brytyjskiej (Coast
Range Contracting Ltd., b.r.). Celem tego projektu Leistner jest nakreslenie miejsca procesu sadzenia
drzew w historycznej, artystycznej i kulturowej tozsamosci Kanady. Jest to bowiem dziatanie, ktore
nie tylko uznawane jest za swoisty rytuat przejscia, ale stanowi réwniez istotna czes¢ narodowej
identyfikacji tego kraju. Akcje zalesiania rozpoczeto w nim w latach siedemdziesiatych ubieglego
wieku dzieki dotacjom rzadu federalnego, zainicjowanym przez naciski ludnosci rdzennej na ksztatt
polityki srodowiskowej (Sayej, Leistner, 2020).

W przeciwienstwie do wycinki proces sadzenia nie zmienit si¢ od dekad, poniewaz nie zostal w za-
den sposdb zmechanizowany i tym samym wciaz musi by¢ wykonywany recznie. W swoim projek-
cie autorka chce zatem pokaza¢, ze plantatorzy nie sa zwyktymi pracownikami sezonowymi, a kims
o niezwyklej mocy, rodzajem wojownikéw sita wlasnych miesni walczacych ze zmiang klimatu i wy-
lesianiem. Jej zdaniem jesteSmy bowiem w takim momencie historii, w ktorym coraz wiecej ludzi

3 Fotografie artystki z tego i innych projektéw mozna obejrze¢ m.in. na jej stronie internetowej: https://ritaleistner.com/
(dostep: 31.02.2026).
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zdaje sobie sprawe, ze skupienie na zréwnowazonym korzystaniu z zasobéw natury i ich systema-
tycznym odnawianiu staje si¢ kwestig przetrwania. Sadzenie drzew jest wyjatkowo trudnym zajeciem
— polaczeniem intensywnego sportu i ciezkiej pracy fizycznej na akord — wymagajacym zaréwno
technicznej finezji, jak i niezwyklej wytrzymatosci, takze psychicznej. Dzigki zastosowaniu technik
kojarzonych zwykle ze sportem wyczynowym do$wiadczony plantator, uzbrojony jedynie w lopate,
moze w ciggu jednego dnia posadzi¢ od tysigca do ponad czterech tysiecy roslin, skaczac przez nie-
rowny teren, usiany gestymi krzakami oraz pniakami (ktdre pozostaty po wycince), dzwigajac trzy-
dziestokilogramowe worki z sadzonkami i spalajac przy tym siedem tysiecy kalorii. Warunki zycia
podczas tej pracy sa iScie spartanskie: plantatorzy mieszkaja w lesnych obozach setki kilometréw od
najblizszych miast, bez dostepu do pradu i biezacej wody. Praca jest tak ciezka, ze mato kto w wieku
powyzej trzydziestu lat jest w stanie podotac jej fizycznie. Jest natomiast bardzo popularna wsréd
studentéw, poniewaz gléwny sezon trwa tu od maja do sierpnia i zbiega si¢ z przerwami miedzy
zajeciami (Leistner, 2019).

Artystka wspomina, ze sadzenie drzew, ktdre praktykowata w mtodosci przez dziesigc lat, bylo jed-
na z najtrudniejszych rzeczy, jakie kiedykolwiek robita, ale nauczyto ja wytrwatosci, zycia chwilg
i przekonania, ze uda jej si¢ zrealizowac wszystko, co na poczatku uznata za niemozliwe. Jest to do-
$wiadczenie, ktdre w istocie przyczynito sie do tego, Zze zostata fotografka i artystka, a jednoczesnie
przygotowalo ja fizycznie i psychicznie do pracy w strefach konfliktu. Dlatego zawsze pragnela wro-
ci¢ do kanadyjskiego lasu i jego plantatoréw, by juz jako profesjonalna fotoreporterka przedstawic
wyjatkowos¢ ich symbiozy.

Aby zrealizowac ten projekt, Leistner przez wiele miesiecy mieszkala z plantatorami, pracujac w wy-
czerpujacych fizycznie warunkach i wykorzystujac medium fotografii do granic mozliwosci. Od po-
czatku miata pomyst na zrobienie portretdw, ktdre nadadza tej fizycznej pracy heroicznego statusu
i beda kojarzy¢ sie z dzietami klasycznego malarstwa, przedstawiajacymi wielkie postaci historycz-
ne. Na swoich zdjeciach prébuje zatem uchwyci¢ przede wszystkim fizyczny, cielesny wymiar tego
zajecia oraz niemal atawistyczna zdolnos¢ cztowieka do wspotpracy z natura, bez ktdrej to dziatanie
skazane jest na porazke (Kouwenhoven, Leistner, 2017).

Fotografie projektu ,The Tree Planters” dzielg si¢ na dwie cze$ci. Pierwsza z nich -, Portraits” — przed-
stawia sylwetki pracujacych plantatoréw. Kazdy z tych portretow to ujecie akcji wykonane w czasie
rzeczywistym. Fotografka pracuje w parze z asystentem o$wietlenia, dzigki czemu powstaja klasycz-
nie oswietlone i niezwykle precyzyjne kompozycje, ktére ze wzgledu na miejsca wykonania wyda-
ja sie nierealistyczne lub przynajmniej pozowane. Druga czeé¢ — , Enchanted Forests” — to zdjecia
przedstawiajace miejsce pracy plantatorow, obszar, na ktorym drzewa sg systematycznie wycinane.
Sa artystycznym spojrzeniem w glab, poza krawedzie zrebdw, tam, gdzie stoja jeszcze niescigte drze-
wa (Kukietko, 2021).
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Analiza narracyjno-spoleczna kurtki z serii ,The Artist”
Tozsamos¢ narracyjna ubrania

Analizowana kurtka nie funkcjonuje wylacznie jako element garderoby. W materiatach projektowych
zostata przedstawiona jako obiekt posiadajacy wiasna narracyjng tozsamos¢. Jej historia budowana
jest poprzez relacje miedzy projektantka, artystka, materiatem oraz odbiorca. Kurtka staje sie tym
samym nie tylko no$nikiem znaczen, ale rowniez bohaterka opowiesci o tworczosci, ekologii i odpo-
wiedzialnosci spolecznej. Szczegdlne znaczenie ma tutaj jednostkowy charakter projektu , The Artist
Series”. Kazda kurtka zostata potraktowana jako niepowtarzalny artefakt, taczacy mode, rekodzieto
i sztuke wizualna. W rezultacie ubranie przestaje by¢ anonimowym produktem masowej konsumpcji,
a zaczyna funkcjonowac jako obiekt majacy wilasng , biografie spoleczng”, budowana przez proces
szycia, dzialania artystyczne oraz pozniejszy obieg medialny. W tym sensie kurtka staje si¢ przykta-
dem przedmiotu, ktérego znaczenie nie wynika wylacznie z funkcji uzytkowej czy estetycznej, lecz
z relacji spotecznych i narracji wpisanych w jego materialnos¢. To wiasnie one nadaja jej status tekstu
kulturowego oraz medium opowiesci.

Sprawczos¢ spoleczna wytworu

Kurtka z serii ,, The Artist” nie jest réwniez biernym przedmiotem konsumpcji. Funkcjonuje raczejjako
aktywny uczestnik relacji spotecznych: uruchamia dyskusje o warunkach produkcji odziezy, kieruje
uwage odbiorcéw ku problemom srodowiskowym oraz wspiera dziatalnos¢ Fashion Revolution. Jej
sprawczo$¢ nie wynika wylacznie z estetyki, lecz takze z sieci relacji spotecznych, ekonomicznych
i medialnych, w ktdre zostata wpisana. Projekt By The Namesake pokazuje, ze moda moze stac sie
narzedziem budowania $wiadomosci spotecznej. Dochdd ze sprzedazy kurtek przekazano na dzia-
falnos¢ Fashion Revolution, co nadalo catemu przedsiewzieciu wymiar aktywistyczny. Ubranie nie
funkcjonuje wiec jedynie jako luksusowy produkt czy artystyczny eksperyment, ale réwniez jako
medium komunikowania okreslonych wartosci spotecznych. Analizowany przypadek ujawnia takze,
ze wspolczesne przedmioty modowe moga uczestniczy¢ w tworzeniu relacji miedzy sztuka, kon-
sumpcja i zaangazowaniem spolecznym. Kurtka staje si¢ punktem styku réznych srodowisk: projek-
tantow, artystow, aktywistéw oraz odbiorcow, ktdrzy poprzez kontakt z projektem zostaja wlaczeni
w szersza dyskusje o etycznych i srodowiskowych konsekwencjach produkcji odziezy.

Konteksty etyczne i sSrodowiskowe

Istotnym wymiarem analizowanego projektu sa konteksty etyczne i srodowiskowe wpisane zar6wno
w proces produkgcji kurtki, jak i narracje towarzyszace jej prezentacji. By The Namesake akcentuje
rekodzielniczy charakter pracy, szycie na indywidualne zaméwienie oraz ograniczanie odpadéw
materialowych. Taki model dzialania zostaje przedstawiony jako alternatywa wobec logiki szybkiej
mody i nadprodukcji. W analizowanym przypadku odpowiedzialnos¢ srodowiskowa nie stanowi
jedynie dodatkowego elementu marketingowego, lecz czg$¢ szerszej narracji spotecznej. Material,
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sposob produkcji oraz relacje pracownicze zostaja symbolicznie powiazane z wartosciami trwatosci,
$wiadomej konsumpgji i szacunku wobec pracy manualnej. Szczegdlnego znaczenia nabiera tutaj
takze wspotpraca z Fashion Revolution, poniewaz wpisuje kurtke w globalny dyskurs dotyczacy
przejrzystosci produkcji odziezy, praw pracowniczych i ekologicznych kosztéw przemystu modo-
wego. Dzigki temu ubranie staje si¢ medium przekazywania okreslonych postaw etycznych oraz
narzedziem krytyki wspolczesnych praktyk konsumpcyjnych.

Wielowarstwowos¢ opowiesci tekstylnej

Narracja analizowanej kurtki ma charakter wielowarstwowy i polifoniczny. Naktadaja si¢ na siebie
historia ramoneski jako kulturowego symbolu buntu i indywidualizmu, narracja marki By The Name-
sake, ekologiczny wymiar dziatalnosci Fashion Revolution oraz fotograficzna opowies¢ Rity Leistner
o sadzeniu drzew i relacji czlowieka z natura. Szczegdlnie interesujace jest to, ze projekt artystki prze-
nosi do przestrzeni mody doswiadczenia zwigzane z praca fizyczna, ochrona srodowiska i cielesnym
wysitkiem czltowieka funkcjonujacego w bezposrednim kontakcie z natura. Fotografie plantatoréw
drzew nie petnia jedynie funkcji dekoracyjnej, ale wprowadzaja do narracji kurtki opowies¢ o odpo-
wiedzialnosci ekologicznej i relacji miedzy cztowiekiem a srodowiskiem naturalnym. Analizowana
kurtka funkcjonuje tym samym jako tekst kulturowy zbudowany z wielu przecinajacych si¢ narracji
spotecznych. Splataja si¢ w niej watki zwiazane z moda, sztuka, rekodzietem, aktywizmem, ekologia
oraz pamiecia doswiadczen pracy fizycznej. To wlasnie wielowarstwowos¢ tych opowiesci sprawia, ze
ubranie przestaje by¢ wyltacznie przedmiotem uzytkowym, a staje sie¢ nosnikiem spolecznych znaczen.

Zakonczenie

Przedstawione w niniejszym artykule rozwazania ukazuja, w jaki sposob ubranie moze by¢ zaréwno
nosnikiem, jak i przedmiotem opowiesci. Storytelling tekstylny potraktowatam tu jako interesujace
narzedzie do analizy narracji wpisanych w wytwory artystyczne (rekodzielnicze) i modowe. Analizo-
wana historia skérzanej kurtki z serii , The Artist” jest proba odczytania réznych opowiesci ukrytych
w ubraniu: odnajdywania kolejnych bohateréw (zaréwno bezposrednio, jak i posrednio) zaangazo-
wanych w jej powstanie, poznawania towarzyszacych kontekstow spoteczno-kulturowych (w tym
idei, wartosci, dazen i bolaczek) oraz docierania do zrddet, pokazujacych nowe Sciezki interpretacyj-
ne, ktérymi mozna podazac¢ w dalszych poszukiwaniach. Staratam sie przedstawic¢, w jaki sposéb
zakorzeniony od dekad w kulturze ikoniczny model Perfecto stat si¢ inspiracja dla nowoczesnych
projektéw kurtek By The Namesake, szytych recznie z poszanowaniem $rodowiska i praw pracow-
niczych. Z kolei wspolpraca z artystami w ramach projektu , The Artist Series” pozwolita marce na
bezposrednie wsparcie ruchu Fashion Revolution, dzialajacego na rzecz zwigkszania swiadomosci
konsumentéw mody. Fotografie Rity Leistner zdobiace jedna z kurtek serii pochodza z projektu ar-
tystycznego dotyczacego zalesiania Kanady w miejscach wyrebu. Watki artystyczne, proekologiczne,
rekodzielnicze i modowe splataja sie¢ w tej kurtce, tworzac wartka i pasjonujaca narracje. Nie jest to
jednak wytacznie narracja o jednym ubraniu, lecz takze o wspdlczesnych przemianach w sposobie
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mys$lenia o modzie jako praktyce spotecznie odpowiedzialnej. W analizowanym przypadku ubranie
staje sie punktem przecigcia indywidualnej twdrczosci, pracy recznej, aktywizmu i obiegu medialne-
go, a wiec ujawnia mechanizmy wazne dla szerszych proceséw kulturowych. Wtasnie dlatego kurtka
moze by¢ czytana nie tylko jako obiekt wyjatkowy, ale takze jako znak zmian zachodzacych w spo-
sobie produkowania, opisywania i rozumienia mody. Punktem wyijscia takiej tekstylnej opowiesci
moze by¢ samo ubranie (lub inny rodzaj tekstyliow), czlowiek, ktory je stworzyl, albo ten, ktory je nosi.
Analizowany przypadek pokazuje, ze ubranie moze by¢ interpretowane nie tylko jako przedmiot es-
tetyczny, lecz rowniez jako uczestnik relacji spotecznych i nosnik praktyk kulturowych. W tym sensie
artykut wpisuje si¢ w socjologiczne badania nad spotecznym zyciem przedmiotdw oraz narracyjnym
wymiarem materialnosci. Kurtka z serii ,, The Artist” ujawnia, ze moda moze pelni¢ funkcje medium
pamieci, aktywizmu i odpowiedzialnosci spotecznej, a jednoczesnie tworzy¢ przestrzen budowania
wspolnotowych znaczen. Analiza pokazuje rowniez, ze wspotczesne praktyki modowe coraz czesciej
wykraczaja poza estetyke i konsumpcje, stajac sie obszarem negocjowania wartosci spotecznych, sro-
dowiskowych i etycznych. Ubranie funkcjonuje tu nie jako neutralny dodatek codziennosci, ale jako
element proceséw spotecznych zwiazanych z tozsamoscia, widzialnoscia pracy, odpowiedzialnoscia
i zaangazowaniem spotecznym.
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Storytelling tekstylny Leanne Prain i niekoniczaca sie¢ opowiesc o pewnej skorzanej kurtce

Cytowanie
Kalina Kukietko (2026), Storytelling tekstylny Leanne Prain i niekoriczqca sig opowies¢ o pewnej skorzanej kurtce, ,Przeglad
Socjologii Jako$ciowej”, t. XXII, nr 3, s. 74—89, https://doi.org/10.18778/1733-8069.22.3.05

Leanne Prain’s Textile Storytelling and the Never-Ending Tale of a Leather
Jacket

Abstract: The aim of this article is to analyse the role of clothing in storytelling, framing textiles as carriers of narra-
tives. The analysis adopts the narrative-semiotic approach. The empirical material includes “The Artist Series”, press
interviews with the brand’s founder, and accompanying photographic and textual media narratives. The interpre-
tation is structured around four categories: the narrative identity of clothing, the social agency of artefacts, ethical
and environmental contexts, and the multilayered nature of textile storytelling. These are not a closed framework,
but flexible tools for reading the material and capturing its symbolic and social dimensions. Their selection reflects
the specificity of the case: the jacket functions both as an aesthetic object and as a carrier of relationships, values, and
cultural practices. Drawing on Leanne Prain’s concept of textile storytelling, the article examines the leather jacket as
anarrative medium. It presents a handcrafted biker jacket from the By The Namesake atelier in Toronto, showing how
clothing connects the past, the present, and the future while contributing to social awareness.

Keywords: textile storytelling, Leanne Prain, leather jacket, clothing as a narrative, social responsibility in fashion
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Streszczenie: W artykule autorki przedstawiaja wybrane obserwacje i refleksje metodolo-
giczne z projektu ,Socjologia tekstylna”, ktory realizujq ze stata grupa uczestnikdéw od poczat-
ku 2024 roku. Projekt polega na wykorzystaniu tekstyliow w zbiorowym dziataniu twérczym,
stuzacym jednoczesnie zbadaniu spotecznego doswiadczenia tego rodzaju zaangazowania
ijego znaczenia w kontekscie lokalnym i globalnym. W centrum dziatania znajduje si¢ proces
— tworczy i zarazem badawczy. Metodologicznie badanie opiera si¢ na partycypacji, wspotpra-
cy i zbiorowym tworzeniu, ktérego rezultatem jest tkanina artystyczna. Takze pisanie i foto-
grafia (kilka wybranych zdje¢ wtaczono do artykutu) traktowane sg jako integralne elementy
badania-dziatania tekstylnego. Celem artykutu jest préba typologizacji rodzajéw przyjemno-
$ci zwigzanej z pracq badawcza wykorzystujaca spoteczne, materialne i symboliczne mozli-
wosci tkaniny artystycznej. Wyodrebniono i opisano w nim: przyjemnos¢ w pracy badawczej,
przyjemnos¢ rekodzielnicza, przyjemnosc ucielesniong (somaestetyczng), przyjemnosc wspol-
notowa, przyjemnosc konsumpcyjng oraz przyjemnos¢ w réznicy i réznorodnosci.

W ten sposéb autorki probuja odpowiedzie¢ na podwdjny deficyt we wspotczesnych naukach
spotecznych: przyjemnosci i badan materialnych, wykorzystujacych materiaty i/lub przedmio-

ty, takie jak tekstylia i tkanina artystyczna.

1 Dofinansowano ze srodkéw Ministra Nauki w ramach Programu , Regionalna inicjatywa doskonato$ci”.
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Socjologia tekstylna — wprowadzenie

Ani tekstylia, ani przyjemnosc nie kojarza si¢ natychmiast z socjologia czy badaniami naukowymi.
Tekstylia, ktore rozumiemy szeroko —jako ogdt wyrobow widkienniczych i pasmanteryjnych, takich
jak tkaniny, dzianiny, nici, wioczki, sznurki, tasiemki czy koronki, stanowia materiat praktyk twor-
czych zaliczanych do sztuki tekstylnej, rekodzieta, rzemiosta, sztuki ludowej, sztuki spotecznosciowej
(ang. community art), animacji kultury, arteterapii lub rekodzielniczego aktywizmu (ang. craftivism).
Sa czescia dziedzictwa materialnego i niematerialnego w ujeciu lokalnym, regionalnym, narodowym
i globalnym. Bywaja przedmiotem analizy socjologicznej, szczegdlnie w kontekscie mody, nadpro-
dukgcji i konsumpgji (jak w niniejszym tomie). Niezmiernie rzadko pojawiaja si¢ jednak w badaniach
socjologicznych w sposoéb inny niz jako ich obiekt.

Podobnie jest z kategoria i doswiadczeniem przyjemnosci, kojarzonej przede wszystkim z cialem,
emocjami i zmystami. Dla nas samych nie bylto to oczywiste. Na ten aspekt naszego badania w spo-
sob bardziej systematyczny zwrdcitysmy uwage dzieki konferencji , Pte¢ — przyjemnosc¢ — socjologia”,
zorganizowanej w 2024 roku w Krakowie przez Sekcje Socjologii Plci Polskiego Towarzystwa Socjo-
logicznego. Nauce przez stulecia towarzyszylo zatozenie o nadrzednosci rozumu wobec ciata, w tym
zmystéw i emocji. Jej domena miat by¢ racjonalny umyst. Ciato, zmysty i emocje pozostawiano sztuce
i literaturze, prébowano kontrolowac¢ (nierzadko przy uzyciu metod uznanych w danym czasie za
naukowe), a nawet pietnowano.

W obszarze filozofii koncepcja potaczenia ciata i umystu pojawita si¢ w latach czterdziestych XX wie-
ku za sprawa fenomenologii percepcji Maurice’a Merleau-Ponty’ego (2001). Myslenie w kategoriach
uciele$nienia nabrato jednak rozpedu w ostatnich dekadach XX wieku, w duzej mierze dzieki ba-
daniom z zakresu neuronauki (Varela, Rosch, Thompson, 1992; Clark, Chalmers, 1998; Damasio,
2022). Roéwniez w obszarze nauk spotecznych i humanistycznych coraz czesciej zwraca si¢ uwage na
ucielesnienie doswiadczenia, myslenia czy tworzenia (Sennett, 2008; Lakoff, Johnson, 2010; Bukraba-
-Rylska, 2013; Ingold, 2013; Shusterman, 2016). Wyraznym sygnatem odejécia od prymatu poznania
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intelektualnego byl zwrot performatywny z lat siedemdziesiatych XX wieku. Dla paradygmatu per-
formatywnego kluczowe sa kategorie: dziatania, praktyki, procesu, ruchu, sprawstwa, podmiotu
(agensa, aktora), ciata, relacji. Manuel DeLanda (2006; 2016) przenidst na grunt teorii spotecznej kon-
cepcje asamblazu Gillesa Deleuze’a i Felixa Guattariego. Asamblaz w tym ujeciu to metafora addy-
tywnego faczenia heterogenicznych elementdw, takich jak ciata, emocje, przedmioty czy idee, w nowa,
zdolna do dziatania i znaczaca catosc.

Przestanka do wprowadzenia tekstyliow w obszar badan socjologicznych sg zatem aktualne zmiany
paradygmatyczne i prady intelektualne w nauce oraz powiazane z nimi trendy metodologiczne. We
wspotczesnych naukach spotecznych coraz prezniej rozwijaja sie nurty badan poprzez dzialanie
i doswiadczanie, polegajacych na wspodtpracy, opartych na sztuce, kreatywnych, praktycznych,
materialnych, ucielesnionych, inkluzywnych, uczestniczacych, refleksyjnych i kontemplacyjnych.
Mozna je facznie nazwac¢ nowa metodologia badan spotecznych. Ich wspdlne cechy to:

1) bezposrednie, praktyczne zaangazowanie profesjonalnych badaczy w dziatanie;

2) wspdtpraca z ekspertami reprezentujacymi inne dziedziny wiedzy i praktyki (np. z artystami);
) wspotpraca z uczestnikami jako partnerami i ,,ekspertami codziennosci”;
4) dazenie do poszerzenia zaangazowania uczestnikow na wszystkich etapach badania;

) dzialania o charakterze tworczym, wykorzystujace rézne elementy kultury materialnej
i symbolicznej;
6) uwzglednienie cielesnego, zmystowego i emocjonalnego aspektu doswiadczenia;
7) traktowanie autorefleksji (metodologicznej, etycznej, spolecznej, teoretycznej) jako statej czesci
procesu badawczego i narzedzia rozwijania badan naukowych;

8) publiczna prezentacja rezultatow, wykraczajaca poza srodowisko akademickie.

Innowacyjnos¢ naszego podejscia polega na wprowadzeniu tekstyliow w pole badania naukowego
nie jako obiektu badania, ale jako sktadnika metody badawczej (opartej na tekstyliach i dziataniu
z tekstyliami) oraz na potraktowaniu tekstyliow w sposéb kreatywny. W naszej praktyce przetwa-
rzanie tekstyliow moze polegac na szyciu, dzierganiu, szydetkowaniu, haftowaniu, wyszywaniu,
tkaniu, zaplataniu, farbowaniu, drukowaniu czy malowaniu. Moze tez wlacza¢ inne materialy, na
przyklad papier, czesci roslin czy drobne przedmioty. Jest to otwarty i spontaniczny proces tworczy.
Jego rezultatem jest dzieto sztuki tekstylnej (tkanina artystyczna). Nie narzucamy jednak z gory for-
my estetycznej tego dzieta.

Projekt artystyczno-badawczy pod nazwa ,Socjologia tekstylna”, ktéry realizujemy od stycznia
2024 roku, polega na wykorzystaniu tekstyliow w zbiorowym dziataniu twérczym stuzacym jedno-
cze$nie zbadaniu spotecznego doswiadczenia tego rodzaju zaangazowania i jego znaczenia w kon-
teks$cie lokalnym i globalnym. Stawiamy w nim nastepujace pytania badawcze:
1. Jak przezywane jest wspolne szycie, szydetkowanie czy tkanie przez bezposrednich uczestni-
kéw takiego dziatania?
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2. Jakie polaczenia tworza si¢ w ramach dziatania twérczego: miedzy ludzmi, ludzmi i wytwa-
rzanymi przedmiotami, ludzmi i przestrzenia dziatania, ludzmi a czasem: przeszioscia, teraz-
niejszoscia i przysztoscia?

3. Jakte przezyciai potaczenia —indywidualne, a nawet intymne —1acza si¢ dalej z tym, co makro-
spoteczne, na przykiad: habitusem klasowym, pamiecia zbiorowa, dziedzictwem kulturowym,
tozsamoscia spoteczng, zagrozeniami cywilizacyjnymi i ekologicznymi, sytuacja polityczng
i geopolityczna?

Pytanie nadrzedne jest jednak pytaniem metodologicznym:
4. Jak mozna wykorzystac¢ szeroko rozumiane tekstylia w badaniach socjologicznych (na réz-
nych etapach takich badan: konstruowania danych, ich analizowania i interpretacji, prezentacji
wynikow)?

Dazymy do wykreowania i sprawdzenia pod katem postawionych wyzej pytan takiej sytuacji ba-
dawczej, w ktorej tekstylia i zbiorowe dziatanie twdrcze zajmujgq miejsce centralne — zgodnie z su-
gestig socjologa Davida Gauntletta, ze: ,,Robienie czego$ (making) daje nie tylko przyjemnos¢, ale tez
zrozumienie, uzyskane w samym srodku tego robienia, ktérego w inny sposéb nie da si¢ osiagnac”
(Gauntlett, 2018: 253).

Projekt realizowany jest ze stalg grupa uczestnikéw liczaca siedem 0sob’. W centrum dziatania znaj-
duje si¢ proces — twdrczy i zarazem badawczy. Metodologicznie badanie opiera si¢ na partycypacji,
wspotpracy i zbiorowym tworzeniu (ang. collective creation). To ostatnie oznacza, ze zaréwno dziatanie
tworcze, jak i powstajace dzieto tekstylne maja charakter kooperacyjny, kumulatywny i wspotautor-
ski. Rdwnolegle do zaangazowania twdrczego wykorzystujemy przedmioty (np. osobiste pamiatki),
zapisujemy refleksje, prowadzimy swobodne dyskusje grupowe (rozmowy podczas tworzenia). Caty
proces jest dokumentowany fotograficznie. Fotografie traktujemy jako integralny element dziatania-
-badania. Koncentrujemy sie na ucielesnionych, materialnych, performatywnych i relacyjnych aspek-
tach sytuacji badawczej. W poréwnaniu do innych metod badawczych jest to sytuacja o niskim pozio-
mie strukturyzacji i kontroli po stronie zaangazowanych badaczek i jednoczesnie duzym poziomie
sprawstwa i wptywu po stronie pozostatych uczestnikow.

Dzialamy z rozmaitymi materiatami tekstylnymi (w powyzszym rozumieniu). Z naszych wspol-
nych dziatant wylania sie dzielo tekstylne (tkanina artystyczna) — materialny przedmiot. To rozréz-
nienie na przedmiot (obiekt, rzecz) i material jest o tyle istotne, o ile implikuje inna forme kontaktu:
przedmiot jest dotykany (ang. touching), material — odczuwany (ang. feeling), przy czym jedno moze
plynnie przechodzi¢ w drugie (Ingold, 2013: 17-19). W toku dziatania i materiaty, i dzieto tekstylne
na wielu poziomach 1acza si¢ z doswiadczeniem ucielesnionym. Tkanina jest dotykana i dotykowo

2 Tenikolejne cytaty z prac anglojezycznych w ttumaczeniu autorek.

3 Projekt zainicjowala Katarzyna Niziotek, zapraszajac osoby, z ktérymi wspdtpracowata wezesniej w innych kontek-
stach. Kryterium doboru byta gotowo$¢ do dlugofalowego zaangazowania. Uczestnicy maja rézne kompetencje artystyczne
(rekodzieto, fotografia, teatr). Wszystkim przedstawiony zostat zarys projektu wraz z pytaniami badawczymi.

Przeglad Socjologii Jakosciowej ® www.przegladsocjologiijakosciowej.org 23



Katarzyna Niziolek, Urszula Abtazewicz

odczuwana, nasycana pamiegcia i emocjami, stanowi ekstensje spoteczno-artystycznego doswiad-
czenia badawczego i zmaterializowany obraz wartosci, ktore konstruujemy w toku dziatania, takich
jak réznorodnosc¢ czy kreatywnos¢. Zarowno dziatanie twdrcze, jak i wylaniajace si¢ z niego dzieto
angazuja spoleczne i materialne relacje — miedzy ludzmi (uczestnikami), ludzmi i rzeczami, a takze
ludzmi, rzeczami i ich otoczeniem. Sa tez wyrazem wielu réznic miedzy uczestnikami: od gustéw
i decyzji estetycznych, poprzez kompetencje artystyczne, materiaty i techniki, po style zaangazowa-
nia. Wszyscy uczestnicy, wliczajac badaczki, zaangazowani sa w badanie-dziatanie na réwnych zasa-
dach - dzielimy sie¢ pomystami, wspomnieniami, opowiesciami, kompetencjami, doswiadczeniami,
czasem, przestrzenia, a takze materiatami i przyborami tekstylnymi. Uczymy sie przy tym od siebie
nawzajem. Nasza, to znaczy autorek tego tekstu, pozycja jako badaczek pozostaje specyficzna o tyle,
o ile wiaze si¢ z zadaniami badawczymi: obserwacja, opisem, analiza, interpretacja, formulowaniem
wnioskdw, pisaniem o projekcie i wystepowaniem na konferencjach. Badawcze ustalenia, takze te,
ktére przedstawiamy w tym tekscie, staramy sie jednak poddawac uczestniczacej ewaluacji (walidacji)
poprzez rozmowe z innymi uczestnikami.

Nasze rozmowy maja charakter swobodny, nieustrukturyzowany. Na ogét nie narzucamy uczestni-
kom ich tematéw. Nie zadajemy konkretnych pytan jak w przypadku konwencjonalnych wywiadéw
jakosciowych. Tematy wylaniajq si¢ w toku rozméw. Dotad byly to miedzy innymi: pamieé rodzinna
i kulturowa zwigzana z tekstyliami, ekologia i konsumpcja tekstylna, wspdlna przestrzen i wspdlnota
praktyki tekstylnej. Rozmowy prowadzimy w grupie, podczas naszych spotkan, a wigc w zmiennym
sktadzie osobowym (4-7 0sdb). Spotkania odbywaja si¢ $rednio raz w miesiacu. Kazde trwa trzy go-
dziny. Do konca 2025 roku odbyto sie 27 spotkan grupy. Temat przyjemnosci wywotaly$my w grudniu
2024 roku, zainspirowane problematyka wspomnianej wczesniej krakowskiej konferencji, ktora skilo-
nita nas do refleksji nad tym aspektem naszego doswiadczenia jako badaczek i uczestniczek projektu.

Celem artykutu jest proba typologizacji rodzajéow przyjemnosci zwiazanej z praca badawcza wyko-
rzystujaca spoteczne, materialne i symboliczne mozliwosci tkaniny artystycznej. Naszym zamierze-
niem nie jest udzielenie wyczerpujacej odpowiedzi na przedstawione we wprowadzeniu pytania
badawcze, lecz refleksja nad szczegdlnym aspektem do$wiadczenia badawczego i rozwijanej w pro-
jekcie metodologii, jakim okazala si¢ relacyjnie rozumiana przyjemnos¢. Rozwazania koncentruja
sie¢ wokot tego, jak przezywane jest wspolne dzialanie tekstylne przez bezposrednich uczestnikow
takiego dzialania. W tekscie przewaza nasza perspektywa jako badaczek, cho¢ temat przyjemnosci
pojawil sie takze w rozmowach z pozostatymi uczestniczkami (zaréwno spontanicznie, jak i wywo-
fany przez nas).

Niniejszy tekst piszemy czesciowo w pierwszej osobie, aby uwidoczni¢ nasza pozycje w ramach
projektu i naswietli¢ usytuowanie wytwarzanej przez nas, jako badaczki i uczestniczki dziatania
tekstylnego, wiedzy. Piszemy w sposdb kooperacyjny, wspolnie. Czesto méwimy jednym glosem.
Uzywamy jednak takze konwencji dwuglosu (dialogu), dzielimy ,,my” na dwie osoby piszace. Akcen-
tujac pozycjonalnos¢ i glosowos¢ w tekscie, chcemy pokazac integralny zwigzek dziatania i pisania
z procesem wytwarzania wiedzy, Iacznosc refleksji teoretycznej z bezposrednim doswiadczeniem,
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interakcje miedzy nami jako badaczkami i synergiczno$¢ rezultatu naszej wspdtpracy w postaci ar-
tykulu naukowego. Piszac, szukamy jednoczesnie jezyka pozwalajacego oddac ztozonos¢ uspotecz-
nionego i dtugofalowego doswiadczenia badawczego i twdrczego, w ktdrym uczestniczymy.

Na poziomie metarefleksyjnym, w kontekscie tematu tego tomu (,Moda pod lupg”), dostrzegamy, ze
réwniez nasz projekt i artykut sa uwikltane w szereg aktualnych méd czy trendéw w naukach spo-
fecznych i humanistyce: od zwrotu performatywnego, poprzez badania oparte na sztuce (ang. arts-
based research), po pisanie we wspotpracy (ang. collaborative writing). Modna jest obecnie takze tkanina
artystyczna (sztuka tekstylna), o czym $wiadczy¢é moze bezprecedensowa liczba tego rodzaju dziet
zaprezentowanych na Biennale Sztuki w Wenecji w 2024 roku, a w Polsce zainteresowanie $wiata
sztuki takimi artystkami, jak Matgorzata Mirga-Tas, Monika Drozynska czy Malgorzata Markiewicz.
Modne jest tez rekodzieto artystyczne, ktérego popularno$¢ rosnie miedzy innymi za sprawa dostepu
tworcow do mediow spolecznosciowych.

Przyjemno$¢ w pdznej nowoczesnosci

Pojecie przyjemnosci wydaje si¢ intuicyjnie zrozumiate. Jednak jej naukowe zdefiniowanie i wyjasnie-
nie procesow, ktdre sie z nig wiaza, okazuje si¢ trudne. Czy przyjemnosc jest doznaniem, uczuciem,
zanurzeniem w dziataniu? Jaka role odgrywaja w jej doswiadczaniu zmysty i reakcje biologiczne,
$wiadomos¢, mechanizmy poznawcze i kultura? Czy moze by¢ doswiadczana kolektywnie? To tylko
wybrane pytania, ktore stawiajq badacze przyjemnosci (hedonii), glownie w obszarze filozofii, psy-
chologii i neuronauki, rzadziej — socjologii.

Na gruncie filozofii do potowy XX wieku przyjemnos¢ rozumiano przede wszystkim jako doznanie
(ang. sensation) lub uczucie (ang. feeling). Takie rozumienie przyjemnosci podwazyl najpierw Gilbert
Ryle, ktéry dowodzil, Ze jest ona rodzajem dyspozycji do dzialania, zanurzeniem si¢ w aktywnosci
do tego stopnia, Ze to na niej koncentruje si¢ cata uwaga. Pézniej Fred Feldman uznat, Ze przyjemnos¢
jest rodzajem ,nastawienia sadzeniowego” (Lazari-Radek, 2018: 92-94, 133).

Zdaniem Katarzyny de Lazari-Radek u podstaw sporu filozoficznego dotyczacego ,natury” przy-
jemnosci lezy btedne utozsamianie terminéw , doznanie” i ,,uczucie”. W psychologii, zgodnie z roz-
roznieniem zaproponowanym przez Magde Arnold, ,,doznanie” odnosi si¢ do wrazen zmystowych,
a ,uczucie” wiaze si¢ z ocena doswiadczen (Lazari-Radek, 2018: 143). Przyjemnosc¢ oznacza zatem po-
zytywna reakcje na réznego rodzaju doswiadczenia (np. wrazenie zmystowe, myslenie, wyobrazenia).

Badania neuronaukowe, wykorzystujace neuroobrazowanie do analizy aktywnosci mozgu i proceséw
poznawczych, potwierdzaja ztozony charakter przyjemnosci. Jak podkreslaja Kent C. Berridge i Mor-
ten L. Kringelbach (2008: 3), przyjemnos$¢ nie jest wylacznie doznaniem, lecz wymaga zaangazowa-
nia systemu hedonicznego i dodatkowego , hedonicznego lakieru” (ang. hedonic gloss), ktéry zmienia
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doznanie w przyjemnos$¢. Techniki neuroobrazowania pozwalaja na zlokalizowanie i analizowanie
aktywnosci osrodkéw przyjemnosci (ang. hedonic hotspots).

W rozumieniu przyjetym w socjologii przyjemnosc¢ to jedna z emogji. Jonathan Turner i Jan Stets (2009)
wyrdzniaja w emocjach komponenty: biologiczny, poznawczy i kulturowy (definicje emocji, wzory
reakcji, etykiety jezykowe), ktore wchodza ze soba w zlozona interakcje. Kultura emocjonalna zbio-
rowosci, do ktdrej nalezymy, moze wplywac na to, jak odczuwamy przyjemnosc, w jakim kontekscie
jej poszukujemy, jak o niej mowimy. Uwzglednienie perspektywy socjologicznej w badaniach nad
przyjemnoscia pozwala na poszerzenie analizy o kontekst instytucjonalny i kulturowy oraz wymiar
zroznicowania i nierdwnosci spotecznych.

Ludzie moga czerpa¢ przyjemnosc¢ z roznych doswiadczen. Znajduje to potwierdzenie zaréwno
w codziennych obserwacjach, jak i w probach jej zdefiniowania i klasyfikacji podejmowanych przez
badaczy (Blythe, Hassenzahl, 2003; Bloom, 2018; Marchand, 2024). Przywotani wczesniej Berridge
i Kringelbach (2008: 3—4) rozrdzniaja przyjemnosci podstawowe (zmystowe, np. jedzenie, seks), przy-
jemnosci spoteczne, ktore w przypadku ludzi moga by¢ zrédtem rownie silnych odczug, oraz zalez-
ne od proceséw uczenia si¢ przyjemnosci ,wyzszego rzedu”, takie jak przyjemnos¢ z obcowania ze
sztuka czy zwigzana z konsumpcja. Socjolog Marian Golka (2005) uwaza, ze jedynym sposobem na
zdefiniowanie przyjemnosci jest potraktowanie jej jako stanu, w ktéorym chcemy trwac.

Dazenie do przyjemnosci wiaze sie z oceng etyczna. Zwolennicy hedonizmu uznaja jg za najwyzsze
dobro, wlasciwy cel ludzkiego zycia. Religie monoteistyczne poddaja przyjemnos¢, szczegolnie jej
zmystowa postac, surowej krytyce. Wspdlczesne poszukiwanie przyjemnosci w konsumpcji spotyka
sie z negatywna oceng aktywistow ekologicznych, minimalistéw, obroncéw praw pracowniczych
w przemysle tekstylnym i innych galeziach produkcji. Rownoczesnie coraz czesciej podkresla sie,
szczegolnie na gruncie tak zwanej psychologii pozytywnej, Ze przyjemnosc jest niezbednym elemen-
tem szeroko rozumianego dobrostanu (ang. well-being). Tym samym w poznaniu zrédet i mechani-
zmdw przyjemnosci upatruje sie szansy na skuteczng pomoc osobom, ktére doswiadczaja anhedonii.

W spoteczenstwie pdznej nowoczesnosci konsumpcja stanowi kluczowe zrédlo przyjemnosci.
W skrajnej postaci wiaze sie z przymusem posiadania rzeczy (m.in. modnych ubran) i rownoczesnie
cigglego zastepowania ich nowymi produktami. Taka przyjemnos$¢ ma charakter ulotny i krotko-
trwaty. Rownolegle rozwijajq sie postawy i ruchy spoleczne skoncentrowane na alternatywnych wzo-
rach konsumpgji, przy czym praktyki ograniczenia konsumpcji moga wynikac z réznych motywacji
i postaw wobec rynku i kapitalizmu.

Moda, haute couture i globalny rynek odziezowy sa ,kotami zamachowymi” p6znonowoczesnej nad-
produkgji, konsumpcji i kultury nadmiaru. Pogon za modnym strojem czy wygladem zaspokaja, cho¢
tylko tymczasowo, typowa dla naszych czaséw potrzebe nowosci i ekscytacji. Jesli wspotczesnym
wzorem osobowym jest poszukiwacz takich wrazen i przyjemnosci, to zjawisko mody wychodzi
temu wzorowi naprzeciw. Bycie niemodnym czy samoograniczenie modowej konsumpcji moze by¢

96 ©2026 PS] Tom XXII Numer 3



Inne przyjemnosci. Wykorzystanie tekstyliéw w badaniach socjologicznych

przejawem nonkonformizmu lub kontrkultury, ale tez — paradoksalnie — innej mody. Dobrym przy-
ktadem tego ostatniego wydaje si¢ aktualna moda na minimalistyczny styl zycia.

W dalszej czesci artykulu proponujemy alternatywny sposob spojrzenia na tekstylia: nie jako modne
towary konsumpcyjne, ale materie¢ sztuki, badania spotecznego i wspotpracy. Bedzie to spojrzenie
oczami badaczek tekstylnych i przez pryzmat dziatania tekstylnego, lokujacego si¢ poza sferg ryn-
kowa, na przecieciu pdl nauki i sztuki. Interesowac nas beda tytutowe inne przyjemnosci — inne niz
te dominujace: hiper- i antykonsumpcyjne.

W naszych badaniach przyjemnos¢ rozumiemy jako pozytywnie wartosciowany stan emocjonalny,
ktorego podstawa moga by¢ réznego typu doznania i doswiadczenia, wystepujace samodzielnie lub
splatajace sie ze sobg (Wrazenia zmystowe i doswiadczenia poznawcze, dzialanie/robienie, myslenie,
kontemplacja). Przyjemnos$¢ traktujemy réwnoczesnie jako doswiadczenie spoteczne. Po pierwsze,
to, co uznajemy za przyjemne i to, jak doswiadczamy przyjemnosci, jest zalezne od systemu warto-
$ci, kontekstu spotecznego oraz statusu aktoréw spolecznych (w tym rozumieniu przyjemnosc jest
konstruowana spotecznie). Po drugie, przyjemno$¢ moze tez mie¢ wymiar grupowy (ang. collective
pleasures), gdy jej zrédtem jest pozytywnie oceniana relacja czy spotkanie z innymi ludzmi (por. Kha-
lili, 2015). Z naszego badania wytania si¢ ponadto bardziej relacyjne rozumienie przyjemnosci, do-
$wiadczanej nie tylko w relacjach z ludzmi, ale tez z materiatami, przedmiotami, przestrzenia, czasem
czy ideami.

Przyjemnosci w badaniu tekstylnym

Na podstawie przedstawionych we wprowadzeniu doswiadczen badawczych i tworczych, przyjmu-
jacych posta¢ dziatania tekstylnego, wyrdznilty$Smy szes¢ obecnych w nim rodzajéw przyjemnosci:
przyjemno$¢é w pracy badawczej, przyjemnosc rekodzielnicza, przyjemnos¢ ucielesniona (somaeste-
tyczna), przyjemnos¢ wspolnotowa, przyjemnos¢ konsumpcyjna (sic!) oraz przyjemnosé w réznicy
i réznorodnosci. Kazdemu z nich poswiecamy dalej osobng sekcje tekstu.

Przyjemno$¢ w pracy badawczej

Praca badawcza, podobnie jak inne rodzaje pracy, nie jest zwykle kojarzona z przyjemnoscia. Po-
dzial na prace i przyjemnosc to jedna z centralnych opozycji w naszej kulturze, nie tylko w kulturze
akademickiej, ale i w kulturze nowoczesnego Zachodu w ogodle. W praktyce badacz zaangazowany
w dziatanie, w naszym przypadku — w dzialanie z tkaning i tekstyliami, moze mie¢ problem z od-
nalezieniem si¢ wobec przyjemnosci, jaka odczuwa w procesie badawczym, a zarazem kreatywnym
i spofecznym. Nasze doswiadczenie pokazuje, ze czerpanie przyjemnosci z dzialania jako badania
wymaga treningu, miedzy innymi dlatego, ze wiaze sie z dzieleniem uwagi miedzy zadaniami ba-
dawczymi (pracg badaczki) a doswiadczaniem sytuacji badawczej jako przyjemnej, na przyktad dzie-
ki rozmowie z innymi uczestnikami, zanurzeniu w aktywnosci tworczej lub poczuciu odprezenia.

Przeglad Socjologii Jakosciowej ® www.przegladsocjologiijakosciowej.org 97



Katarzyna Niziolek, Urszula Abtazewicz

Fot. 1. Przyjemnos¢ w pracy badawczej (autorki artykutu)

Fot. Marcin Onufryjuk

Urszula (U): W naszej kulturze praca jest kojarzona przede wszystkim z wysitkiem, zmeczeniem, re-
alizacja zewnetrznie okreslonych zadan, a przyjemnosc z pracy zarezerwowana jest dla specyficznych
zawodow (np. artystycznych). Umiejetnosci dotyczace rozwijania satysfakcji z pracy i czerpania z niej
przyjemnosci nie sa czescia edukacji zawodowej, a troska o samopoczucie pracownikéw i przeciw-
dzialanie wypaleniu zawodowemu sa silnie powiazane z zachowaniem produktywnosci i realizacja

celow.

Otwarty charakter naszego badania i brak presji czasu sprzyjaja kreatywnosci i odkrywaniu no-
wych obszaréw analizy. Wymienione cechy projektu, spojne z jakosciowym charakterem badania,
sa rownoczesnie sprzeczne z biurokratycznymi (i neoliberalnymi) kryteriami oceny pracy naukowe;.
Gromadzone w trakcie projektu informacje o podobnych dziataniach podejmowanych przez przed-
stawicielki réznych dyscyplin (Jubas, Seidel, 2016; Shercliff, Twigger Holroyd, 2016) wskazuja na
pewne uniwersalne problemy instytucjonalne i potrzeby budowania przestrzeni dla dziatan, ktore
wykraczaja poza sztywno rozumiane wzory aktywnosci naukowe;.

Katarzyna (K): Zrédtem przyjemnosci w pracy badawczej wykorzystujacej tekstylia jest miedzy in-
nymi mozliwos¢ diugofalowego zaangazowania, poglebienia relacji z uczestnikami i spontanicznej
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ekspresji tworczej. By¢ moze najwazniejsza z przyjemnosci badawczych w dzialaniu tekstylnym
wigze sie jednak z zawieszeniem kategorii produktywnosci i efektywnosci, ktorym podporzadko-
wane sg zarowno nowoczesna nauka, jak i cale nowoczesne spoteczenstwo. W tym sensie nasz pro-
jekt wytycza pole alternatywnego sposobu realizacji celdéw naukowych. Alternatywnosc ta dotyczy
zaréwno metod badawczych, jak i sposobu konstruowania wiedzy naukowej. Ma zrédto w odmien-
nych zalozeniach etycznych praktyki tekstylnej. Mozna je stresci¢ nastepujaco: badanie tekstylne
polega na do$wiadczaniu i swobodnym eksplorowaniu tego doswiadczenia, réwniez przy uzyciu
intuicji, wyobrazni i kreatywnosci. Opiera si¢ na wspotpracy, zaangazowaniu w dziatanie z ludzmi,
rzeczami i materiatami oraz $wiadomym spowolnieniu procesu badawczego (ang. slow science, slow
productivity). Pozwala takze wprowadzi¢ do pracy badawczej elementy etyki uwaznosci i troski, nie
tylko w odniesieniu do $wiata spotecznego, ale tez otoczenia materialnego i Srodowiska naturalnego.

Przyjemnos¢ rekodzielnicza

W dziataniach tekstylnych przeplataja si¢ watki i doswiadczenia dotyczace pracy (wysitku) i przy-
jemnosci. Jest to zwigzane takze z réznymi funkcjami rekodziela i jego wartosciowaniem w spote-
czenstwie, ktére moze podwazac lub uwypuklac (wspierac) okreslone znaczenia. Praktyka rekodziel-
nicza moze w szczegolnosci odzwierciedla¢ (a nawet podtrzymywac) zréznicowanie i nierdwnosci
spoteczne, gtéwnie podzialy piciowe i klasowe.

Fot. 2. Przyjemnos¢ rekodzielnicza

Fot. Marcin Onufryjuk
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U: Rekodzieto tekstylne wykonywane dla przyjemnosci (tekstylia jako hobby) lub z koniecznosci
(,atanie” budzetu domowego) jest postrzegane wspotczesnie przede wszystkim jako aktywnos¢
przynalezaca do $wiata kobiet. W praktyce rekodzielniczej przeplataja sie przyjemnosc¢ i praca,
odprezenie i trud. Zrédlem zmeczenia moze by¢ powtarzalno$é ruchu, niewygodna pozycja,
dtugotrwale skupienie wzroku i uwagi na materiale.

Powiazanie przyjemnosci i bolu fizycznego jest charakterystyczne dla wielu aktywnosci rekodziel-
niczych i wytworczych (por. Marchand, 2024: 23). Przyjemnos$cia moze by¢ niewatpliwie sam proces
tworczy, rozwigzywanie pojawiajacych sie probleméw, probowanie nowych technik, wymyslanie
wzordw. W obrebie naszej tkaniny pojawiaja sie nietypowe materiaty i zaskakujace obiekty tekstylne,
ktore mozna potraktowac jako przyktad witty design — specyficznej formy przyjemnosci z projekto-
wania i komunikacji z odbiorca (por. Kontrymowicz-Oginska, 2022: 201).

K: Rekodzieto to robienie rzeczy wlasnymi rekami. W Swiecie zdominowanym przez media
elektroniczne (zwirtualizowanym, odcielesnionym) przyjemnos$¢ daje kontakt z materialnym przed-
miotem i materiatem, z ktorego ten przedmiot jest wykonywany: dotykanie, trzymanie wtdczki czy
tkaniny w rekach, manipulowanie narzedziami, takimi jak igta z nitka czy szydetko.

W socjologii prowadzimy niekiedy badania powiazane z dzialaniami r6znego rodzaju. ,Badania
w dziataniu” (ang. action research) wiaza si¢ z dziataniem prospotecznym lub politycznym, ,bada-
nia oparte na sztuce” (ang. arts-based research) z tworczos$cia artystyczna. Te dwa aspekty, badania
i dziatania, na ogdt pozostaja jednak roztaczne. W antropologii zwraca si¢ wigksza uwage na samo
robienie (ang. making) — wytwarzanie przedmiotéw. Wedlug Tima Ingolda (2013) nie mozemy poznac
i zrozumiec¢ badanej rzeczywisto$ci bez tego rodzaju zaangazowania. Badania oparte na tekstyliach
to badania pozwalajace zaangazowac si¢ w robienie — w tym sensie nie tylko performatywne, ale tez
materialne. Nie jest to oczywisty mariaz w naszej dyscyplinie (socjologii) — wracamy do przyjemnosci
czerpanej z i w toku realizacji badan naukowych.

Przyjemnos¢ ucielesniona/somaestetyczna

Przyjemno$¢ ucielesniong odnosimy do doswiadczenia ciata-umystu (np. quasimedytacyjnego wy-
miaru dzialania tekstylnego), wielozmystowosci zaangazowania w dziatanie z tkaninami, ni¢mi i in-
nymi materialami tekstylnymi oraz do$wiadczenia estetycznego czy wtasciwie somaestetycznego.
Richard Shusterman (2016: 15), tworca somaestetyki, uzywa terminu ,soma” w odniesieniu do ,zy-
jacego, czujacego, wrazliwego i dzialajacego celowo ciata, a nie zwyktego fizycznego zestawu zywej
tkanki i kosci”.

K: Poniewaz tkanina, ktora tworzymy, nie jest po prostu obiektem muzealnym czy galeryjnym, wi-
szacym na $cianie i oderwanym od kontekstu innego niz wystawienniczy, ale materialnym partnerem
naszych dziatan, nie mozemy na nig patrzec jak na taki obiekt. Oprocz ewentualnej przyjemnosci
wizualnej na nasze doswiadczenie estetyczne sklada sie szereg innych elementéw: wspomniany juz
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dotyk, ale tez dZwigk i zapach. Nie sg to jednak doswiadczenia wylacznie przyjemne. Przyktadowo
wykorzystanie materialéw tekstylnych pochodzacych z odzysku (czesto wyjetych ze starej szafy,
przyniesionych ze strychu lub uratowanych ze smietnika) tworzy specyficzna warstwe olfaktorycz-
na tego doswiadczenia, wywotujaca w réznych uczestnikach rézne wrazenia i skojarzenia. Poprzez
te materialy do naszej tkaniny wnikaja nie tylko symbolicznie, ale tez namacalnie i odczuwalnie
skrawki z zycia réznych ludzi (pierwotnych wiascicieli tych materiatow).

Fot. 3. Przyjemno$¢ uciele$niona/somatyczna (1)

- o -'.1..-
e O

Fot. Marcin Onufryjuk

W odniesieniu do przyjemnosci estetycznej czy somaestetycznej interesujacy proces dokonuje sie
takze w sferze wizualnej. Pomimo zaangazowania i wielu omawianych tu rodzajéw przyjemnosci
obecnych w tym do$wiadczeniu, ocena estetyczna tworzonej przez nas tkaniny jest ambiwalentna.
Z jednej strony pojawiaja si¢ uczucia przywiazania, troski czy dumy, z drugiej jednak poczucie,
ze nie odpowiada ona gustom (rozumianym jako preferencje czy nawyki estetyczne) wiekszosci
uczestnikow. Na pierwszy plan wysuwa si¢ proces — spoleczny i twdrczy — traktowany, przynajmniej
przez niektdrych uczestnikdw jako wazniejszy od efektu. Nie oznacza to jednak rezygnacji z mozli-
wosci zaprezentowania w przysztosci tkaniny szerszej publicznosci i czerpania z tego innego rodzaju
przyjemnosci spotecznej. W tym sensie tworzona przez nas tkanina, jako dzieto sztuki, przynalezy
raczej do sfery publicznej niz prywatnej.
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Zagadnieniem z obszaru somaestetyki jest tez spontaniczna ,,choreografia” naszego dziatania twdrcze-
go, obejmujaca mniej lub bardziej uswiadomione ruchy, gesty, utozenia ciata i przestrzenne usytuowa-
nie uczestnikéw podczas robienia. To ta choreografia bodaj najsilniej wskazuje na polaczenia miedzy
uczestnikami a tkaning i tekstyliami. Zasadne wydaje si¢ tu zastosowanie zaczerpnietego z nowego ma-
terializmu pojecia intra-akcji, w ktérej podmioty ludzkie (uczestnicy) i nieludzkie (tkanina, tekstylia)
nie tyle znajduja si¢ w relacji, ile poprzez te relacje ustanawiajq si¢ nawzajem (Murris, Bozalek, 2022).
Ruchy i pozycje ciata sa performatywnym ucielesnieniem relacji i jako takie Zrédtem réznych doznan po
stronie uczestnikow: przyjemnosci, na przyktad zwigzanej z poczuciem zrelaksowania ciata i umystu,
lub nieprzyjemnosci, na przyktad spowodowanej zbyt dtugim trwaniem w jednej pozycji.

Fot. 4. Przyjemnos¢ ucielesniona/somatyczna (2)

Fot. Marcin Onufryjuk

U: Szydetkowanie, tkanie, szycie wiaza si¢ z przyjemnoscia ptynaca z dotykania i tworzenia réznych
faktur. Dotyk zajmuje szczegolne miejsce posrod innych zmystow, jest intymny i zawsze ma charakter
dwustronny, niezaleznie, czy mowimy o dotyku spotecznym, czy kontakcie z przedmiotami: , cze-
gokolwiek dotykasz, dotyka tez ciebie” (Hsu, 2000: 252).
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Zrédtem wrazen zmystowych moga tez by¢ wyobrazony dotyk i/lub nasza pamie¢ haptyczna. W tym
sensie dotykamy tez wzrokiem. Jak pisat architekt Juhani Pallasmaa (2012: 53): ,,Nasze oczy gladza
rozne powierzchnie, kontury i krawedzie, a nieSwiadome wrazenie taktylne okresla przyjemnosc
inieprzyjemnosc tego doswiadczenia”. Wydaje sie jednak, ze wyobrazony dotyk nie musi precyzyjnie
oddawac odczu¢ taktylnych. Tekstylia pozwalajg kreowac ztudzenia (np. miekko$ci materii). Rézna
moze by¢ nasza haptyczna wrazliwos¢ na bodzce.

Wrazenia taktylne (miekko$¢ lub szorstkos¢ widczki, faktura materiatu) moga wptywac na wybor
okreslonej praktyki tekstylnej. Wykreowana sytuacja sprzyja eksperymentowaniu z materialami
i technikami. Powstajace dzieto ma charakter otwarty i zmienny. Tworzona wspolnie tkanina staje
si¢ z czasem coraz bardziej plastyczna, tréjwymiarowa, tym samym silniej uruchamia zmyst dotyku.

Wybierajac okreslony rodzaj dziatania tekstylnego (szydetkowanie, doszywanie elementow, wyszy-
wanie bezposrednio na tkaninie), decydujemy o naszej relacji z obiektem tekstylnym i innymi oso-
bami. Skracamy lub zwiekszamy dystans, przyjmujemy otwartg lub zamknieta postawe ciata. Okre-
slamy tez swoje miejsce w przestrzeni, uruchamiamy zmysl kinestetyczny. Rekodzielo jest zawsze
dzialaniem, ruchem, ,robieniem rzeczy” (por. Sallee, 2016: 38).

Przyjemnos$¢ wspolnotowa

Dziatania tekstylne moga by¢ przestrzenia budowania wiezi (bezposrednich, posrednich, wirtual-
nych i wyobrazonych). Szczegolnym aspektem tego procesu i tej przyjemnosci jest pamiec zbiorowa
i wspdlne wspominanie.

K: Na pamie¢ w projekcie mozemy spojrzec¢ z kilku perspektyw. Tkaniny i techniki sq nosnikiem
pamieci kulturowej. Umiejetnosci szycia, szydetkowania, robienia na drutach czy tkania sg uciele-
$nionymi praktykami przynaleznymi do pamieci performatywnej. Dziatanie tekstylne budzi pry-
watne wspomnienia, wspomaga przypominanie sobie i rozmawianie o przesztosci —jest dzialaniem
pamieci spotecznej (komunikacyjnej). Na poziomie pamieci materialnej prywatne wspomnienia sa
,wszywane” w dziefo tekstylne, ktore staje si¢ reprezentacja tych wspomnien (nie tylko pod posta-
cig skrawkow materiatu czy pamiatek tekstylnych, ale tez skojarzen z konkretnymi wydarzeniami
z zycia uczestnikow). Wspdlne dzialanie tekstylne wytwarza wspdlnote pamieci (wspolnote wspomi-
najaca). Poczucie tacznosci z przodkiniami, ktdre zajmowaty sie tekstylnym rekodzietem, odsyta do
pamieci miedzypokoleniowej. Wraz z dziefem tekstylnym tworzymy pamiec tego, co robimy — pamiec
projektu (badania-dziatania) - w odréznieniu od pamigci wniesionej do projektu przez uczestnikéw.
W konicu wtorne wykorzystanie tkanin i innych materialow tekstylnych, o ktoérych nic nie wiemy,
mozna potraktowac jako materializacje zbiorowej niepamieci czy amnezji.
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Fot. 5. Przyjemnos¢ wspolnotowa

Fot. Marcin Onufryjuk

Kazdy z tych rodzajéw pamigci moze taczyc sie z przyjemnoscia (lub nieprzyjemnoscia). Przyjemnosc¢
wspolnotowa, jako przyjemnosé o charakterze spotecznym, dotyczy jednak nie tylko pamieci. Jej
zrodtem jest takze uspoleczniajacy efekt praktyki tekstylnej: kontakt twarza w twarz, przebywanie
razem, wspolne dzialanie (robienie), jego rytmizacja i rytualizacja, poczucie przynaleznosci do grupy,
zaufanie, wzajemne wsparcie i odpowiedzialno$¢, uczenie si¢, wspolnota doswiadczenia, wspolnota
praktyki (ang. community of practice) (Wenger, 2008).

U: Zrédtami przyjemnoéci wspdlnotowej sa w pierwszej kolejnosci spotkanie, interakcja, budowanie re-
lacji z innymi uczestnikami. Nasze doswiadczenia badawcze wskazuja na spoteczna potrzebe tworzenia
przestrzeni dla takich spotkan, dziatan twdrczych i niekomercyjnej oferty spedzania czasu wolnego.

W dziataniach tekstylnych widoczne jest poczucie wiezi z przodkami, przede wszystkim z kobietami
- matkami, babciami, ktére zajmowaty sie rekodzietem. Kobiety moga tez petnic funkcje ,, strazniczek”
rodzinnych pamiatek tekstylnych. Towarzyszy temu przyjemnos¢ ze wspominania, podtrzymywania
pamieci, ,,daru” — bycia obdarowanym lub robienia czego$ dla innych. Uczestnicy projektu chetnie
dzielg sie opowiesciami o posiadanych pamiatkach tekstylnych i wspomnieniami o ich tworcach/
tworczyniach. W szerszym kontekscie dziatania tekstylne moga by¢ podstawa budowania wiezi
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z innymi rekodzielni(cz)kami. W tym przypadku rekodzieto staje si¢ rodzajem wspolnego jezyka
opartego na podzielanym do$wiadczeniu — praktyce tekstylnej.

W dziataniach tekstylnych uwidaczniaja si¢ ztozone, niekiedy sprzeczne relacje miedzy rekodzietem
i rolami ptciowymi. Zaangazowanie w praktyki rekodzielnicze z jednej strony odzwierciedla trady-
cyjne podziaty ptciowe (rekodzieto jako sfera aktywnosci kobiet, zwiazana z przestrzenia prywatna,
z dzialaniami wykonywanymi dla cztonkow rodziny). Z drugiej strony stanowi narzedzie kontestacji
systemu rol plciowych — dziatania, takie jak yarn bombing i inne praktyki artystyczne podejmowane
w sferze publicznej, ,tworza przestrzen kobieca w kulturze zdominowanej przez mezczyzn” (Sallee,
2016: 3). W tych przypadkach rekodzieto zyskuje tez wymiar polityczny.

Przyjemnos$¢ konsumpcyjna

Zardwno praca w obszarze tekstyliow, jak i przyjemnosc zwigzana z ich posiadaniem i tworzeniem
moga by¢ poddane dyskusji i ocenie etycznej. W naszym projekcie badawczym wazna role odgrywa
kontekst zewnetrzny dziatan tekstylnych, wyznaczony miedzy innymi poprzez dyskurs nieréwnosci
spotecznych i problemow ekologicznych generowanych przez przemyst tekstylny. W refleksjach osob
uczestniczacych w projekcie spontanicznie pojawiaja sig i przeplataja watki konsumpcjonizmu i samo-
ograniczania konsumpcji (dekonsumpcji). W obu przypadkach mozemy mie¢ do czynienia z subiek-
tywnie definiowang przyjemnoscia (z posiadania lub kontroli konsumpcji). Nasze badania wskazuja
tez na mniej oczywista strone konsumpcji — konsumpcje powiazang z troska o posiadane rzeczy.
Konsumpcja nie wyklucza szacunku wobec przedmiotéw i materiatow (w tym przypadku tekstyliow).

K: W spoleczenstwie péznonowoczesnym konsumpcja jest zwykle kojarzona z brakiem samoogra-
niczenia. Postawa konsumpcyjna wspolgra z neoliberalng doktryna ekonomiczna. Postawa dekon-
sumpcyjna wyraza wobec niej opdr. Pomiedzy nimi tworzy sie nieopisana jeszcze socjologicznie prze-
strzen, w ktdrej konsumenci szanuja kupowane przez siebie towary, szczegdlnie ubrania, i sa z nimi
zwigzani emocjonalnie, czerpia przyjemnosc z ich posiadania, opowiadania o nich i doceniania ich
estetycznych waloréw (piekna). Nie jest to postawa nowa, a raczej przypominana.

Na przelomie XIX i XX wieku rozczarowanie umasowiona (cho¢ na skale nieporéwnywalna do tej
wspolczesnej) produkcja — relatywnie niska jakoscia estetyczng i materialng wytwarzanych dobr
- spowodowato zwrot uwagi artystow, inteligencji i mieszczanstwa w strone rzemiosta i rekodziela
artystycznego, nierzadko powiazany z kolonialng fascynacja ludowoscig i orientalizmem. Wydaje
si¢, ze dzisiejsza moda na dekonsumpcje, rekodzielo i tradycje, dotyczaca przede wszystkim miej-
skiej inteligencji, ma podobny charakter. Jest przejawem modernizacji refleksyjnej (Beck, Giddens,
Lash, 2009), ale tez nowa forma nostalgii (Boym, 2001) czy retrotopii (Bauman, 2017), czyli zjawisk
bardziej afektywnych niz refleksyjnych.
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Fot. 6. Przyjemno$¢ konsumpcyjna

Fot. Marcin Onufryjuk

W naszym badaniu-dziataniu tekstylnym wyraznie uwidacznia si¢ ten nostalgiczny zwiazek: miedzy
szczegolna przyjemnoscia konsumpcyjna, potaczona z troska o posiadane rzeczy i wykorzystywane
materiaty, oraz przyjemnoscia wspolnotowa, ptynaca miedzy innymi z uruchomienia pamieci. Przy tym
pamietanie polega tu nie tylko na aktywnym wspominaniu przesziosci, rodzinnej czy lokalnej, ale tezna
konstruowaniu nowych wspdlnych wspomnien w toku dziatania i w relacji z tkaning (pamieé projektu).

U: Wspotczesne rekodzieto, jako sposdb spedzania czasu wolnego praktykowany przez osoby z klasy
s$redniej, czesto wigze sie ze znacznymi naktadami finansowymi. Nie tylko zakup recznie tworzonych
produktéw, ale tez samodzielne wykonywanie ubran i akcesoriéw tekstylnych jest zazwyczaj droz-
sze niz masowa produkcja. Nawet jesli wydaje sie to uzasadnione (etycznoscia produkcji, wzgledami
ekologicznymi czy znaczeniem spolecznym), to réwnoczesnie rekodzieto zostaje uwiklane w sfere

konsumpdiji i stosunki rynkowe.

Z perspektywy rynkowej rekodzielnicy sa segmentem konsumentéw, do ktérych mozna dotrze(,
odwolujac sie do przyjemnosci kupowania, w tym przypadku tekstyliéw. Osoby zajmujace sie re-
kodzietem czesto tacza swoja pasje z kolekcjonowaniem gotowych rzeczy i materiatéw (okreslanych
w jezyku angielskim jako stash), co Rosemary Sallee (2016: 41 i nast.) wyjasnia, odwolujac sie¢ do
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podobienstwa motywacji i nagrod, ktére czerpia z wymienionych aktywnosci. Zaréwno rekodziel-
nicy (ang. crafters), jak i kolekcjonerzy (ang. collectors) buduja wiez emocjonalna z wykonywanymi
i/lub gromadzonymi przedmiotami.

Przyjemno$¢ z réznicy i réoznorodnosci

Dziatanie tekstylne ma potencjat budowania pomostowego kapitatu spotecznego, opartego na odmienno-
$ci aktorow spotecznych (por. Putnam, Goss, 2002). Stwarza dogodne warunki wspotpracy ponad rézni-
cami — kompetencji spolecznej zanikajacej w péznonowoczesnym spoteczenistwie (Sennett, 2013). Sprzyja
takze praktykowaniu agonizmu, rozumianego za Chantal Mouffe (2015) jako akceptacja nierozwigzywal-
nych konfliktéw w spoteczenstwie demokratycznym i postawa wobec adwersarzy (nie przeciwnikow).

Fot. 7. Przyjemnos$¢ z réznicy i r6znorodnosci

Fot. Marcin Onufryjuk

K: W trakcie dzialania tekstylnego wybrzmiewaja rozne glosy, stanowiace odbicie réznych postaw
i pogladdw. Sytuacja artystyczno-badawcza, w jakiej sie znajdujemy, nie wymaga ich godzenia, a jed-
noczesnie pozwala na ich wybrzmienie w petnej réznorodnosci czy polifonicznosci. Niektore rézni-
ce, na przyktad stylozyciowe czy osobowosciowe, przybieraja posta¢ mikrokonfliktow — matych, ale
nieprzyjemnych napie¢ miedzy uczestnikami. Kluczem do trwatosci grupy wydaje sig ich tolerancja
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i biezace rozladowywanie. Zréznicowanie w grupie i zgoda na réznice jako norma grupowa maja
daleko idace konsekwencje zaréwno dla samej sytuacji spoteczno-badawczej (spotkania), jak i dla po-
tencjalnego spotecznego efektu naszego dziatania tekstylnego. W badaniu mozemy obserwowac r6z-
ne formy zaangazowania w projekt, poznawac si¢ nawzajem i czerpac przyjemnos¢ z tego, co nas
rozni. W wymiarze spotecznym opracowana przez nas metoda moze znalez¢ zastosowanie w dzia-
faniach zorientowanych na cele spotecznie uzyteczne i tym samym uruchomic jeszcze jeden (na razie
przez nas nieeksplorowany) kontekst przyjemnosci.

U: Wydaje sig, ze odzwierciedleniem (reprezentacja) tych roznic jest wytaniajaca si¢ z naszej pracy
tkanina, r6znorodna pod wzgledem formy i technik wykonania. Tkanina, w ktorej materializuja sie
tez rozne procesy grupowe, sasiedztwo i granice, wspodtpraca i konflikt, negocjowanie miedzy tym,
co jednostkowe (wtasne) i wspolne (podzielane). Spontanicznie artykutowane sa potrzeby uczenia
sie (,,sprébowania”) wybranej praktyki tekstylnej, a uczestnicy wchodza w nowe, elastycznie ksztat-
towane i zmienne w czasie role ucznia i nauczyciela. Zaangazowanie w dzialanie tekstylne wspiera
swobodng komunikacje miedzy uczestnikami badania. Robienie czego$ (ang. making) zwalnia tempo
konwersacji, zmniejsza tez presje wywierana na uczestnikéw badania (por. Stichlinks, 2008; Shercliff,
Twigger Holroyd, 2016).

Zakonczenie - socjologia tekstylna raz jeszcze

W artykule proces badawczy i praktyke artystyczna skladajace si¢ na projekt ,Socjologii tekstylnej”
staratysmy si¢ przedstawic i poddac refleksji przez pryzmat kategorii przyjemnosci. Nasze badanie
(wciaz jeszcze trwajace), po pierwsze, pozwala nam —jako badaczkom i uczestniczkom — doswiadczaé
przyjemnosci rozumianej relacyjnie, odkrywanej nie tylko w relacjach z ludzmi, ale tez z materiatami,
przedmiotami, przestrzenia, czasem czy ideami (w tym z sama koncepcja przyjemnosci). Po drugie,
naswietla szes¢ wymiarow tak rozumianej przyjemnosci: przyjemnos¢ w pracy badawczej, przy-
jemnos¢ rekodzielnicza, przyjemnos¢ ucielesniong (somaestetyczng), przyjemnos¢ wspolnotowa,
przyjemnosé konsumpcyjna oraz przyjemnos¢ w réznicy i roznorodnosci. Ten nieoczywisty, , hedo-
nistyczny” aspekt pracy badawczej mogtysmy dostrzec wlasnie dzieki kreatywnemu dziataniu z tek-
styliami, stanowigcemu podstawe zarysowanej wyzej autorskiej metody badawczej. Przedstawiona
tu propozycja polega na wprowadzeniu tekstyliow i przyjemnosci w pole badan i dociekan socjolo-
gicznych. W ten sposdb probujemy odpowiedzie¢ na podwdjny deficyt we wspodiczesnych naukach
spolecznych: przyjemnosci, szczegolnie tej czerpanej z pracy badawczej, oraz badan materialnych
wykorzystujacych materialy i/lub przedmioty, takie jak tekstylia i tkanina artystyczna.

Poswigcenie artykulu przyjemnosci, a wlasciwie réznym jej rodzajom obecnym w badaniu tekstyl-
nym moze sugerowacg, ze jest to praktyka wolna od nieprzyjemnosci (np. przykrosci, trudu, bolu). Tak
oczywiscie nie jest, co w kilku miejscach sygnalizowaly$my w tekscie, piszac na przyklad o nieprzy-
jemnych zapachach, zmeczeniu ciata czy napieciach migedzy uczestnikami. Podobnie jest z pisaniem
jako cze$cia pracy badawczej i dziatania tekstylnego. Wspdlne pisanie, interakcja, dialog, wzajemne
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inspirowanie sig, tworczy aspekt pisania, poszerzanie wiedzy znajduja si¢ po stronie przyjemnosci.
Jednak pisanie to tez analiza zrodet, sporzadzanie bibliografii, znudzenie lektura, dyskomfort zbyt
dtugo skupionego na ekranie wzroku, bol plecéw, widmo deadline'u. W ,,Socjologii tekstylnej” pi-
sania nie traktujemy osobno, ale jako integralng czes¢ procesu badawczego i twodrczego. Piszac, my-
$limy, porzadkujemy obserwacje, konstruujemy obraz projektu. Pisanie i dziatanie tekstylne, tekst
i tkanina sa w tym sensie nieroztaczne, cho¢ trudno byloby zaprezentowac je razem. Niedoskonatym
ekwiwalentem tego polaczenia jest uzycie przez nas w tekscie fotografii (tylko kilku wybranych).
Napisany we wspotpracy tekst przypomina tkanine (zresztg stowa ,tekst” i ,tekstylia” maja ten sam
zrodtostéw w tacinskim textilis — tkany). Splata si¢ w nim to, co indywidualne i wspdlne. Naukowy
porzadek konkuruje z potrzeba tworczej ekspresji, wywolania przezycia czy obrazu. Wspolne pisanie
ufatwia podobienistwo — zblizony status spoteczny i kapitat kulturowy, dzieki ktéremu , méwimy tym
samym jezykiem”, ale tez roznica — w perspektywie, doswiadczeniach, lekturach, dzieki ktérej moze-
my uzupetniaé obserwacje, wymieniac sie refleksjami i dodawac do tekstu wspoétautorki. , Socjologia
tekstylna” to nie gotowa formuta projektu naukowego, ale raczej sposob dzialania, badania, pisania,
myslenia, robienia, zaangazowania — uprawiania socjologii. Sposéb, wérod innych cech i mozliwosci,
faczacy prace naukowq z przyjemnoscia.

Podziekowania

Dzigkujemy uczestnikom projektu ,Socjologia tekstylna”: Katarzynie Kozanczuk, Sabinie Leskiej,
Marcinowi Onufryjukowi, Dorocie Ostrozanskiej i Ksymenie Wojtkowskiej.
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Cytowanie
Katarzyna Niziotek, Urszula Abtazewicz (2026), Inne przyjemnosci. Wykorzystanie tekstyliow w badaniach socjologicznych,
,Przeglad Socjologii Jakosciowej”, t. XXII, nr 3, s. 90-111, https://doi.org/10.18778/1733-8069.22.3.06

Other Pleasures: The Use of Textiles in Sociological Research

Abstract: In the article, we present selected observations and methodological reflections from the “Textile Sociology”
project, which we have been implementing with the same group of participants since the beginning of 2024. The pro-
ject involves the use of textiles in collective art-making, which simultaneously serves to explore the social experience
of this type of engagement and its meanings in local and global contexts. At the centre of this activity is the creative re-
search process. Methodologically, it is based on participation, cooperation, and collective creation, which is resulting
in a textile artwork. Writing and photography (several selected photos are included in the article) are also considered
as integral elements of the textile-based research and action.

The aim of the article is an attempt at a typology of different kinds of pleasure related to the research exploring the
social, material, and symbolic possibilities of textile art. For that purpose, we distinguish and describe: pleasure in
research, pleasure in handicrafts, the embodied (somaesthetic) pleasure, the community pleasure, the pleasure of con-
sumption, and pleasure in difference and diversity.

In this way, we are trying to respond to the double deficit in contemporary social sciences —i.e. in pleasure and in ma-
terial research — with the latter defined by the use of materials and/or objects, such as textiles and textile art.

Keywords: textile sociology, textile-based research, pleasure, handicraft, textile art
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Stowa kluczowe: Streszczenie: W artykule podjeto kwestie braku typologii fotografii mody. Autor wskazuje

fotografia, moda, na wieloaspektowos$¢ nie tylko samego fenomenu mody i jego interpretacji we wspoétczesnym
definicja, typologia,  dyskursie naukowym, ale réwniez na szeroki wachlarz praktyk fotograficznych wykorzysty-
reklama, sztuki wanych w tworzeniu wizualnych komunikatéw zwiazanych z reklama mody. W tekscie zre-
wizualne konstruowano miedzy innymi mys$l Georga Simmela dotyczacg rozumienia fenomenu mody,

a nastepnie przelozono ja na refleksje nad medium fotografii. Autor dostrzega brak typologii
fotografii mody i prezentuje swoja propozycje oraz omawia jej elementy na konkretnych stu-
diach przypadkéw. W konicowej czesci wskazano na ambiwalentnos¢ fotografii mody, objawia-
jaca sie na wielu ptaszczyznach interpretacyjnych tego fenomenu oraz zasugerowano potrzebe

dalszych pogtebionych badan w tym zakresie.
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Wprowadzenie

Ogromny potencjat fotografii jako wynalazku technicznego pozytywistycznej mysli XIX wieku bar-
dzo szybko dostrzezony zostat przez artystow. Pierwsze rejestracje za pomoca tego medium obejmo-
waly nie tylko $wiat botaniczny (prace Williama Foxa Talbota od 1835 r. i Anny Atkins z 1843 r.), ale
takze portret (Luis Dageuerre, po 1839 r.) czy wydarzenia spoteczne (André Disdéri, 1871 r.). Medium,
stworzone do chlodnej rejestracji ,prawdy-przed-obiektywem”, bardzo szybko stalo si¢ wyrazicielem
emocji i wyobrazni tworcy (Hippolyte Bayard i jego Autoportret topielca z 1840 r.). Ta ambiwalencja
rozpiecia pomiedzy weryzmem a kreacja stanowi istotna ceche fotografii i rozgrzewa dyskurs wokot
niej do dzi$ (kwestia autentycznosci, manipulacji, perswazji, postprawdy).

Moda i zwigzane z nig formy reklamy wizualnej wydaja si¢ niejednoznaczne i trudne do sklasyfiko-
wania. Sam fenomen mody juz od konica XIX wieku przyciagat uwage socjologéw, ktérzy sytuowali go
w kontekscie spoteczenstwa nowoczesnego, i byl poddawany analizie przez klasykow tej epoki (Sim-
mel, 2006; Veblen, 2008). Doskonale wspdtbrzmi takze z koncepcja klasy prozniaczej oraz kategoria
dystynkcji (Bourdieu, 2022). Rozciagnieta pomiedzy kreowaniem doznan estetycznych, pozadaniem
wyrdznienia sie w thumie a potrzeba akceptacji spotecznej (Dowgiatto, 2015; Zuchowska-Zimnal, 2019)
fotografia mody przyjmuje formy komunikowania trudne do jednoznacznej kategoryzacji. W dys-
kursie socjologicznym wokot fotografii mody dominuje koncentrowanie si¢ na jej funkcjonowaniu
w przestrzeni spolecznej. Opracowania sytuujace si¢ w obszarze blizszym naukom o kulturze cha-
rakteryzuja sie z kolei podej$ciem krytycznym do epatowania (czgsto) zseksualizowanym ciatem, ale
tez ,zasmiecania” krajobrazu (miejskiego, przydroznego) wielkoformatowa reklama. Wiele z tekstéw
przywolanych w artykule omawia bardziej obecno$¢ obrazéw reklamowych niz ich zawartosc i forme
wizualnego komunikatu, ktory tworza. Wskazuja na opresyjnos¢ ich obecnosci oraz perswazyjnosc
przekazu. Fotografia mody, jako zjawisko niejednorodne, zdaje si¢ wymykac jednoznacznym defini-
cjom. Celem artykutu jest propozycja typologii tej rodziny wizualnych komunikatéw oraz szkicowy
opis jej poszczegolnych elementow. Kazdy z typdw opiera si¢ na fotograficznym przyktadzie, ktory
pozwala lepiej zwizualizowac czytelnikowi idee stojaca za dana propozycja. Na potrzeby tekstu
dobrano przyklady z kanonu historii fotografii powtarzajacego si¢ w wielu opracowaniach. Podziat
ten ma w zalozeniu stanowic¢ forme narzedzia pomocnego w analizie tego fenomenu w przysztosci,
ktore bedzie moglo by¢ wykorzystane nie tylko przez socjologdw wizualnosci, ale i przez badaczy
komunikacji spolecznej i medidw, kulturoznawcéw, a takze tworcow projektujacych i realizujacych
tego typu projekty fotograficzne.

Typologie zastane
Znalezienie wyczerpujacych definicji fotografii mody jest trudne. Najczesciej jest ona pomijana badz
traktowana zdawkowo lub zdroworozsadkowo jako fenomen, ktéry nie wymaga glebszej refleksji,

natomiast odgrywa role materiatu ilustracyjnego lub badawczego dla podejmowanej tematyki. Jak
sadze, wynika to z problemow w uchwyceniu nie tylko fenomenu mody (o czym nizej), ale takze
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z nieadekwatnosci funkcjonujacych w dyskursie naukowym podziatéw fotografii do omawianego
waskiego, specyficznego segmentu tego medium.

Erving Goffman podejmuje kwestig fotografii reklamowej w kontekscie reprezentacji ptci. W swoim
eseju poswieconym reklamie, mimo ze wiekszo$¢ przytaczanych przyktadéw bazuje na fotografii,
nie poswieca jej istocie wiekszej uwagi. Ogranicza si¢ jedynie do krotkiego stwierdzenia, ze ,zdjecia
komercyjne [sa] stworzone, by sprzedawac produkt przez reklamodawce” (Goffman, 1987: 22-23,
thum. wlasne). Przy tym w zaproponowanym przez siebie podziale umiejscawia je po stronie zdjec¢
przeznaczonych do publicznego uzytku (ang. public pictures) (druga kategoria sa zdjecie prywatne).
Chcac przejac atrybuty tej nadrzednej klasy, moglibysmy wiec za Goffmanem okresli¢ fotografie re-
klamowa jako tworzong dla przyciggniecia wzroku szerszej publiczno$ci — anonimowej zbiorowosci
jednostek (Goffman, 1987: 22). Autor nie wchodzi jednak w dalsze jej podziaty, odnoszac sig jedynie do
tradycyjnych kategorii plastycznych, takich jak portret, zdjecie zbiorowe, pejzaz czy martwa natura.
Sa to kategorie faktycznie szeroko rozpowszechnione, funkcjonujace nawet jako tak zwane progra-
my tematyczne zaimplementowane do oprogramowania aparatow fotograficznych oraz smartfonéw.
W edukacji amatorskiej napotykamy podobny podzial, klasyczna pozycja Szkota fotografowania Na-
tional Geographic wyrdznia kategorie: pejzaze, ludzie, architektura, eventy (ujete jako festyny, parady
i sport) oraz makrofotografie i zwierzeta (Burian, Caputo, 1999). Charlotte Cotton proponuje podziat
fotografii artystycznej odnoszacy sie bardziej do podejmowanych stylistyk, ale tez do sposobu budo-
wania narracji. Poszczegolne rozdziaty jej ksigzki (Cotton, 2010) mozemy potraktowac jako swoiste
typy. Sa to: Pewnego razu — narracyjna forma fotografii inscenizowanej, Deadpan — charakteryzujacy
si¢ neutralna, statyczna forma ekspres;ji, Cos i nic — koncentrujacy si¢ na pozornie nieistotnych de-
talach $wiata, Zycie intymne — stanowiacy forme zaangazowanego dokumentu oraz Chwile w historii
- najblizsze fotografii socjologicznej i etnograficznej. O ile pierwszy przywolany podziat sprowadza
sie gtownie do formy indeksujacej (co widze na zdjeciu/przez obiektyw), o tyle ten zaproponowany
przez Cotton jest raczej proba autorskiej wizji uporzadkowania stylistyk w obszarze pola sztuki. Za-
den z nich nie koncentruje si¢ na perswazyjnym wymiarze fotografii.

Kazimierz Wolny-Zmorzynski proponuje dwa uzupelniajace si¢ podziaty gatunkowe fotografii
(w kontekscie nauk o komunikacji spotecznej i mediach). Pierwszy z nich wskazuje dwie podstawo-
we kategorie. Pierwsza to fotografia jako gatunek informacyjny (w nim m.in. fotografia prasowa, por-
tret, zdjecie okladkowe) oraz fotokronika. Druga to fotografia jako gatunek publicystyczny (a w nim:
fotofelieton, fotoesej, fotoreportaz, pictorial i fotomontaz) (Wolny-Zmorzynski, 2007). W publikacji
z 2010 roku podziat przebiega podobnie, cho¢ uzupetniony jest miedzy innymi o takie gatunki, jak
fotokomiks i fotoblog, przy czym nastepuja pewne przesuniecia pomiedzy gatunkami informacyj-
nymi a publicystycznymi (Wolny-Zmorzynski i in., 2011). Giéwnym kryterium w zaproponowanych
przez Wolnego-Zmorzynskiego podziatach jest forma uzycia w prasie, zwlaszcza drukowanej, przy
czym nie uwzgledniono tu przekazéw reklamowych, w tym fotografii mody.

W obszarze socjologii jakos$ciowej istotng typologie fotografii proponuja Rafat Drozdowski i Marek
Krajewski (2010). Badacze ci koncentruja sie spotecznych praktykach fotograficznych, wychodzac
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od perspektywy uzytkownika aparatu (gtownie amatora). W opracowaniu wskazuja oni na silna
(auto)prezentacyjna funkcje narzedzia, jakim jest omawiane medium. Moze by¢ ona realizowana mie-
dzy innymi poprzez samouobecnianie (np. na zdjeciu zbiorowym), potwierdzanie swojej srodowi-
skowej przynaleznosci (wpisywanie sie w spotecznie pojmowana normalnos¢) lub przeciwnie —jako
gest oryginalnosci. Gest fotografowania (si¢) moze by¢ wedle poznanskich badaczy traktowany za-
réwno jako transgresja poza reguty porzadku spotecznego badz gest autonomizujacy, jak i jako préba
wpisania sie¢ w ,zwyczajnos¢”. W kazdym z tych przypadkéw celem nadrzednym jest dazenie do
(pod)swiadomego wpisania sie w okreslong role spoteczna i walka o konkretne miejsce w zbiorowej
$wiadomosci (Drozdowski, Krajewski, 2010: 115-134). Mimo ze podane kategorie nie odnosza si¢
wprost do omawianego fenomenu, tatwo dostrzec w nich pewne ambiwalencje wskazywane przez
Georga Simmela jako kluczowe dla zjawiska mody, ktore opisuje on jako ciagla dialektyczng walke
o pozycje ,w” normie spotecznej oraz ,,obok” niej. Warto wiec przypomniec¢ gléwne konstatacje tego
niemieckiego socjologa kultury.

Fenomen mody w mysli Georga Simmela

W swoich rozwazaniach dotyczacych mody Georg Simmel rozpina sity nig targajace na dialektycz-
nym spektrum pomiedzy checia nasladownictwa i wyrdznienia si¢ z ttumu (Magala, 1980: 181)". Ak-
centuje przy tym dominacje formy nad codzienng uzytecznoscia. W modnych strojach chodzi o to,
by dobrze w nich wygladac, niekoniecznie dobrze sie w nich czu¢, na co zwraca rowniez uwage wiele
lat pozniej John Berger, opisujac w eseju Garnitur i fotografia (Berger, 1999: 43) zdjecie wykonane przez
Augusta Sandera. Widzimy na nim grupe mtodych niemieckich chtopéw zmierzajacych (jak sugeruje
autor) na wiejska potaricowke. Nosza na sobie garnitury, ktére zdaniem Bergera zupetnie do nich nie
pasuja. Krepujacy ruchy kroj marynarek kontrastuje z tezyzna wynikla z codziennej fizycznej pra-
cy. Berger uwaza, iz istotg garnituru jest wskazanie, ze jego wlasciciel nie powinien parac si¢ takim
zajeciem. Ten strdj jest znakiem przynaleznosci do okreslonej klasy, stanowi dystynkcje spoleczna
(moéwiac jezykiem Bourdieu). A jednak. Mozemy spodziewac sig, ze w kontekscie imprezy, na ktora
zmierzaja mlodzienicy, garnitury beda ich z jednej strony w pewien sposdb nobilitowac, z drugiej za$s
spodziewamy sig, ze nie beda jedynymi, ktérzy wpadli na pomyst ich zatozenia.

Simmel postuluje dominacje czy wrecz opresyjnos¢ mody wobec jej uzytkownikéw. Stroje nie tylko
moga by¢ niewygodne czy niepraktyczne, ale ,,sadzac po brzydkich i odpychajacych rzeczach, jakie sa
czasami modne, mozna by przypuszczac, ze moda pragnie okazac swa wladze, zmuszajac nas do nosze-
nia najbardziej odrazajacych rzeczy dla niej samej” (Magala, 1980: 184). Krytyczne podejscie do zmian
w ubiorze, bedacym wytworem tworzacych si¢ masowych przemystéw odziezowych, podejmowane

1 Ksiazka Stawomira Magali pt. Simmel ma nietypowa strukture réwnowaznych w objetosci opracowania mysli filozofa
oraz zbioru thumaczen jego wazniejszych esejéw. Tak wiec mimo ze bibliograficznie oznaczona jest jako publikacja Magali,
nalezy ja traktowac bardziej jako polskie ttumaczenie tekstow Simmla z obszernym wprowadzeniem polskiego teoretyka.
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jest takze przez innych wielkich intelektualistow belle époque. W tym kontekscie warto przywotac¢ cho-
ciazby wypowiedz Oscara Wilde’a, ktora przybiera postac¢ swoistej definicji tego fenomenu:

Czym naprawde jest moda? Moda jest ledwie jakas forma brzydoty, tak absolutnie nieznosna?,
ze zmuszani jestesmy zmieniac ja co po6t roku! To catkowicie oczywiste, ze gdyby byla piekna
i rozwazna, nie zmienialiby$my tego, co taczy te dwie rzadkie cnoty. Tak pomyslany ubiér po-
zostawalby niezmienny co do zasady przez stulecia (Wilde, 1885: 3, ttum. wtasne).

Problem , nieznos$nosci” mody podnosi takze sam Simmel, wskazujac, ze jako pojecie nie musi odnosic
sie ona jedynie do ubioru, lecz jest fenomenem znacznie szerszym i mogacym dotyka¢ negatywnie
takze takie obszary, jak religijnos¢, nauki, a nawet ideologie i postawy spoteczne. O ile mozemy po-
zwoli¢ sobie na niepraktycznosc¢ rzeczy i obszaréw trywialnych, jak odziez wiasnie, o tyle — zdaniem
Simmela — przeniesienie ulotno$ci mody w obszary istotne czy fundamentalne dla istnienia spote-
czenstwa jest czyms nieakceptowalnym (Magala, 1980: 184).

Nie zmienia to jednak faktu, Ze badanie proceséw zwigzanych z moda wydaje sie niemieckiemu filo-
zofowiniezwykle istotne. Efemerycznosc i szybkos$¢ jej zmian pozwalaja bowiem traktowac te zjawi-
ska jako migotliwe obrazy dwoch przeciwstawnych dialektycznie tendencji utrzymujacych w ryzach
spoteczenstwo: dazenia do socjalizacji, uwspdlnotowienia jednostki w ogole spoteczeristwa oraz jej
indywidualizacji na tle wspolobywateli (Magala, 1980: 183)

Zdaniem Simmela wyrodznienie si¢ poprzez ubior moze zaistnie¢ w dwoch plaszczyznach. Pierwsza,
pozioma, okreslana jest przez niego jako demarkacja i zachodzi w obrebie danej klasy spoteczne;j.
Moda umozliwia konsolidowanie grupy poprzez odrdznianie si¢ od innych o podobnym statusie
spotecznym. Najlepszym przyktadem wydaja sie tu grupy subkulturowe z ich wzglednie ujednoli-
conym (cho¢ zmiennym w czasie) kodem wizualnym. Budowanie wlasnej odrebnosci poprzez ubior
przebiega jednak takze na osi wertykalnej porzadku klasowego, co stanowi druga o$ wyrdzniania
sie. Klasy wyzsze daza do zaznaczenia swej odrebnosci, korzystajac z wigkszych zasoboéw to umozli-
wiajacych (choéby szybszej rotacji odziezy), a klasy srednie (w dalszej kolejnosci nizsze) roztadowuja
to napiecie poprzez stopniowa pauperyzacje i przyswajanie tych trendow. Kolejne mody staja sie za
kazdym razem krotkotrwatym narzedziem wyrdznienia si¢ z masy, po czym dos¢ szybko (a wraz
z rozwojem technologii: w coraz krétszych interwatach) traca na sile i sa absorbowane przez ogét
spoteczenstwa. Prowadzi to do ciaglego zawieszenia pomiedzy byciem modnym a niemodnym. Jak

zauwaza Simmel:

[...] jednostka czerpie zadowolenie w przekonaniu, iz moda przezen przyjeta jeszcze przedstawia
soba co$ osobliwego, uderzajacego, a zarazem czuje wewnetrzne poparcie grupy osob dazacych
do tego samego (Magala, 1980: 191).

2 ,Nieznosng”, ale i ,nienadajaca sie do noszenia” — poetycka dwuznaczno$¢ angielskiego unbearable.
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W toku dalszych rozwazan Simmel konkluduje, ze ,moda jest idealng dziedzing dla jednostek o na-
turach zaleznych, ktérych samoswiadomos¢ domaga sie jednak pewnego stopnia znaczenia, pewnej
odrebnosci” (Magala, 1980: 192). Ten opis jakze trafnie antycypuje system funkcjonowania fotografii
mody w obszarze wspodtczesnych medidw spotecznosciowych oraz postawe influenceréw i trendse-
terow. Walka o utrzymanie sie na fali popularnosci uzalezniona jest od nieustannego balansowania
na krawedzi progresywnosci prezentowanych tresci oraz budowania poczucia wspolnoty u 0séb ob-
serwujacych. Zbytnia innowacyjnos¢, przekraczajaca gotowosc odbiorcéw na jej przyjecie, prowadzic¢
moze do niezrozumienia oraz wynikajacego z niego braku poczucia komfortu, a nastepnie relokacji
uwagi obserwujacych w kierunku innych profili lub fanpejdzy. Postawa zbyt zachowawcza pociaga za
soba utrate pozycji lidera i wchtoniecie przez peleton wspdtuzytkownikow platform internetowych.

Simmelowskie rozwazania o modzie nie we wszystkich aspektach wytrzymuja jednak probe cza-
su. Silnie dialektyczna wymowa koncepcji rozdarcia mody pomiedzy imperatywem dystynkcji spo-
fecznej a checig integracji ze wspolnota nie dopuszcza wyboréw alternatywnych, trzecich drog. Dla
filozofa moda staje sie teza, od ktdrej uciec mozna jedynie w jej antyteze: ,Jezeli postuszenstwo wobec
mody polega na nasladowaniu takiego [jej] przyktadu, Swiadome zaniedbanie mody jest takze podob-
nym nasladownictwem, ale z przeciwnym znakiem” (Magala, 1980: 194). W tak przedstawionej alter-
natywie nie mozna zatem abstrahowac od bycia zanurzonym w cigglym zaspokajaniu w odniesieniach
do mody. Jednostka uwieziona jest w swoistym klinczu: ubiera si¢ modnie albo niemodnie — nie ma
innej opcji. Simmel nie dopuszcza postawy negujacej caly uktad — bycia amodnym, nieuwzgledniania
panujacych trendéw w swoim sposobie bycia’. To istotne stwierdzenie, ktére w dalszej czesci niniej-
szego wywodu wplynie na rozumienie istoty ambiwalencji fotografii mody, ktora jako pochodna oma-
wianego zjawiska nie dopuszcza pozostania obojetnym wzgledem jej przekazu. Ta silna dialektyka
sugeruje niemozno$¢ neutralnej reakcji na komunikat zawarty w fotografii mody, co jest oczywiscie
impulsem wskazujacym na jej niezwykle silny tadunek perswazyijny.

Podsumowujac mys$l Simmela, warto jeszcze raz podkresli¢ opresyjny spolecznie charakter fenome-
nu mody i mechanizmy uwik}ania jednostki w jej zaleznosciach. Niemiecki filozof wyrdznia ich co
najmniej kilka, cho¢ wszystkie je taczy paradoks dazenia do jednoczesnego zaspokojenia potrzeby
indywidualizacji i egalitaryzacji (Magala, 1980: 195 i nast.). Moda stanowi wiec swoisty sposob po-
zwalajacy na wyrdznienie si¢ w sytuacji deficytu lub niemoznosci skutecznej realizacji takiej postawy
w innych obszarach rywalizacji spoteczne;j. Sifa rzeczy, jako odnoszaca si¢ do sytuacji granicznych,
moda w gtéwnej mierze odnosi si¢ do postaw klasy sredniej jako tej, ktéra walczy o utrzymanie swej
odrebnosci w stosunku do klas nizszych, a jednoczesnie dazy do zacierania granicy oddzielajacej ja
od spotecznych elit. Przestrzen klasy $redniej daje rowniez mozliwo$¢ budowania strategii wyrdz-
niania si¢ w obszarze tej grupy spotecznej poprzez indywidualizacje (demarkacje) ze wzgledu na
rozne modusy funkcjonowania czy che¢ wyrazania przynaleznosci do okreslonych kultur (nawet
jesli jedynie w sferze deklaratywnej).

3 Jest to sytuacja analogiczna do promowanej alternatywy myslenia globalistycznego lub antyglobalistycznego, ktére
neguje przestrzen dla postaw alterglobalistycznych.
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Opresyjno$¢ mody dostrzezona przez Simmela wydaje si¢ dobrze wspdtbrzmiec z forma funkcjono-
wania goffmanowskich public pictures, zwlaszcza w przestrzeni spotecznej w postaci wielkoforma-
towych wydrukéw. Tematyke te podejmuja takze polscy badacze w tomie Kultura wizualna w Polsce.
Spojrzenia (Kurz i in., 2017).

W eseju Bilbord Lukasz Zaremba wskazuje na perswazyjnosc tego rodzaju komunikatu oraz jego ce-
lowe ustawianie w miejscach wyeksponowanych na liczne spojrzenia (Kurz i in., 2017: 13). Giéwna
mysla autora jest ukazanie wszedobylskosci bilbordow oraz ich skali (zaréwno liczby, jak i rozmiaru).
Jak wskazuje, obrazy reklamowe w tej formie zaczynaja konkurowac z klasycznie rozumianym krajo-
brazem czy tez przestaniac go. Samej zawartosci bilbordow, zwtaszcza fotografii, Zaremba poswieca
niewiele uwagi, opisujac je jako , przedstawiajace czesto rozneglizowane kobiety, ktorych zwiazek
z reklamowanym towarem lub ustuga jest w najlepszym razie niejasny” (Kurz i in., 2017: 14).

Wszechobecne uzycie wspomnianego motywu poddaje krytyce takze Iwona Kurz w tekscie Gofa
baba. Figura kobiety w neglizu jest jednym z najcze$ciej stosowanych atraktorow w reklamie. Jak
zauwaza badaczka: ,nie ma takiego towaru — od pit spalinowych i biustonoszy po wozki widlowe
i piersi kurczaka, ktérego nie mozna by zareklamowac za pomoca »gotej baby«” (Kurz i in., 2017: 47).
Jedyna rola tego motywu, jak twierdzi autorka, jest przetozenie pozadania zseksualizowanej kobiety
na pozadanie ,,towaru”. Wskazany przez Kurz typ komunikatéw ma charakter bardziej reklamowy
niz modowy —jego celem nie jest kreowanie nowych trendéw, a raczej prymitywne oddziatywanie
w celu przyciagniecia wzroku do komunikatu i wzbudzenia checi kupna. Jednak masowos$¢ tego
schematu perswazji z pewnoscia jest warta odnotowania.

Ku typologii fotografii mody

Fotografia mody wymyka si¢ jednoznacznym definicjom i w swej naturze stanowi raczej grupe fe-
nomendw o pewnym okreslonym , podobienstwie rodzinnym”, uzywajac pojecia zaproponowanego
przez Ludwiga Wittgensteina.

Z pewnoscia w wiekszosci przypadkéw mozemy okresli¢ fotografie mody jako gatunek fotografii,
ktérego glowna cecha jest perswazyjna funkcja zachecajaca nas do kupna produktéw okreslonych
marek poprzez wzbudzenie w nas potrzeby wpisania si¢ w prezentowany trend w modzie. Dla do-
pelnienia nalezy jednak dostrzec kampanie reklamowe opierajace si¢ na fotografiach wykorzystanych
niejako wtornie, w zmienionym kontekscie, ktére pierwotnie przynalezaly do innych obszaréw tego
medium (chociazby fotografii reporterskiej czy dokumentalnej, przypadek marki United Colors of
Benetton jest chyba najbardziej popularnym przyktadem,).
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Fotografia mody skoncentrowana na produkcie — mie¢ czy nie mie¢

Pierwsza kategorie fotografii modowej mozemy okresli¢ jako obrazy, ktorych gtéwnym celem jest
prezentacja przedmiotu proponowanego do kupienia. Fotografie te charakteryzuja sie najczesciej kla-
rowna, niezbyt skomplikowana kompozycja, ktéra ma przede wszystkim ,nie przeszkadza¢” w do-
strzezeniu waloréw proponowanego produktu. Obecnie wydaja si¢ one czesto pomijane w sztuczno-
artystycznych czy socjologicznych dyskursach sztuki, cho¢ ilosciowo stanowig by¢ moze dominujaca
grupe widoczng na stronach darmowych katalogéw modowych wysylanych poczta, ale takze wy-
pelniajaca powierzchnie wielkoformatowych reklam ulicznych masowych producentéw. Produkt
o$wietlany jest zazwyczaj neutralnym, miekkim $wiatlem umozliwiajacym odbiorcy zdekodowanie
mozliwie wielu jego cech, a przynajmniej wytworzenie odczucia, Ze nic nie jest przed nami ukryte
(w cieniach, nieostrosciach lub aranzacji zdjecia).

Jednym z ikonicznych przykladow tego rodzaju jest fotografia Toni Frissell (1907-1988) opubliko-
wana w magazynie ,Vogue” w numerze grudniowym z 1940 roku. Widzimy na niej mloda kobiete
w sportowym stroju. W prawej dloni trzyma narty oparte koncéwkami o $nieg. Cata kompozycja jest
dynamiczna poprzez delikatne przekrzywienie kadru — wigkszos¢ linii jest wiec sko$na: zaréwno
nogi, narty, kijki, jak i linie desek elewacji budynku w tle. Calos¢ skapana jest w zimowym storicu,
ktore oswietla kreacje bezposrednio i poprzez odbicie od ptaszczyzny wszechogarniajacego sniegu.
Monochromatyczne tlo pozwala skupi¢ cata uwage na postaci, a de facto na samym narciarskim uni-
formie. Przywotuje to zdjecie takze dla podkreslenia szybkosci przemijajacych mod réwniez w ob-
szarze sportow zimowych, w ktérych nowe kroje i taliowania dotycza nie tylko odziezy, ale i nawet
nart, a ktdrych wytyczne meandruja na przestrzeni lat, tworzac swoiste cykle.

Fotografia skoncentrowana na modelce — by¢ albo nie by¢

Fotografia mody doskonale wspottrwa z kanonami ludzkiego ciata, ktore podlegaja stalym zmianom
(Eco, 2005). Z biegiem lat zmiany te zachodza coraz szybciej, w praktyce czesto nie dajac uzytkowni-
kom mody wystarczajaco duzo czasu na osiagniecie ,modnej” sylwetki. W latach szes¢dziesiatych
XX wieku obserwujemy zmiane w paradygmacie modowym, polegajaca na wyksztatceniu sie waskiej
grupy supermodelek. Jedng z pierwszych byta Veruschka (ur. 1939 r.), faczaca w sobie dwie dystynkcje:
arystokratyczne korzenie oraz optymalne wpisanie si¢ w aktualnie obowigzujace kanony piekna. Ten
moment graniczny przechodzenia od fotografii mody — ubioru do fotografii mody ujetej na ciele cele-
brytki doskonale uwiecznit Michelangelo Antonioni w swym stynnym filmie Powigkszenie z 1966 roku.

Na fotografii Richarda Avedona (1923-2004) z 1967 roku widzimy Veruschke w peinej wdzigku
tanecznej pozie. Przykuwaja wzrok dlugie nogi, a nietypowa perspektywa oraz — przypominajaca
baletowga — poza stania na palcach jeszcze bardziej wzmacniaja ten efekt. W gorze kadru odnajduje-
my twarz modelki w burzy jasnych wlosow. Te dwa obszary ciata taczy na poty abstrakcyjna plama,
fatda, draperia sukienki, ktorej kréj wobec dynamicznego ruchu ciata jest niemozliwy do odczytania.
Fotografia wykonana jest na neutralnym tle, jakze charakterystycznym dla Avedona, takze ono nie
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wnosi zatem dodatkowych informacji. Jedynymi atraktorami zdjecia sa cialo i twarz supermodelki
(podkreslone minimalizmem uzytych srodkow), ktore swojq obecnoscia ,w” sukience zdajq si¢ dawac
obietnice, ze kazda kobieta bedzie wygladata w niej réwnie atrakcyjnie — na pelng energii.

Fotografia skoncentrowana na estetyce obrazu - jest pieknie

Fotografia potrafi wyzwala¢ doznania estetyczne sama swa forma, czesto z pominieciem tresci (Bar-
rett, 2014: 97). W reklamie ten przeblysk obcowania z pigknem przektada sie sita rzeczy na oferowany
przedmiot. George Hoyningen Huene (1900-1968) w fotografii promujacej stroje kapielowe z 1929 roku
umiescit trzy najistotniejsze atrybuty éwczesnej estetyki. Pierwszym z nich i dominujacym w od-
biorze zdjecia jest minimalistyczna kompozycja nasuwajaca silne skojarzenie z estetyka Bauhausu.
Obraz zbudowany jest na mocno wyeksponowanych liniach zlotego podziatu. Postaci ujete sg syl-
wetkowo, w podwyzszonym kontrascie dodajacym poczucie graficznosci catej kompozycji, a jedno-
cze$nie dobrze przektadalnym na mozliwosci masowego druku w tamtym okresie. Wysublimowane
usytuowanie dwoch modelek i mezczyzny pozwala zamkna¢ wedrowke oka po ptaszczyznie obrazu
w trdjkacie i powstrzymuje je od wyjscia poza kadr. Fotografia koncentruje nasza uwage na sobie,
a bezkompromisowa nowoczesna kompozycja wzmaga uczucie, ze zdecydowanie czas na zmiany
w naszej letniej garderobie.

Fotografia skoncentrowana na grupie spolecznej — przynaleze¢

Jak napisano wczesniej, w swej spolecznej roli moda funkcjonuje jako mechanizm wspomagajacy
dystynkcje przynaleznosci do okreslonej grupy spotecznej. W takim ujeciu kluczowe jest wiec nie tyle
to, co kupujemy, ile to, kim sie dzieki temu stajemy, a przynajmniej do jakiej grupy zgtaszamy akces.

Na fotografii Johna Frencha (1907-1966) z 1955 roku oczom powojennego spoleczenstwa ukazuje si¢
idylliczna scena. Ubrana w elegancki stroj mtoda kobieta wyglada na zachwycona zyciem niczym
w bajce o krolewnie. Za jej plecami siedzi w fotelu zrelaksowany mezczyzna w meloniku i czyta
gazete. Surrealistycznie dobrane do stroju figurowe tyzwy na nogach modelki dodaja smuklosci jej
sylwetce, choc sg nieco przestoniete dlonig fotografa, ktéra wlasnie wyzwala migawke. Catos¢ dzieje
sie¢ na pomoscie w spokojny, nieco z angielska przymglony dzieni. Stynny fotograf wykonuje gest fo-
tografowania zasobnego malzenstwa z elit spotecznych o stabilnej patriarchalnej strukturze. Wszyscy
wydaja sie szczesliwi. Kazdy chce sie tak czuc i wies¢ stateczne, beztroskie zycie. Marzenie o statusie
inkorporowane w fotografii przeklada si¢ na wzbudzenie marzenia o prezentowanym stroju.

Fotografia skoncentrowana na zbiorowym $nie — wieczne nigdy
Wspomniana wyzej funkcja mody, polegajaca na wzmozeniu aspiracji do , lepszego” swiata, prowadzi
do fotografii, ktére pozwalaja marzy¢. Omawiane medium, taczac w sobie techniczne potwierdzenie

autentycznosci tego, co przed obiektywem oraz metaforycznos¢ sztuk wizualnych i ich kodéw sym-
bolicznych, uzywane $wiadomie, pozwala na wytworzenie komunikatéw o nieziszczalnych snach
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W sposOb mamiacy obietnica werystycznosci. Tym lepszym swiatem moze by¢ dla ogladajacego
zarowno $wiat elit, jak i uniwersum basni, wspomnienie ksig¢zniczek zinternalizowane w czasach
dziecinstwa, ale i odurzajacy przepych, z ktérymi wigkszosc¢ z nas styka si¢ jedynie poprzez masowe
media. W fotografii modowej spotykamy sie wiec takze z przykltadami obrazow, ktdre nie promuja
zadnego konkretnego przedmiotu mody, a ich gléwnym celem wydaje sie bardziej budowanie at-
mosfery w przestrzeni magazynu modowego, ktéra niejako pozwoli zaczerpnac¢ czytelnikom czy-
stej, wysublimowanej emocji, wytworzy klimat dla osadzenia w nim konkretnych komunikatow
reklamowych.

Na fotografii Tima Walkera (ur. 1970 r.) Lily Cole and Spiral Staircase, Wadhwan, Gujarat, India z 2005 roku
widzimy posta¢ mlodej, biatej, delikatnej modelki siedzacej na nieco przerdzewiatej poreczy, jak sie
domyslamy z opisu — starego postbrytyjskiego kolonialnego domu w Indiach. Jej nieSmiata poza
i gtadko$¢ cery kontrastuja z pamigtajacym lepsze czasy wnetrzem budynku. Dolna perspektywa
buduje jednak uczucie dominacji i wyzszosci osoby w kadrze. Niezwykle wybujaly tren, ktory jest
gléwna dominanta barwna w kadrze, rozposciera si¢ na przestrzeni kilku, a moze kilkunastu me-
trow, wprowadzajac w obraz narracje poetycka, surrealistyczna, nawigzujaca nieco do warkocza
bajkowej Roszpunki, jednoczesnie jeszcze mocniej podkreslajacg arystokratycznos¢ drobnej postaci
w gornej czesci klatki schodowe;.

Fotografia w zmienionym kontekscie

Osobna kategorig mozemy okresli¢ obrazy fotograficzne wilaczane do kampanii reklamowych mimo
ich catkowicie odmiennego kontekstu powstania. Najbardziej rozpoznawalnym dzialaniem tego typu
wydaje sie seria reklam United Colors of Benetton rozpoczeta w latach dziewiecdziesiatych XX wie-
ku. Osoby odpowiedzialne za t¢ kampanie dobieraty zdjecia podnoszace — w odczuciu zachodnie-
go odbiorcy — drazliwe i kontrowersyjne tematy spoteczno-obyczajowe. W reklamach produktéw
odziezowych tej marki premium uzyto miedzy innymi przejmujacej fotografii umierajacego na AIDS
aktywisty amerykanskiego Davida Kirby’ego (1957-1990) wykonanej przez Therese Frare (Marien,
2002: 471), ale takze zdjecia haitanskich uchodzcéw czy wieznidw oczekujacych na egzekucje. Kam-
pania odbila si¢ duzym echem w mediach — spetnita zapewne w ten sposdb swdj gtowny cel - cho¢
poddana byta duzej krytyce z obydwu stron dyskursu: i spotecznych aktywistow, i przedstawicieli
handlowych. Zarzucano jej zardwno epatowanie stereotypowym podejsciem do oséb w kryzysach,
jak i ich instrumentalnym traktowaniem. Dla firmy bardziej przekonujacym argumentem okazat
sie najprawdopodobniej ten ze strony samych sieci dystrybucyjnych, ktére oskarzaty marke o spo-
wodowanie znacznego spadku sprzedazy w centrach handlowych, co —jak wskazuje Marien (2002)
— prowadzito wrecz do pozwow sadowych.

Interesujaca jest takze kampania perfum Loewe, ktéra semantycznie , przykleita” do siebie dorobek
fotograficzny Karla Blossfeldta (1866-1932). Niezwykle wypracowane studia roslin z okresu Nowej
Rzeczowosci zostaly wykorzystane w kampaniach Loewe, budujac jej wizerunek jako marki prestizo-
wej, z tradycjami, a jednoczesnie nowoczesnej i bliskiej naturze. , Awangardowe, kreatywne podejscie
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sprawia, ze jego [Blossfeldta — przyp. W.S.] obrazy perfekcyjnie odzwierciedlaja wizualnie kazdy
z naszych zapachow” (Loewe, b.r.). Obecnie, w czasach nizszej $wiadomosci wizualnej, mozna za-
ryzykowac teze, ze spuscizna Blossfeldta znana jest powszechnemu odbiorcy bardziej z kampanii
Loewe niz historii fotografii.

Funkcja fotografii wpasowujacej si¢ w te kategorie nie jest prezentacja produktu sensu stricto, a ra-
czej przeciagniecie uwagi, wzbudzenie silnej emocji (Benetton) badz budowanie aury prestizu wo-
kot przedmiotu pozadania (Loewe).

Ambiwalencje fotografii mody

Naszkicowane wyzej formy fotografii mody kieruja uwage w strong niezwyklej ambiwalenciji tej
dziedziny obrazowania, polegajacej na tworzeniu komunikatéw perswazyjnych zachecajacych jedno-
czesnie i do indywidualizacji, i do podazania za grupa. Nie obejmuje ona tylko jednej perspektywy
analizy tego medium, ale de facto dostrzegalna jest niemal na kazdej ptaszczyznie.

Przede wszystkim fotografia mody doskonale reprezentuje dyskurs towarzyszacy tej formie komu-
nikatu o jej przynaleznosci do obszaru sztuki badz rzemiosta. Zauwazalna w kulturze zachodniej
tendencja do rozdzielania funkcji pragmatycznej od artystycznej (,uwznioslajacej”) stawiala przez
dekady to medium pomiedzy obydwoma skrajnosciami. Technicznos¢ obrazéw fotograficznych, sta-
nowigca do lat trzydziestych dominujacy argument przeciwko dolaczeniu fotografii do kategorii sztuk
pieknych, oraz fakt ,wystugiwania” si¢ tworcow przemystom kapitalizmu sytuowaty te dziedzing
niezwykle nisko. Jak zauwaza Frederic Monneyron: , przez dekady, fotografia mody byta przedstawia-
najako nizszy gatunek nizszej sztuki” (Azoulay, Genzmer, Monneyron, 2011: 186, ttum. wtasne). Mimo
stopniowego wzrostu zainteresowania fotografia rynek sztuki przez kolejne lata nie wyrazal zainte-
resowania tym medium uzywanym w kontekstach uzytkowych (reportaz, moda). Jak zauwaza Paul
Martineau: ,[flotografia mody réwniez byta przez wiele lat odrzucana przez kolekcjonerow wtasnie
przez jej komercyjna proweniencje” (Martineau, 2018: 12). Dopiero druga potowa XX wieku wprowa-
dzila zaréwno obrazy reklamowe do galerii (np. zdjecia Richarda Avedona czy Helmuta Newtona), jak
i fotografie artystyczng w obszar reklamy (omowiony wyzej przypadek Loewe). Co ciekawe, fotografia
komercyjna dos¢ szybko stala sie¢ swoistym barometrem popularnosci kolejnych nurtéw w sztuce.

Faktycznie kazdy ruch artystyczny, od kubizmu poczynajac, znalazt zywe odzwierciedlenie
w fotografii mody dzigki synestezyjnej atrakcyjnosci oferowanej przez ten gatunek, faczacej duze
pieniadze z wolnoscia artystycznej wypowiedzi (Marien, 2012: 158, ttum. wlasne).

Balansujac na krawedzi gustow masowych oraz wysublimowanych, czesto ekscentrycznych, fotogra-
fia mody nierzadko siega po komunikaty wizualne budzace kontrowersje i watpliwosci etyczne. Od-
dzialywanie na emocje i przykuwanie uwagi wydaja si¢ wbudowane w ten rodzaj obrazowania. Adre-
sowanie przekazu grajacego jednoczesnie pozadaniem wyroznienia sie z ttumu oraz konformizmem
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w potwierdzaniu wilasnego statusu spotecznego prowadzi do — niejako wpisanych w te dialektyczna
strukture — napiec i ,,nieznosnosci” fotografii mody.

Ostatnia istotna cecha, na ktéra warto zwrdci¢ uwage, to antycypacyjny charakter fotografii mody.
Wpisujac si¢ w promocyjna role okreslonych postaw, trendéw czy linii produktow, ktére wlasnie
wchodza na masowe, zglobalizowane rynki, fotografia mody staje si¢ szczegdlna forma emanacji
tych czesto niezwerbalizowanych jeszcze tendencji. Ujmujac to nieco metaforycznie, mozemy okreslic
fotografie mode jako samospelniajaca si¢ przepowiednie, swoisty wizjer skierowany na (niedaleka)
przysztosc. Dlatego fotografia mody wydaje si¢ nie tylko doskonatym przedmiotem badan, ale takze
narzedziem, ktére posrednio pozwala badaczom zajrzec za zastone terazniejszosci. Zaproponowana
typologia fotografii mody ma za zadanie zaréwno uzupetnic¢ luke w tym obszarze badan, jak i stano-
wic¢ punkt wyjscia do stworzenia metodologii do dalszych badan nad tym wizualnym fenomenem.

Podsumowanie

Artykul porusza problem marginalnego miejsca fotografii mody w dotychczasowych typologiach
fotograficznych, pomimo jej znaczacej roli we wspolczesnej kulturze wizualnej oraz w procesach
komunikacji marketingowej i spotecznej. Punktem wyjscia jest obserwacja, ze w polskim i miedzy-
narodowym dyskursie naukowym fotografie mody funkcjonuja zazwyczaj jako ilustracje lub materiat
pomocniczy, rzadko zas jako samodzielny, ztozony przedmiot namystu teoretycznego, co skutkuje
brakiem adekwatnych narzedzi do ich opisu i interpretacji.

Na tym tle przywolano wybrane rozwazania nad moda i praktykami wizualnymi — od klasycznych
koncepciji socjologicznych po nowsze propozycje z zakresu socjologii i kultury wizualnej — aby po-
kaza¢, ze istniejace typologie fotografii sg albo zbyt ogolne, albo ukierunkowane na inne funkcje
medium. Nie obejmujg one w wystarczajacym stopniu specyfiki fotografii mody, w ktérej splataja sie
wymiary produktowy, estetyczny, spoteczny i ideologiczny oraz silny tadunek perswazyijny.

W odpowiedzi zaproponowano typologie traktujaca fotografie mody jako grupe zjawisk powiaza-
nych , podobienstwami rodzinnymi”, a nie jednorodny gatunek o sztywno wyznaczonych granicach.
Wyroznione kategorie obejmujg obrazy skoncentrowane na produkcie, kadry skupione na uprzywi-
lejowanym ciele modelki lub modela, fotografie zorientowane na autonomiczng estetyke medium,
ujecia eksponujace przynaleznos¢ grupowsq i aspiracje klasowe, a takze narracje budujace swiaty
marzen, w ktérych sam produkt schodzi na dalszy plan. Osobno omoéwiono fotografie wiaczane
wtérnie w kampanie modowe, mimo ich pierwotnie dokumentalnego czy artystycznego charakteru,
co ujawnia przenikalno$¢ granic miedzy sztuka, dokumentem i reklama.

Naszkicowana typologia odstania liczne ambiwalencje fotografii mody: réwnoczesna przynaleznosc¢

do pola sztuki i przemystu kreatywnego, balansowanie miedzy kultura wysoka i popularna, a tak-
ze jednoczesne wzmacnianie procesow indywidualizacji oraz konformizacji odbiorcéw. Fotografia
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mody jawi si¢ jako szczegdlna forma ,samospelniajacej sie przepowiedni”, antycypujaca nadchodzace
trendy, modele cielesnos$ci i wzory aspiracji, zanim na dobre utrwalg sie w praktykach spotecznych.
Dzigki temu moze by¢ traktowana nie tylko jako obiekt badan, lecz takze jako narzedzie wgladu

w bliska przysztos¢ kultury konsumpcyijne;j.

Zaproponowana typologia ma charakter otwarty i heurystyczny: porzadkuje dotychczas stabo roz-
poznany obszar, a jednoczesnie zacheca do dalszych badan, w tym do poglebiania i rozwijania po-
szczegolnych kategorii, ich taczenia oraz projektowania nowych podziatéw dostosowanych do dy-
namicznie zmieniajacego si¢ sSrodowiska medidw cyfrowych i kultury influenceréw. W tym sensie
pozostaje Swiadomie otwarta propozycja i punktem wyjscia do bardziej zaawansowanych analiz
metodologicznych i empirycznych nad fotografia mody jako ztozonym, ambiwalentnym fenomenem

wizualnym.
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Cytowanie
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Fashion Photographies: A Proposed Typology

Abstract: The article addresses the issue of the lack of a typology of fashion photography. The author points not only
to the multifaceted nature of the phenomenon of fashion itself and its interpretation in contemporary scientific disco-
urse, but also to the wide range of photographic practices used in the creation of visual messages related to fashion
advertising. Among other things, the text reconstructs Georg Simmel’s thoughts on understanding the phenomenon
of fashion and then translates them into a reflection on the medium of photography. The author presents a proposed
typology of fashion photography and discusses its elements, using specific case studies. The final part indicates the
ambivalence of fashion photography, which manifests itself at many levels of the interpretation of this phenomenon,
and suggests the need for further in-depth research in this area.

Keywords: photography, fashion, definition, typology, advertising, visual arts
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prace nadestane na kolejna edycje konkursu fotograficznego po raz kolejny przysporzyly jurorom
problemu w wydaniu jednoznacznego werdyktu. Trzeba jednak podkresli¢, ze zawsze jest to przede
wszystkim ogromna rados¢ z oczekiwania na zaskakujace i oryginalne perspektywy wizualne.

Tematem konkursu bylo , Spojrzenie przez tkanine: tekstylne pejzaze codziennosci”. Idea, ktéra przy-
$wiecata organizatorom, bylo zaproszenie do stworzenia fotoeseju dokumentujacego, w jaki sposob
ubrania, tkaniny i tekstylne przedmioty staja si¢ medium tozsamosci, pamieci, relacji spotecznych
oraz klasowych i kulturowych podziatéw. Inspiracja byta miedzy innymi socjologia tekstylna, ktéra
traktuje tkaniny, ubior oraz proces ich tworzenia jako nosniki znaczen kulturowych. Mozna powie-
dzie¢, ze uczestnikdw konkursu udato sie zacheci¢ do eksplorowania tego, jak tkaniny odstaniajg lub
zastaniaja, przyciagaja lub dystansuja, tacza lub dzielg ludzi w przestrzeniach codziennych, publicz-
nych i prywatnych. Z duza satysfakcja ocenilismy wszystkie nadestane prace, z ktérych wyrézniono
trzy, cho¢ wybdr laureatki nie byt oczywisty i wymagat tym razem kilkukrotnych konsultacji po-
miedzy jurorami. W biezacej XVI edycji konkursu fotograficznego PSJ zwyciezyl esej autorstwa Mat-
gorzaty Karczmarzyk pod tytulem Rozmycie: w fatdach tozsamosci, ktéry odbieramy jako tekstylny
autopejzaz tozsamosciowy, doskonale wpisujacy sie w tematyke tegorocznego konkursu, z nalezyta
estetyka wizualng i symbolicznym minimalizmem stowa. Praca jest bardzo dobrze przemyslana
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iniezwykle estetycznie spdjna oraz wywazona, dotyczy problematyki tozsamosci ,szytej” przy uzy-
ciu stroju. I to co najwazniejsze, to przepiekne fotografie wykonane w niezwyktej scenerii swiatyn
Angkor Watt. Wyrdznienia otrzymaly eseje: Ewy Kepy pod tytutlem Obdarzone spojrzeniem, uniesione
znad podiogi oraz Agaty Rozalskiej pod tytutem Tkanki wiadzy: jak tekstylia na nas patrzq. W swoim
fotoeseju Ewa Kepa z duza uwaznosécia przywraca wartos¢ temu, co na co dzien bywa pomijane lub
deprecjonowane. Juz sam punkt wyjscia, odwrdcenie znaczenia stowa ,szmaty”, jest niezwykle moc-
ny i stanowi wyrazny gest artystyczny oraz spoleczny. Szczegdlne wrazenie robia tu skupienie na
materialnosci i procesie, reczne tworzenie chodnikéw, praca na starych krosnach, kontakt z tkaning
jako nosnikiem pamieci. To nie tylko opowie$¢ o przedmiotach, ale i o czasie, doswiadczeniu oraz
relacjach miedzyludzkich. Natomiast praca Agaty Rozalskiej to bardzo swiadomie skonstruowany
iintelektualnie gesty fotoesej, ktdry w przekonujacy sposéb pokazuje, ze moda moze by¢ narzedziem
krytycznego myslenia o swiecie. Cato$¢ wyrodznia sie spojnoscia, zaréwno na poziomie wizualnym,
jak i teoretycznym, a przy tym zachowuje duza wrazliwos¢ na detale i znaczenia ukryte w materii.
Dobrze uwydatnia sie tutaj konsekwencja w traktowaniu tekstyliow jako aktywnych uczestnikow
rzeczywistosci spotecznej, a nie jedynie tta dla ciata.

Gratulujemy nagrodzonym oraz pozostalym uczestnikom konkursu.

Tomasz Marcysiak
Waldemar Dymarczyk
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Rozmycie: w faldach tozsamosci — Malgorzata Karczmarzyk, Kaliga

Projekt wyrasta z mojego zycia w Kambodzy, gdzie codziennos¢ staje si¢ przestrzenia eksperymentu
tozsamosciowego. Probuje wejs¢ w doswiadczenie bycia khmerska kobieta — nie poprzez imitacje,
lecz poprzez cielesne negocjowanie pomiedzy tym, co moje, a tym, co obce. Tkanina dziata jak filtr
spojrzenia: zaslania mnie, a jednoczesnie pozwala zaistnie¢ inaczej. Wybieram tkanine zamiast po-
kazywania twarzy. Owijam cialo, zakrywam je, odstaniam fragmentami. Ciato reaguje szybciej niz
mysl — odczuwa ucisk, prowadzenie, ograniczenie ruchu. W ten sposob doswiadczam, jak kobiecos¢
zostaje wpisana w faldy materiatu, jak kultura zapisuje si¢ na skorze poprzez tekstylia. Czuje, jak
materiat prowadzi cialo — wyznacza gest, tempo i sposéb bycia widziana i niewidziana. Fotografuje
siebie w Angkor Wat — miejscu, gdzie kamien, swiatlo i cien spotykaja sie w napieciu. Miekka mate-
ria dotyka twardej powierzchni, a obecnos¢ ujawnia sie nie w twarzy, lecz w sladach: w zagieciach
tkaniny, ulozeniu dloni, w cieniu. Rozmywam si¢ i uktadam na nowo. W fatdach tkaniny odnajduje
chwilowa forme bycia — niezakorzeniona, czula, nie do korica moja, ale tez nie catkiem juz obca.

Fot. 1. Rozmycie_1
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Fot. 2. Rozmycie_2 Fot. 3. Rozmycie_3
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Fot. 4. Rozmycie_4
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Fot. 5. Rozmycie_5
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Obdarzone spojrzeniem, uniesione znad podlogi — Ewa Kepa

Stowo ,,szmaty” konotuje skojarzenia z tym, co zuzyte, zniszczone, bezwartosciowe i brudne, co nie-
chciane. Obdarzy¢ spojrzeniem ,,szmaty” oznacza koniecznos¢ odwrocenia porzadku, umieszczenia
tego, co marginalizowane, w centrum. W roku 2025 w obszarze mojej uwagi znalazly sie szmaty,
pociete lub podarte na pasy, splecione ze soba pod postacig chodnikéw nazywanych ,,szmaciakami”.
W ramach stypendialnego projektu' uczynitam je ,widzialnymi” i ,namacalnymi”. Miedzy innymi
wykonywalam je osobiscie na kilkudziesiecioletnich wiejskich krosnach, ktére postawitam w centrum
mojego domu. Dziergatam je tez na szydetku. Ich obecnosci poszukiwatam réwniez w prywatnych
domach, ktorych drzwi otwieraty przede mna starsze kobiety, tworzace ,,0d zawsze” chodniki z resz-
tek zuzytych tkanin i dzianin. Towarzyszyly im zdziwienie i rado$¢. Nie sadzity, ze kiedykolwiek
ktos$ obdarzy uwaga ten fragment ich codziennego zycia. Chodniki pod ich stopami nosily slady
uzytkowania.

Fot. 1. W centrum uwagi

1 Podlaski chodnik ,szmaciak” — pomiedzy tradycjq a wspotczesnoscig. Ekologiczny projekt artystyczno-naukowo-edukacyjny,
ktéry zrealizowatam dzigki stypendium Marszatka Wojewddztwa Podlaskiego w dziedzinie tworczosci artystycznej,
upowszechniania kultury i opieki nad zabytkami.
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Fot. 2. Na progu

Fot. 3. Szydetko uzywane do dziergania chodnikéw, wykonane po przejsciu frontu z narzedzia

do czyszczenia broni
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Fot. 4. Obdarzone spojrzeniem

Fot. 5. Pani Kazimiera Radz
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Fot. 6. Praca stypendialna w przestrzeni wystawienniczej
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Fot. 8. Proces tworzenia
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Tkanki wladzy: jak tekstylia na nas patrza — Agata Rozalska

Ubrania z kolekcji Arkadiusa nalezy traktowac nie jako neutralne materiaty, ale jako aktywne no-
$niki znaczen i to takie, ktore wspdttworza spoleczne spojrzenie. Tekstylia organizuja widzialnos¢.
Wpisuja cialo w struktury symboliczne, ktdre, zgodnie z koncepcja wladzy symbolicznej, repro-
dukuja relacje dominacji, dystynkcji i habitusu. Jednoczesnie ksztattuja sposoby widzenia i bycia
widzianym, regulujac obecnosc ciata w przestrzeni spotecznej. Szczegélnie wyrazne jest to w kon-
kretnych projektach Arkadiusa. Surowa faktura jutowego worka, choker czy wiejski kapelusz zostaja
przeksztatcone w obiekty aspiracji. Wpisane w logike haute couture podwazaja stabilnos¢ kategorii
luksusu. Bazarowa torba w kratke, zestawiona z estetyka prestizu (,CAN PUT LOUIS VUITTON TO
SHAME”), ujawnia arbitralnos¢ granic zaréwno klasowych, jak i estetycznych. Obecnos¢ symboli
narodowych wskazuje na ich role w produkowaniu tozsamosci, ale tez napie¢ politycznych. Figura
zakrytej twarzy redukuje z kolei jednostke do no$nika dyskursu. Posta¢ pozbawiona twarzy i glosu
staje si¢ znakiem uwiklania w jaki$ konflikt. Zestawienie koronki z maska buduje spore napiecie
miedzy krucho$cia a przemoca. Przeksztalcona/zmieniona/odwroécona krynolina, utozona troche jak
tarcza, jednoczesnie chroni i izoluje, czyniac kobiete centralnym punktem. Z kolei Statua Wolnosci
na postrzepionym materiale czy gorset z ludowych ptaszkéw ujawniaja paradoks kultury jako za-
razem tej ochronnej, ale z drugiej strony mozliwe, ze opresyjnej. Tekstylia nie tylko okrywaja ciato,
ale i aktywnie uczestnicza w jego spotecznej produkgji, regulujac ekspresje i interpretacje oraz or-
ganizujac spoteczne spojrzenie.

Przeglad Socjologii Jakosciowej ® www.przegladsocjologiijakosciowej.org 137



Tomasz Marcysiak, Waldemar Dymarczyk

Fot. 1. Jutowy worek i jego surowa faktura, choker i wiejski kapelusz przeksztalcone zostaja
w obiekt aspiracji. Moda haute couture polaczona z elementami wiejskimi, wrecz prowincjonal-
nymi, podwaza w znakomity sposob tradycyjne definicje luksusu
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Fot. 2. Bazarowa torba w kratke zestawiona z logika luksusu (,CAN PUT LOUIS VUITTON TO
SHAME”). Widoczna jest tutaj arbitralnos¢ granic klasowych i estetycznych. Na tkaninie poja-
wiaja sie symbole narodowe, co wskazuje na ich role w produkcji tozsamosci zbiorowych albo
reprodukowaniu globalnych napie¢ politycznych. Tekstylia funkcjonuja tutaj jako medium ko-
munikujace znaczenia i jednoczesnie narzucajace konkretne ramy ich odczytywania

Przeglad Socjologii JakosSciowej ® www.przegladsocjologiijakosciowej.org 139



Tomasz Marcysiak, Waldemar Dymarczyk

Fot. 3 i 4. Zakryta twarz, czyli material, ktéry uniewaznia jednostkowa podmiotowos¢. Cialo
zredukowane zostaje do nosnika dyskursu. Ten kto$§ w masce, pozbawiony twarzy i glosu, staje
w obliczu globalnego konfliktu. Zestawienie delikatnej koronki z wyrazista maska pokazuje kru-
chos$¢ ludzkiego zycia w zderzeniu z wojna, ale i polityczna przemoca. To kontrast wrazliwosci
i agresji. Proces ten mozna interpretowa¢ w kategoriach foucaultowskiej wladzy, w ktdrej cialo
podlega dyscyplinowaniu i kontroli poprzez widzialnos¢
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Fot. 5. Klasyczna suknia z krynolina zostala mocno znieksztalcona, odwrécona, wywrocona do
gory nogami. Mozna w tym widzie¢ symboliczne zerwanie z ciasnymi ramami tradycji, przy jed-
noczesnym zachowaniu jej piekna w postaci chociazby haftéw. Nadmiernie roztozysta spédnica
tworzy wokot postaci kobiety jakby aureole, a moze i tarcze. Kobieta jest centralnym punktem
i dominuje nad otoczeniem
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Fot. 6. Statua Wolnosci na postrzepionym, krzyczacym i niemal krwawiacym materiale z bogatymi
zdobieniami z koralikéw ma jaki$ wydzwiek ironiczny. Jest tutaj nawiazanie do tego, co Amery-
kanie kochaja najbardziej, czyli do symboli, ale 0 agresywnym i niepokojacym charakterze. Arka-
dius pyta retorycznie o kondycje amerykanskich idealéw wolnosci w obliczu konfliktu zbrojnego
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Fot. 7. Gorset skonstruowany z setek kolorowych, drewnianych figurek ptaszkow, ktore sa polska
zabawka ludowa. Ptaki symbolizujace wolnos¢ i nature tutaj tworza sztywny pancerz, czyli gorset.
Mozna to interpretowac jako komentarz do kondycji kobiety lub czlowieka w ogodle, uwiezione-
go w narzuconych formach kultury i tradycji, ktére mimo swojej barwnosci, sa niejednokrotnie
silnie ograniczajace
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