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III. DZIENNIKARSTWO

Monika Worsowicz

»wZWYKLY CZLOWIEK” JAKO KONSTRUKT MYSLOWY -
Z, OBSERWACJI PRASY TABLOIDOWEJ

Reguly funkcjonowania wspoélczesnego rynku prasowego (czy szerzej
— medialnego) nie pozostawiaja watpliwosci, ze jego oferta ma charakter
przede wszystkim komercyjny. Gazeta jest towarem, ktory musi przyniesc
zysk wytworcy (wlascicielowi, redaktorom), a zatem powinna zawieraé tresci
sklaniajace nabywcoéw do systematycznego za nie placenia. R6znorodne grupy
odbiorcow maja jednak odmienne upodobania i potrzeby — ich prawidlowe
rozpoznanie jest nicodzownym warunkiem wstepnej strategii badania rynku
1 moze zadecydowac o rezygnacji z wydawania tytulu lub o istotnej modyfi-
kacji pierwotnego projektu wydawniczego.

Wydaje si¢, ze w szczegélnej sytuacji znajduja si¢ zespoly redakcyjne
planujace wypuszczenie na rynek tytulu sprofilowanego jako tzw. tabloid
(brukowiec, bulwaréwka'). OkreSlenie to odnoszone jest do specyficznego
typu prasy, przewaznie dziennikoéw, wyrdzniajacych si¢ kolorowa szata
edytorskq z przewaga grafiki, skoncentrowanych na tematyce obyczajowej
i spolecznej ujmowanej w tonie sensacyjnym i plotkarskim, niestroniacych
od skandalizujacych prowokacji oraz fikcyjnych historii, a takze materialow
opartych na domniemaniach i wyrezyserowanej dokumentacji fotograficzne;j.
Pod wzgledem jezykowym tabloidy wyrdzniaja si¢ dosadnoscia sformutowan,
etyczng i emocjonalng wyrazistoscia ocen, ktéra moze przekraczaé¢ granice
stosownosci wypowiedzi publicznej?2. W tym kontekscie nielatwo jest scharak-
teryzowa¢ typowego adresata bulwardéwki, przyjmuje si¢ zatem, ze jest to
typ prasy niesformatowany, tj. niemajacy precyzyjnie okreslonego kregu

! Uzywane sg rowniez bardziej negatywnie nacechowane okreSlenia, np. szmatlawiec, oraz
najcze¢sciej stosowane przez samych dzennikarzy: ,gazeta popularna”, ,gazeta rozrywkowa”.
2 Por. zalecenia szefa brytyjskiego tabloidu ,Sunday Express™: Jak si¢ robi brukowiec,
»Gazeta Wyborcza”, 8 XII 2003, s. 28; http://pl.wikipedia.org/wiki/Tabloid [dostgp: 1.05.2008].
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czytelnikéw3. Odbiorca charakteryzowany jest co najwyzej jako: masowy,
malo wymagajacy, sltabo wyksztalcony, raczej starszy, zorientowany na
tradycyjne wartoSci i latwo ulegajacy silnym emocjom. Obiegowe opinie
wyraznie koncentrujg si¢ na krytyce prymitywnego sposobu widzenia rzeczy-
wistosci i niskich gustach czytelnikéw tabloidow, ale ,,wing” za ten stan
rzeczy przypisuje si¢ raczej tworcom niz odbiorcom:

tabloid, gazeta przykrojona do gustow i mozliwofci intelektualnych gorzej niz przeci¢tnego
czytelnika. Artykuly napisane sg pelnym kolokwializméw potocznym jezykiem, a problemy
w nich opisywane to czgsto afery, plotki, zbrodnie. Teksty te pozbawione sq glebszego
sensu, amputowano w nich czynnik opiniotworczoéci ~ nie tworzg bowiem opinii, nie
analizujg zjawisk. Podane informacje stajg si¢ rozrywks, ornamentem, ktéry ma ubarwic
nieco szara codziennos¢, zabi¢ nude lub zaspokoi¢ potrzebg bycia gapiem®.

Pomijajac zasadnos¢ takiej perspektywy, warto postawi¢ pytanie, jak
sami redaktorzy ,Faktu” i ,Super Expressu” widza swoich czytelnikow
i w jaki sposdb wizja ta ujawnia si¢ na lamach pisma. Tabloidowy charakter
tych tytulébw — mimo dostrzegalnych réznic w sposobie redagowania — nie
jest kwestionowany, oba dzienniki obecne sa tez na polskim rynku praso-
wym od lat i ciesza si¢ duza popularnoscia wsrod czytelnikow®. Co naj-
wazniejsze — stanowia dla siebie bezposrednia konkurencj¢ w dotarciu do
odbiorcy.

Dobrym punktem wyjécia do dalszej analizy jest deklaracja, jaka zlozyl
Grzegorz Jankowski, redaktor naczelny , Faktu”, w artykule wstgpnym do
pierwszego numeru gazety:

Fakt to gazeta, jakiej w Polsce jeszcze nie bylo. To po prostu WASZA GAZETA. Gazeta
zwyklych ludzi. To Wy bedziecie zglaszac nam tematy, to Wasze problemy bedziemy
opisywaé, to Wy bedziecie decydowaé, jakie pytania zadamy politykom. [..] Piszemy

3 Na stronie internetowej wydawcy ,,Faktu” — Axel Springer Polska — w krotkiej charak-
terystyce tego dziennika znajduje si¢ informacja, ze grupa docelowa sg ,,wszyscy”'
(http://www.axelspringer.pl/dziennik /fakt/ [dostgp: 1.05.2008]). Por.: T. Potka j, Czytelnik ponad
wszystko, ,, Tygodnik Powszechny™ 2003, nr 39, s. 3; R. Filas, Prasa ogdlnokrajowa po 1989 r.,
[w:) Slownik wiedzy o mediach, red. E. Chudzifiski, Warszawa-Bielsko-Biata 2007, s. 111-113,
114; Slownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakow 2006, s. 211.

4 ]. Piatek, Kowalski w $wiecie prasy, http://wiadomosci.polska.pl/specdlapolski/artic-
le,Kowalski_ w_swiecie_prasy,id,215556.htm [dostep: 1.05.2008]; zob. tez: A. Wodkowski,
Tabloidy wkrotce przestang byé wstydliwe, ,Gazeta Wyborcza”, 13 VI 2005, s. 36 (zwl. Zalety
tabloidéw wedlug Krzysztofa Presza oraz ABC tabloidowego dziennikarstwa); A. Krzeminski,
Bulwaréwka z krwiq na rekach, ,Gazeta Wyborcza”, 15-17 IV 2006, s. 20.

5 Polskie Badania Czytelnictwa wskazuja, ze w okresie od sierpnia 2007 do stycznia 2008 r.
,JFakt” czytalo 17,14% respondentéw, za$§ ,Super Express” — 7,41% (odpowiednio: 2. i 4.
miejsce wéroéd dziennikéw  ogolnopolskich) - zob. ,,Press” 2008, nr 4, s. 109;
http://www.wirtualnemedia.pl/article/2308742_Ktore _gazety_i_czasopisma_sa_najpopular-nie-
jsze.htm [dostep: 1.05.2008].
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o zwyklych ludziach. Nasza sila polega na tym, ze nie przyjmujemy okraglych stow,
ktorymi zwodza nas politycy. [..] My jestesmy z Wami — nauczycielami, studentami,
emerytami, robotnikami, profesorami. Jestem zwyklym czlowiekiem i cheg robié¢ gazet dla
zwyklych ludzi [podkresl. moje — M. W.]. Dla Was®.

”»

W tej wypowiedzi ,,zwykly czlowiek” to figura retoryczna o wyraznie
waloryzujacej funkcji. Kto$, komu mozna przypisa¢ to miano, jest obiektem
zainteresowania, a nawet powazania autora, bedzie za§ adresatem efektow
pracy redakcyjnej i najwazniejszym punktem odniesienia w procesie inter-
pretacji rzeczywistosci. To ktos, z kim dziennikarz chee si¢ utozsami¢’ i kto
nadaje sens jego pracy, w zamian za co moze oczekiwa pomocy w roz-
wigzywaniu codziennych problemoéw. Oczywiste jest zatem, ze epitet ,,zwykly”
konotuje tu takie wartosci, jak: prostota, szczero$¢, otwarto$¢, wyrozumia-
lo§é; obdarzenie nim - to nobilitacja. W szerszym kontekscie ,,zwykly
czlowiek” aktywizuje poczucie wlasnej wartosci czytelnika, ktory nie musi
si¢ juz wstydzi¢ swojej ignorancji, braku orientacji w $wiecie, lecz zyskuje
satysfakcje bycia kim$ interesujagcym i waznym dla innych.

Dokladniej ,,zwyklego czlowicka” charakteryzuje w Testamencie prezesa...
Grzegorz Lindenberg, zalozyciel ,,Super Expressu™:

Zwykly cztowiek w Polsce charakteryzuje si¢ brakiem wyzszego wyksztalcenia i niewielkim
zainteresowaniem zyciem politycznym. [...] Robimy gazet¢ dla miodych i starych, kobiet
i mezczyzn, robotnikéw i gospodyn domowych. Laczy ich poziom wyksztalcenia, a wigc
mozliwo$¢ percepcji tekstow®.

Taka retoryka skrywa abstrakcyjny sposob myslenia o czytelniku — ,,zwy-
kly czlowiek” jest konstruktem mySlowym, wokoél ktérego ogniskuja si¢
wysilki redaktorow, ale szczegolowe efekty ich pracy pokazuja, ze laczy on
w sobie wykluczajace si¢ komponenty. Przejawy tej niespojnosci widoczne
sq na roznych plaszczyznach.

Tym, co w gazecie ,zwyklego czlowieka” wyr6znia si¢ najbardziej,
jest charakterystyczna szata graficzna. Agresywna kolorystyka (czerwien,
czern, nieco mniej zokci, ponadto rozowy sygnalizujacy tematyke erotyczna,
wyjatkowo pomarafczowy, niebieski i zielony) oraz duze i male fotografie
(najczeSciej oszparowane, takze jako wstawki, nakladki lub fotomontaze)®

¢ G. Jankowski, Witam Was, ,Fakt”, 22 X 2003, s. 2.

7 Przejawem takiej tozsamodci jest czgste uzywanie w nagiéwkach ,,my” inkluzywnego, np.
M. Idczak, Skarbéwka chce nas upodlié, ,Fakt”, 28 IV 2008, s. 6.

8 [G. Lindenberg), Testament prezesa, czyli jak pisa¢ w ,Super Expressie”, ,,Press” 1996,
Be-3: 513,

9 Zdjecie oszparowane — z wycigtym tlem; wstawka — element tekstowy lub graficzny
zachodzgcy na inny element skladu kolumny; nakladka — zdjecie umieszczone wewngtrz innego
zdjecia. Wigcej o skiadzie gazet zob. T. Harrower, Podrecznik projektanta gazet, Warszawa
2006.
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skupiaja uwage odbiorcy na grafice, sprawiajac, ze nicktére zwigzane z nimi
teksty wydaja si¢ mniej wartosciowym materialem redakcyjnym. Czytelnik
tabloidu uwazany jest raczej za ,ogladacza”, kartkujgcego gazetg, niz za
interpretatora tresci'®, dlatego informacje, ktore powinny do niego dotrzec,
podkre§lane s specjalng oprawa wizualng. Dotyczy to nie tylko wielkich
naglowkow, ale takze nadtytutow i cytatow drukowanych na innym kolorze
tla czy wyimkow skladanych w oryginalny sposéb (np. wycentrowanych lub
drukowanych innym krojem czcionki)'!.

Strategia zwracania uwagi nieproporcjonalnie wielkimi nagléwkami moze
zosta¢ takze wykorzystana do manipulacyjnej gry na emocjach czytelnika.
Dzieje si¢ tak wowczas, gdy tytul tekstu jest ztozony czcionka tak duza, ze
trudno wyodregbni¢ go wzrokiem na kolumnie, a pierwszym elementem
interpretowanym przez czytelnika staje si¢ zdjecie lub lid. W zaleznosci od
wymowy, jaka tym skladnikom publikacji nada redaktor, moga one inaczej
ukierunkowa¢ myslenie i odczuwanie odbiorcy, niz uczynilby to naglowek
przeczytany w pierwszej kolejnosci'2.

Dynamiczne lamanie wigkszosci kolumn powoduje rowniez inne trudnosci
percepcyjne — wzrok zmuszany jest do przelizgiwania si¢ po wyrdznionych
elementach bezladnie rozmieszczonych na stronie. W konsekwencji odczytane
w raczej przypadkowej kolejnosci komunikaty moga by¢ skladnikami ré6znych
tekstow, co uniemozliwia sensowng lekturg. W ten spos6b intensywna grafika
przycigga odbiorcg, ale i powoduje jego zagubienie w chaosie bodzcow
wzrokowych. Czytelnik staje si¢ bezradny, co moze sklania¢ go do zapoz-
nawania si¢ jedynie z najkroOtszymi tekstami, wyraznie wyodrgbnionymi na
kolumnie spos$rod innych.

Projekty graficzne tabloidéow pokazuja zatem, ze kontakt ,,zwyklego
cztowieka” z gazeta rozpoczyna si¢ od bardzo silnego pobudzenia wzroko-
wego. Nie shluzy ono jednak jako zach¢ta do czytania — jak w przypadku
prasy nie-tabloidowej — lecz jedynie do przegladania stron (skanowania'?);
,»Zzwykly cztowiek™ nie oznacza wigc ,,zwyklego czytelnika”. Swoboda kart-
kowania przeradza si¢ bowiem w nieskoordynowany odbior komunikatow
stowno-graficznych, ktory w istocie utrudnia zapoznawanie si¢ z informa-
cjami. W konsekwencji gazeta albo nie spelni swojej zasadniczej funkcji

10 Prawzor europejskiego tabloidu, londynski dziennik ,,Daily Mirror”, reklamowany byt
jako pismo, do ktérego przeczytania wystarcza 6 minut (Slownik..., s. 112).

11 Wszystkie te rozwigzania graficzne sprzyjaja szybkiemu megczeniu si¢ wzroku czytelnika.

12 Dobrym przykiadem takiej emocjonalnej manipulacji jest material zamieszczony w 231
numerze ,,Faktu” z 3 X 2007 r. Zdjecie opublikowane na 13 kolumnie przedstawialo miodego
mezczyzng oraz dwie kozy. Przestonigte nieco przez naglowek, sprzyjalo dostrzezeniu w pierwszej
kolejnosci nadtytulu tekstu, ktory brzmiat Masakra w Gdansku! 39-letni Tomasz B. uslyszal
szept diabla i urzqdzil rze?. Tymczasem bardzo duzy, a przez to stabo dostrzegalny naglowek
ujawniat prawde¢: Zarzing! kozy na rozkaz szatana.

13 Zob. A. Wodkowski, op. cit.
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medium informacyjnego, albo czytelnik zostanie zmuszony do rezygnacii
z powierzchownego zapoznawania si¢ z jego zawartoscia. W drugim przypad-
ku lektura wymagaé bedzie umiejgtnosci ignorowania elementow graficznych
1 jednoczesnego skupiania si¢ na tresci, a takze sprawnego rozpoznawania
(by natychmiast przerwaé czytanie) tekstow nalezacych do odrgbnych prze-
kazow (np. dwoch réznych artykuléw lub artykulu i reklamy). Redaktorzy
tabloidow wyraznie zakladaja, ze ,,zwykli ludzie”, siggajacy po zaprojek-
towane w przedstawiony sposob pisma, sa przygotowani do percepcji zlozo-
nych przekazow.

Grafika poza funkcjg informacyjng (infografiki prezentujace dane statys-
tyczne lub ilustrujace sekwencj¢ zdarzen) i rozrywkowo-estetyczng (akty
kobiece) realizuje takze w omawianym typie prasy zadanie uwiarygodniania
informacji catkowicie falszywych. Nie chodzi jednak tylko o wykorzystywanie
latwych do odroznienia fotomontazy'4, ale réwniez zdje¢ wykonanych na
potrzeby konkretnego materiatu, na ktérych rozpoznawalne i zidentyfikowane
osoby posrednio $wiadcza o prawdziwosci opisywanych w tekscie zdarzen.
O tym, ze nie zostaly one dokladnie poinformowane, do czego redakcja
wykorzysta ich wizerunek, czytelnik si¢ nie dowiaduje's. Podobnie dzieje si¢
w przypadku publikowania fotografii, ktore powstaly w wyniku nieuczciwego
namoOwienia znanej osoby do pozowania'® lub gdy tekst artykulu zostanie
dopisany do juz istniejacych, przypadkowych zdjec¢!”.

Decyzja o dopuszczeniu do druku takiego materialu musi opieraé si¢ na
przekonaniu, ze czytelnik potrafi rozpozna¢ zartobliwa konwencj¢ tekstu
i nie uwierzy na przyklad w mozliwos¢ genetycznej krzyzowki salaty ze
szczurem'®., W przeciwnym razie redakcja lamalaby podstawowa zasade
dziennikarstwa, ktora jest podawanie jedynie prawdziwych i mozliwie naj-
dokladniej sprawdzonych informacji. Nalezy zatem przyjaé¢, ze redaktorzy
bulwaréwek nie tylko wierza w zdrowy rozsadek swoich czytelnikow, ale

“ Np. Martz, Chomik szpiegiem, ,Fakt”, 18 VII 2008, s. 11.

15 Szczegolows analizg przypadku ,informowania” przez ,,Fakt” o waleniu plyngcym Wislg
w kierunku Warszawy zob. M. Wyszynska, Wieloryb z Wisly wyjety, ,,Press” 2006, nr 5,
s. 41-44.

16 Por. W. Romerowicz, ,Fakty" medialne, hitp://www.prawica.net/node/2652 [dostgp:
2.05.2008]. Niekiedy osoby publiczne $wiadomie biorg udzial w takich mistyfikacjach, np.
Jarostaw Kret zostal ,przypadkowo™ sfotografowany przez fotoreportera ,Super Expressu”
w chwili, gdy zostal obrzucony tortem za to, ze nie chcial zapowiedzie¢ nadejécia wiosny
(M. Tutak, Zamach na Kreta, ,Super Express”, 24 IIl1 2006, s. 20-21).

17 Przyktadem takiej publikacji jest material zamieszczony w ,,Super Expressie”, w ktérym
do kilku zdje¢ gestykulujacego podczas ulicznej pogawedki Adama Struzika dopisano historyjke
o jego tancu na ulicy (Struzik dance, ,Super Express”, 19 IV 2008, s. 7). W prasie brukowej
ukazujg si¢ rowniez teksty z odpowiednio dobranymi zdjgciami pochodzgcymi z agencji
fotomodeli (zob. M. Wyszyniska, op. cit., s. 42).

18 Szczurosalata warzywo przyszlosci, ,Fakt”, 3-4 XII 2008, s. 9.
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i zakladaja, ze sa oni na tyle wyksztalceni i do§wiadczeni Zyciowo, by nie
traktowa¢ powaznie niektorych publikacji. Co wigcej — powinni umie¢
rozroznia¢ teksty odwolujace si¢ do odmiennych porzadkéw: fikcjonalnego
i prawdziwosciowego, nawet jeSli nie towarzysza im dostatecznie wyrazne
sygnaly takiej przynalezno$ci (np. obecno$¢ w nadtytule lub lidzie formuly
wskazujacej na nieprawdziwo$é relacjonowanej historii lub fikcyjno$¢ boha-
terébw). Tymczasem artykuty odwolujace si¢ do faktéw sasiaduja na kolum-
nach tabloidéow z tekstami opartymi na nieprawdziwych szczegélach; sa
rowniez redagowane w ten sam sposob, co powoduje, ze niekiedy trudno je
odr6zni¢. Odbiorca zmuszany jest do samodzielnego decydowania, ktore
z nich uznaé za rzetelne informacje, a ktére stuza jedynie malo wyrafinowane;j
rozrywce.

W niektorych publikacjach tego typu widoczne jest manipulatorskie
zachowanie redaktora. Swiadomie przywoluje on bowiem autorytet wynikow
badan naukowych, by uwiarygodnié¢ przekazywana informacj¢. Jej zrodlo
jest jednak okre$lone ogdlnikowo (,,Naukowcy i wynalazcy chca zamienic
ludzi w chodzace telefony komoérkowe. [...] Taki projekt powstal juz w Sta-
nach Zjednoczonych”'%), co uniemozliwia prosta identyfikacj¢ klamstwa.
W ten sposob neutralizuje si¢ krytyczng postawe odbiorcy — szczegolnie
stabo wyksztalconego — ktéry zwykle wykazuje duza sklonno$¢ do ulegania
autorytetom ze wzgledu na socjalizacyjne ,,przyzwyczajenie” do takiego
postuszenstwa i plyngce zen poczucie bezpieczenstwa?’.

Inng przeszkoda w interpretacji materialow prasowych moze by¢ niepew-
no$¢ co do zrodla faktéw, ujawniajaca si¢ w relacji miedzy zdjeciami
a tekstem. W gazetach bulwarowych pojawiaja si¢ bowiem publikacje,
w ktorych fotografie — wyraznie pozowane — idealnie wspolgraja z trescia,
przekazujac to samo przestanie?’. SzczegOly sugeruja, ze dane bohaterow,
relacie migdzyludzkie (np. zwigzek malzenski), miejsce zdarzenia itd. sa
prawdziwe, jednak historie sprawiaja wrazenie wymyslonych i wyrezysero-
wanych. Czytelnik nie ma jednak dostatecznych wskazéwek, ktore pozwolily-
by mu zadecydowac, czy powinien traktowa¢ takie materialy jak informacie,
czy jak rozrywke.

Pojawia si¢ pytanie, jak redaktorzy tabloidow godza tak wysokie wyma-
gania co do umiejetnosci interpretowania formuly publikacji z przekonaniem
o niskim wyksztalceniu czytelnikéw bulwaréwek, ich niewielkim oczytaniu
oraz stabej orientacji w §wiecie?. Sprzeczno$¢ t¢ mozna wytlumaczy¢ jedynie

19 PL, ZAB, Wszczepiq nam telefon pod skore, ,Fakt”, 7 V 2008, s. 13.

20 por. M. Kochan, Pojedynek na slowa. Techniki erystyczne w publicznych sporach,
Krakow 2003, s. 142.

21 Zob. np. Jak przeiyé weekend z Zong, ,Super Express”, 19 IV 2008, s. 10.

2 por. P. Spodenkiewicz, Brukowiec. Warsztat reporterski w praktyce, L.6dz 2006,
N .
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negujac zasadno$é stosowania kategorii rzetelnosci materialow dziennikar-
skich i pracy redaktorskiej w odniesieniu do przynajmniej czesci zawarto$ci
bulwaréwek?®, W takim ujeciu czytelnik powinien by¢ za$ oceniany — jak to
ujal Jacek Zakowski — nie jako poinformowany, ale ,rozerwany” i po-
zbawiony mozliwosci podejmowania §wiadomych decyzji?*.

Rozmijanie si¢ teorii z praktyka redakcyjng w prasie bulwarowej wi-
doczne jest takze na poziomie funkcji, ktéra gazety tego typu pelnia
wobec swoich czytelnikow?S, Z zalozenia maja by¢ one inne od tytulow
nietabloidowych — pozbawione ,mentorskiego’ tonu, pouczania, maja
»zmuszaé eksperta, by mowil jezykiem zwyklego czlowieka™?®. Takie pls-
mo to szczegblne lustro, w ktorym §wiat i ludzie przedstawiani powinni
byé tak, jak czytelnicy chcieliby ich widzieé. Jednak analiza materialow
dziennikarskich wskazuje, ze redaktorzy to przewodnicy-opiekunowie
»Zzwyklych ludzi”, tworzacy dla nich gazete, ktéra jest wiernym przyjacie-
lem (np. radzacym, jak rozwigzywaé konflikty rodzinne), obronca (np.
przed bezdusznym urzednikiem), pomocnikiem (np. gdy trzeba wypelni¢
zeznanie PIT). To rowniez bardzo czgsto ,,sedziowie”, dosadnym jezykiem
oglaszajacy wyroki?’, lub ,trybuni ludowi”, artykulujacy domniemane
zadania czytelnikéw?®. Pelnienie tych r6l stawia dziennikarzy w pozycji
nadrzednej wobec tych, dla ktérych pisza teksty. Co wigcej, staranne
ukrywanie, ze ,,wiedza lepiej i wigcej”’ niz czytelnik, oraz zabiegi, by
lektura kojarzyla si¢ mu bardziej z rozrywka niz z wysitkiem intelektual-
nym, oslabiaja naturalng barier¢, jaka jest mniejszy lub wigkszy scep-
tycyzm wobec zawarto$ci pisma.

Funkcja poradnikowa w prasie typu bulwarowego ogranicza si¢ jednak do
drobnych, najczgsciej codziennych spraw, jak: klopoty w pracy, gospodarstwo

23 ), Zakowski uwaza, ze prasy tabloidowej nie nalezy mierzy¢ ta samg miarg, co gazety
powazne: , Zamiast oburzac sig¢, ze piszq nieprawde, trzeba zarysowa¢ wyrazng granicg migdzy
dziennikarstwem a mediami rozrywkowymi. Pracownicy mediéw rozrywkowych nie powinni
by¢ traktowani jak dziennikarze, lecz jak autorzy utworéw rozrywkowych — piosenek, skeczy
kabaretowych, scenariuszy telenowel. Wowczas ich inwencja nie bylaby ograniczana na przykiad
przez kodeksy dziennikarskie” (za: M. Wyszynska, op. cit., s. 44).

% Ibidem.

25 G. Lindenberg wylicza je w Testamencie prezesa... (s. 16), wedlug wagi: rozrywka,
informowanie, dostarczanie uzytecznych informacji, edukowanie.

26 Zob. rozmowg Piotra Najsztuba z Grzegorzem Jankowskim, redaktorem naczelnym
»Faktu”: http://www.szpila.net/ strony/dziennikarz/janowski.htm [dostep: 3.05.2008].

27 Np.: P. Malisz, P. Gluma, To szpital zarazil te malenstwa, ,,Super Express”, 5-6 1V
2008, s. 9; M a Sz, Cabaj, czys ty zglupial?!, ,Super Express”, 5 V 2008, s. 23; M. Petrycki,
To przez nich ten korek!, ,Fakt”, 7 V 2008, s. 8-9; A. Kowalczyk, Wozq sie za darmo
i jeszcze im malo!, ,Fakt”, 29 IV 2008, s. 4-5.

28 Np.: T. Wiodarczyk, Miklas, miej honor. Przepros!, ,Super Express”, 10 IV 2008,
s. 18; K. Jord an, Robert, musisz wygraé!, ,Fakt”, 26-27 IV 2008, s. 18-19; K. Buraczew-
ski, Pomocy! On nas zabije, ,Fakt”, 9 V 2008, s. 12.
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domowe, dieta, tanie zakupy?. Prézno szukaé tu wskazowek, jak radzi¢
sobie np. z klamstwem, cwaniactwem czy korupcja, czyli problemami, ktore
— wedlug tabloidéw — rzadza §wiatem?®. Zlo ma zreszta r6zng skalg: od
zjawisk odrazajacych (pedofilia, okrutne morderstwa), przez nieszczg$cia (wy-
padki drogowe), po zwykla bezczelno§¢ (znana aktorka bezkarnie parkuje
samochod na trawniku), zawsze jednak wyznacza perspektywe ogladu rze-
czywistosci. Jak pisze Sergiusz Kowalski, ,,Przestanie [tabloidow] zdaje si¢
takie: istnieje zewnetrzne, wrogie otoczenie, gdzie rzadzi zlo, oraz nasz wlas-
ny, o niebo lepszy $wiat zwyklych, prostych ludzi’3!.

W takiej rzeczywistoéci trudno jest nie przywigza¢ si¢ do gazety, ktora
systematycznie i glono oznajmia, ze po raz kolejny skutecznie stanela
w obronie swoich czytelnikoéw. Skoro: Wylalismy Sowinskq®?, Dzigki nam
leki bedq tansze®, za$§ Fakt zbuduje wam stadiony®, to znaczy, ze roz-
wigzywanie powaznych probleméw mozna zostawi¢ dziennikarzom. Oni nie
tylko czuwaja nad ,,zwyklym czlowiekiem™, ale probuja rowniez zapobiegac
wyrzadzaniu mu krzywdy, ostrzegajac przed konsekwencjami ewentualnych
sprawcow3S. W ten sposob kto$, kto jeszcze nie jest wrogiem, moze stac si¢
nim w przyszloéci, a taka perspektywa sklania do opowiadania si¢ po stronie
dotychczasowych ,,obrofcow”.

Whbrew deklaracji Grzegorza Lindenberga: ,,Nie zalezy nam na powigk-
szaniu poczucia zagrozenia ani na zwigkszaniu poczucia bezradnosci obywa-
teli”3 wydaje si¢ zatem, ze efektem takich zabiegoéw jest utrwalanie wsrod
czytelnikow postawy bezsilnosci w kontaktach ze Swiatem zewngtrznym
i poczucia wspolnoty ,takich jak my”, a w rezultacie — zamykanie na
odmienno$¢ oraz podtrzymywanie §wiadomosci zagrozenia ze strony ,,in-

2% W | Fakcie” znalezé mozna np. porady, jak ograniczy¢ skutki nadmiernego spozycia
alkoholu podczas grillowania w artykule pod zaskakujacym tytulem: Jak sie upi¢ z godnoscig
(,Fakt”, 2-4 V 2008, s. 11).

% Np.: P. Jakubowska, Niemcy zaglodzili céreczke, ,,Super Express”, 8 1V 2008, s. 11;
S. Ruszkiewicz, Poslowie objadajg ubogich, ,,Super Express”, 18 IV 2008, s. 6; D. Gacek,
Lekarz zaszyl mi chuste w brzuchu, ,Fakt”, 29 IV 2008, s. 8-9; M. Juskiewicz, Znowu atak
podpalacza, ,Fakt”, 19-20 IV 2008, s. 9.

M S Kowalski, Czar medialnego bulwaru, ,,Gazeta Wyborcza”, 24-25 VII 2008, s. 16.

32 Super Express”, 23 IV 2008, s. | (z nadtytulem: Wielki sukces ,Super Expressu”).

3 Super Express”, 4 1V 2008, s. 6 (z nadtytulem: Wielki sukces ,Super Expressu’).
Redakcja temat lekow wykorzystata rowniez w innej publikacji poprzedzonej nadtytulem Po
wezorajszym artykule minister Ewa Kopacz (52 .) — Nie zabiorq lekéw chorym na raka (,,Super
Express”, 10 IV 2008, s. 1).

M Fakt”, 10 IV 2008, s. 6.

35 7Zob. materiat w ,,Fakcie” (8 V 2008, s. 5) informujagcy o obietnicy podwyzki plac
zlozonej przez minister pracy, Jolant¢ Fedak, ktoremu towarzyszylo zdjecie pierwszej kolumny
tej gazety z 9 V 2011 r. z czotéwka Minister oszukala Polakéw oraz redakcyjnym ,,0slrzezeniem”,
ze ,Fakt” nie daruje, je§li minister nie dotrzyma stowa.

3 [G. Lindenberg], op. cit., s. 17.
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nych”. Wazne jest rowniez to, ze silna wig¢z laczaca czytelnika z ,jego”
gazeta sklania go do podzielania wyrazanych w niej przekonan, wiary
w opinie i wartodci, ktére sa w niej prezentowane. Grafika w polaczeniu
z jednoznacznie warto§ciujacym jezykiem sprawiaja, ze przekaz zyskuje
moc perswazyjng, ktorej trudno si¢ oprzec®’. Zwazywszy, ze w tabloidzie
nie sa prezentowane zadne analizy uwzgledniajace rézne punkty wiedzenia,
debaty lub spory, a zatem czytelnik poznaje tylko jeden punkt widzenia,
tj. redaktorébw gazety, nie sposob zgodzi¢ si¢ np. ze stowami Grzegorza
Jankowskiego o ,,Fakcie”: ,nie jesteSmy gazeta, ktéra ma wskazywac se-
tkom tysigcy ludzi, jak maja si¢ zachowywa¢. Nie jestesmy od tego, zeby
pokaza¢ sposoby na zycie’?®,

Tabloid stanowi struktur¢ wlasnie temu celowi podporzadkowang — po-
winien nie tylko odpowiedzie¢ na niewielka w istocie potrzebg¢ informacji
(a raczej — cieckawo$€) czytelnika, trafnie rozpoznaé inne potrzeby, wyar-
tykulowaé je i natychmiast zaspokoié, ale réwniez stworzy¢é spojna wizjg
Swiata, w ktorym ,prosty czlowiek™ jest obiektem szacunku, kim$, komu
z definicji nalezy si¢ opieka i troska. Co wigcej, taki czytelnik jednocze$nie
moze sta¢ si¢ wzorem, niemal autorytetem dla pozostalych czytelnikow,
cho¢ mechanizm powstawania takiej reakcji nie jest oparty na zobiektywizo-
wanych, uniwersalnych kryteriach (wiedza, wyksztalcenie, dorobek, publiczny
szacunek itd.), ale na podobienstwie. Redaktorzy wykorzystuja naturalne
zaufanie do ,,takich jak my” i przemilczaja na przyklad oczywisty problem
braku kompetencji. Dzigki temu czytelnikom ,,Super Expressu™ nie wyda si¢
niezwykle, jesli oredzie premiera RP oceni bezrobotny Witold Lewandowski
z Marcinkowa kolo Olsztyna®.

* ¥ K

Skoro sposéb redagowania i zawarto$¢ tabloidow odbiegaja od oficjal-
nych deklaracji redaktoréw, komu i czemu sluzy zatem ten typ prasy (poza
oczywistym dazeniem wydawcy do osiagnigcia zysku)? Mozliwe sa dwie
odpowiedzi. Po pierwsze — czytelnikowi, ktory jest jednak specyficznym
odbiorca mediow. To nieinteligentny konsument, kto§, komu wystarcza
uchwycenie powierzchownego sensu komunikatu, kto nie odczuwa potrzeby
samodzielnego budowania obrazu rzeczywisto$ci, a otaczajagce go niezrozu-

37 §. Kowalski dosadnie okreSlit wysitki redakcji , Faktu™ i ,,Super Expressu”: , Obie
gazety stuzg lomotaniu po moézgach, obie chcg zarabia¢ na sprzedawaniu identycznego wzorca
umystowo-estetycznego™ (S. Kowalski, op. cit.).

3 http://www.szpila.net/strony/dziennikarz/janowski.htm [dostgp: 3.05.2008]. Podobne sta-
nowisko jak Jankowski zajgl G. Lindenberg, tworzgc zasady redagowania ,,Super Expressu™:
,»Nie pouczamy i nie nakazujemy mysle¢ w okreslony sposob” (ibidem, s. 16).

% M. Korzus, Jak bede mial prace, to sam kupie corce komputer, ,Super Express”,
5 V 2008, s. 6.
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miale przekazy budza w nim raczej lgk niz cickawo$é. To kto§, kto nie
docieka przyczyn, zadowalajac si¢ prosta informacja o skutku. ,Zwykly
czlowiek”, czyli czlowiek ograniczony.

Druga odpowiedZz wiaze si¢ z my§leniem kategoriami spolecznymi. Tab-
loidy stuza do manipulowania ludZzmi. Redaktorzy wykorzystuja mozliwosci
tkwiace w jezyku i grafice, by narzuci¢ sposob odbioru przekazu. Co wigcej,
ukierunkowana w ten sposob interpretacje faktow wartoSciuja jako jedyna
wlasciwa i pozadana. Czytelnik, ktory nie stawia klopotliwych pytan i bez-
krytycznie zgadza si¢ z opinia redakcji, jest najlepszym obicktem manipulacji.
Nie ma wigc sensu podejmowanie staraf, by z pomoca dziennikarzy zwigk-
szal swoj potencjal intelektualny. Nieprzypadkowo funkcja edukacyjna zostala
przez Grzegorza Lindenberga sklasyfikowana jako ostatnie, czwarte zadanie
.gazety rozrywkowej”’. Na pewno warto jednak poszuka¢ odpowiedzi na
pytanie, do czego stuzy manipulacja z wykorzystaniem tabloidow.

Monika Worsowicz

“A common man” as a suspection construct — from observation
of the tabloid newspapers

(Summary)

The purpose of the article is to answer the question, if editors of the tabloid newspapers
see their readers and how this vision discloses in a press. The authoress thinks that the
journalists expectation have not much in common with a practical of the editorial office. These
difference are visible in a editorial level and as in a function of the press. It is often used
a phrase “a common man” for the tabloid readers. It says, that he is poor educationed, have
a low taste, easy care of the emotions and can understand only short, unambiguous remittances.
Journalism materials with are put in the polish tabloids (“Fakt”, “Super Express”) show that
their precision requires complex skills. Surmise, tabloid readers instead of the enjoyment and
diminished information get a product, which is first of all to serve to manipulate their image
of reality and has a influence for their suspection.



