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Krzysztof Grzegorzewski”

Opowiesci 0 brzmieniu — o stylu i retoryce w opisach
sprz¢tu audio na lamach czasopisma ,,Hi-Fi i Muzyka”

Charakterystyka czasopisma

,,Hi-Fi i Muzyka” jest miesigcznikiem zaliczanym do kategorii czasopism
o tematyce hi-fi — w catos$ci poswigconym zagadnieniom sprzetu stuzacego do
stuchania (rzadziej nagrywania) muzyki. Zawiera recenzje, opisy oraz testy sze-
rokiej gamy sprzetu audio, poczawszy od nowoczesnych urzadzen cyfrowych,
jak np. odtwarzacze strumieniowe, przetworniki cyfrowo-analogowe (tzw. DAC),
soundbary — po wzmacniacze, odtwarzacze ptyt analogowych i kompaktowych,
kolumny glosnikowe, stuchawki, przewody, a takze kompletne systemy hi-fi i hi-
-end. Jest wigc adresowane do odbiorcow nie tylko zainteresowanych nowymi
technologiami produkcji sprzgtu grajacego, lecz takze cechujacymi si¢ dobrze
lub wybitnie rozwinietym zmystem stuchu, szczegélnie wyczulonych na punkcie
wrazen stuchowych (zwanych potocznie ,,audiofilami”).

Odrgbnym, ale wartym wzmianki zagadnieniem, sg gatunki dziennikarskie
w czasopi$mie. ,,Hi-Fi i Muzyka” nie przypomina pod wzgledem uktadu zadnego
typowego czasopisma, np. tygodnika opinii czy miesi¢cznika. Wigkszos¢ jego ta-
mow zajmuja obszerne gatunki publicystyczne', zwane tutaj ,testami”, pojawiaja
si¢ jednak rowniez gatunki znane z wigkszosci tytutow prasowych, tj. edytoriale,
wzmianki, notatki, krotkie artykuty informacyjne (tu w charakterze przegladu no-
wosci sprzgtowych), niekiedy sylwetki i — co oczywiste w czasopismach zwigza-
nych bezposrednio lub posrednio z muzyka? — recenzje wydawnictw muzycznych.

* Dr, e-mail: krzysztof.grzegorzewski@uni.lodz.pl; Uniwersytet Lodzki, Wydziat Filologicz-
ny, Katedra Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej; ul. Pomorska 171/173, 90-236 £6dz.

! Rozumienie poje¢ gatunkow prasowych za: M. Wojtak, Gatunki prasowe, Wydawnictwo
UMCS, Lublin 2004; K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikar-
skie. Teoria, praktyka, jezyk, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2006.

2 Podziat i systematyke polskiej prasy muzycznej czytelnik znajdzie w publikacji Joanny Mi-
kosz — por. J. Mikosz, Segmentacja polskiej prasy muzycznej, ,,Acta Universitatis Lodziensis.
Folia Litteraria Polonica” 2012, nr 3, s. 147-161.
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Kwerenda numeréw czasopisma z lat 2012-2015 wykazuje wyrazng przewage
gatunkow publicystycznych nad informacyjnymi. Niemal wszystkie teksty maja
charakter publicystyczny i perswazyjny — mozna jedynie obserwowac¢ mniejsze
lub wicksze nasilenie tej perswazji (bardziej ,,neutralne” pod wzgledem stylistycz-
nym wydajg si¢ formy kwalifikowane jako informacyjne, cho¢ i tam obserwuje si¢
swiadome uzycie chwytdw stylistycznych, obcych stylowi informacyjnemu).

Przedmiotem badan prezentowanych w artykule jest styl i retoryka duzych
artykulow publicystycznych, tzw. ,testéw”. Ich struktura jest bardzo do siebie
zblizona i sklada si¢ z nastepujacych elementdw:

— kroétki wstep wprowadzajacy w temat (firma, jej produkty i osiagnigcia);
budowa urzadzenia (wyglad, konstrukcja, materiaty);

— konfiguracja, w jakiej urzadzenia badz zestawy sa testowane;

— wrazenia odstuchowe;

— konkluzja.

Opis budowy urzadzenia nastrecza czytelnikowi zazwyczaj duzo trudnosci,
zaré6wno z powodu trudnej terminologii, ale takze spodziewanego poziomu wie-
dzy odbiorcéw. Autorzy nie mogg (i zapewne nie chcg) unikna¢ stosowania pro-
fesjolektu z zakresu elektroniki czy elektroakustyki. Stajemy zatem przed proble-
mem targetu: do jakich doktadnie czytelnikow owe testy sa kierowane. Mozna
moéwic o dwoch mozliwosciach:

1) zapalony audiofil-amator, tj. pasjonat sprzgtu i brzmienia;

2) specjalista zajmujacy si¢ w jakikolwiek sposob zawodowo sprzetem graja-
cym, tj. stosujacy go w pracy, produkujacy w swoich zaktadach lub naprawiajacy
w serwisach elektronicznych.

Dzwi¢k i narzedzia jego opisu

Zaktada sie, ze audiofile stanowia grupe dos¢ hermetyczna: sg to, jak wspo-
mniano, ludzie o wybitnie rozwinigtym zmysle stuchu. Ich potrzeby estetyczne
w tym zakresie wymagaja ponoszenia odpowiednio duzych naktadow finanso-
wych na drodze do ideatu: odnalezienia perfekcyjnego brzmienia. Tacy czytelni-
cy sitg rzeczy musza si¢ edukowac w zakresie elektroakustyki i elektroniki, zeby
wiedzie¢, na co wydaja pienigdze. Poczatkujacemu czytelnikowi uzywany przez
autorow profesjolekt sprawia nieco kltopotu®, a czgsto jest takze uzupetniany uwa-
gami o charakterze materialowym, wieloma liczbami i skrétami wyrazajacymi

3 Do takich okreSlen, czesto uzywanych w czasopi$mie, nalezg cho¢by: ,,integra” (zintegro-
wany wzmacniacz), czy ,,trafo” (transformator napiecia) ,,bufor lampowy”, ,.kondycjoner”, ,,dac”,
Lupsampling”, ,,technologia MOCVD?”.
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poszczegdlne wartosci elektroakustyczne oraz skrotami i wyrazami obcojezycz-
nymi (na ogdl angielskimi). Duzg liczbe okreslen profesjolektalnych znajdziemy
w cze$ciach artykutow poswieconych budowie oraz konfiguracji.

Kluczowa role w tekstach pelnig czgsci okreslane jako ,,odstuch” lub ,,wra-
zenia odstuchowe”, bedace przedmiotem analizy zawartej w niniejszym artyku-
le. W tych wtasnie czesciach autorzy opisujg brzmienie sprzetu i na podstawie
swoich wrazen stuchowych budujg konkluzje o charakterze wyraznej zachety
badz zniechecenia do zakupu. Powaznym problemem, jaki przed nimi stoi, jest
proba obiektywizacji zjawisk, ktore — z natury rzeczy — sa odbierane wyjatkowo
subiektywnie. Wynika to z kilku powodow: indywidualnej zdolnosci styszenia,
gustu stuchacza, jego nawykéw i przyzwyczajen, rodzaju stuchanej i lubianej
muzyki itd. O dzwigku i1 brzmieniu mozna pisa¢ w kilku kategoriach, jak: am-
plituda, dynamika, pasmo przenoszenia (wyrazane w hercach), charakterystyka
pasma, okreslana czesto jako rownowaga tonalna i odstepstwa od niej, a takze
wystepujace przy odtwarzaniu zaktocenia. Czesto jednak mowi si¢ tez o separa-
cji kanatow, przestrzeni i panoramie, selektywnosci i detalicznosci dzwigku czy
nawet jego gestosci (inaczej: rozdzielczosci). To ostatnie pojecie czgsto wigze
si¢ ze sposobem cyfrowego zapisu dzwigku i jego stosunku objetosci do czasu
trwania (wyrazonego w kbps), ale moze réwniez wystepowac w znaczeniu meta-
forycznym, rozumianym jako doktadno$¢ zapisu — podobnie, jak opisuje si¢ ten
parametr w przypadku obrazu. Opis tych parametrow brzmienia bedzie jednak
dalece niedoskonaty z trzech powodow:

1) kazdy lubi stucha¢ inaczej, a wielu zwyczajnie styszy niewiele;

2) podane wyzej parametry wcale nie przesadzaja o lepszych lub gorszych
wrazeniach stuchowych;

3) nie oddziatujg one na wyobraznig¢ stuchacza, nie sg tozsame z cho¢by wy-
imaginowanymi wrazeniami stuchowymi.

Jest wigc jasne, ze rozpisywanie si¢ o technicznych parametrach dzwigku
nie wystarczy — cho¢ te sg przywotywane w towarzyszacej tekstowi infografice.
Trzeba tu uzy¢ specjalnych srodkéw po to, by te wrazenia sugestywnie i plastycz-
nie opisac. Autorzy tekstow siggaja po wiele narzedzi, jakie oferuje wspotczesna
retoryka, poczawszy od rozmaitych figur i tropow stylistycznych* z metaforg na
czele®, skonczywszy na retorycznych mechanizmach tresci®, majacych budowac

4 Zob. M. Korolko, Przekonuj i daj si¢ przekonaé. Dialektyka, retoryka i erystyka z éwiczenia-
mi, Naukowe Wydawnictwo Piotrkowskie, Piotrkow Trybunalski 2003, s. 38; Cwiczenia z retory-
ki, red. M. Bartowska, A. Budzynska-Daca, M. Zateska, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warsza-
wa 2010, s. 291-329.

3 Zob. G. Lakoff, M. Johnson, Metafory w naszym zyciu, tum. T. Krzeszowski, PIW, Warszawa 1988.

6 Zjawisko to rozpoznal i zdefiniowat Kazimierz Ozdg. Jakkolwiek badacz odnosi je do jezyka
polityki, jest ono przydatne takze w badaniach przekazow werbalnych poswigeconych innej tema-
tyce. Por. K. Ozbg, Jezyk w stuzbie polityki. Jezykowy ksztalt kampanii wyborczych, Wydawnic-
two URz, Rzeszow 2004.
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wspolnote i porozumienie z czytelnikiem, uzywanych w celach perswazyjnych.
Musza jednak przy tym bra¢ pod uwage, ze:

— tekst powinien by¢ przynajmniej w tej czgsci bezwzglednie zrozumiaty;

— odbiorca moze mie¢ inaczej uksztalttowany gust albo inng wrazliwos$¢ na
dzwieki, wiec jego styszenie nie musi by¢ tozsame ze styszeniem autora;

— trzeba pisa¢ w taki sposob, by odbiorca moglt sobie owe wrazenia wyobra-
zi¢, poniewaz moze on nie mie¢ mozliwosci odshuchania sprzetu (odpowiednio
skonstruowany opis mogliby by¢ wtasnie zacheta do wybrania si¢ do salonu audio);

— odbiorce trzeba przekona¢ albo zniecheci¢ do zakupu uczciwie, abstrahujac
od wzgledow marketingu i PR (badane w tej analizie teksty nie sg sponsorowane)’.

Kluczowym celem analizy bedzie odpowiedZ na pytanie, w jaki sposob au-
torzy tekstow spetniajg powyzsze kryteria.

Retoryczne strategie opisywania brzmien w ,,HI-Fi i Muzyka”

Szczegodlnie przydatnym narzgdziem pozwalajagcym wykazac bogactwo sty-
listyczne artykulow beda wybrane metody retorycznej analizy tekstu zapropono-
wane przez Jakuba Z. Lichanskiego®. Jak zauwaza badacz,

retoryka, z czego nie w pelni zdajemy sobie sprawg, jest — podobnie jak media — sila,
ktora potrafi kreowac rzeczywisto$¢. Czyni to poprzez ,,wiklanie” nas w sie¢ stow,
pojec, znaczen, a uzywa do tego rozumowan. [...] Gdy wkroczylismy w fazg cywili-
zacji medialnej — zaczeliSmy wykorzystywac¢ mozliwosci oddziatywania na psychike
ludzka i techniki argumentacyjne, jakie tkwig w mediach’.

Owo ,,oddziatywanie na psychike” sprowadza si¢ tu przede wszystkim do
umiejgtnego wywotywania u czytelnika licznych wyimaginowanych wrazen
zmystowych, odnoszacych si¢ do sfery dzwigku — a nastepnie sprawienia, by ow,
pobudzony tymi wrazeniami, zainteresowat si¢ podejmowanymi tematami, stale
stymulowat i rozwijal owe zainteresowania, wreszcie, by podjat okreslone dzia-
fania i dokonal konkretnego wyboru. Chodzi tu zapewne nie tylko o dokona-

7 Uwazna lektura czasopism z lat 2012-2015 nie wykazata faworyzowania lub deprecjono-
wania okreslonych producentow; ocenie podlegaly zawsze jako$¢ oraz brzmienie recenzowanych
produktow. Na podstawie tych parametréw budowano argumentacje majaca zniechecic lub zache-
ci¢ czytelnika do zakupu, w ktorej istotnym elementem byt rowniez stosunek ceny do jakosci. Por.
G. Habrajska, Naklanianie, perswazja, manipulacja jezykowa, ,,Acta Universitatis Lodziensis.
Folia Litteraria Polonica” 2005, t. 7, cz. 2, s. 91-125.

8 ].Z. Lichaniski, Retoryka a/i media: préba okreslenia poél wspdlnych, [w]: Styl — dyskurs —
media, red. B. Bogotebska, M. Worsowicz, Wydawnictwo UL, £.6dZ 2010, s. 383-395.

9 Tamze, s. 389.
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nie zakupu sprz¢tu audio, lecz takze o regularne nabywanie i lekture kolejnych
numerow czasopisma. Temu wihasnie ma stuzy¢ kluczowy efekt, jaki dziennika-
rze ,,Hi-Fi i Muzyka” chcg osiggnaé: skuteczne kreowanie za pomocg retoryki
,brzmieniowej rzeczywistosci”, w ktorej czytelnik moze si¢ niejako ,,zanurzy¢”,
wyobrazi¢ jg sobie, odczu¢ i tym samym niejako ustyszec.

Sposrod zaproponowanych przez Lichanskiego metod mozna uwzglednié:

— gatunkowg — do analizy tekstu jako reprezentanta okreslonego gatunku
(tu: artykutu publicystycznego i/lub recenz;ji);

— metaforyczng — rozumiang jako analiza aparatu tropologicznego;

— narracyjng — pozwalajaca przypatrze¢ si¢ tekstom z punktu widzenia teo-
rii narracji;

— noworetoryczng — czyli analize aparatu argumentacyjnego;

— skojarzeniowa — opartg o gotowe skojarzenia i symbole, ktore majg two-
rzy¢ tadunek emocjonalny tekstu'®.

Z tej perspektywy mamy w wyzej wspomnianych tekstach do czynienia ze
stylem publicystycznym, bogato nasyconym licznymi tropami i figurami,
starannie komponowanym pod wzgledem narracji i uzupelnionym sprawna
argumentacja. Sg to teksty naprawde ciekawe, zarowno pod wzglgdem metafo-
rycznym, jak rowniez konceptualnym. Dziennikarze — m.in. Jacek Klos, Maciej
Stryjecki, Tomasz Karasinski, Mariusz Zwolinski — zdradzajg bardzo emocjonal-
ny stosunek do swojego zawodu, ale takze do sprzgtu, ktory przysytaja im dystry-
butorzy, 1 oczywiscie stuchanej przy jego uzyciu muzyki. Przesadza o tym:

— dynamika tekstu (zréznicowane pod wzgledem konstrukcji i dtugosci
zdania, pytania retoryczne, wykrzyknienia);

— przeplatanie stylu wysokiego z potocznym: kunsztowne, bogate i epickie
opisy z potocznymi okresleniami i frazami, jak np. ,,co tu duzo gada¢” — oczywi-
Scie uzyte tak, by emocje w odpowiedni sposob wzmocni¢ i wzbudzié¢ ciekawosé
odbiorcy, a nie wprowadzi¢ do tekstu niepotrzebny batagan;

— liczne zwroty bezposrednie do czytelnikéw, budowanie wspolnoty
z nimi, tak potrzebnej pozniej przy wzajemnym ,,rozumieniu si¢”, gdy mowa
o walorach brzmieniowych;

— wyrazany w tek$cie osobisty stosunek do sluchanej muzyki, ekspono-
wanie ,,ja” mowiacego, swoich brzmieniowych sympatii i antypatii (wyraznie
spersonalizowana narracja).

Liczne elementy tego stylu dostrzegamy np. we fragmencie autorstwa Ktosa:

Audio Research jest posktadany anielsko i nie potrafie mu wytknaé jakiejkolwiek
obiektywnej stabosci. Wiecej, nie potrafie jednoznacznie odpowiedzieé, czy bardziej
podoba mi si¢ pigknie zarysowana glebia, naturalnie ciepta $rednica czy wzlatujace

10 Tamze, s. 388.
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do nieba harmoniczne, kiedy stucham — i to dopiero paradoks — albumu Diabolus in
Musica z muzyka Paganiniego. A moze najlepszy jest bas, wyplywajacy z Avalonow
gestg fala? A moze wyrdwnanie w dziedzinie czasu, gwarantujace pelny relaks nawet
po nieprzerwanym osmiogodzinnym odstuchu? Wszystko jest wazne 1 wszystko mi
si¢ podoba. Klasa bez wymuszania podziwu; dystynkcja bez fochow. Subtelnos$é, sita
i zebranie drobnych zalet w pigkny spektakl [2012, nr 7-8, s. 65].

Oprécz kunsztu i sprawnosci retorycznej nalezy doceni¢ niewatpliwie wy-
sokie kompetencje autorow oraz ich dobry stuch, pozwalajacy opisa¢ wrazenia
brzmieniowe w sposob niezwykle szczegotowy. Pozostaje przyjrzec sig, jakg stra-
tegi¢ retoryczng obrali tworcy czasopisma, by swojg wiedze przekazac.

Metaforyka (rozumiana za Lichanskim jako aparat tropologiczny) jest bar-
dzo bogata i wlasciwie nie sposob znalez¢ artykutu poswigconego brzmieniu
pozbawionego metaforycznosci. Kolumny ,,zasuwajg bez utraty tchu” zamiast
graé, ,,dzwigk chetnie opuszcza fizyczne granice obudow” zamiast si¢ wydoby-
wac czy choc¢by ,,ptynac¢” (tendencja do unikania metafor zleksykalizowanych).
Bywa i tak, ze kolumny ,,nie znecajg si¢ nad kiepskimi ptytami” — cho¢ mogtyby
zwyczajnie ,,nie brzmie¢ zle”. Metafor, ale takze innych chwytow stanowigcych
wyrazenia metaforyczne, jest mnostwo: bywaja jedno- i dwuwyrazowe, a nie-
kiedy majg ksztatt kunsztownych peryfraz. Moga by¢ wrecz poetyckie: widaé
to w okresleniu glosu Diany Krall jako ,,miodu doprawionego kropelka whisky”
(na jakich$ kolumnach autorowi zabrakto tego wrazenia i wytknat ten fakt w tek-
Scie). ,,Zasuwanie” zamiast grania wskazuje na bogate czerpanie z leksyki po-
tocznej, w oparciu o ktdérg takze mozna budowaé metafory i inne chwyty w spo-
sob bardzo sugestywny.

Wyliczenie 1 zilustrowanie wszystkich uzywanych tropow zajgtoby wiele
miejsca, cho¢ teksty niewatpliwie stanowig ciekawa podstawe¢ materiatowg do
analizy metaforycznej. W niniejszym, sila rzeczy krotkim opracowaniu, lepiej
skupi¢ si¢ na sposobach, w jake wykorzystuje si¢ mechanizmy retoryczne dla
przekazania czytelnikom wrazen stuchowych. Z tego punktu widzenia uzyte za-
biegi mozna zakwalifikowa¢ do nastepujacych kategorii.

Uzmystawianie brzmienia. Wynika ono z konieczno$ci opisania zjawiska,
ktore mozna jedynie ustyszec, ktorego odbior jest w dodatku szalenie subiektyw-
ny, zindywidualizowany, ponadto zalezny od indywidualnych mozliwosci stysze-
nia. Niezmiernie przydatna okazuje si¢ skojarzeniowa metoda analizy retorycz-
nej tekstu. Ujawnia ona kilka mozliwosci:

a) wykorzystywanie leksyki odwotujacej si¢ bezposrednio do wrazen stu-
chowych: dzwieczel, brzeczel, swiszczel, dzwonic, piszczed itd. ,,Piszcze¢” moga
kolumny, ktore graja zbyt duzo tzw. ,,gornej $rednicy” (tj. $rednio-wysokich
tonow) i wysokich tonow; dudni wzmacniacz, w ktorym charakterystyke prze-
sunieto w kierunku tonéw niskich (samo ,,dudnienie” jest wyrazem ewidentnie
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negatywnie nacechowanym — jak wynika z obserwacji wpisow na forach o tema-
tyce audiofilskiej oraz rozméw ze stuchaczami);

b) epitetowanie z uzyciem wyrazen odnoszacych si¢ do pozostatych zmystow:

— wzroku — rozjasniony, jasny, blyszczqcy i skrzqcy sie, ciemny, mroczny,
pogrubiony, rozmyty, jak np.: ,,plamy o rozmytych konturach” (pojawiajg si¢ tu
okreslenia, takie jak: objetosc planu, a wiec takze zajmowana przez dzwigk prze-
strzen; okazuje si¢ ponadto, ze dzwigk moze przybieraé ksztalty geometryczne,
a wigc by¢ krqgly, kanciasty, a nawet ,,plaski i kwadratowy”);

— dotyku — szczegoélnie duzo przymiotnikow, takich jak: migkki 1 twardy;
gladki 1 chropowaty; chlodny lub cieply (nasuwajacy skojarzenia ze wzmacnia-
czem lampowym); otulajgcy, lekki, ciezki, rzadki lub gesty (np. ,,nagrania Dream
Teather sg tak geste, ze mozna by je kroi¢ nozem”);

— wechu 1 smaku — wystepujace w niewielkiej, ale dostrzegalnej ilosci
(,,miod podlany kropelkg whisky”; ,,Jampowa stodycz w najlepszym wydaniu”);

¢) epitetowanie z uzyciem wyrazen opisujacych cechy fizyczne przedmio-
tu: gleboki, ptytki, rozciggniety, zwarty, plynny, jedwabisty (,,bez zapiaszczenia
i metalicznego nalotu”), ale takze: drewniany, suchy, sterylny, czysty lub brudny
(autorzy korzystaja tutaj z catego repertuaru wyrazen, ktorych moze uzy¢ ba-
dacz-przyrodnik opisujacy materi¢ ozywiona lub nieozywiona);

d) epitetowanie z uzyciem cech pozazmystowych, abstrakcyjnych lub war-
tosci odnoszacych si¢ do cztowieka: dzwiek bezposredni, konkretny, rzeczowy,
przekonujqcy, kontrolowany, ale takze finezyjny czy wyrafinowany.

Repertuar wymienionych $rodkéw uzmystawiajacych dzwigk ma pomoc
czytelnikowi wyobrazi¢ sobie, jak dany zestaw hi-fi lub jego elementy moga
brzmie¢. Czytajac specjalny numer z kwietnia 2013 roku zawierajacy testy 97 par
stuchawek, czytelnik natknie si¢ na okreslenie ,,gumowy bas”. Chodzi tu zapew-
ne o uchwycenie kilku parametrow, takich jak czysto$¢ danego dzwigku, jego
atak i wyglos, barwa oraz relacja do innych czestotliwosci w nagraniu. Niemniej
czytelnik moze sobie wyobrazi¢ tgpa, nie zawsze przyjemng w dotyku gumowa
powierzchni¢. Autor uzyl tej metafory w celach wartosciujacych, a konkretnie:
deprecjacji.

Animizacja dzwieku. Potrafi on zachowac si¢ jak istota zywa: szybuje,
wiruje, uderza rytmicznie, wychodzi na boki albo przed lini¢ taczaca kolumny.
Dzwigk moze si¢ rowniez ,,wypelnia¢” badz sptaszcza¢, zmienia¢ swoj ksztatt
i potozenie, zajmowac wigksze lub mniejsze fragmenty przestrzeni. Interesujacy
jest szereg okreslen ilustrujacych ruch, jak np.: sungé ocigzale, pedzié¢. Animi-
zacj¢ znakomicie ilustruje cytat: ,,Bas w znacznej mierze odpowiada za spek-
takularng rytmicznos$¢. Jest szybki, zwinny jak kociak, ale kiedy trzeba, potrafi
bez ociagania zej$¢ nisko i wydac z siebie grozny pomruk™ [2012, nr 7-8, s. 70].
Ta peryfraza nasuwa poroéwnanie tonow niskich z groznym, drapieznym kotem
(Iwem, pantera, tygrysem itd.).
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Innym przyktadem — w teks$cie Stryjeckiego — moze by¢ sam tytut artykutu
o zestawie marki TAD za 661 tys. zt: Diamentowy kameleon [2012, nr 7-8, s. 72].
Gtownymi cechami tego niezwykle drogiego zestawu majg by¢ wiec: wykonanie
(szlachetnos¢ i pickno, ale rowniez twardos$¢ i precyzja) oraz przede wszystkim
charakter brzmienia, ktory zmienia si¢ diametralnie w zalezno$ci od odtwarza-
nego materiatu muzycznego. Wynika to jasno z opisu samego sprz¢tu, ale takze
wrazen odstuchowych, ktore przyréwnano do biologicznych cech kameleona.

Antropomorfizacja dzwieku i/lub sprzetu. Niejednokrotnie zdarza sie, ze
wzmacniacze lub kolumny ,,co$ proponujg” shuchaczowi. Kolumny FS428 m-ki
ELAC ,staraja si¢ przekaza¢ tylko to, co zapisane na ptycie”, stajgc si¢ w ten
sposob podmiotem w komunikacji ze stuchaczem. Do tego ,,nie znecajg si¢ nad
kiepskimi ptytami”. Uosobionemu sprzgtowi zwyczajnie przypisuje si¢ intencje,
czyny i podejmowane dziatania — nie tylko w stosunku do cztowieka, ale takze
wobec innych elementoéw toru (kable wzgledem glosnikdéw, wzmacniacze wzgle-
dem kolumn), a nawet wobec ptyt. Okazuje si¢ takze, ze kolumny mogg mieé
swoje wlasne uczucia, stany psychiczne i emocje, bo np. ,.graja wszystko bez
marudzenia”. W innym artykule ,,JBL-e ochoczo wziety si¢ do roboty i pokaza-
ty, na czym powinien polegac rockowy spektakl. Ich uwadze nie umkneto nic ze
stroboskopowych popiséw gitarzysty Johna Petrucciego” [2012, nr 7-8, s. 49].

Wspomniany superdrogi zestaw TAD zawiera kolumny, ktérych ,,dawka
bezposredniosci jest najbardziej dobitna, gdy siedzimy na kanapie posrodku po-
koju. Jednak glosniki zachowuja si¢ takze hojnie wobec naszych gosci i nawet ci
siedzacy gdzies w kacie na zydelku dostang 80% dobrodziejstwa” [2012, nr 7-8,
s. 80]. Wspomniany ,,kameleon” zachowuje si¢ w zaleznosci od wtozonego nagra-
nia bardzo réznie: ,,jesli jest ptaskie i halasliwe, sprzet tak je zagra. Jesli przeciet-
ne — zabrzmi przecigtnie. Jesli bedzie wybitne — zaczyna si¢ odkrywanie nowej
jakosci, dotad nieznanej. Posiadacza TAD-a czeka tez brutalny pojedynek stereo-
typow z rzeczywistoscia” [2012, nr 7-8, s. 81].

»Osobowos¢” (charakter) dzwieku. Wynika to bezposrednio z kategorii
213, w ktorych omowiono $rodki, stuzace przypisaniu brzmieniom okreslonych
czynnosci wykonywanych wobec stuchacza. Dzwicki moga wigc ukofysaé, draz-
ni¢, pobudzaé, atakowac — ale te metafory sg stosunkowo banalne. W tekstach
,»Hi-Fi 1 Muzyka” pojawiaja si¢ jednak $rodki bardziej wyrafinowane, opisujace
zachowanie dzwigkéw wobec cztowieka, sposob ich prezentowania si¢, a nawet
swoiscie pojety charakter, niekiedy wrecz ,,0s0bowos¢” — cho¢ jak wszgdzie, ro-
zumiang metaforycznie. Brzmienia lub nawet ich elementy stajg si¢ wrecz pod-
miotami majacymi swoj wlasny wyglad, charakter i wizerunek. Jeden z autorow
recenzji stuchawek tak pisat o modelu Sennheiser MM 70i: ,,Bas jest odrobing
pogrubiony, srednica ciut wycofana, za to gora... poezja. Czysta, blyszczaca, ele-
gancka i wcale nie agresywna” [2013, nr 3—4, s. 41]. W opisywanym przypadku
charakterystyka jest szczegdlowa: zaktada, ze poszczegdlne czgsci pasma zacho-
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Wwuja si¢ inaczej. Przypomina to opisywanie charakteru i zachowania czlowieka,
ktore rowniez odznacza si¢ ztozono$cia.

Wiecej przyktadow takiego ,,podmiotowego” traktowania brzmienia czy-
telnik znajdzie w numerze 3—4 z 2013 roku, pos§wigconym w calosci testom
shuchawek, np.: ,,Jezeli potrzebujecie wyczynowej [...] dynamiki, si¢gnijcie po
SRH550DJ. Ale jesli chcecie mie¢ o wiele wygodniejsze, bardziej kulturalne shu-
chawki, wybierzcie SRH440” (Shure) [2013, nr 3—4, s. 41]. Stowo ,,kulturalne”
odnosito si¢ do dzwigku. Stuchawki moga tez powodowac zaklopotanie stucha-
cza: budujg przestrzen, w ktorej czytelnicy poczujg si¢ zagubieni. Jak widag, te
czynnosci, dziatania, a nawet cate strategie podejmowane wobec cztowieka moga
by¢ wyrafinowane. Niekiedy w opisach sprzetu audio pojawia si¢ natozenie ani-
mizacji oraz antropomorfizacji. Konkretny wzmacniacz lub para stuchawek moze
mie¢ swoj wlasny, catkowicie odrebny zestaw cech, ktory nadaje im wrecz swo-
iScie pojmowang ,,0s0bowos¢”. Osobowo$¢ ta wyltania si¢ zazwyczaj po lekturze
catego tekstu.

Warto jeszcze przyjrze¢ si¢ retorycznym mechanizmom tresci stosowa-
nym przez autorow czasopisma. Opisywanie dzwicku i brzmienia — zjawiska
ulotnego, subiektywnego w odbiorze, a jednoczesnie budzacego, jak wykazano,
ogromne emocje — wymaga przynajmniej proby stworzenia wspolnoty migdzy
nadawca a odbiorcg tekstu. Po lekturze tekstow mozna stwierdzié, ze ich autorzy
takie proby podejmujg. Dowodem sg np. zwroty bezposrednie do czytelnikdéw (na
0g6l w 2 os. L.Lmn.), za pomocg ktorych dziennikarz zacheca, naktania, odradza,
niekiedy zwierza si¢, pragnie skonfrontowac¢ swoje doznania stuchowe z czytelni-
kami. Niekiedy zwrotom bezposrednim towarzyszy ironia (nawet sarkazm), jed-
nak sytuacje takie nalezy zaliczy¢ do rzadkosci. Przyktadem ztosliwosci moze
by¢ cytat z nr. 7-8 z 2013 roku, w ktorym Maciej Stryjecki pisze:

Na wstepie tego testu przypominam Panstwu, ze tanie i przyzwoite stereo to nie
miniwieze za 299 zt ani przeno$ne ,,empegraje”. To wlasnie urzadzenia, ktore przed-
stawiamy ponizej. Jezeli macie inne zdanie, kupcie sobie ogrodowy traktorek w su-
permarkecie, podjedzcie nim na firmowe spotkanie i pochwalcie si¢, Ze macie nowy
samochod [2013, nr 7-8, s. 19].

Autor w sposob stanowczy broni swojego pogladu i przeprowadzonych te-
stow wzmacniaczy stereo, ktore znajdziemy ponizej, nieledwie kpiac sobie z czy-
telnika, ktory moglby mie¢ inne zdanie. Mdglby by¢ posadzony o ztosliwosc,
gdyby nie fakt, ze robi to niezwykle zrecznym stylem. Swiadczy o tym przewrot-
ne uzycie liczebnika ,,299 zt” (szyderstwo z zabiegu marketingowego widocznego
w marketach), neologizm ,,empegraje” (kontaminacja skrotu mp3 i augumentati-
vum stowa ,,grajek”) oraz zabawny opis sytuacji z ogrodowym traktorkiem w roli
nowego samochodu. Wszystko to sprawia, ze czytelnik gotow bedzie wybaczy¢
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autorowi ztosliwy ton wypowiedzi i z zaciekawieniem zabierze si¢ do lektury
tekstu autorstwa czlowieka, ktory potrafi wyraza¢ si¢ tak ciekawym jezykiem.
Niewatpliwie interesujacym, wspomnianym juz wczes$niej mechanizmem
jest eksponowanie ,,ja” autorskiego, dostrzegalne we wszystkich tekstach tego
typu. Testujacy sprzet dziennikarze subiektywizujg narracje, pisza o wiasnych
odczuciach, przezyciach estetycznych i emocjach: zachwycie, zaskoczeniu, roz-
czarowaniu, rozdraznieniu itd. Z ciekawos$cia, a nawet zapartym tchem oglada-
ja wnetrza rozkreconych samodzielnie wzmacniaczy lub odtwarzaczy, opisujac
detale techniczne przy uzyciu licznych okreslen nacechowanych emocjonalnie,
dzigki czemu czytelnik ma wrazenie przezywania jakiej$ przygody, dokonywa-
nia wraz z autorem nowych, niesamowitych odkry¢. Odczuwa wraz z nim za-
chwyt, zaciekawienie, ale takze irytacj¢ lub rozczarowanie. Emocje towarzysza
nawet fragmentom, w ktorych dziennikarz opisuje technikalia, postugujac si¢
jezykiem fachowym. Utatwia to odbiorcy przebrnigcie przez trudniejsze partie
tekstu, w wielu wypadkach pozwala réwniez lepiej je zrozumieé i przyswoic.

Konkluzja

Materiat badawczy oferowany w ,,Hi-Fi i Muzyka” jest niezwykle obfity
i trudny do analizy. Styl tekstow §wiadczy o niewatpliwym kunszcie stylistycznym
autorow, ale takze surowej selekcji materiatow do druku. Wszystkie bez wyjatku
artykuty sa napisane bezbtednie, przy czym cechuja si¢ bogactwem srodkow wy-
razu. Wychwycenie i zbadanie ich wszystkich wymagatoby wiele pracy, a z drugiej
strony czyta si¢ te teksty niemal jednym tchem; nie ma wrazenia przetadowania,
przesady — za to jest wyrazista, atrakcyjna i wartka narracja, ktora naprawde moze
by¢ przekonujaca. Konkurencyjne pismo ,,Audio” porusza podobng tematyke sty-
lem powazniejszym, bardziej stonowanym i ubozszym retorycznie, co powoduje,
ze teksty stajg si¢ nie tylko bardziej hermetyczne, ale i zwyczajnie nudne.

Analiza strategii retorycznej i uzycia adekwatnych do niej srodkéw styli-
stycznych wykazuje, ze cztery cele, ktore autorzy tekstu muszg mie¢ na uwadze,
sa spetnione:

1) teksty, przynajmniej w warstwie opisu dzwieku, sa zrozumiate. Mimo
wyrafinowanych metafor, spigtrzonych peryfraz, poré6wnan, zamienni, licznych
figur retorycznych (z ironig wlacznie) oraz wielu innych $rodkoéw, autorzy nie po-
zostawiajg watpliwosci, o jakie wrazenia stuchowe im chodzi. Opisy sa nie tylko
kunsztowne, ale i szczegdtowe; wywotuja niemal fizyczne doznania. Doskonale
réwniez wiadomo, w ktérym momencie autor zdecydowanie poleca i zachwala,
kiedy krytykuje, kiedy si¢ waha (i na czym to wahanie polega), kiedy ma uczucie
niedosytu badz traktuje ustyszane dzwigki z chtodem i dystansem,;
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2) odbiorca moze mie¢ inne wrazenia stuchowe niz autor, ale ich obiekty-
wizacji sprzyja uzywanie leksyki z zakresu akustyki. Wystarczy wiedzie¢, co to
jest pasmo 1 jakie sg poszczegolne jego czesci, znaé kilka podstawowych pojec
z zakresu akustyki i wszystko staje si¢ jasne;

3) uzyte sposoby deskrypcji dzwigku, ujete w niniejszym opracowaniu
w czterech kategoriach, zdecydowanie sprzyjaja wyobrazeniu sobie brzmienia,
o ktérym piszg autorzy. Najdobitniej swiadczy o tym ,,uzmystawianie” dzwigku,
ale rowniez udane proby animizacji, a nawet uosobienia sprzetu oraz generowa-
nego przezen brzmienia. Dzigki mistrzowskiemu uzyciu jezyka (dynamika stylu,
sktadnia), chwytow stylistycznych, znakomicie wprowadzonych mechanizmow
tresci, budowania wspodlnoty z czytelnikami, nie powinni oni mie¢ ktopotow
z pobudzeniem wyobrazni i niejako ,,ustyszeniem” wrazen, ktore autorzy chcg
im przekazac;

4) stosowane w tekstach wartosciowanie — niekiedy negatywne, niekiedy
pozytywne — wyraznie $wiadczy o tym, ze autorzy tekstow chcg by¢ szczerzy
z czytelnikami i niekiedy az nadto bezposrednio opisujg cechy danych produk-
tow, nie pozostawiajac watpliwosci, kiedy sa one zle, nijakie, dobre lub zgota
znakomite. Ta reguta dotyczy kazdego opisywanego w pismie producenta, bez
wyraznych zaburzen proporcji, ktore moglyby §wiadczy¢ o faworyzowaniu lub
deprecjonowaniu ktorej$ z marek. Zreczne wplatanie okreslen potocznych sprzy-
ja wrazeniu bezposredniosci.

Czasopismo ,,Hi-Fi i Muzyka” oraz zawarte w nim opisy brzmienia sg fascy-
nujaca lektura, wartg polecenia mito$nikom muzyki oraz sprzetu audio. Okaza
si¢ jednak interesujace takze dla odbiorcow poszukujacych dobrego merytorycz-
nie i stylistycznie dziennikarstwa, tworzonego przez profesjonalnie przygotowa-
nych dziennikarzy, w petni swiadomych swoich mozliwo$ci w zakresie stylistyki
i retoryki — a przez to zastugujacych w petni na miano homo rhetoricus. Puenta
niniejszego opracowania moze by¢ fakt, iz jego autor zdecydowat si¢ zakupic je-
den z polecanych w czasopi$mie wzmacniaczy wytgcznie na podstawie recenzji.
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Krzysztof Grzegorzewski

Stories about sound. Style and rhetoric in the descriptions of audio
equipment in the periodical “Hi-FI i Muzyka”

(Summary)

The paper is dedicated to Hi-Fi magazines. The author offers a stylistic analysis of selected
texts taken from “Hi-FI i Muzyka” (magazines from the 2012-2014 period), focused on specific
types of columns: tests of audio equipment (amplifiers, CD players, gramophones, loudspeak-
ers, etc). The article contains a short description of the magazine and its content, then author has
suggested stylistic tools for describing sound (ordered in categories) and offered an analysis with
citations.

Keywords: journalism, music, magazines, specialist press, hi-fi, audio, rhetoric, stylistics,
persuasion.
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