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Anna Baranska-Szmitko”

Wplyw uzytej w wypowiedzi leksyki potocznej na
wizerunek felietonisty'

Wprowadzenie

Celem niniejszego tekstu jest okreslenie wptywu uzycia potocyzmow? w fe-
lietonie na wizerunek jego autora, a takze wstepna charakterystyka zabiegow
dotyczacych uzycia leksyki potocznej w relacji do efektu wizerunkowego.

Przytaczane nizej wyniki to cze$¢ rezultatéw duzo wickszego badania,
w ktorym nadrzednym celem bylo zweryfikowanie mozliwosci komunikowania
wizerunku na poziomie werbalnym w wypowiedzi felietonowej. Przyjeta w ba-
daniach konstruktywistyczna perspektywa teoretyczna prowadzita do zastoso-
wania empirycznych rozwigzan. Respondenci po przeczytaniu tekstu podawali
przymioty autora, a nastgpnie wypisywali z jego felietonu fragmenty manife-
stujace dang ceche, tak wiec uksztattowanie wypowiedzi w cytatach w relacji
do przypisanych okreslen pozwalato wyloni¢ jezykowe mechanizmy komuniko-
wania danej cechy. Wérod wielu cytatow pojawity si¢ takze takie, ktore silnie
reprezentowaly styl potoczny, a doktadnie: kolokwializmy. Nie prowadzono wigc
referowanych tu badan pod katem zastosowania stylu potocznego, jednak liczba
cytatow oraz znaczenie potocyzmow okazaty si¢ na tyle zauwazalne, ze istotnie zy-
skaty na randze i wymagaty osobnej uwagi. Zestawienie wypisanych fragmentow
z odpowiadajaca im cechg pozwala okresli¢ mechanizm funkcjonowania zabiegow
na stylu potocznym w relacji do komunikowanej cechy image™u, o czym nize;j.

* Mgr, e-mail: anna.baranska@uni.lodz.pl; Uniwersytet L.6dzki, Wydziat Filologiczny, Kate-
dra Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej, Zaktad Teorii i Praktyki Komunikacji; ul. Pomor-
ska 171/173, 90-236 Lodz.

! Artykut powstat w ramach projektu ,,Komunikowanie wizerunku na poziomie wypowiedzi
werbalnej”, finansowanego z dotacji celowej na prowadzenie badan naukowych przez mtodych
naukowcow i uczestnikow studiow doktoranckich.

2 Rozumienie potocyzmdw za D. Zdunkiewicz-Jedynak: ,, Kolokwializmy (potocyzmy) —to wyrazy
lub potaczenia wyrazowe, typowe dla stylu potocznego w jego nizszym rejestrze, uzywane w bezpo-
srednich kontaktach osob petnigcych rownorzedne role spoteczne, np. wilezé ‘wejs¢’, kumpel ‘kolega’,
dosta¢ po ryju ‘by¢ uderzonym w twarz’ [...]” (taz, Wyklady ze stylistyki, PWN, Warszawa 2008, s. 41).
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Perspektywa badawcza

Przyjeto perspektywe badawczg racjonalnego konstruktywizmu Michaela
Fleischera, zgodnie z ktérg komunikat konstruowany jest przez system §wiado-
mosci interpretatora w wyniku postrzegania wypowiedzi o charakterze znako-
wym?. Z punktu widzenia postawionych celéw istotny byt podziat na ,,méwie-
nie” i ,,komunikowanie: ,,0 ile zatem mowienie sprowadza si¢ do tego, co si¢
moéwi, o tyle komunikowanie odnosi si¢ do tego, jak si¢ to mowi i co si¢ poprzez
to, co i w jaki sposéb sie méwi, jeszcze komunikuje™. Innymi stowy, mozna
na przyktad ,,powiedziec”, iz jest si¢ ekspertem literatury i szczegolnie ceni si¢
oswiecenie hiszpanskie oraz jego czotowego tworce Szekspira za nowatorskie
rozwigzania narracyjne, wprowadzone w Kwiatach polskich. Wowczas ,,powie-
dziato” si¢ nie wigcej niz powyzsze stowa, ale ,,zakomunikowato” si¢ gteboka
ignorancj¢ w dziedzinie literatury. Omawiane nizej wyniki koncentrujg si¢ za-
tem nie na deklaracjach posiadania przez felietonistow okreslonych cech, ale na
tym, jakie przymioty zostajg przypisane mowigcemu, kiedy postuguje si¢ stylem
potocznym.

W procedurze badawczej uwzglgdniono, iz ,,interesuje nas [...] wylacznie
mozliwe oddziatywanie danej wypowiedzi, skutek, jaki wypowiedz ta moze wy-
wota¢; [...] oddzialywanie [...] wiazace (uzytkownikow dyskursu), typowe, po-
wszechnie stosowane™. Taka postawa wigze si¢ z okreslonymi konsekwencjami
metodologicznymi. Przede wszystkim oznaczata nacisk na intersubiektywnos¢
danych, wigc prowadzita do wykorzystania paradygmatu empirycznego, angazu-
jacego w proces badawczy respondentow®. Ponadto tak na etapie realizacji, jak
i analizy nie brano pod uwagg intencji autora wypowiedzi (jak rowniez intencji
respondenta), a skupiono si¢ wylacznie na efekcie komunikacyjnym jego stow,
tj. na fakcie, ze wypisane przez respondenta stowa jego zdaniem odpowiadaty za
komunikowanie wskazanej przez niego cechy.

Sam wizerunek rozumie si¢ jako ,,wyobrazenie, jakie jedna lub wiele pu-
blicznosci ma o osobie, przedsigbiorstwie lub instytucji’”’. Istotny w tym ujeciu

3 Zob. np. M. Fleischer, Ogélna teoria komunikacji, Wydawnictwo UWr, Wroctaw 2007,
s. 86—173; tenze, Konstrukcja rzeczywistosci 2, Oficyna Wydawnicza Atut, Wroctaw 2008, s. 9-46.

4 M. Fleischer, Typologia komunikacji, Wydawnictwo Primum Verbum, £.6dz 2012, s. 29.

> M. Fleischer, Konstrukcja..., s. 99.

6 Zob. M. Fleischer, Konstrukcja..., s. 49-111; M. Grech, Badanie wizerunku — metody ankie-
towe. Metodologia badan, [w:] Badanie wizerunku: ludzie, marki, branze, red. tenze, Wydawnic-
two Primum Verbum, £.6dz 2012, s. 11-26; A. Siemes, Jak bada¢ komunikacje, ,,Communication
Design Magazine” 2011, Vol. 1/[online], http:/www.cd-magazine.uni.wroc.pl/artykul/jak _badac
komunikacje/ [dostep: 30.12.2015].

7 K. Wojcik, Public Relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem. Podrecznik dla teoretykow.
Poradnik dla praktykow, Placet, Warszawa 20009, s. 41.
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staje si¢ rowniez fakt, ze ,,wizerunek nie jest wierng kopig wyobrazanego przed-
miotu, [...] proces spostrzegania ma charakter subiektywny i aktywny zarazem™®.
Wizerunek staje si¢ wiec czynnie przez odbiorce konstruowany.

Przebieg i warunki badania

Poniewaz wyniki dotyczace wpltywu potocyzmdéw na wizerunek stanowia
tylko niewielka cze$¢ rezultatow duzego badania o do$¢ zlozonym charakte-
rze, dotyczacego granic i mechanizméw komunikowania wizerunku na pozio-
mie werbalnym, ponizej omdéwione wigc zostang jedynie w interesujgcym nas
aspekcie dwa z kilku wariantow badania — istotne w kontekscie celu niniejszego
tekstu.

Respondenci mieli do wykonania dwa gtéwne zadania, ktérym nadano uktad
sekwencyjny. Podczas realizacji danego polecenia nie znano kolejnego. Do pierw-
szego zadania respondentow nalezato przeczytanie felictonu, by nast¢pnie zre-
alizowa¢ polecenie: ,,Majac za podstawe tekst przeczytanego felietonu, jakimi
stowami opisatby Pan/opisataby Pani autora tego tekstu?”. Na wydruku widniato
pi¢¢ ponumerowanych punktoréw, tak aby kazdy z respondentéw podat pig¢ cech
autora. Kolejne zadanie miato postaé: ,,Prosze do kazdej wskazanej przez Pana/
Pania cechy autora felietonu wypisa¢ z tekstu stowa/zdania/fragmenty, ktore sta-
ly sie podstawa do wytonienia danej cechy”. Pierwsze pytanie (dotyczace okre-
slen autora) pozwala wyloni¢ konkretne cechy felietonisty, odpowiedz na drugie
z kolei umozliwia okreslenie sposobow komunikowania wskazanych cech.

Powyzsze brzmienie polecen pojawilo si¢ w wariancie badania, w ktérym
autor felietonu pozostawat dla respondentow anonimowy. W wariancie drugim
zadbano, by tozsamo$¢ felietonisty byta jawna. Dlatego w poleceniach zamiast
sfowa ,,autor” wymieniano konkretne imi¢ i nazwisko, a zamiast biatej karty
z tekstem uczestnikom zostata przedstawiona kserokopia strony tygodnika z fe-
lietonem, gdzie znajdowato si¢ zdjecie dziennikarza oraz informacja o jego imie-
niu i nazwisku. Oprdcz tych modyfikacji, wszystko pozostawato identyczne.

Respondenci brali udziat w badaniu dobrowolnie. Czas przeznaczony na wy-
konanie zadan pozostawat nielimitowany, nie przekraczal jednak 15-20 minut.
Wsrdd uczestnikow znalezli si¢ studenci I oraz Il roku dziennikarstwa i poloni-
styki kilku polskich uczelni: Uniwersytetu £odzkiego, Uniwersytetu Wroclaw-
skiego, Uniwersytetu im. Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy, Uniwersytetu
Warszawskiego, Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu. Proszono

8 W. Budzynski, Wizerunek réwnolegly. Nowa szansa promocji firmy i marki, Poltex, Warsza-
wa 2008, s. 11.
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o dobrowolny udziat shuchaczy tylko tych dwoch kierunkéw, zaktadajac ich
optymalne kompetencje jezykowe i poziom elokwencji potrzebny w badaniu.
Nie angazowano wyzszych rocznikéw ze wzgledu na przewidywane zbyt duze
kompetencje i $wiadomos$¢ jezyka, komunikacji oraz gatunkéw dziennikarskich.
Respondenci, wsrod ktérych znajduja sie studenci pokrewnych kierunkéw huma-
nistycznych dwoch tylko rocznikow, zapewniali tez homogenicznos$¢ proby.

W badaniu wykorzystano teksty czterech felietonistow: Krzysztofa Vargi
(piszacego do ,,Duzego Formatu” , Gazety Wyborczej”), Piotra Zaremby (pu-
blikujacego na tamach ,,W Sieci”, a wezesniej w tygodniku ,,Sieci” i ,,Uwazam
Rze”), Magdaleny Srody (ktorej teksty niezmiennie ukazujg si¢ na tamach tygo-
dnika ,,Wprost”) oraz Szymona Hotowni (obecnie autora felietonow dla ,,Rzecz-
pospolitej”, wezesniej dla ,,Wprost” i ,,Newsweeka Polska”).

Poréwnywalno$¢ rezultatow mogta zosta¢ zapewniona przez wykorzystanie
tego samego typu tekstu, ktory z jednej strony narzucatby pewne reguty, a z dru-
giej dawat duza swobod¢ wyrazania wlasnej osoby. W badaniu postuzono si¢
wigc gatunkiem felietonu. Na tle innych form dziennikarskich daje on piszagcemu
duza dowolno$¢ w ekspresji whasnej osobowosci, gwarantujac niemal nicogra-
niczong swobode tematyczng i stylistyczng’. Jest tez gatunkiem cyklicznym,
dzigki czemu mozliwe stato si¢ wykorzystanie kilku réznych tekstow tej samej
osoby. Poniewaz dtugos¢ cyklu publikacji warunkuje jej tres¢ i forme, zadbano
o postuzenie si¢ felietonami, z ktérych kazdy ukazat si¢ w takim samym odstepie
czasowym, tj. co tydzien.

Badanie przeprowadzono w trzech turach czasowych jednoczesnie dla czte-
rech felietonistow: wiosna 2012 roku, wiosng 2013 roku i jesienig 2013 roku.
W kazdej turze taka sama liczba respondentow czytata przypadajaca na kazdego
autora taka samg liczbe felietonow w tej samej liczbie wariantow catego bada-
nia i w identycznym uktadzie polecen. Zastosowanie zasady proporcjonalnosci
w procedurze badawczej umozliwito porownywalnos¢ wynikow.

% Zob. definicje felietonu: ,,Felieton jest statg pozycja w dziennikach, tygodnikach, miesiecz-
nikach, takze w mediach elektronicznych. Zajmuje si¢ najczesciej aktualnymi w danym momen-
cie wydarzeniami kulturalnymi, spotecznymi, gospodarczymi. Powinien by¢ pisany dla rozrywki
czytelnikéw, w tonie swobodnym o duzym zabarwieniu satyrycznym, nawet skandalizujacym.
Swoboda jezykowa felietonu wigze si¢ z wolnoscig tematyczng. Autor felietonu ma prawo ma-
nifestowa¢ swoj subiektywny punkt widzenia, podkresla¢ uczuciowo$¢ i zaangazowanie w dane
sprawy. Wypowiedz jego cechuje familiarnosé i podkreslanie wolnos$ci intelektualnej. Stylistycz-
nie felieton korzysta z mowy potocznej (w tym kolokwializméw, nawet wulgaryzméw), ale i ze
srodkow typowo literackich, a takze prawa do kreowania fikeji” (K. Wolny-Zmorzynski, A. Kali-
szewski, Gatunki publicystyczne, [w:] K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatun-
ki dziennikarskie. Teoria, praktyka, jezyk, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa
20006, s. 88.) Por. np. M. Wojtak, Felieton — informacja zakamuflowana, [w:] taz, Gatunki prasowe,
Wydawnictwo UMCS, Lublin 2004, s. 202-237; M. Wojtak, Pisac felietonowo to koniecznie pisac¢
felietony?, [w:] taz, Analiza gatunkéw prasowych. Podrecznik dla studentow dziennikarstwa i kie-
runkow pokrewnych, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2008, s. 109—121.
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Felieton z definicji zajmuje si¢ najczgsciej aktualnymi w danym momencie
wydarzeniami, dlatego w kazdej turze czasowej wykorzystano siedem ostatnio
publikowanych tekstow kazdego z autorow. Zatozono, iz taka perspektywa cza-
sowa nie zakloci komunikatywnos$ci publikowanych tresci.

Wyniki

Analizowane nizej wyniki dotycza 504 ankiet wypelnionych przez 504
uczestnikdw badania, z czego potowa przypada na wariant, w ktorym tozsamos¢
autora byta znana i potowa na wariant, w ktorym czytano tekst anonima. W kaz-
dym wariancie w kazdej z trzech tur czasowych siedem roznych felietonéw kaz-
dego z czterech autorow czytato trzech respondentdéw (2 warianty badania x 3
tury czasowe x 7 ostatnich felietonéw x 4 autoréw x 3 czytania = 504 ankiety).
Przypisywali oni wszystkim felietonistom bardzo roézne okreslenia (np. ,,inteli-
gentny”, ,,ironiczny”, ,,konserwatywny”, ,,dowcipny”, ,,antyklerykal”, ,,podroz-
nik” itd.) o wielu odmiennych wyktadnikach komunikujacych te cechy. Wstepne
obliczenia wykazuja, iz wypisano 39 cytatow, w ktorych felietonisci postuzyli si¢
potocyzmami powigzanymi przez uczestnikow badania z takimi cechami, jak:
»dowcipny”, ,,cieckawie piszacy”, ,,odwazny”.

Zebrany materiat (cytaty wypisane przez respondentow) wykazal, iz elemen-
tami komunikujacymi na poziomie werbalnym opisywane okreslenia sg aspek-
ty dyskursowe, w tym stylistyczne'®, stad tez koniecznos$¢ postuzenia si¢ analizg
dyskursu''. Przy czym zastosowany typ analizy ,,koncentruje si¢ przede wszyst-
kim na dyskursowym zabarwieniu wypowiedzi, na typowych, powtarzalnych,
stosowanych w sposob rozpowszechniony cechach i wlasciwosciach™'? z uwzgled-
nieniem ilo§ciowej reprezentacji poszczegdlnych srodkow.

Dokonana do tej pory analiza wykazata, iz bez wzgledu na wariant ba-
dania wystepuja te same sposoby komunikowania opisywanych cech. Dlatego
tez w podawanych przyktadach za zb¢dne uznano uwzglednienie podziatu na
warianty.

10°0 wzajemnym przenikaniu si¢ stylu i dyskursu zob. np.: G. Habrajska, Wybrane zagad-
nienia wprowadzajgce do nauki o komunikowaniu, Wydawnictwo Primum Verbum, £.6dz 2012,
s. 108-109; M. Wojtak, O relacji dyskursu, stylu, gatunku i tekstu, ,,Tekst i Dyskurs” 2011, nr 4,
s. 69-78.

'O analizie dyskursu: M. Fleischer, Konstrukcja..., s. 92-99, 110-111. Samo pojecie dyskur-
su: M. Fleischer, Ogdlna teoria..., s. 251-257; M. Fleischer, Konstrukcja..., s. 34-38. Por. A. Ba-
ranska-Szmitko, Wizerunek Krzysztofa Vargi komunikowany stowem. Reprezentacja jezykowa
cech przypisywanych autorowi tekstu. Wyniki badan empirycznych, [w:] Badanie i projektowanie
komunikacji 2, red. M. Grech, A. Siemes, Libron, Wroctaw—Krakow 2013, s. 155-178.

12 M. Fleischer, Konstrukcja. .., s. 95.
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Zgodnie z uzyskanymi danymi potocyzmy stuzy¢ mogg komunikowaniu ta-
kich cech wypowiadajacego sig¢, jak: ,,ciekawie piszacy”, ,,odwazny” i ,,dowcip-
ny”. Interesujace badawczo wydawato si¢, ze jeden zabieg stylistyczny, tj. postu-
giwanie si¢ kolokwializmami, wptywa na konstruowanie przez odbiorcéw trzech
zupetnie roznych przymiotdéw felietonisty. Stad tez oprdocz ustalenia, na jakich
zasadach funkcjonujg potocyzmy odpowiadajace za okreslone przymioty felie-
tonisty, probowano takze okresli¢, czy sa w obrebie tych zasad réznice migdzy
poszczegdlnymi cechami (i jesli tak, to jakie).

Wizerunek osoby ,,ciekawie piszacej” a potocyzmy

Analiza wypisanych przez respondentow fragmentow, w ktorych pojawity si¢
potocyzmy, a ktdre uczestnicy badania uznali za wyktadniki przymiotu ,,cickawie
piszacy”, wykazata, iz komunikowaniu tej cechy w zakresie postugiwania si¢ ko-
lokwializmami stuzy ich nagromadzenie, uzycie wykrzyknienia, a takze postuze-
nie si¢ pojedynczymi leksemami albo zwrotami przy opisie zjawisk powaznych/
ztozonych.

Respondenci na przyktad podawali ciggi potocyzmow na kartach ankietowych:
cykor; ustawka; thuc si¢ (KV, DF, 12.09.2013)'3;

— fiut; hajs; dynda artystycznie cztonek (KV, DF, 19.09.2013);
ghlupota, straszliwy tomot, skopac zad (KV, DF, 05.09.2013);

— nie sukinsynu!; zbity pysk; deptali po pietach (PZ, UR, 19/2012).

Najwyrazniej postuzenie si¢ duzg liczba kolokwializméw w jednej wypo-
wiedzi urozmaica tekst na tyle, ze czytelnik przypisuje jego autorowi umiejet-
nos$¢ ciekawego pisania.

Te samg ceche komunikujg takze wartosciujace wykrzyknienia:

— Ale jaja, czyz nie? (PZ, WS, 39/2013);

— Prawdziwe zdzierstwo! (KV, DF, 2.05.2013).

Mozliwe, ze w przypadku ich uzycia funkcjonuje podobny mechanizm,
tj. wykrzyknienie ubarwia tekst, zaskakuje i zwraca uwage.

Za cickawie piszacg uznana jest rowniez osoba, ktora stosuje potocyzmy, gdy
wypowiada si¢ na powazny czy tez ztozony temat:

13 Wszystkie przyktady maja dostowne brzmienie, tj. stanowig doktadne odwzorowanie zapisu
respondenta na karcie ankietowej. W nawiasach nastepujacych po cytowanych nizej fragmentach
podano inicjaty autora stéw (MS — Magdalena Sroda, KV — Krzysztof Varga, PZ — Piotr Zarem-
ba, SH — Szymon Hotownia), skrot nazwy periodyku, w ktérym opublikowany zostat tekst (DF
— ,,Duzy Format”, N — , Newsweek Polska”, R — ,,Rzeczpospolita”, S — ,,Sieci”’, UR — ,,Uwazam
Rze”, W — ,\Wprost”, WS — W Sieci”), z jakiego zaczerpnigto cytat, a takze numer tygodnika (po
uko$niku rok wydania) lub datg publikacji danego egzemplarza dziennika.
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— [zestawienie zartu o warszawiaku z tym, jak czuja si¢ podatnicy — przyp.
A.B.S] jako osoba, ktora ptaci podatki, czuje si¢ jak ten warszawiak, ktory cheiat
kupi¢ psa od bacy. Wystrychnieta na dudka (MS, W, 20/2012)*;

— [W dobie goraczki wyobrazni| (przeradzajacej si¢ czasem w myslowag
sraczke) (PZ, UR, 15/2012);

— Przypomniat scen¢ ukrzyzowania Jezusa i dwoch przestepcow, ktorych
egzekucja odbywata si¢ rownolegle. Na krzyz nie trafiato si¢ za kradziez pieciu
zlotych, ci goscie byli pewnie draniami wigkszego kalibru (SH, N, 15/2012).

Pisanie w spos6b znacznie upraszczajacy (przy uzyciu potocyzméw) ztozone
zjawisko wydaje si¢ zwraca¢ uwage zapewne z dwoch wzgleddéw. Po pierwsze,
ma znaczenie niecodzienno$¢ ujecia tematu (relacja rzad — podatnik w ujeciu
»wystrychnigtego na dudka” warszawiaka, wspotczesnos¢ medialna jako ,,my-
Slowa sraczka”, dwoch totréw z Golgoty jako ,,dranie wigkszego kalibru”). Po
drugie, zapewne zwigksza si¢ wrazenie komunikatywno$ci, zrozumienia opisy-
wanych kwestii.

Wizerunek osoby ,,odwaznej” a potocyzmy

Okazuje sig, ze kolokwializmy inaczej funkcjonuja w przypadku komuni-
kowania cechy ,,odwazny”, bowiem respondenci podawali fragmenty, w ktorych
pojawialo si¢ wyrazne warto§ciowanie wraz z naruszeniem tzw. tabu:

— zawodowy gej Jacek Poniedzialek walnal cepem, odmawiajagc choc
grzecznego traktowania (PZ, WS, 38/2013);

— nadal nie mam pojecia, co ludzi tak grzeje [w opowiesciach o kaptanach,
ktorzy ulegli cheiwosci] (SH, R, 21-22.09.2013);

— Doprawdy, traktowa¢ jako powazng blasfemi¢ chlopackie wybryki Ner-
gala czy klatwe Dody to mocna przesada (KV, DF, 23.05.2013);

— wielkie parcie na kariere polityczng samego pana ministra (MS, W,
21/2012);

— aw pewnym sensie pies drapal i Polske, albowiem i ponad Polska, i ponad
literaturg stoi Ciotka Ideologia (KV, DF, 26.09.2013);

— [0 Janie Brzechwie] wolat gra¢ w karty, niz bachorami si¢ zajmowac (KV,
DF, 16.05.2013).

Te wyniki pokrywaja si¢ z najnowszymi badaniami przeprowadzonymi na zle-
cenie National Geographic Channel i Telewizji TTV', ktérych rezultaty pokazuja,

14 W nawiasach kwadratowych znajdujg si¢ fragmenty, niewypisane na karcie ankietowe;j, ale
ich niezbgdno$¢ zaznaczyt respondent za pomoca wielokropka lub tez autorka badania uznata
podanie tutaj konkretnych stow za kontekst istotny komunikacyjnie.

15 Przeprowadzono je przed wprowadzeniem wspdlnej produkcji National Geographic Channel
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ze ,,Polacy, zapytani o tematy tabu, wskazuja spontanicznie przede wszystkim
na: seks (56%), homoseksualizm (30%), ko$ciot/religie (24%), zarobki/pieniadze/
prace (17%), polityke i aborcje (14%), pedofili¢ oraz zdrowie (11%)”'°. Oceniajgce
sformutowania typu ,,walnat cepem”, ,,chtopackie wybryki”, ,,pies drapal”, ,wiel-
kie parcie” funkcjonuja w kontekscie tematyki dotyczacej homoseksualistow,
ksiezy 1 bluznierstwa (w rozumieniu Ko$ciota), a takze polityki. Najwyrazniej tak
silne warto$ciowanie wyrazane potocyzmami, a dotyczace trudnej i delikatnej
problematyki ze sfery tabu, uznawane sg za przejaw ,,odwagi”. Jedynym cytatem
nierealizujagcym tej tendencji jest wzmianka o Brzechwie, chociaz przedstawiona
ocena nie jest normatywna. Dyskusyjne jednak pozostaje, czy mozna tu moéwic
o naruszeniu tabu. By¢ moze bardziej zasadne jest dopatrywac si¢ tu naruszenia
poprawnosci politycznej (w mys$l zasad: nie méwi si¢ negatywnie o wychowywa-
niu dzieci ani pozytywnie o autorytetach, ktdre neguja/negowaty powszechnie
przyjete wartosci).

Wizerunek osoby ,,dowcipnej” a potocyzmy

W przypadku cechy ,,dowcipny” pigciu respondentdow zgodnie wypisato wy-
krzyknienie komentujace opisywane wydarzenie medialne:

— [Ogladam w TV N-owskich ,,Faktach” relacje¢ z debaty nad votum nieufno-

sci dla Stawomira Nowaka. Co si¢ z niej ostato? Pluskwa w stoiku, ktora jest

karaluchem podobno.] Ale jaja! (PZ, S, 15/2013).

Zaznaczy¢ przy tym nalezy, ze to wykrzyknienie oraz poprzedzajace je sto-
wa to poczatek felietonu, nakreslajace postawe felietonisty 1 nadajgce ton calemu
teksowi. Poniewaz nikt z uczestnikow badania nie podat innego cytatu jako wy-
ktadnika ,,dowcipu” autora, wnioskowa¢ mozna, ze poczucie humoru komuniku-
ja potocyzmy wystepujace w funkcji emocjonalnego, oceniajacego i zaskakujace-
go komentarza na poczatku wypowiedzi.

i Telewizji TTV ,,Tabu Polska” — zob. Tematy tabu w Polsce, http://www.tabupolska.pl/survey/
summary/ [dostep: 2.12.2015].

16 Tematy tabu w Polsce, http://www.tabupolska.pl/survey/summary/ [dostep: 2.12.2015]. Por.
M. Grala, Wspétczesne tabu w komunikacji, [w:] Teorie komunikacji i mediow 7. Od teorii do
empirii, red. K. Stasiuk-Krajewska, M. Graszewicz, Oficyna Wydawnicza Atut, Wroctaw 2014,
s. 63-74.

17 Zob. G. Habrajska, Poprawnosé polityczna, Oficyna Wydawnicza Leksem, Lask 2006,
s. 17-27.
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Podsumowanie i wnioski

Jak zatem widzimy, potocyzmy stuza komunikowaniu trzech zupetnie roz-
nych cech autora felietonu, takich jak ,,ciekawie piszacy”, ,,odwazny” i ,,dowcip-
ny”. Warto zauwazyc¢, ze najczesciej wigzane sg z przypisywaniem wypowiadajg-
cemu si¢ umiejetnosci interesujacego przekazania tresci — niemal potowa (47,5%)
wypisanych cytatéw z kolokwializmami dotyczyta wlasnie pierwszej z omawia-
nych cech (zob. Tabela 1.) Nieco tylko rzadziej przypisywano ceche ,,odwazny”
(37,5%). Stosunkowo niewiele wskazan dotyczylto epitetu ,,dowcipny” (15%). Naj-
czesciej wigc felietonisci, ktorych teksty przedstawiono respondentom, uznawani
byli za ,,ciekawie piszacych” lub ,,odwaznych”.

Tabela 1. Rozktad liczbowy cytatow z uzyciem potocyzmoéw w relacji
do komunikowanej cechy

Cecha Sposob uzycia potocyzmow Liczba cytatow | %
nagromadzenie potocyzmow 4
Ciekawie piszacy wykrzyknienie 3 19 48,7
potocznie o trudnej kwestii 12
Odwazny warto$ciowanie + naruszenie ,,tabu” 15 38,5
Dowcipny wykrzyknienie na poczatku wypowiedzi 5 12,8
Razem 39 100,0

Zrédlo: oprac. whasne.

Czy takie wyniki oznaczaja, ze w wiekszosci przypadkow uzycie stow czy
wyrazen z mowy potocznej bedzie dawalo efekt wizerunkowy w postaci wiazania
autora wypowiedzi z tymi dwoma cechami? Glebsza analiza pozwala zaprzeczy¢
takiemu wnioskowi. Jak bowiem zostato opisane powyzej, sposob postugiwania
si¢ potocyzmami wptywa w znacznej mierze na przypisang felietoniscie ceche.
Jesli potocyzmy wystepowaly w wyraznym dla czytelnika nagromadzeniu, sta-
nowity wykrzyknienie, a przede wszystkim stuzyty uproszczonemu opisowi zto-
zonego zjawiska, to respondenci widzieli w autorze osobe ,,cickawie piszaca”.
Stosowanie kolokwializméw wartosciujacych w wypowiedzi zwigzanej z rodza-
jem tabu dawato efekt wizerunkowy w postaci uznania felietonisty za ,,odwazne-
go/-g”. Natomiast emocjonalne, wartosciujace wykrzyknienie na poczatku tekstu
uznawano za przejaw poczucia humoru.

Dalsze badania, uwzgledniajace wigcej zmiennych, pozwolg poglebi¢ anali-
z¢ 1 poszerzy¢ wnioski'®.

18 Przedstawione rozwazania z racji objetoSciowych ograniczen maja charakter do$¢ pobiezny.
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Anna Baranska-Szmitko

The influence of colloquial lexis on a columnist’s image

(Summary)

The article presents the research results about the influence of the colloquial lexis used in
a column’s language on the image of the author of the text, as well as describing the mechanism of
this influence. The material was collected during empirical research, when respondents pointed to
traits of the column’s author after reading his/her text, and subsequently wrote the text fragments
which in their opinion represented the indicated attributes. The exploratory discourse analysis of
this corpus made it possible to identify words or sentences indicating the communication of traits

like “humorous”, “ironic”, “interesting writer” through the use of colloquial lexis. This article is
the analysis of the communicative mechanism of constructing these attributes.

Keywords: column, image, image research, communication, style, colloquial style.
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