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Abstrakt: Celem pracy byta ocena wizerunku kreowanego przez sportowcow
w mediach spotecznosciowych na przyktadzie kont Stephena Curry’ego
i Lebrona Jamesa. W artykule postuzono sie metodg analizy medidw oraz
metoda dedukcyjna.

Artykut rozpoczeto od zagadnien teoretycznych bedacych podstawa do
analizy badanego zagadnienia. Zdefiniowano pojecia wizerunku, wizerunku
medialnego i marki osobistej. Scharakteryzowano sylwetki i kariery koszykar-
skie Stephena Curry’ego i Lebrona Jamesa. W celu oceny kreowanego przez
sportowcdédw wizerunku zastosowano analize poréwnawczg profili Curry’ego
i Jamesa na Instagramie. Ustalono czestotliwo$é udostepnianych tresci oraz
ich rodzaje. Nastepnie oceniono skuteczno$é dziatan prowadzonych przez
obydwu koszykarzy w serwisie spotecznosciowym.

Najwazniejszym wnioskiem byto stwierdzenie, ze tresci udostepniane przez
zawodnikéw pozytywnie wptywajg na ich wizerunek. W toku badan usta-
lono, ze Lebron James jest sportowcem, ktéry skuteczniej buduje zaangazo-
wanie z uzytkownikami portalu spotecznosciowego Instagram.

Stowa kluczowe: wizerunek, wizerunek medialny, marka osobista, media
spotecznosciowe, sport, koszykdwka
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Wizerunek medialny odgrywa obecnie znaczaca role w funkcjonowaniu
kazdej jednostki oraz instytucji. Poprzez rewolucje¢ technologiczng nastapily
istotne zmiany w jego kreowaniu. Z pojawieniem si¢ mediéw spolecznoscio-
wych otworzyly si¢ nowe mozliwosci przedstawiania firmy, przedsigbiorstwa,
osoby lub grupy oséb w Internecie.

We wspdlczesnym spoleczenistwie informacja stala si¢ towarem wazniej-
szym niekiedy od dobr materialnych. Mozna opisac to jako przeksztalcenie
spoleczenstwa w medialne, ktére skupia si¢ na komunikacji, czyli przeplywie
informacji dzigki mediom masowym. Dzisiaj nie jeste$Smy w stanie wyobrazi¢
sobie funkcjonowania sektora marketingu, polityki, sportu czy innego bez so-
cial mediow. To dzigki nim kazda osoba lub firma ma mozliwosci pokazania
siebie, produktu czy uslugi, jakq oferuje, w taki sposob, aby przyciagna¢ poten-
cjalnego klienta. Wspolczesnie waznym przedmiotem badan wizerunku staly
si¢ serwisy spoleczno$ciowe. To one s przestrzenia, w ktorej toczy si¢ debata
publiczna. Umiejetnos¢ poslugiwania si¢ jezykiem medidéw jest w dzisiejszych
czasach niezbedna, poniewaz pozwala uzytkownikom mediéw spotecznoscio-
wych na kreowanie osobowosci, promocje cennych wartodci oraz tworzenie
wiarygodnego wizerunku osob, firm, instytucji, partii politycznych oraz pafistw.
Z tego wzgledu podjety w artykule temat wydaje si¢ nie tylko zasadny, ale réw-
niez istotny z naukowego punktu widzenia. Skoncentrowano si¢ na analizie kre-
owania wizerunku medialnego dwoéch sportowcow: Stephena Curry’ego i Le-
brona Jamesa, dzigki ktéremu funkcjonowanie i rozwdj ich marek osobistych
w mediach spolecznosciowych sa znacznie latwiejsze i wiaza si¢ z wieloma ko-
rzy$ciami. Gléwnym celem jest analiza treSci udostepnianych przez wskaza-
nych koszykarzy na Instagramie. Cezura czasowa badan objeta okres od
1 stycznia do 30 kwietnia 2023 roku. Celem posrednim jest ustalenie, ktory
z graczy kreuje swoj wizerunek skuteczniej oraz jak tresci udostepniane przez
koszykarzy wplywaja na ich odbior przez spoleczefistwo. Postawiono nastepu-
jace pytania badawcze: (1) jakie informacje wybrani koszykarze podawali w za-
mieszczanych przez siebie postachr? (2) jaki wizerunek sportowcoéw wynikat
z zamieszczanych przez nich tresci? (3) ile komentarzy pojawilo si¢ pod nimi?
(4) jaki mialy one wydzwick 1 co zawieraly? (5) jaki temat wzbudzal najwigksze
zainteresowanie wérod uzytkownikéw? (6) czy zamieszczane posty mialy cha-
rakter amatorski czy profesjonalny? Aby osiagna¢ postawione cele i odpowie-
dzie¢ na pytania w badaniu postuzono si¢ metoda analizy medialnej oraz me-
toda dedukcyjna. Gléwnym Zrédiem informacji przy opracowaniu podjetego
tematu byl serwis spotecznosciowy Instagram (posty obydwu koszykarzy) oraz
literatura przedmiotu dotyczaca ksztaltowania wizerunku w sieci.
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Kwestie terminologiczne

Samo stowo ,,wizerunek” pochodzi od niemieckiego Iiserung 1 stanowi
czyja$ podobizng, zilustrowanie czegos, obraz lub portret. Jest to rowniez po-
dejscie, wjaki dana jednostka jest postrzegana iwyeksponowana (Dubisz,
2003). Wizerunek taczy ze sobg dwa aspekty: sposéb, w jaki prezentujemy go
innym oraz reakcj¢ na niego przez otoczenie.

Pojecie ,,wizerunku” zaczeto pojawiac si¢ w literaturze public relations na
przetomie lat 50. XX wieku. Jest wiec stosunkowo mlodym zjawiskiem. Pre-
kursorem tego zagadnienia w Polsce jest Walery Pisarek. Stwierdzil on, ze wi-
zerunek jest calosciowym obrazem firmy w oczach odbiorcéw oraz opinii pu-
blicznej. Moze by¢ zaplanowany 1 kreowany za pomoca §wiadomych, celowych
dziatan (Pisarek, 2006). Natomiast wizerunek medialny jest to ,,czyjas podobi-
zna na rysunku, obrazie, zdjeciu itp.” lub ,, sposéb, w jaki dana osoba lub rzecz
jest postrzegana i przedstawiana” (Stownik PWN). Nalezy zauwazy¢, ze w po-
jeciu wizerunku medialnego wszystkie aspekty powyzszej definicji sa udostep-
niane za pomoca przekazéw medialnych.

W prezentowanym artykule za najbardziej przydatna definicj¢ uznano t¢
zaproponowana przez Tomasza Dabrowskiego, ktory stwierdzil, ze na wizeru-
nek skfada si¢ subiektywne, calosciowe wyobrazenie, jakie odbiorca posiada
o danej osobie, firmie czy instytucji. Przeswiadczenie o konkretnej osobie
ksztaltuje si¢ za pomoca dziatan komunikacyjnych, przy jednoczesnym respek-
towaniu zarowno jej cech rzeczywistych, jak 1 przyjmowanego obrazu. Przeko-
nanie o jednostce ksztaltowane jest pod wplywem dziatan oraz bezposrednich
przezy¢ danej osoby, bedacych wynikiem indywidualnego powigzania z nig
(Dabrowski, 2013).

Kazda jednostka posiada wizerunek (Czaplinska, 2015), a wiec musi nim
swiadomie lub tez nieswiadomie zarzadza¢. Méwimy wtedy o marce osobistej
(Peters, 1997). Gabriela Nowakowska podkresla, ze kazdy, bez wzgledu na wiek,
ple¢ czy zawdd, stanowi marke sama w sobie (2019). Natomiast Dan Schawbel
zaklada, ze czlowiek jako jednostka moze by¢ okreslany jako produkt i wymaga
jednakowych procedur marketingowych, jak firma oraz jej oferta. Aby uzyskac
zamierzony cel, cztowieka nalezy zaprezentowac otoczeniu w taki sposéb, by
wyeksponowane cechy oraz wartos$c¢ trafity w gusta odbiorcow (2012).

Sposréd réznych okreslen dostepnych w literaturze przedmiotu za najbar-
dziej adekwatna przyjeto te, ktéra moéwi, ze marka osobista to osoba, ktora
w sposob swiadomy podejmuje decyzje majace na celu stworzenie, zdefiniowa-
nie 1 rozpropagowanie wartosci. Te elementy moga zosta¢ uznane przez wyod-
rebniong grupe odbiorcow za najskuteczniej zaspokajajace ich potrzeby. Poje-
cie marki osobistej mozna studiowa¢ w odniesieniu do réznych aspektow,
zaleznych od grupy zawodowej czy spolecznej, ktérej dotyczy (jak np. spot-
towcy, celebryci, politycy lub eksperci zupelnie innych dziedzinach zycia).
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Do prawidlowego i skutecznego prosperowania marki osobistej czy firmy
najistotniejsze jest podazanie za nowymi trendami oraz dostosowywanie dzia-
tan informacyjnych do zmian gospodarczych. Ogét czynnosci podejmowanych
przez wybrang instytucje powinien prowadzi¢ do uzyskania korzysci wizerun-
kowych, zarowno w mediach spoleczno$ciowych, jak i w kontaktach miedzy-
ludzkich. Dotyczy to w duzej mierze oséb publicznych, ktore szczegdlnie po-
winny dbac¢ o swoj wizerunek. Zaliczy¢ do nich mozna takze sportowcéw,
ktérzy nierzadko, zwlaszcza dla mlodszych fanéw, moga by¢ autorytetami.

Sylwetka i przebieg kariery koszykarskiej Stephena Curry’ego
oraz Lebrona Jamesa

Lebron James oraz Stephen Curry sq obecnie uznawani za najwybitniej-
szych, a zarazem najbardziej rozpoznawalnych sportowcéw na $wiecie. Swiad-
czy o tym fakt wpisania ich na liste najlepszych koszykarzy z okazji 75-lecia
powstania National Basketball Association. Oprécz analizowanych zawodni-
kow w spisie pojawily si¢ nazwiska w réwnej mierze wazne, jak: Kareem

Abdul-Jabar, Kobe Bryant, Michael Jordan czy Magic Johnson (Malinowski, 2021).

Stephen Curry

Koszykarz, urodzony 14 marca 1988 roku, jest synem zawodowego koszy-
karza Della Curry’ego. Matka Stephena jest Sonya Curry, wybitna siatkarka aka-
demicka. Sportowiec ma mltodszego brata Setha, ktéry tak samo jak Stephen
jest zawodnikiem najlepszej koszykarskiej ligi na §wiecie (Thompson, 2017).
Na co dzieri Stephen zwiazany jest maksymalnym kontraktem' z druzyna z Oa-
kland, Golden State Wartiors. Do National Basketball Association trafit w 2009
roku. Koszykarz jest najstarszym zawodnikiem ligi, ktoéry niezmiennie od 13 se-
zonow reprezentuje barwy swojego macierzystego klubu z San Francisco.
Warto podkresli¢, ze historyczna siedziba klubu znajdowatla si¢ w Oakland,
a od 2019 roku ponownie miesci si¢ w San Francisco.

Jako debiutant w sezonie 2009/10 ustanowil rekord sezonu zasadniczego
NBA, trafiajac 166 celnych rzutéw za 3 punkty. Sezon 2014/15 zakoriczyt jako
MVP ligi, ktory zostal wybrany jednoglosnie pierwszy ijedyny raz w historii.
Zostal dziesi¢ciokrotnie wytypowany do Meczu Gwiazd. Na swoim koncie po-
siada réwniez cztery tytuly Mistrza NBA oraz MVP Finaléw. Stephen jest takze
dwukrotnym mistrzem $wiata z reprezentacja Stanéw Zjednoczonych. Z uwagi
na to, ze Curry jest osoba publiczna, rozpoznawalna w $§wiecie koszykowki ze
wzgledu na swoje sukcesy i osiagniecia, jego wizerunek nabiera szczegdlnego
znaczenia.

! Kontrakt maksymalny (ang. salary cup)— to limit okreslajacy ile pieniedzy mozna przeznaczy¢
sumatycznie na wyplaty swoich koszykatrzy (Z krainy NBA).
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Lebron James

Zawodnik wychowywal si¢ w niepelnej rodzinie w Akron w stanie Ohio.
Chtopiec spedzal okres dojrzewania w ubogich i niebezpiecznych dzielnicach,
dlatego bardzo szybko stal si¢ glowg rodziny, by odcigzy¢ zapracowana matke.
Koszykowka interesowat si¢ od czaséw dziecigcych, natomiast juz w szkole $red-
niej zyskal niekwestionowany rozglos. W 2003 roku w wieku 18 lat zostal wy-
brany przez Cleveland Cavaliers 1 tym samym dolaczyl do najlepszej ligi $wiata.

W roku 2010 przeniést si¢ do zespotu Miami Heat, gdzie zdobyt dwa tytuly
Mistrza NBA oraz dwie nagrody MVP Finaléw. Nastepnie powrdcil do swo-
jego macierzystego klubu z Ohio, gdzie przez cztery kolejne lata meldowat si¢
w Finatach. Warty podkreslenia jest fakt, ze mierzyl si¢c w nich za kazdym ra-
zem z druzyng Stephena Curry’ego. Od 2018 roku James zwiazany jest kon-
traktem z Los Angeles Lakers z Kalifornii. W roku 2020 po raz kolejny zostat
mistrzem ligi oraz MVP Finaléw. James, podobnie jak Curry reprezentowat
swoj kraj na arenach miedzynarodowych. Z reprezentacja Stanéw Zjednoczo-
nych dwukrotnie stawal na najwyzszym stopniu podium podczas Igrzysk Olim-
pijskich w 2008 1 2012 roku (Lebron James. W: Biografia24.p/). Podobnie jak
rywal, tak 1 ten zawodnik osiagnal wysoka pozycje w Srodowisku koszykarskim,
w zwiazku z czym jego wizerunek $ledzony jest przez fanéw na calym $wiecie.
Wymaga to od sportowca utrzymywania z nimi stalego kontaktu i systematycz-
nego zamieszczania informacji na swoj temat, co wplywa w sposéb wyrazny na
ksztaltowanie wspomnianego wizerunku.

Analiza poréwnawcza profili na Instagramie
prowadzonych przez Stephena Curry’ego i Lebrona Jamesa

W tej czesci artykutu dokonano analizy materialéw publikowanych przez
Stephena Curry’ego i Lebrona Jamesa na profilach koszykarzy w serwisie spo-
tecznodciowym Instagram w przeciagu pierwszego kwartatu 2023 roku. Sku-
piono si¢ na charakterystyce tematycznej udostgpnianych tresci oraz liczbie po-
stow 1 0s6b obserwujacych sportowcéw w medium spolecznosciowym.

W tabeli 1. przedstawiono szczegdtows charakterystyke kazdego wpisu,
ktory udostepnit Stephen Curry za pomoca swojego konta na Instagramie. Za-
stosowano podzial na trzy rodzaje postow: zdjecie, film oraz post taczony,
ktory jest kompilacja dwoch poprzednich form. Wyrézniono takze 5 tematow
publikacji, liczbe polubien oraz komentarzy kazdego posta. Wszystkie wpisy
krétko scharakteryzowano, zwracajac uwage na postacie, miejsca, produkty,
a takze okolicznosci, w ktorych powstawaly.

[57]



Pola Kazmierczak

Tabela 1. Charakterystyka postéw publikowanych przez Stephena Curry’ego
w okresie I kwartatu 2023 roku

Data Liczba Charakterystyka

publikacji polubien posta

1. 06012023 | post |fundacja 842 675 2136 Stephen grajacy w golfa
taczony

2. | 15.01.2023 | zdjecie | koszy- 1105 678 2689 Stephen na meczu
kowka z San Antonio Spurs

3. | 18.01.2023 | zdjecie inne 2292163 | 12109 | zdjecie z prezydentem USA

4. |2501.2023 | post | fundacja 540 674 1256 konferencja fundaciji
faczony
5. 27.01.2023 | zdjecie | koszy- 1789 489 3985 zdjecie Stephena
kéwka i Kobiego Bryanta

W 2. rocznice jego $mierci

6. | 31.01.2023 film fundacja 140 567 1262 | rozmowa z prezeska firmy

wspolpracujacej z fundacja
Curry'ego

7. 107022023 | zdjecie |fundacja 278 567 1175 | grafika przedstawiajaca Cur-

ry'ego jako ambasadora golfa

8. 13.02.2023 | zdjecie | fundacja | 1548 749 3444 zdjecie z golfista
9. 15.02.2023 post Sponso- 727 897 1413 | Stephen z zawodniczkami
faczony | rowane WNBA

10. | 16.02.2023 | zdjecie | rodzina | 2197 220 3874 Stephen z Zzona Ayesha

11. | 22.02.2023 film sponso- 379 483 1261 | film prezentujacy Stephena
rowane grajacego w golfa

12. ] 25.02.2023 | zdjecie | koszy- 920 456 2657 | post pokazujacy Stephena
kowka wchodzacego na halg

13. | 25.02.2023 | zdjecie | koszy- 702 467 1056 zdjecie przedstawiajace
kowka Stephena i Klaya

Thompsona

14. | 25.02.2023 film koszy- 319 364 1355 | film upamigtniajacy stynny

kowka rzut Curry'ego przeciwko
OKC

15. | 01.03.2023 | zdjecie | koszy- 926 739 2104 |zdjecie z meczu przedstawia-
kowka jace kolege z druzyny

16. ] 03.03.2023 | zdjecie | koszy- 887 021 1401 zdjecia przedstawiajace
kowka Cutry'ego i zawodnikow cie-

szacych si¢ ze zwycigstwa
z Los Angeles Clippers

17. ] 05.03.2023 | post koszy- 679 175 2089 Curtry wchodzacy na halg

faczony | kéwka w Los Angeles
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18. | 09.03.2023 post rodzina 731 475 1067 post na dzien kobiet,
taczony przedstawiajacy Zone, matke
i c6rki Curry'ego
19. | 14.03.2023 film koszy- 104 191 1043 | film przedstawiajacy przed-
kéwka meczows tutyne podopiecz-
nych fundacji Curry'ego
20. | 14.03.2023 | zdjecie | rodzina | 1845088 | 16264 | post przedstawiajacy Cur-
ry'ego i jego rodzing z okazji
35 urodzin koszykarza
21. | 21.03.2023 film sponso- 232 590 810 film promujacy firme
rowane Rakuten
22. | 23032023 | post rodzina | 1914222 6208 post przedstawiajacy
taczony Ayeshe Curry z okazji
jej urodzin
23. | 25.03.2023 | zdjecie | koszy- 934 649 2326 zdjecia przedstawiajace
kéwka Curry'ego i zawodnikéw
Golden State Wartiots
24. 126.03.2023 | film koszy- 933 414 2706 | Stephen grajacy w koszy-
kowka kéwke z zawodnikiem
swojej fundacji
25. | 28.03.2023 film fundacja 158 704 671 | Stephen przeprowadzajacy
wywiad z podopiecznym
swojej fundacji
26. ]29.032023 | post sponso- | 1387783 2833 Curry nagrywajacy
faczony | rowane reklame z aktorem
Kevinem Hartem
27. | 30.03.2023 film fundacja 68 641 313 film promujacy
ob6z Stephena
28. 30032023 | film | sponso- | 135873 359 film promujacy
rowane sygnowana lini¢ butéw
Curry'ego
29. | 30.03.2023 film sponso- 172 199 744 film promujacy
rowane fundacj¢ Cutry'ego
30. | 01.04.2023 film fundacja 126 068 437 | Film promujacy wydarzenie
dotyczace gry w golfa,
ktérego Curry jest
ambasadorem
31. |01.042023 | film | fundacja 111 074 525 | Stephen w rozmowie z am-
basadorem wydatzenia pro-
mujacego gre w golfa
32. 05042023 | post sponso- 503 455 338 Post promujacy ubrania
faczony | rowane i obuwie z kolekcji Curry'ego

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Instagram.com

Analiza wykazala, ze na 32 posty najwigcej dotyczylo koszykéwki (11), dru-
gie pod wzgledem liczby byly wpisy zwiazane z fundacja Curry’ego (9). Na trze-
cim miejscu znalazly si¢ tresci sponsorowane (7), kolejne byly posty o tematyce
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rodzinnej (4). Jednego wpisu nie przyporzadkowano do zadnego z powyzszych
tematow (zob. dalej).

W styczniu Stephen Curry opublikowal tylko 6 wpiséw, 2 o tematyce ko-
szykarskiej, 3 w kwestii swojej fundacji ijedno zdjecie nieprzyporzadkowane
do zadnej kategorii przedstawiajace koszykarza w towarzystwie obecnego pre-
zydenta Stanéw Zjednoczonych, Joe Bidena. Post z politykiem byl zarazem
najlepiej komentowanym i najbardziej lubianym wpisem Curry’ego w calym
okresie badawczym. Warto zaznaczy¢, ze znaczna cze$¢ komentarzy pod pu-
blikacja byta negatywna, a spotkanie Curry’ego z obecnym prezydentem USA
budzito wiele kontrowersji. Przykladowe komentarze dotyczace wpisu z Bide-
nem: ,,Team clowns”; ,,Best shooter of alltime and the worst president of

> 3

alltime”; ,, Trump better” >,

Publikacja otrzymata 2 292 163 polubienia i ponad 12 tysiecy komentarzy.
W lutym sportowiec upublicznil 8 wpisow, z ktorych 3 podejmowaly temat ko-
szykowki, po 2 fundacji i sponsoréw, a jeden skoncentrowany byt na partnerce
Curry’ego. Marzec byl miesiacem, w ktérym ukazalo sie najwiecej publikacii
(15), za$ gléwnym tematem byla ponownie koszykéwka (6 postéw), co moglo
wynikaé z faktu, ze w tym okresie rozpoczynala si¢ kluczowa faza rozgrywek.
Na drugiej pozycji uplasowaly si¢ tresci sponsorowane. Pozostale 5 publikacji
to 3 w kwestiach rodzinnych i 2 nalezace do spraw fundacji.

Tresci rodzinne za kazdym razem uzyskiwaly wysokie wyniki w liczbie po-
lubienr 1 komentarzy. Zdjecia Stephena z zona lub calg rodzina otrzymywaly
okoto 2 miliony like’6w i uzyskiwaly tylko pozytywne adnotacje, np: ,,Looking
good; ,,You two look great”; ,,Chef cookin on and off the court™.

Najgorzej odebranym przez uzytkownikéw postem okazat si¢ film promu-
jacy fundacj¢ koszykarza. Wpis polubilo zaledwie 68 641 os6b, a skomento-
walo jedynie 313 odbiorcow.

Analiza postow 1 komentarzy zamieszczonych pod nimi pozwala stwier-
dzi¢, ze wicksze zainteresowanie wsrod uzytkownikéw, ktorzy sa przeciez oso-
bami interesujacymi si¢ koszykowka, wzbudzaly informacje z zycia prywat-
nego, anie zawodowego. Tematy rodzinne =z pewnoscia wplywaly na
ocieplenie wizerunku koszykarza, a jednoczesnie wzbudzaly emocje wsréd od-
biorcéw, odwolujac si¢ do przypisanej kazdej naturze ludzkiej ciekawosci. Na
podstawie tresci zamieszczanych przez sportowca mozna stwierdzié, ze kreuje
si¢ on na osobg, ktéra zajmuje si¢ nie tylko koszykéwka, ale dla ktorej wazna
w zyciu jest takze rodzina i przyjaciele. Wizerunek ksztaltowany przez

2 Kolejno (ttum. wlasne): ,,Druzyna klaunéw”; ,,Najlepszy strzelec w historii i najgorszy prezy-
dent w historii”; ,, Trump jest lepszy”.

3 Kolejno (ttum wlasne): ,,Dobrze wygladacie”; ,,Wygladacie $wietnie”; ,,Kucharz gotuje na
boisku i poza nim”.
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Curry’ego na Instagramie to polaczenie koszykarza, postaci medialnej, publicz-
nej ze ,,zwyklym czltowiekiem”, dbajacym o swoich bliskich, o ich przysztosc,
sprawiajacym wrazenie optymisty. Nabiera to szczegdlnego znaczenia w kon-
tek$cie faktu, ze wickszo$¢ postow miala charakter amatorski. Zawodnik przy-
gotowywal je sam, nie korzystajac z pomocy specjalistow od PR, zatem mozna
przypuszczad, ze byly one autentyczne, naturalne. Jezyk w nich stosowany byt
nierzadko potoczny, ale przez to trafial do serc fanéw. Trzeba jednak zazna-
czy¢, ze cze$¢ materialéw, tych dotyczacych wspolpracy z firmami i sponso-
rami, byla tworzona przez znawcéw od public relations.

Jak w poréwnaniu ze Stephenem Currym ksztaltowal si¢ wizerunek
Lebrona Jamesa? Aby odpowiedzie¢ na to pytanie w tabeli 2. zestawiono
wszystkie posty, ktére opublikowal na swoim profilu drugi sportowiec (zasto-
sowano te same kryteria u obydwu zawodnikow).

Tabela 2. Charakterystyka postow udostepnianych przez Lebrona Jamesa
w okresie I kwartatu 2023 roku

Data Liczba | Liczba Charakterystyka
publikacji polubien | komen- posta
tarzy
1. 01.01.2023 film sponso- 992 998 6253 | Post z imprezy sylwestrowej,
rowane ktory reklamuje alkohol
2. 03.01.2023 film koszy- 759 930 4786 | Nagranie z meczu, w ktorym
kowka Lebron wykonat spektaku-

larne zagranie

3. | 06.01.2023 film koszy- | 1028480 2700 | Nagranie z treningu druzyny

kéwka syna Lebrona

4. | 08.01.2023 film koszy- 709 897 445|  Film przedstawiajacy syna
kowka Lebrona grajacego

w koszykowke

5. 10.01.2023 | zdjecie | koszy- 673 763 3860 | Post przedstawiajacy Jamesa

kéwka jako najlepszego gracza
tygodnia

6. 10.01.2023 film sponso- 839 544 3198 Post promujacy film
rowane z udzialem Jamesa

7. 11.01.2023 film Sponso- 198 586 1097| Film sponsorowany przez
rowane sitownie wspolpracujaca

z Lebronem

8. 12.01.2023 | zdjecie | rodzina | 1939 813 5700 | Lebron z rodzing na meczu
swoich synéw

9. 13.01.2023 film rodzina 481 930 3351 Lebron z corka

10. | 17.01.2023 film koszy- 599 928 4797 | Film przedstawiajacy Lebrona
kéwka w przedmeczowej rutynie

11. | 19.01.2023 | zdjecie | koszy- 591 354 3492 | James wchodzacy na halg
kéwka przed meczem domowym
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Tabela 2. (cd.)

Charakterystyka
polubien |komen- posta
12, {21.01.2023 | zdjecie koszy- | 2679578 | 37 665 Przesmiewcze zdjecie
kéwka Shannona Sharpe'a
na meczu Lakers
13. | 24.01.2023 | zdjecie | koszy- 651 291 3993 | Zdjecie prezentujace wyniki
kéwka syna Lebrona w lidze licealnej
14. | 26.01.2023 film koszy- | 1167 890 7626 Post przedstawiajacy syna
kéwka Lebrona grajacego
w koszykowke
15. | 08.02.2023 | zdjecie | koszy- | 3924529 | 35049 James wchodzacy na hale
kowka przed meczem, w trakcie kto-

rego ustanowil rekord NBA
16. | 09.02.2023 | zdjecie | rodzina | 2183275 | 10534 | Lebron z rodzing cieszacy si¢
ustanowieniem rekordu
17. | 09.02.2023 | post koszy- | 3198 600 | 27 032 | Post prezentujacy Lebrona
faczony | kéwka ustanawiajacego historyczny
rekord NBA

18. | 10.02.2023 | zdjecie | rodzina | 1500 114 5871 | Zdjecia z imprezy z okazji po-
bicia historycznego rekordu
19. | 15.02.2023 post koszy- | 1918609 | 13716 | Post pokazujacy rzut, dzigki

faczony | kéwka ktéremu James ustanowil hi-
storyczny rekord NBA
20. | 15.02.2023 film sponso- 107 244 1027 Wywiad promujacy firme
rowane spozywcza, ktora sponsoruje
Lebrona
21. | 18.02.2023 film sponso- 163 655 1311 | Reklama z udzialem Jamesa
rowane promujaca wode
22. | 18.02.2023 film koszy- | 1824056 | 10956 Film prezentujacy rzut
kéwka Jamesa, dzi¢ki ktéremu stat
si¢ najlepiej punktujacym za-
wodnikiem w historii NBA
23. | 22022023 | zdjecie | sponso- 651 351 2651 Post reklamujacy alkohol
rowane
24. | 25.022023 | zdjecie | rodzina 801 831 4807 Zdjecia zony Lebrona

z sesji zdjeciowej

25. | 01.03.2023 film sponso- 418 272 2909 | Film przedstawiajacy nowosci

rowane sprze¢towe firmy Play Station,

ktérego twarzg jest Lebron

26. | 06.032023 | zdjecie | koszy- | 2061939 5281 Zdjecie przedstawiajace

kéwka syna Lebrona grajacego

w koszykowke

27. | 12.03.2023 film rodzina | 1895769 | 13755 | Film przedstawiajacy przy-

rodg, na tonie ktérej Lebron
odpoczywa z rodzina

28. | 13.03.2023 | zdjecie | rodzina | 1964455 | 13 601 Post prezentujacy zone

Jamesa na wydatrzeniu

medialnym
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29. | 14032023 | zdjecie | koszy- | 2563564 | 23 386 Grafika przedstawiajaca
kowka Jamesa w hibernacji
30. | 15.03.2023 post koszy- | 1896222 | 18535 | James dajacy autograf malej
taczony | kéwka fance Los Angeles Lakets
31. | 25.03.2023 film koszy- | 1351616 8063 Film z kolega z druzyny
kowka Antony'm Davisem
32. | 25.03.2023 post koszy- | 1800485 | 12338 | Post przedstawiajacy Lebrona
laczony | kéwka w nowej stylizacji wchodza-
cego na hale w Los Angeles
33. | 27.03.2023 film koszy- 860 217 4931 | Film z meczu syna Lebrona
kowka grajacego mecz ligi licealnej
34. | 28032023 | zdjecie | koszy- 575 697 1779 | Fotografia zdjecia przedsta-
kéwka wiajaca syna Lebrona Jamesa
wykonujacego wsad do kosza.
35. | 29.03.2023 post fundacja | 1286 798 7705 | Grafiki promujace zawodni-
faczony kéw fundacji Lebrona Jamesa
36. | 30.03.2023 | zdjecie | fundacja 297 865 3036 Zdjecia przedstawiajace
luksusowy dom dla
uczestnikéw fundacji Jamesa
37. | 08.042023 | zdjecie | koszy- | 1145161 5796 James wchodzacy na hale
kowka przed meczem domowym
38. | 10.04.2023 post koszy- | 1794015 8708 Post z meczu koficzacego
taczony | kéwka runde zasadnicza
39. | 12042023 | post koszy- | 1736314 | 13678 | Post z meczu w Los Angeles
faczony | kéwka
40. | 16.04.2023 film sponso- 634 932 3284 | Post promujacy kolejna czesé
rowane filmu ,,Szybey i wiciekli”
41. | 23.042023 | zdjecie | koszy- 940 961 4920 James wchodzacy na halg
kowka przed meczem domowym
42, | 23.04.2023 film koszy- 966 080 8802 | Relacja z meczu domowego
kéwka w fazie Play off
43. | 29.04.2023 post koszy- | 4150609 | 72157 Relacja ze zwycigskiej serii
faczony | kéwka z Memphis Grizzlies

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Instagram.com

Analizujac dane zamieszczone w tabeli 2.odnotowano dwadziescia szes¢

wpisOw o tematyce koszykarskiej, 8 stanowito posty sponsorowane. Na trzecim
miejscu znalazly publikacje zwiazane z rodzina, a dwa pozostate byly skoncen-
trowane na fundacji Lebrona.

W styczniu koszykarz udostepnil 15 postéw, z czego 9 dotyczylo koszy-

kowki. Pozostate obejmowaly tematy rodzinne (3) oraz zwiazane byly z roznymi
instytucjami — sponsorami zawodnika (3). Luty to tylko 10 wpiséw Jamesa, po-
nownie najwigcej o kwestiach koszykarskich (4). Rodzina i publikacje sponso-
rowane zostaly upublicznione po 3 razy. W kolejnym miesiacu sportowiec
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wstawil 13 wpiséw, przy czym az 7 z nich nawiazywalo do koszykéwki. Marzec
jednoczesnie byl pierwszym miesiagcem, w ktérym pojawily si¢ tresci zwigzane
z fundacja Lebrona Jamesa (2). W ostatniej cz¢sci 1. kwartatu 2023 roku znala-
zta si¢ najmniejsza liczba postéw (7). Warto zaznaczy¢, ze wydarzenia koszy-
karskie byly w tym miesiacu na pierwszym planie (6).

Podczas analizowania tre$ci zauwazono, ze najwicksza liczbe polubien
1 komentarzy (4 150 609 i 72 157) otrzymal post faczony z 29.04.2023, ktéry
zawieral zdjecia oraz filmy prezentujace Lebrona w trakcie meczu o awans do
kolejnej rundy rozgrywek. Najciekawsze komentarze pod tym postem: ,,Savage
Lebron is activated”; ,,Howcan u not like LeBron James i DNT understand”;
How people hate on this dude is unbelievable. He never cheats the game and
is even better off the court in what he gives to young people. Salute!!l”. Wpisem
o najmniejszej liczbie polubien i komentarzy (107 244 1 1027) byl film sponso-
rowany z dnia 15 lutego 2023 r. (zaprezentowano w nim wywiad z Lebronem
na temat artykulow spozywczych).

Analiza tre$ci zamieszczanych przez drugiego koszykarza na Instagramie
pozwala stwierdzi¢, ze dominowaly w nich posty dotyczace koszykowki
(26/43). Materialy sponsorowane zajely drugie miejsce (8/43), na trzecim miej-
scu znalazly si¢ teksty o tematyce rodzinnej (7/43) i 2 wpisy dotyczace fundacii.
Jak wynika z tych danych, kwestie zawodowe byly dla sportowca kluczowe
w kreowaniu swojego wizerunku w przestrzeni publicznej.

Podczas analizowania postéw i komentarzy zamieszczonych pod nimi,
stwierdzono ze najwigksze zainteresowanie wsrod odbiorcéw, wzbudzaly in-
formacje zwiazane z zawodowym obliczem Jamesa. Najistotniejszym wydarze-
niem prezentowanym przez koszykarza na jego profilu, byto pobicie rekordu
w najwigkszej liczbie zdobytych punktéw w calej historii NBA. Tematy ro-
dzinne, réwniez intrygowaly uzytkownikow prowadzac, do duzej aktywnosci
na profilu sportowca. Podjeta w postach ,,fundacyjnych” tematyka z pewnoscia
wplywala na ocieplenie wizerunku koszykarza.

Na podstawie tresci zamieszczanych przez zawodnika mozna stwierdzic,
ze kreuje si¢ on na osobg wielowymiarowsa zajmujacg si¢ nie tylko koszykdwka,
ale takze biznesem, wsparciem charytatywnym dla dzieci 1 mlodziezy, bedac
przy tym szczesliwym mezem oraz rodzicem. Wizerunek ksztaltowany przez
Jamesa na Instagramie to polaczenie jego osobowosci koszykarskiej, gdzie
przedstawia siebie jako agresywnego, pewnego siebie gracza z osoba publiczna,
stonowang, otwarta na nowe znajomosci. Lebron James w swoich postach

4 Kolejno (tlum. wlasne): ,,Okrutny Lebron aktywowany”; ,,Jak mozna nie lubi¢ LeBrona Ja-
mesa, nie rozumiem”; ,, To jak ludzie nienawidza tego kolesia jest niewiarygodne. Nigdy nie
oszukuje podczas gry ijest nawet lepszy poza boiskiem w tym co daje mlodym ludziom.
Czeselll”,
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sprawia wrazenie ,,dobrego wujka”, z ktérym kazdy odbiorca chetnie chciatby
spedzi¢ czas.

7 uwagi na fakt, ze wigkszo$¢ publikacji miala charakter profesjonalny
mozna si¢ domyslaé, ze specjalisci ze sztabu koszykarza umiejetnie dobieraja
posty lub instruuja samego Lebrona, jak powinien prezentowac si¢ w mediach
spolecznosciowych, by uzyskiwac jak najlepsze wyniki. Dzialania ze strony
social media manageréw sa na tyle przemyslane, ze prezentowany wizerunek
Lebrona nalezy odbierac¢ jako autentyczny.

Analiza poréwnawcza wizerunku Stephena Curry’ego
i Lebrona Jamesa

Warto poréwnac jak ksztaltowal sie¢ wizerunek obydwu sportowcow
w Swietle statystyk, co w przypadku social mediéw §wiadczy o zasiggu odbioru,
zainteresowaniu fanéw 1 pozwala oceni¢ skuteczno$¢ marki kreowanej przez
zawodnikow.

Na wykresie 1. przedstawiono cotygodniowy przyrost liczby obserwuja-
cych Stephena Curry’ego. Mozna zauwazy¢, ze jest to wzrost regularny (okoto
200 tys. oséb na tydzien). W badanym kwartale liczba obserwujacych zwigk-
szyla si¢ z 48 do 51 milionéw, co stanowilo wzrost o 3 miliony fanow.

Wykres 1. Liczba obserwujacych Stephena Curry’ego tygodniowo
w okresie I kwartatu 2023 r.

" il Saturday, 11 Feb 2023
Total Followers for "Wardell Curry' (Weekly) < Stephencurya0. 48,221,601 Followers

Followers
2}
2
H
.\

4om T T T T T T T
May 22 Jul 22 Sep 22 Nov 22 Jan 23 Mar 23 May 23

Zx6dto: socialblade.com [online]

Zwigkszajaca si¢ liczba obserwujacych w badanym okresie wynika¢ moze
z rozpoczynajacej si¢ fazy play off.

Z kolei na wykresie 2. przedstawiono cotygodniowe dane dotyczace obser-
watoréw Lebrona Jamesa. W trakcie analizowanego okresu konto koszykarza
zaczelo §ledzi¢ blisko 10 mln oséb. Kazdego tygodnia liczba uzytkownikow
obserwujacych Jamesa w przyblizeniu wzrastala o niemalze 500 tys. Catkowita
liczba jego fanéw w badanym czasie zmienila si¢ ze 141 na 151 milionéw.
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Wykres 2. Liczba obserwujacych Lebrona Jamesa tygodniowo
w okresie I kwartatu 2023 r.

" ‘Wednesday, 26 Apr 2023
Total Followers for '?' (Weekly) « Kingjames: 151,800,590 Followers

175M -
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Zr6dbo: socialblade.com [online]

Zwigkszajaca si¢ liczba uzytkownikéw na przelomie marca i kwietnia wy-
nikala zaréwno z decydujacej fazy sezonu, jak 1 wspomnianego wczesniej usta-
nowieniu przez Lebrona Jamesa historycznego rekordu.

Mimo réznicy w ogdlnej liczbie obserwatoréw zaréwno Lebron James, jak
1 Stephen Curry notuja bardzo duzy przyrost oséb obserwujacych ich profile.
Poréwnujac tempo wzrostu liczby oséb sledzacych koszykarzy stwierdzono, ze
Stephen Curry osigga stosunkowo lepsze wyniki. Grupa zwolennikéw Lebrona
zwicksza si¢ o blisko 500 tys. tygodniowo, przy ogolnej liczbie 151 milionéw.
Natomiast w przypadku Curry’ego przyrost wynosi 200 tys., lecz liczba wszyst-
kich obserwujacych oscyluje wokét 51 milionéw. Podczas analizy zauwazono,
ze Stephen posiada 3 razy mniej obserwujacych od Lebrona, jednak przyrost
jego obserwujacych nie jest trzykrotnie mniejszy. Na tej podstawie wywniosko-
wano, ze profil Curry’ego osigga korzystniejsze rezultaty. Moze to wynikac
z faktu, ze Curry swoim stylem gry trafia do mlodszego grona odbiorcow, kto-
rzy czesciej korzystaja z serwiséw spolecznosciowych.

[ Rodzaje oraz czestotliwos$¢ postow
publikowanych przez zawodnikéw

Analizujac dane zamieszczone w tabelach 1.1 2. zauwazono, ze to zdjecia
udostepniane przez zawodnikéw cieszyly si¢ najwigkszym zainteresowaniem.
Na drugim miejscu znalazly si¢ posty taczone, ktore zawieraly zaréwno foto-
grafie, jak 1 filmy. Najmniej atrakcyjne dla uzytkownikéw byly materialy wideo,
ktére odnotowywaly najmniejsze liczby polubien oraz komentarzy.

W tabeli 3. zaprezentowano rodzaje postow w ujeciu ilo§ciowym. Zau-
wazono, ze pomimo najwigkszej liczby udostepnianych filméw (Curry: 12, Ja-
mes: 18), to zdjecia byly dla odbiorcéw najciekawsze. Zawodnicy w badanym
okresie opublikowali po 8 postéw laczonych, jednak mimo niewielkiej liczby
publikacji tego rodzaju byly one w wigkszym stopniu angazujace dla spotecz-
nosci koszykarskiej.
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Tabela 3. Rodzaje postéw udostgpniane przez obydwu koszykarzy
w okresie I kwartatu 2023 r.

Sportowiec

Stephen Curry

12

12

Rodzaj postu

32

Lebron James

17

18

Post faczony
8
8

43

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Instagram.com

W toku badan ustalono, ze Lebron James upublicznia swoje wpisy z wigk-
szq czestotliwoscia. W tabeli 4. zaprezentowano liczbe postéw publikowanych
przez zawodnikéw w kazdym miesigcu analizowanego okresu. Warto zazna-
czy¢, ze kwiecietbyl miesigcem z najmniejsza liczbg publikaciji u obydwu spor-
towcow. Nalezy podkresli¢, ze marzec byl miesiacem, w ktérym Curry rozpo-
wszechnil az 15 postow. Jest to wynik prawie dwukrotnie wyzszy od stycznia
1 lutego, a az pigciokrotnie od kwietnia. W przypadku Jamesa nie dochodzito
do gwaltownych zmian w czgstotliwosci udostgpnianych tresci.

Tabela 4. Czestotliwos¢ udostepnianych postéw przez obydwu koszykarzy
w okresie I kwartalu 2023 1.

Sportowiec Miesiac
Stephen Curry 6 8 15 3
Lebron James 14 10 12 7

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie [nstagram.com

Ocena skutecznosci dziatan prowadzonych przez koszykarzy
na Instagramie

Rozpatrujac dane otrzymane w wyniku analizy ilosciowej i jakoSciowej
stwierdzono, ze koszykarze nie stosuja specjalnych technik, dzigki ktérym
zwickszaja swoje zasiggi na Instagramie. Mozna jednak zauwazy¢, ze dzialania
Lebrona Jamesa sg spojniejsze, co moze wynikaé¢ z pomocy profesjonalistow
w dziedzinie social mediow. Koszykarze w gléwnej mierze bazujq na auten-
tycznosci swoich postow. Zdjecia i filmy udostepniane przez koszykarzy
sa profesjonalne, wysokiej jakosci. Rzadko prezentuja fotografie zrobione
telefonem komorkowych, jednak gdy takie tresci si¢ pojawiaja, ciesza si¢
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ponadprzecigtnym zainteresowaniem. Uzytkownikom zalezy na poznawaniu
prywatnego zycia sportowcow; posty o tematyce rodzinnej najlepiej angazuja
odbiorcow Curry’ego, jednak w przypadku Lebrona to koszykowka jest naj-
wazniejsza. Wszelkiego rodzaju wpisy z waznych wydarzen w zyciu koszykarzy
zawsze docieraja do najwigkszej liczby osob. Tresci te otrzymuja najwicksza
liczbe polubient oraz komentarzy.

W przypadku Lebrona Jamesa byly to posty prezentujace jego rzut pitka
do koszykowki, dzigki ktéremu pobil historyczny rekord NBA 1 stal si¢ najle-
piej punktujacym zawodnikiem wlidze, a takze relacja ze zwycieskiej serii
z Memphis Grizzlies, ktéra uzyskata najwiecej polubien (4 150 609) i komenta-
rzy (72 157).

Natomiast koszykarz z San Francisco najwicksza liczbe polubien i komen-
tarzy uzyskal dzigki fotografii z prezydentem Stanéw Zjednoczonych, Joe Bi-
denem (2 292 163 polubien i 12 109 komentarzy). Na drugim miejscu znalazt
si¢ post Stephena z jego zona Ayesha, a trzeci byl wpis Stephena z okazji uro-
dzin jego matzonki.

Odpowiadajac na pytanie o to, ktory koszykarz skuteczniej prowadzi swoj
profil na Instagramie, nalezy przede wszystkim zwréci¢ uwage na przyrost ob-
serwujacych 1 czestotliwos$¢ publikacji. Lebron James udoste¢pnia tresci regular-
niej, co wiaze si¢ z liczniejszymi interakcjami ze strony odbiorcéw. Stephen
Curry nie zwraca uwagi na czestotliwos$¢, natomiast skupia si¢ na dzieleniu waz-
nymi wydarzeniami ze swoja widownia.

Analizujac wszystkie aspekty nalezy uznad, ze to Lebron James prowadzi
swoj profil efektywniej. Mimo tygodniowo mniejszego przyrostu obserwuja-
cych zgromadzit ponad 3 razy wicksza publicznosc¢ niz Stephen Curry. Poprzez
regularne wpisy trafia do statych odbiorcéw, budujac z nimi relacj¢ na dluzej.

Udzielajac odpowiedzi na pytanie o to, jak tresci publikowane na Instagra-
mie przez Stephena Curry’ego 1 Lebrona Jamesa wplywaja na ich wizerunek,
nalezy stwierdzi¢, ze koszykarze nawiazuja rozmaite wspolprace marketingowe,
z ktorych czerpia zauwazalne zyski. Poprzez swoje wybitne osiagnigcia staja si¢
autorytetami dla mtodego pokolenia, ktére coraz chetniej §ledzi ich poczynania
w mediach spotecznosciowych. Za pomoca Instagrama mogg dzieli¢ si¢ swoim
zyciem prywatnym, co dodatkowo przycigga nowych uzytkownikéow. Wizeru-
nek, ktory tworza w Internecie nie spotyka si¢ z brakiem poszanowania. Wigk-
szo$¢ komentarzy pod postami jest pozytywna, zache¢cajaca zawodnikéow do
dalszej pracy we wszelkich dziedzinach ich Zycia. Korzystajac z Instagrama
moga przedstawiaé siebie odbiorcom jako nie tylko sportowcy, lecz réwniez
biznesmeni, gwiazdy mediéw masowych oraz zwyczajni ludzie. Zawodnicy uzy-
waja portali spolecznosciowych do promociji swoich fundacji, powodujac w ten
sposob zmniejszenie ubdstwa wirod dzieci i mlodziezy, jako ze ich fundacje
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dzialaja na rzecz tych wlasnie grup. Wszystkie te dzialania sprawiaja, ze zawod-
nicy postrzegani sg przez spoleczefistwo w pozytywny sposob, co niesie korzy-
$ci zaréwno dla koszykarzy, jak i dla spoleczenistwa.

Whioski

Analizujac material badawczy stwierdzono, ze tematem ktoéry pojawial sie
najczgsciej na obu profilach koszykarzy, byla dyscyplina ktéra uprawiaja (Curry:
11/32, Lebron: 26/43). Najczesciej uzywana forma przekazu przez obydwu za-
wodnikéw byt film, jednak to zdjecia cieszyly si¢ najwickszym zaangazowaniem
ze strony odbiorcow.

Stephen Curry i Lebron James w analizowanym okresie zamiescili na kon-
tach tacznie 75 postéw (Curry: 32, James: 43).

Sportowcy kreowali wizerunek dzielac sie tresciami z réznych dziedzin zy-
cia. Zaangazowanie uzytkownikéw w gtéwnej mierze generowala tematyka po-
stow. Materialy ukazujace rodzing lub wybitne sportowe sukcesy zawodnikdw
uzyskaly najwicksza ogladalno$¢, a takze sklonily wigksze grono odbiorcéw do
udzielania si¢ w sekcji komentarzy. Post z rekordows liczba polubien i komen-
tarzy, nalezacy do Stephena Curry’ego, otrzymal 2 292 163 polubien i 12 109
komentarzy. W przypadku Lebrona Jamesa byt to wpis z dnia 29 kwietnia 2023
roku, ktéry uzyskal 4 150 609 polubient i 72 157 komentarzy. Najgorzej odbie-
rane posty dotyczyly fundacji. Najslabsze wyniki odnotowano przy wpisie
Curry’ego z 30.03.2023 (68 641 polubien i zaledwie 313 komentarzy). Najmniej
godny uwagi post Lebrona wynikal z umoéw ze sponsorem (107 244 polubien
11027 komentarzy).

Zaréwno James, jak 1 Curry nie stosowali w analizowanym okresie $cisle
okreslonej strategii, by zwigkszy¢ swoje zasiggi na Instagramie. Sportowcy udo-
stepniali posty od kilku do kilkunastu razy w miesiacu. Uwage odbiorcow przy-
ciggaly gltéwnie dobrej jakosci fotografie i filmy. Zawodnicy prezentowali
swoje zycie na roznych plaszczyznach, by przyciagnac nie tylko pasjonatéw ko-
szykowki, ale réwniez osoby, ktore intryguje ich zycie prywatne.

W trakcie badan uznano, ze profil prowadzony przez Lebrona Jamesa od-
notowywal wyzsze wyniki w liczbie polubien 1 komentarzy. Posty publikowano
regularniej, przez co docieraly do szerszego grona odbiorcow. Wpisy podejmo-
waly wiele tematow; pozwalalo to Jamesowi na zaangazowanie uzytkownikow,
ktorych interesuja inne dziedziny oprocz koszykowki.

Kreowane profile koszykarzy na Instagramie pozytywnie wplywaja na
odbiodr ich wizerunku przez spoteczenstwo. Dzigki publikowaniu zdjeé¢ oraz
filméw moga promowac wazne dla nich wartosci, by¢ inspiracja dla mtodych
talentéw, a takze dostarczac zyski za pomoca postéw sponsorowanych.
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Gléwnym celem prezentowanej analizy bylo zinterpretowanie pojecia wi-
zerunku medialnego pod katem jego kreowania w mediach spotecznosciowych
przez sportowcow. Do analizy postuzono si¢ profilami w serwisie Instagram,
prowadzonymi przez koszykarzy Stephena Curry’ego i Lebrona Jamesa.

W toku przeprowadzonych badan stwierdzono, ze Lebron James jest za-
wodnikiem, ktory skuteczniej buduje zaangazowanie wsréd odbiorcéw. Koszy-
karz udostepnial posty regularniej oraz posiadal wigksza liczbe oséb obserwu-
jacych, co w gléwnej mierze wplywalo na odbiér jego osoby w mediach
spolecznosciowych.

Nalezy zaznaczy¢, ze obaj sportowcy ksztaltuja swéj wizerunek w sposéb
prawidtowy. Wpisy publikowane zaréwno przez Jamesa, jak 1 Curry’ego odno-
towywaly wiele pozytywnych komentarzy. Zawodnicy staraja si¢ przedstawic
siebie w rozmaitych odstonach, by spelni¢ oczekiwania réznych grup uzytkow-
nikow.

Wszechobecny postep technologiczny gwarantuje odbiorcom mozliwos§é
kreowania wizerunku na niezliczenie wiele sposobéw. Nowe technologie po-
zwalaja na wyrazanie siebie kreatywniej, z zastosowaniem réznych innowacyj-
nych technik. Nieustanny rozwoj technologiczny niesie ze soba coraz wigcej
nowych wyzwan w zakresie zarzadzania informacja. Niestety, z ewolucja tech-
nologiczna zwigksza si¢ ryzyko naruszenia prywatnosci i negatywnych skutkow
dla wizerunku medialnego, co stanowi¢ moze temat do dalszych badan.
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Creating a media image of an athlete in social media. Comparative
analysis of the profiles of Stephen Curry and Lebron James on Insta-
gram

ABSTRACT: The aim of the study was to assess the image created by athletes in
social media on the example of Stephen Curry and Lebron James. The article uses
the method of media analysis and the deductive method.

The article begins with theoretical issues that are the basis for the analysis of the
studied issue. The concepts of image, media image and personal brand were de-
fined. The silhouettes and basketball careers of Stephen Curry and Lebron James
were characterized. In order to assess the image created by athletes, a compar-
ative analysis of Curry and James profiles on Instagram was used. The frequency
of shared content and its types have been established. Then, the effectiveness
of the activities carried out by both basketball players on the social networking
site was assessed.

The most important conclusion was that the content shared by the players pos-
itively affects their image. In the course of the research, it was established that
Lebron James is an athlete who is more effective in building engagement with
users of the social networking site Instagram.

KEYWORDS: image, media image, personal brand, social media, sport, basket-
ball
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