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Abstrakt: Celem artykutu jest przedstawienie rynku regionalnej ksigzki tury-
stycznej na przyktadzie Grudzigdza i regionu kujawsko-pomorskiego. W opar-
ciu o analize literatury oraz danych zrédtowych i rozmoéw z pracownikami in-
stytucji kultury, opisano kategorie ksigzki turystycznej, kanaty dystrybucji
oraz sposoby jej promocji, a zwtaszcza formy dziatalnosci ksiegarn, bibliotek,
PTTK i punktéw informacji turystycznej, ale takze promocji za posrednic-
twem Internetu. Zwrdcono uwage na formy wspierania czytelnictwa ksigzki
regionalnej poprzez organizowanie réznego rodzaju festiwali, targow ksia-
zek, Dyskusyjnych Klubow Ksigzki, spotkan literackich itp. Na koniec scharak-
teryzowano specyfike ksigzki turystycznej w kontekscie form jej promocji.
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Rynek ksigzki regionalnej i turystycznej w Polsce
i regionie kujawsko-pomorskim

Podréze sa dobrym sposobem spedzenia wolnego czasu 1 poszerzania ho-
ryzontoéw, pozwalaja pozna¢ nowych ludzi, ich zwyczaje, tradycje, kulture i re-
ligic. Nie bez powodu mawia sig, ze ,,podréze ksztalcy”. Ze wzgledu na brak
czasu 1 szybkie tempo zycia, a jednoczesnie korzystajac z nowoczesnych srod-
kow lokomocji turysci w celu zorganizowania krétkiego, weekendowego lub
kilkudniowego wypoczynku coraz czesciej korzystaja z mozliwosci, jakie daje
Internet oraz tatwo dostepna informacja turystyczna. Samodzielnie wyszukuja
wiadomosci o ciekawych miejscach, planujgq podréz oraz dokonuja rezerwacii.
Jak wynika z badania zrealizowanego przez serwis Pregent marzeri badajacego
»wZwyczaje urlopowe Polakéw 2020 coraz rzadziej korzystaja oni z posrednic-
twa biur podrézy (Urlopowe zwyczaje... 2020). Wynika to w duzej mierze ze
swobody, jaka daje organizacja urlopu na wlasnych zasadach oraz ze wzgledéw
ekonomicznych. Wycieczki zorganizowane cieszg si¢ wigkszym zainteresowa-
niem w przypadku dluzszych i dalszych wyjazdow. Krotkie, weekendowe wy-
pady czeSciej planowane s3 samodzielnie. Tendencje te nie pozostajg bez
wplywu na rynek ksiazki.

Charakteryzujac rynek ksigzki regionalnej nalezy na wstepie wyjasnic, czym
jest region. Region, wedlug definicji przedstawionej przez Anng i Jerzego
Runge w Stowniku pojec 3 geografii spolecgno-ekonomiczgnej, to obszar o jednorod-
nych cechach srodowiska przyrodniczego, podobnych warunkach spoteczno-
gospodarczych, charakteryzujacy si¢ unikalna historia i tradycjami kulturowymi
(2008, 5. 269). Region lub miejscowos$¢ staja si¢ pozadanym miejscem destynacji
turystycznej, jezeli sa nie tylko atrakcyjne architektonicznie czy krajobrazowo,
ale takze gdy posiadaja odpowiednie zaplecze hotelowe, gastronomiczne i in-
frastrukture komunikacyjna. Wazne jest takze, gdy jego walory przedstawione
sa W przystepny sposob w réznego rodzaju opracowaniach dostepnych dla tu-
rystow. Ksiazka turystyczna to ,,rodzaj publikacji przeznaczonej zwykle dla
0s6b odwiedzajacych wybrany region lub obiekt. Wyposazona zazwyczaj
w opisy tras oraz charakterystyke wskazanego obszaru, ma na celu przyblizenie
jego waloréw przyrodniczych, kulturalnych, historycznych i innych. Moze
stanowi¢ forme promowania turystyki, ale takze samego miasta 1 regionu”
(Wojciechowska & Zieliniska 2021, s. 20), wéwczas mowa o regionalnej ksigzce
turystycznej; przy czym najwazniejsza cechq ksigzki turystycznej jest niewatpli-
wie jej uzyteczno$¢ oraz praktyczny wymiar, ktory odroznia ja od ksiazki regio-
nalnej (Wojciechowska & Zieliniska 2020, s. 133).

Whbrew obiegowej opinii, ze w dobie informacji elektronicznej nastapit
zmierzch druku, ksiazki 1 broszury turystyczne maja swoje grono czytelnikow.
Z danych Biblioteki Narodowej za 2019 rok wynika, ze rynek ksiazki
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regionalnej odnotowal znaczny przyrost i publikacje turystyczne stanowia
22% wszystkich przewodnikow, podczas gdy w latach 2017 1 2018 bylo to ko-
lejno 17% 1 15% (Dawidowicz-Chymkowska (oprac.) 2020, s. 21-22). Istotng
grupa ksigzek tego rodzaju byly przewodniki napisane przez polskich autoréw,
ktore nastepnie zostaly przetlumaczone na jezyki obce. Publikacje te opisywaly
gléwnie poszcezegodlne regiony Polski. W roku 2019 wérdd ksiazek regionalnych
o charakterze promocyjnym odnotowano 612 nowosci. Byly wéréd nich takze
ksiegi pamigtkowe, informatory, katalogi, opracowania popularnonaukowe.
Wedlug danych Biblioteki Narodowej opublikowanych w Ruchu wydawni-
exym w liczbach 2019 w ogdlnej liczbie wydanych ksiazek, wedtug podziatu for-
malno-funkcyjnego publikacje popularyzatorskie stanowia 2% calej produkeji
wydawniczej (zob. ryc. 1). Jest to nowy dzial wyodrebniony przez Biblioteke
w przeprowadzanych analizach, dlatego tez najnowszych danych nie mozna
porownaé¢ z wynikami z lat wczesniejszych. Jednakze wyszczegdlnienie tej
grupy ksiazek moze §wiadczy¢ o widocznym wzroscie liczby publikacji z zakresu
tematyki popularyzatorskiej (Dawidowicz-Chymkowska (oprac.) 2020, s. 12).

Ryec. 1. Udzial procentowy réznych typow ksiazek
w produkcji wydawniczej w roku 2019

informacyjne M 1%
popularyzatorskie W 2%
albumy N 3%
poradniki I 5%
podreczniki I 5%
dokumentalne i eseje I 6%
religiine I 6%
popularnonaukowe I 7%
fachowe IEEEE— 7%
literatura I 28%
naukowe IR 30%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%
Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie (Dawidowicz-Chymkowska (oprac.) 2020, s. 12).
Bogata oferta wydawnicza jest odpowiedzig na potrzeby spragnionych wy-
jazdoéw podréznikow. Na rynku ksiggarskim dostepne sa: przewodniki tury-

styczne, albumy krajoznawcze, opracowania krajoznawcze, mapy i atlasy oraz
informatory krajoznawcze. Stuza one takiemu przedstawieniu oferty turystyczne;j

[25]



Maja Wojciechowska, Marta Zielinska

1 prezentacji ciekawych miejsc by jawily si¢ one potencjalnym turystom jako
warte zobaczenia. Najprostsza forma informaciji sa kolorowe materialy promo-
cyjne w formie folderu i ulotki, przedstawiajace w krotkim tekscie najwazniejsze
informacje oraz tworzace zachete do skorzystania z oferty regionu, jego walo-
réw 1 atrakeji (Wiadomosci Turystyczne [online]). Informacja musi by¢ rzetelna
1 aktualna, ma bowiem pomoc w sprawnym przemieszczaniu si¢ i odnajdywaniu
ciekawych miejsc. Musi rowniez by¢ opracowana w taki sposob, zeby w malej
formie zawarte byly wszystkie najwazniejsze informacje: polozenie, opis miejsc
wartych zobaczenia, schematy dojazdu, warunki zakwaterowania oraz adresy
1 odnosniki do strony internetowej, na ktorej mozna zapoznaé si¢ z pelng
oferta. Dystrybucja tego typu wydawnictw czgsto jest darmowa i polega na roz-
dawaniu lub polozeniu publikacji w ogélnodostepnych miejscach.

Przodujacymi wydawcami, wedlug badan Biblioteki Narodowej, zajmuja-
cymi si¢ popularyzacja regionéow Polski sa: ExpressMap (235 pozycji), specjali-
zujacy si¢ w druku map, planéw miast i atlaséw samochodowych; Compass
(265); Bezdroza (203); Demart (51) oraz Pascal (27) (Dawidowicz-Chym-
kowska (oprac.) 2020, s. 22). Wydawnictwa te sprzedaja mapy 1 przewodniki
turystyczne zaréwno dla wymagajacych podréznikow, jak 1 dla zwyklych
turystow.

W ofercie wydawnictw znajduja si¢ przewodniki tematyczne: przewodniki
dla zmotoryzowanych, np.: Polska na czterech kitkach autorstwa Mikotaja
Gospodarka, przewodniki dla aktywnych, np.: Kajakiems po Krutyni Marka
Kwaczonka, Rowerem przez Krakdw i okolice Macieja Sordyla i zespolu wydane
przez Wydawnictwo Pascal, czy tez Kaszuby na weekend — praca zbiorowa Wy-
dawnictwa Plan oraz mapy rowerowe i bardziej ogolne, np. Polska niezwykfa.
Przewodnik turystyezny — praca zbiorowa Wydawnictwa Demart, Ziemia Klodzka
Adama Warszawskiego Wydawnictwa Bezdroza, czy tez Wroclaw. Priewodnik
— praca zbiorowa Wydawnictwa Turystycznego Plan.

Wsréd przewodnikéw po Polsce sprzedawanych przez sie¢ dystrybucii
ksigzek Empik Sp. z o. o najwicksza popularnoscia ciesza si¢ nastepujace tytuly:

o Polska niezwykla. Prgewodnik  turystyezny, opracowanie zbiorowe
— Wydawnictwo Demart — bogato ilustrowany atlas samochodowy
wraz z przewodnikiem po zabytkach techniki, obiektach militarnych,
z opisem niezwyklych miejsc i historig.

o Wojewddztwo Podlaskie. Przewodnik + mapa, opracowanie zbiorowe
— Wydawnictwo Demart — zawiera opis walorow przyrodniczych, reli-
gii 1 kultury regionu podlaskiego.
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o Zakopane i Tatry Polskie. Przewodnik, opracowanie zbiorowe
— Wydawnictwo Gauss — przewodnik po zabytkach i atrakcjach Zako-
panego oraz opis najpigkniejszych miejsc w Tatrach.

o Przewodnik weekendowy po Polsce, Elzbiety Kobojek, S. Kobojek — Wy-
dawnictwo Dragon — przewodnik prezentujacy 50 najpigkniejszych
tras do zobaczenia w weekend, obrazujacy pickno Polski.

o Odetchnij od miasta. Podrége 3 dzieckiem 'T. Piotrowskiej — Wydawnic-
two Buchmann — zawiera praktyczne informacje dla podrézujacych
z dzieckiem, opisy miejsc przeplatane opowiesciami gospodarzy, prak-
tyczne porady, jak aktywnie spedzac czas z maluchem.

Analizujac zaprezentowana liste najlepiej sprzedajacych sie tytulow w sieci
Empik (stan na dziert 15 sierpnia 2020 r., wedtug Empik.com [online]) mozna
wysnu¢ wniosek, ze sprzedaz uzalezniona jest od upodoban klienta, ktore cze-
sto koreluja z moda na zwiedzanie okreslonych regionow i typow atrakcji oraz
form aktywnosci. Duza popularnoscig ciesza si¢ publikacje prezentujace miej-
sca niezwykle i pigkne. Sg to nastepujace tytuly:

o Rogtocze i Zamosé — K. Bzowski, Wydawnictwo Bezdroza,
o Gdry Stolowe. Przewodnik —W. Brygier, Oficyna Wydawnicza Rewasz,
e Bieszezady K. Plamowski, Wydawnictwo Bezdroza.

Mozna zauwazy¢, ze wirod wymienionych wydawcow pojawia si¢ Wydaw-
nictwo Demart oraz Wydawnictwo Bezdroza — oba z dwoma tytulami ksiazko-
wymi.

Do czolowych wydawnictw publikujacych przewodniki naleza: ExpressMap
Polska (81 tytuléw w 2019 r.), Wydawnictwo Pascal (80), Agencja Fotogra-
ticzno-Wydawnicza Mazury (26) 1 Zesp6t Parkéw Krajobrazowych Wojewddz-
twa Malopolskiego (16) (Dawidowicz-Chymowska (oprac.) 2020, s. 21-22).
Liczba albuméw wydanych w 2019 r. wyniosta 593, podczas gdy w roku po-
przednim 509, czyli ich liczba zwigkszyta si¢ o prawie 100 tytuléw. Moze warto
przedstawi¢ wartosci za piec lat, wtedy mozna uchwycic jakakolwiek tendencje.

Osobna kategorig ksigzki turystycznej sq bogato ilustrowane albumy krajo-
znawcze, przedstawiajace pigkno krajobrazu, fauny i flory, zabytkéw i osiagnieé
techniki. Co roku pod patronatem Polskiego Towarzystwa Turystyczno-Krajo-
znawczego organizowany jest Ogolnopolski Przeglad Ksigzki Krajoznawczej
i Turystycznej, w trakcie ktorego zgloszone do udziatu publikacje oceniane sa
w kategoriach: albumy krajoznawcze, przewodniki, monografie oraz inne opra-
cowania krajoznawcze, mapy i atlasy, wydawnictwa dla dzieci oraz informatory
krajoznawcze i foldery. W kazdej z kategorii przyznawane sa nagrody za jakosc¢
dokumentacji krajoznawczo-turystycznej, zasob informacji i jezyk wypowiedzi
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oraz staranno$¢ opracowania graficznego i edytorskiego (27 Ogolnopolski
Przeglad...). Wér6d nagrodzonych laureatéw w 2019 r. w kategorii albumy kra-
joznawcze dominowaly wydawnictwa regionalne:

e  Wydawnictwo Region — Jarostaw Ellwart pozycja: Kaszuby,

e Kartpol s.c., Zesp6t Lubelskich Parkéw Krajobrazowych: Lubelska
Symfonia krajobrazow.

Za$ w kategorii przewodniki:

e  Wydawnictwo Kartograficzne EKO-GRAF 1 pozycja: Sudety: pryewod-
nik,

e  Wydawnictwo Turystyczne Pawel Wtad: Rowerem po Roztoczu,

e  Wydawnictwo Wojewddzkiej Biblioteki Publicznej 1 Centrum Anima-
cji Kultury: 222 x Wielkopolska.

Inna forma publikacji sa krétkie, bogato ilustrowane artykuly zamieszczane
w czasopismach podrézniczych. Najpopularniejszymi periodykami na potkach
sklepowych sa obecnie: ,, Traveler”, ,,Poznaj Swiat”, ,,Podréze”, »Kontynenty”
1,,Voyage”. Nalezy jednak zwrdci¢ uwage, ze artykuly czesto obok picknych
ilustracji zawierajg tylko ogélnikowe informacje oraz sporo reklam, stad nie
zawsze moga stanowic istotne zrédlo wiedzy dla turysty, lecz raczej przeglad
ciekawostek 1 interesujacych historii.

W roku 2019 do obrotu ksiggarskiego zostalo wprowadzonych 612 ksigzek
popularyzatorskich (w tym 82 wydane o wojewddztwie kujawsko-pomorskim,
stanowiace 7% wszystkich pozycji opublikowanych przez wojewddztwo),
wsrdd ktérych znalazly si¢ m. in: informatory, foldery, katalogi, opracowania
popularnonaukowe. Wiele z tych ksiazek rozpowszechniaja instytucje — muzea,
biblioteki, kota PTTK.

W tabeli 1. zaprezentowano przeglad najpopularniejszych wydawnictw,
ktore przedstawiaja niezwykle zakatki wojewodztwa kujawsko-pomorskiego,
zabytki architektoniczne takie, jak: toruniska staréwka, grudziadzkie spichlerze,
klimatyczna Bydgoszcz, czy tez zamki krzyzackie regionu oraz walory krajobra-
zowe Borow Tucholskich, uzdrowiskowe Ciechocinka i Inowrocltawia. W in-
formacjach o regionie mozna znalez¢ oferty miejsc noclegowych i adresy punk-
tow gastronomicznych, odbywajacych si¢ cyklicznie imprez oraz mapy
ulatwiajace planowanie wycieczek po miastach i miejscach oraz opisy tras ro-
werowych.
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Tab. 1. Przeglad najpopularniejszych wydawnictw
regionu kujawsko-pomorskiego w 2019 roku

L.p. Tytut Wydawnictwo Autor
‘ N
Atrakge B)/dgo{gf@/ 7 okolic. Najciekaw ' Wlodzimierz Jézef
1. sze wycleczki dla Zmotoryzowanych Apeiron .
. Bykowski
— przewodnik turystyezny
5 Kociewie i Bory Tucholskie. Przewodnik Region Jaroslaw Ellwart
turystyexny
) ) . . Wlodzimierz J6zef
3. Kujawsko-pomorskie dla kazdego Apeiron Bykowski
4. Kujawsko-pomorskie. Przewodnik + atlas Demart praca zbiorowa
. o . Anna Koprowska-
5. Magia ludowa  Pomorza i Knjaw Region Glowacka
Polska niezwykia. Wojewidznwo .
6. kujawsko-pomorskie. Przewodnik + atlas Demart praca zbiorowa
Wydawnictwo
7. Torusi przewodnik Grzegorz praca zbiorowa
Czarnecki
Travelbook. Torus, Bydgoszez . Malwina Flaczynska
8 i kujawsko-pomorskie Bezdroza Artur Fleczynski
U@m&z rowerem a B_J/.dgoyzf{. Przewod- . Wlodzimierz Jézef
9. nik turystyezny po najeiekawszych trasach Apeiron !
e . Bykowski
w okolicach miasta — przewodnik rowerowy

Zrédlo: opracowanie wlasne

W 2018 r. w wojewodztwie kujawsko-pomorskim wydano ogdétem 1248 ty-
tuléw, z czego 728 w Toruniu, 304 w Bydgoszczy, a wigc w najwigkszych mia-
stach regionu. 63 tytuly zakwalifikowano jako publikacje poradnikowe, 47 jako
ksigzki popularyzatorskie, a 67 jako albumy i ksigzki artystyczne (Dawidowicz-
-Chymkowska (oprac.) 2020, s. 63). Nadmieni¢ jednak trzeba, ze kategorie te
nie dotycza wylacznie ksigzki regionalnej i turystycznej — przykladowo w zbio-
rze ,,poradniki” mieszczg si¢ takze ksigzki kucharskie, medyczne, psycholo-
giczne i dotyczace gospodarstwa domowego.

Formy promocji i dystrybucji ksigzki turystycznej i regionalnej ze
szczegoélnym uwzglednieniem wojewdédztwa kujawsko-pomorskiego

Swiat od czaséw antycznych mial swoje metropolie — miasta, ktére przywo-
tuja skojarzenia, stanowia symbol, badZ kojarza si¢ z okreslonym stylem Zzycia.
Jerozolima, Babilon, Ateny, Rzym, Paryz, Stambul, Nowy York — kazdy wigk-
szy miejski osrodek ma swoja wiasna kulture — osobowos¢. W dzisiejszych cza-
sach miasto postrzega si¢ gtéwnie przez pryzmat demograficzny, urbanistyczno-
-ekonomiczny, psychologiczny. W latach 60 XX w. nastapita tendencja do
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budowania miejskich polityk kulturalnych. W miastach rozwinely si¢ organy
kulturalne — nowe instytucje administracyjne, decydujace w kwestiach finanso-
wania przedsiewzie¢ kulturalnych i wpierania programéw rozwojowych w tej
dziedzinie, aby umocnié¢ tozsamos$¢ kulturowa miasta.

Wiekszo$¢ miast posiadajacych od 50 do100 tys. mieszkancow, takich jak
na przyklad Grudziadz, ksztaltuje swoja polityke w taki sposéb, aby umocnié
swoj prestiz, ale takze wzmocni¢ regionalne oddzialywanie instytucji kultury
(Dragievic-Sesi¢ & Stojakovié 2010, s. 22). Samorzady czesto wspélpracuja
z organizacjami pozarzadowymi w celu pozyskiwania pozabudzetowych §rod-
kéw na rozwoj kultury. W ramach takich dzialan moga powstawaé biblioteki,
domy kultury, kluby mito$nikéw ksigzek, a takze odbywac si¢ spotkania literac-
kie, targi ksiazek, réznego rodzaju warsztaty pisarskie, czy recytatorskie (Jedry-
siak 2008, s. 24). Wraz z wprowadzaniem na rynek nowego produktu turystycz-
nego istotng rol¢ odgrywa promocja i reklama, ktore sa sila napedowa,
gwarantujaca wysoka sprzedaz produktu. Rowniez rynek ksigzki musi by¢ na
biezaco monitorowany, aby wdraza¢ do obrotu ksiggarskiego nowe formy dzia-
tan posrednictwa miedzy sprzedajacym, a kupujacymi. W czasach kiedy dostep-
nos¢ ksiazek elektronicznych wzrasta wazny jest ciagly rozwdj i dopasowanie
si¢ do aktualnych wymagan spoltecznych, stad tez formy reklamy i promocji
ksigzki, takze tej regionalnej, ciagle ewoluujg (Wojciechowska 2009, s. 97-110).

Czesto wybierang forma aktywnosci podmiotu wydawniczego w ramach
sprzedazy produktow turystycznych jest reklama skierowana do szerokiego
grona czytelnikéw, zamieszczana w prasie, czasami réwniez na bilbordach, na
antenie telewizyjnej czy w Internecie. Gazety, czasopisma, blogi opiniotworcze
sq waznymi zroédlami kreowania opinii o ksiazkach. Zamieszczane sa w nich nie
tylko informacje, omoéwienia, recenzje ale takze listy bestsellerow. Autorzy
moga rekomendowac swoje dzieta podczas specjalnych audycji radiowych, czy
telewizyjnych (Hopfinger 2007, s. 27), co ma czasem miejsce w przypadku
ksigzki regionalnej na lokalnych kanalach oraz w lokalnej prasie. Dla przyktadu
autorzy: Wlodzimierz Grabowski, Tomasz Kowalski, Piotr Nowiiski i Mateusz
Zebrowski podczas promocji swojej najnowszej ksiazki Twierdya Grudziady,
udzielili wywiadu w Telewizji Kablowej SM funkcjonujacej w Grudzigdzu
1w Telewizji TVP Bydgoszcz, kierujac swoj przekaz do lokalnych milosnikow
fortytikacii.

Dzigki wsparciu réznych mediéw wydawcy i autorzy maja okazje na dotar-
cie do wigkszej liczby odbiorcéw. Pozycje, o ktoérych duzo si¢ méwi maja wigk-
sze od pozostalych szanse na rozpoznanie przez czytelnika i w konsekwencji
—sprzedaz. Ksiazka turystyczna dotyczaca wybranego regionu petni funkceje nie
tylko informacyjna, ale réwniez reklamowa 1 promocyjna. Celem reklamy jest
poruszenie wyobrazni konsumenta. Reklama miejsc atrakcyjnych turystycznie
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oddzialuje na klienta swoja forma, bogatymi ilustracjami, opisem ciekawych,
wartych obejrzenia punktéw. Podobng funkcje spelniajg publikacje populary-
zatorskie, ktore sg czgsto nastepnym wyborem czytelnika. Kupujac pozycje tu-
rystyczna (w tym przypadku sa to czesciej przewodniki, mapy i informatory
anizeli albumy) poszerza on swoja wiedze na temat regionu, by nastepnie wy-
bra¢ miejsce przyszlej destynaciji.

Do najwazniejszych form promocji ksigzki turystycznej 1 regionalnej
mozna zaliczy¢ dzialania podejmowane za posrednictwem Internetu oraz dys-
trybucje w ksiegarniach, bibliotekach, na targach ksiazki, w punktach informacji
turystycznej i PTTK. Formy te pokrétce zostana oméwione w dalszej czescl
artykutu.

Promocja ksigzki regionalnej w Internecie

W zinformatyzowanych spoleczenistwach cennym kanalem promocji i dys-
trybucji ksiazek jest Internet (Meyer & Milewski 2009, s. 108). Dystrybucja
w pojeciu mysli marketingowej oznacza dziatalnos$¢ zwigzana z udostepnianiem
produktéw — dobr materialnych lub ustug — finalnym nabywcom (Sierpiniska
& Niedbata 2013, s. 217). Dla wielu firm wydawniczych Internet jest gtéwnym
kanalem handlu i Zrédtem dochodéw. Wykorzystanie go sprzyja takze zwick-
szeniu skutecznosci sprzedazy produktow turystycznych. Wedltug Olgi Debic-
kiej w obecnych czasach poznawanie autora, czy wydawnictwa coraz czesciej
rozpoczyna si¢ od jego stron www'. Nierzadko wigc strona internetowa staje
si¢ wizytowka i narzedziem promociji. Nabywcy maja dostgp do oferty 7 dni
w tygodniu 24 godziny na dobe. Elektroniczny system sprzedazy pozwala do-
stosowywac oferte indywidualnie dla kazdego, zgodnie z jego preferencjami
i upodobaniami, co oznacza, ze zyskuja rowniez klienci. Latwiejszy 1 szybszy
staje si¢ dla nich proces zakupu, dla sprzedawcéw natomiast szybszy i tafszy
staje si¢ proces dostarczenia towarow do klienta (Internet jako elektroniczny
kanal...). Duze znaczenie, zwlaszcza z punktu widzenia klientéw, ma takze ob-
szerno$¢ 1 atrakcyjnosc oferty, jej dostepnosc, a takze serwis oferowany przez
sklep, w tym systemy regulowania platnosci.

Zakupy za pos$rednictwem Internetu sa powszechna forma nabywania
wszelkiego rodzaju débr konsumpcyjnych oraz ustug. Wraz z rozwojem infra-
struktury telekomunikacyjnej oraz poziomu i réznorodnosci oferty sklepdw in-
ternetowych, zwigksza si¢ udziat obrotéw z handlu w internetowym kanale dys-
trybucji. Globalny zasigg, jaki daje Internet i technologie mobilne w polaczeniu
z digitalizacja zbioréw sprawiaja, ze coraz wicksza liczba oséb wybiera ksiazke

I Cyt. za: Wojcik 2013, s. 45.
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,»Cyfrowa”, ktora jest latwo dostepna. Ksiegarnie internetowe maja przewage
nad ksiggarniami tradycyjnymi, gdyz oferuja nie tylko nowosci wydawnicze, ale
takze tytuly nie bedace juz w tradycyjnej ofercie ksiegarskiej (Interent jako elek-
troniczny kanat...). Klienci nie musza angazowac si¢ w zakupy, tak aktywnie,
jak w przypadku zakupow stacjonarnych. Wysilek klienta ogranicza si¢ do pod-
jecia decyzji o wyborze tytulu, ustugi kurierskiej i dokonaniu platnosci.

Elektroniczne kanaly dystrybucii skupiaja dwa rodzaje przeplywéw — elek-
troniczny 1 fizyczny. Pierwszy z nich ma miejsce w przypadku towardw i ustug
niematerialnych, tj. audiobooki i e-booki w formatach cyfrowych— zatem ich
zakup 1 dostawa odbywa si¢ catkowicie przez Internet. Drugi wymiar przeply-
woéw dotyczy towardw materialnych — ich dostawa wigze si¢ z fizycznym do-
starczeniem zamowienia do klienta. Na polskim rynku ksiazki podstawe sprze-
dazy on-line, zaréwno pod wzgledem jej woluminu, jak i wartosci, nadal
stanowl obrét ksigzka drukowana (Golebiewski 2017, s. 24-27), co zapewne
wynika z przyzwyczajen czytelnikow do tradycyjnej formy, barier technicznych
(przede wszystkim wsrod starszych klientéw) oraz stosunkowo wysokich jesz-
cze kosztow czytnikow ksiazek elektronicznych.

W przekonaniu niektérych badaczy cyfryzacja zasobow kulturowych nie
stanowl zagrozenia dla ksiazki drukowanej. Jak zauwazyt Lukasz Gole¢biewski
e-booki i audiobooki nie konkuruja z tradycyjnymi ksigzkami papierowymi, lecz
stanowig ich uzupelnienie. To czytelnicy dobieraja sposéb przyjmowania tresci
do swoich aktualnych potrzeb 1 preferencii, dostepnosci pewnych publikacji
oraz dogodnych okolicznosci ich recepcji (np. stuchanie audiobookéw w po-
drézy samochodem i czytanie lektury w postaci tekstu, gdy jest to mozliwe)
(Tamze, s. 25-29).

Do ksiazek sprzedawanych za posrednictwem Internetu mozna zaliczy¢
e-booki. Sa to publikacje ksiazkowe, zapisane w formie elektronicznej, sklada-
jace si¢ z tekstu oraz zdje¢, ktére za pomoca odpowiedniego oprogramowania
emitowane sa na ekranach komputeréw lub urzadzen mobilnych (Pliki elektro-
niczne [online]...). Od wydawcdw forma ta wymaga koncentracji w obszarach
takich jak budowa oferty, tworzenie sieci dystrybucji, zwigkszanie zaufania do
biznesowego potencjalu ksiazek cyfrowych, a przede wszystkim ciaglej eduka-
cji konsumentéw i popularyzacji kontaktu z cyfrowa forma ksiazki. O ile
w przypadku atlaséw, map i artykuléw naukowych mozna zauwazy¢ zwigk-
szone wykorzystanie cyfryzacji i digitalizacji to w przypadku albumoéw tury-
stycznych nie jest to takie oczywiste, poniewaz liczy si¢ nie tylko poziom me-
rytoryczny i funkcjonalno$¢ publikacji, ale przede wszystkim jej walory
artystyczne, a takze rodzaj papieru, forma zapisu, czy ukladu typograficznego
(Golebiewski 2009, s. 92).
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W formie elektronicznej niezmiennym powodzeniem cieszg si¢ mapy
1 atlasy. W obecnym stanie — panujacej pandemii — nowego znaczenia nabraly
e-przewodniki, wirtualne mapy, a takze publikacje w formie audiobookéw. Na-
przeciw klientom wyszly wydawnictwa promujace region, ktore zaczely ofero-
waé wirtualne spacery. Taka forma ma zacheci¢ do poznawania nowych miejsc
1ich urokéw ,,bez wychodzenia z domu”, 1 zobaczenia ,,na zywo” prezentowa-
nych miejscowosci.

Publikacje regionalne w obrocie ksiegarskim

Rynek ksiazki, w ktérego obrebie funkcjonuja ksiggarnie, opiera si¢ na dzia-
taniach prowadzonych w ramach funkcjonowania segmentu gospodarki obej-
mujacego m. in. sprawy wydawania oraz sprzedazy hurtowej 1 detalicznej ksia-
zek, dystrybucji, aktywnosci firm i innych instytucji zaangazowanych w tego
typu dziatalno$é, a takze kwestii wplywajacych na popyt i podaz w tej dziedzinie
(Tobera 2008, s. 37-606). Wydawnictwa powinny analizowac i wdraza¢ nowe
formy promociji ksiazki w obrocie ksigegarskim. W czasach, kiedy rynek ksiazki
elektronicznej rosnie, wazny jest ciagly rozwdj i dopasowanie si¢ do wymagan
klientéw korzystajacych z tradycyjnych form dystrybuciji.

Sprzedazg detaliczng ksiazek zajmujq si¢ ksiggarnie posredniczace miedzy
tworcami a publicznoscig literacka. Sprzedaz odbywa si¢ w duzych sieciach dys-
trybucyjnych, takich jak np.: Empik, Matras, Swiat Ksiazki, jak 1 w malych kli-
matycznych punktach ksiggarskich. Zaleta tych drugich jest to, ze mozna w nich
znalez¢ niszowe polskie wydawnictwa 1 pozycje regionalne. Misja lokalnych
ksiegarn jest m.in. wspotpraca z malymi, pobliskimi firmami poligraficznymi
oraz propagowanie kultury regionu. Wedlug raportu Ogolnopolskiej Bazy
Ksiggarn, ksiggarnie turystyczne stanowia 1% z ogoétu placowek ksiegarskich
(Ogdlnopolska Baza Ksi¢garni [online]), zas na podstawie danych adresowych
mozna przyjaé, ze w Grudziadzu w drugiej potowie 2021 r. dziatalo 10 ksie-
garnl, za$ w Bydgoszczy 1 Toruniu bylo ich po 20.

W tym miejscu warto wspomnie¢ o projekcie WiedzaKsi¢garza.pl, pod pa-
tronatem Fundacji Legalna Kultura, ktory zrzesza male ksiggarnie 1 jest prze-
strzenia do wymiany dobrych praktyk stosowanych w branzy ksiggarskiej — za-
réwno w Polsce, jak i na §wiecie. Celem programu jest wspieranie ksiegarzy
w promocji czytelnictwa w malych spotecznosciach oraz w sytuacji konkuren-
¢ji na rynku zdominowanym przez wielkie sieci ksiggarskie. W Polsce dziata
ok. 230 niezaleznych, autorskich ksiggarni (Tamze). Jak zauwaza Magdalena
Wojcik w obecnych czasach male przedsigbiorstwa ksiggarskie stajg przed nie-
tatwym wyzwaniem, aby utrzymac si¢ na rynku, zdominowanym przez techno-
logi¢ i duze koncerny. Podczas budowania strategii biznesowych wazne jest,
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aby odpowiednio rozpoznawac potrzeby wspotczesnego klienta 1 wykorzysty-
waé je w procesie kreowania nowych funkcji posrednictwa sprzedazy. Rola
ksiggarnn — jako instytucji ksiazki i kultury, powinna opiera¢ si¢ na wkladzie
w proces upowszechniania kultury ksiazki. Ksiegarnie powinny wspolnie par-
tycypowaé w procesie posredniczenia miedzy publikacja, a jej odbiorca — wy-
bierajac, prezentujac 1 udostepniajac zasoby oraz informacje o nich. Taka forma
pracy ksi¢garn nie jest wylacznie forma procesu kupna — sprzedazy, ale zyskuje
charakter handlowo-ustugowy, istotny w kontekscie gospodarczym, jak réw-
niez spolecznym (Wdjcik 2013, s. 34—38). Tadeusz Hussak, analizujac rolg ksig-
garn 1 dorobek polskiego ksiggarstwa, zacheca do ,,spolecznego traktowania
pracy ksiegarskiej w kulturze 1 dla kultury” (2010, s. 47-52). Natomiast wedlug
Steve Webera wspolczesny ksiegarz powinien skoncentrowac swoje dzialania
na ustugach i postrzega¢ ksiegarstwo w kategoriach dzialalnosci ustugowe;.
Pracownik ksiggarni winien by¢ Zrédtem informacii na temat udostgpnianych
publikacji, doradza¢, odpowiada¢ na pytania i pomaga¢ w wyborze lektury.
Ksiegarz wiec nie tylko posredniczy w akcie sprzedazy, ale rowniez §wiadczy
kompleksowa ustuge dostepu do zasobow kultury. Jest to specyfika, ktéra od-
réznia internetows dystrybucig, co moze mie¢ korzystny, a nawet istotny wplyw
na pozostanie mniejszych przedsi¢biorstw na rynku czytelniczym (Wojcik 2013,
s. 42—48).

[ Promocja ksigzki regionalnej w bibliotekach

Biblioteki to kluczowe instytucje w systemie zapewniania dostgpu do in-
formacji i kultury w regionach. Sq to takze czgsto instytucje ,,pierwszego kon-
taktu z kultura”, bedace obok zakupéw wlasnych, gléwnym Zrédlem lektur dla
czytelnikéw w kazdym wieku. Lokalne biblioteki czg¢sto posiadaja peten dostep
do literatury dotyczacej miejscowosci, w ktorej sa zlokalizowane. Nierzadko sa
to unikatowe wydania, ktérych prézno szuka¢ w Internecie. Biblioteki specjali-
zuja, sie¢ w miejscowej historii i gromadza wszystko, w tym mapy, opracowania
genealogiczne lokalnych rodzin i ksiazki miejscowych autoréw.

Od 2017 1. wiele bibliotek w Polsce wzigto udziat w programie ,,Z Biblio-
tekq do Kultury”, ktéry zapewnia bezplatne karty czytelnikom. Dzigki temu
osoby uczeszczajace do bibliotek nie tylko moga wypozyczy¢ ksiazki, filmy,
czasopisma, gry 1 inne materialy biblioteczne, ale rowniez moga skorzystac ze
znizek do instytucji kultury, takich jak muzea, teatry, kina czy ksi¢garnie, stano-
wiacych o wartosci miasta i calego regionu. Biblioteki, biorace udzial w progra-
mie majg za zadanie przygotowanie wlasnej ustugi — czyli wygodnej, atrakcyjne;j
dla czytelnikow elektronicznej karty bibliotecznej z dostgpem do katalogu. Sys-
tem rabatéw obejmuje m.in.: zakup tafszych biletow na wydarzenia kulturalne
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1 sportowe, uzyskanie znizek w wybranych placéwkach ustugowych, szkotach
jezykowych, sklepach, restauracjach, ksiggarniach i firmach przewozowych.
Program ,,Z Biblioteka do Kultury” cieszy si¢ duzym zainteresowaniem, a na-
wiazywanie wspolpracy z partnerami jest korzystne dla obu stron. Dzigki temu,
ze coraz wigcej podmiotow bierze udzial w akeji. Korzysci uzyskuja tez czytel-
nicy, poniewaz maja ulatwiony dostep do tzw. kultury wyzszej. Zyski z wdro-
zenia programu odnotowuja rowniez instytucje kultury. Dostrzezono na przy-
ktad zmiane wizerunku biblioteki 1 znacznie lepsze postrzeganie jej — nie tylko
przez mieszkancow, ktorzy wraz z karta biblioteczng otrzymuja dostep do sze-
rokiej oferty ustugowej, lecz takze przez media i srodowiska biznesowe, dla
ktorych biblioteka stala si¢ atrakcyjnym partnerem do wspolpracy.

Mieszkaficom Grudziadza i okolic program partnersko-lojalnosciowy dat
dostep do kultury, nauki oraz rozrywki. W ramach karty bibliotecznej posiada-
cze otrzymujg znizki do Centrum Kultury Teatr, do kina Helios, na wystawy
w Muzeum im. ks. dr. Wladystawa Fegi, a takze darmowy dostep w réznego
rodzaju prelekcjach, spotkaniach dyskusyjnych i tym podobnych. Popularnos¢
programu caly czas wzrasta, dlatego w planach sa takze: wydanie informatora
— przewodnika po kulturze i ,,0szczegdnym” dostepie do ustug w regionie,
a takze wprowadzenie jednolitej identyfikacji wizualnej dla partneréw pro-
gramu (Biblioteka Miejska w Grudziadzu [online]).

Nieodlaczna czescig funkcjonowania bibliotek s3 nowe technologie 1 e-ustugi.
W 2019 1. prawie 72% bibliotek publicznych posiadato katalog on-line, co sta-
nowi wzrost o 4,9% 1 przyczynia si¢ do szybszego 1 tatwiejszego odnalezienia
oraz zamowienia poszukiwanych przez uzytkownikéw publikacji. Dostep do
licencjonowanych zbioréw (ksiazek 1 czasopism elektronicznych, baz danych
iinnych zbioréw elektronicznych) umozliwialo 2011 bibliotek (Biblioteki
publiczne w 2019 roku, 2020). Coraz wigcej bibliotek jest obecnych w mediach
internetowych — na stronie www lub w serwisach spolecznosciowych — tworzac
staly kontakt z czytelnikami oraz chcac pozyska¢ nowych. Gléwna biblioteka
miasta Grudziadza posiada swodj fanpage na witrynie Facebook:
https:/ /www.facebook.com/BibliotekaMiejskaGrudziadz, dzi¢ki ktdrej utrzy-
muje staly kontakt z czytelnikami, przypomina o kalendarzu spotkan literac-
kich, publikuje informacje o konkursach 1 zabawach promujacych czytelnictwo,
region kujawsko-pomorski i miasto Grudziadz.

Biblioteki nie realizuja jednak wylacznie funkceji informacyjnej. Oprocz cie-
kawej lektury kazdy czytelnik — dorosty 1 dziecko — ma mozliwo$§¢ rozwijania
swoich pasji 1 zainteresowan. Nawet najmniejsze biblioteki sg organizatorami
lokalnych wydarzen, w tym spotkan z autorami, warsztatow dla dzieci i doro-
stych. Sa takze miejscem spotkan klubow ksiazki i dyskusiji literackich. Wszyst-
kie te wydarzenia odbywaja si¢ bezplatnie 1 zapewniaja uczestnikom cale
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mnoéstwo atrakeji, stanowiac takze czesto dodatkowe zréodlo informacji oraz
forme promocji publikacji regionalnych. Biblioteki grudziadzkie organizuja za-
jecia edukacyjne dla dzieci w wieku przedszkolnym i szkolnym. Zajecia te od-
bywaja si¢ w réznych formach, na przyklad jako: pogadanki polaczone z pre-
zentacja, zajecia terenowe i warsztaty. Tematami zaje¢ byly miedzy innymi:
,,By¢ wzorem za Wiktorem”— zaje¢cia edukacyjne o patronie Biblioteki Miejskiej
w Grudziadzu (Wiktorze Kulerskim), ,,Za gbérami, za lasami, w pigknej willi
pod lipami...” — zajecia o historii gmachu Biblioteki Miejskiej w Grudziadzu,
,,Historia Biblioteki Miejskiej w Grudzigdzu” — zwiedzanie gmachu ksiaznicy,
prezentacja multimedialna i prezentacja najciekawszych zbioréw. Kazde spo-
tkanie zostalo dostosowane wieku uczestnikow. Oferta dla dorostych jest takze
ciekawa. Biblioteki proponuja spotkania z autorami regionalnych ksiazek,
warsztaty, czy tak zwane ,kluby ksiazki”. Dla kazdej grupy wiekowej przygoto-
wana jest oferta tematyczna stalych zaje¢ edukacyjnych poszerzajacych wiedze¢
m.in. o regionie i miescie.

W filiach bibliotek grudziadzkich dziata Informacja o Regionie/Biblioteczny
Osrodek Informacji, ktéry udziela informacji bibliograficznych, bibliotecznych,
rzeczowych, tekstowych o powiecie grudziadzkim i okolicach. Z ustug pracowni
korzystaja m. in. uczniowie, studenci, nauczyciele, pracownicy wyzszych uczelni,
autorzy, tlumacze, dziennikarze, redaktorzy, pracownicy instytucji kultury,
przedstawiciele urzedéw. Pracownia Informacji o Regionie posiada wlasny
ksiggozbior, z ktorego mozna korzysta¢ na miejscu. Przechowuje i opracowuje
zbloty powiazane przedmiotowo i podmiotowo z regionem kujawsko-pomor-
skim (ksiazki turystyczne, wydawnictwa ciagle, czasopisma informujace o dzia-
talnosci lokalnej, dokumenty zycia spotecznego) oraz udostepnia je prezen-
cyjnie w swojej siedzibie. Wspolpracuje z organizacjami pozarzadowymi
1 stowarzyszeniami, instytucjami kultury, o§rodkami edukacyjnymi, fundacjami,
w zakresie promowania regionu kujawsko-pomorskiego. Ponadto Biblioteka
Miejska w Grudziadzu posiada dziewigc filii, zajmujacych si¢ propagowaniem
czytelnictwa, promowaniem informacji, upowszechnianiem wiedzy i kultury,
réwniez tej dotyczacej regionu kujawsko-pomorskiego.

W Grudziadzu w 2019 r. odnotowano, podobnie jak w catej Polsce, nie-
znaczny wzrost czytelnictwa. Z danych Biblioteki Miejskiej w Grudziadzu wy-
nika, ze w 2019 1. odwiedzin w bibliotece bylo o 12092 wigcej niz rok wezesniej.
Zbiory biblioteczne udostepniono (na zewnatrz i na miejscu) 289981 razy, pod-
czas gdy w roku 2018 liczba wszystkich udostgpnionych zbioréw wynosita
281293. Jesli chodzi o udostepnianie zbiordw, zauwazono tendencje wzrostows
w kategorii wypozyczania ksiazek do domoéw oraz wykorzystania zbioréw spe-
cjalnych (Biblioteka Miejska w Grudziadzu [online]).
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W poréwnaniu z rokiem 2018 zwickszyla si¢ rowniez liczba czytelnikdw
zarejestrowanych w bibliotekach grudziadzkich. W 2019 r. wyniosta ona 11047,
natomiast w 2018 r. — 10668 0so6b, czyli o prawie 400 oséb mniej. Wzrost ten
moze wydawac si¢ niewielki, jednakze trzeba zaznaczy¢, ze miasto Grudziadz
od paru lat odnotowuje spadek liczby mieszkancow, a wiec wzrost liczby czy-
telnikéw w poréwnaniu z ubieglymi latami jest tym bardziej istotny. Szczego-
towe informacje na temat wykorzystanych zbioréw w Bibliotece Miejskiej
w Grudziadzu zamieszczono w tabeli 2.

Tab. 2. Udostepnienie zbioréw Biblioteki Miejskiej w Grudziadzu
w latach 2018-2019

Udostepnianie zbioréw
Wyszczegolnienie 2018 rok 2019 rok
y g Na zewnatrz | Na miejscu | Na zewnatrz | Na miejscu
Ksigzki 255.148 5.218 265.714 4.192
Czasopisma 2.075 12.137 1.887 10.995
Zbiory specjalne 6.687 28 7.106 87
Razem: 263.910 17.383 274.707 15.274
Odwiedzinx w bibliotece 115.228 127.320
(ogdlem)

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie danych Biblioteki Miejskiej w Grudziadzu,
http:/ /www.biblioteka.grudziadz.pl/index.php

W ramach dzialalnosci bibliotek mozna réwniez méwié¢ o Dyskusyjnych
Klubach Ksiazki, spotkaniach literackich oraz bookcrossingu, ktére takze moga
wzmacnia¢ czytelnictwo ksiazki regionalnej, turystycznej i podréznicze;.

[ Promocja ksigzki regionalnej w ramach Dyskusyjnych Klubéw Ksigzki

Dyskusyjne Kluby Ksigzki to program, ktory realizowany jest we wspot-
pracy z wojewodzkimi bibliotekami publicznymi. Dziata od 2007 r. Finanso-
wany 1 merytorycznie wspierany jest przez Instytut Ksigzki. Stanowi jeden
z najwazniejszych projektéw promujacych czytelnictwo w Polsce (Dyskusyjne
Kluby Ksiazki, 2019). W 2014 r. zostal dodany do Narodowego Programu Roz-
woju Czytelnictwa 2014—2020 Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego
(Biblioteka Miejska w Grudziadzu [online]). Celem Dyskusyjnych Klubéw
Ksiazki jest tworzenie miejsc, w ktérych mozna swobodnie rozmawiac o wspol-
nie czytanej literaturze oraz animowanie spolecznosci skupionych wokoét lokal-
nych bibliotek. Dyskusyjne Kluby Ksigzki to grupy czytelnikéw skupiajace lu-
dzi w réznym wieku, ktorzy lubia czytac i1 spotykaja sig, aby porozmawiaé
o ksigzkach, wyrazi¢ swoja opinig, zainspirowac si¢ do czytania. Spotkania
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klubéw nie maja $cisle okreslonej formy, sa otwarte dla wszystkich. Moga by¢
prowadzone przez moderatora lub klubowicza. Moderator nie musi znac si¢ na
literaturze, a klubowicze nie s3 zmuszeni do prowadzenia powaznych dyskusiji.
Spotkania maja by¢ okazjq do zabawy 1 poznania nowych ludzi, sa tez sposo-
bem spedzania czasu wolnego, a takze poznania nowych autoréw i ksiazek.
Kluby DKK to takze szansa do rozmowy z ulubionym pisarzem podczas spo-
tkan autorskich, promowania czytelnictwa, a takze zache¢ta do zakupu nowych
publikacji, takze tych regionalnych. W ramach projektu organizowane sq takze
wyklady oraz warsztaty. Pomyst oparty jest na zalozeniu, ze sa potrzebne miej-
sca, w ktorych mozna rozmawiac o przeczytanych ksiazkach oraz, ze nie trzeba
by¢ krytykiem literackim, by czerpa¢ przyjemnos¢ z dyskutowania o ksigzce.
Kluby funkcjonuja przy bibliotekach zaréwno wojewoddzkich, jak 1 filiach bi-
bliotecznych w malych miejscowos$ciach.

Dziatania promujace czytelnictwo, takie jak utworzony w ramach pracy In-
stytutu Ksigzki Program Dyskusyjnych Klubow Ksiazki zanotowaly w 2019 roku
wzrost. Do konica maja 2019 r. liczba DKK wzrosta do 1758, tj. 0 45 w sto-
sunku do roku 2018. Obecnie dziala 625 DKK dla dzieci i mtodziezy oraz 1133
DKK dla dorostych. W gminach wiejskich dziata 557 klubéw, w gminach miej-
sko-wiejskich 449, a w miastach 752. W 2019 r. spotkania DKK odbyty si¢ 7780
razy. DKK skupiaja obecnie ponad 17500 stalych czlonkéw (Dyskusyjne
Kluby Ksiazki, 2019).

Biblioteka Miejska w Grudziadzu przystapita do opisanego projektu
w kwietniu 2007 r. Klubowicze i moderatorzy angazuja si¢ w akcje promujace
czytelnictwo 1 ruch Dyskusyjnego Klubu Ksiazki, uczestnicza w festiwalach
literackich, targach ksiazki i konkursach oraz biora udzial w wyktadach i warsz-
tatach. Prac¢ klubéw nadzoruja koordynatorzy wojewddzcy. W ramach dziatal-
nosci DKK odbywaja si¢ spotkania autorskie z pisarzami. W regulaminie klubu
znajduje si¢ zapis o tym, ze spotkania z autorami sg ,,ukoronowaniem” istnienia
1 aktywnosci klubu. W Grudziadzu dziala aktualnie siedem Dyskusyjnych Klu-
béw Ksigzki dla czytelnikow dorostych. Do kofica maja 2019 r. odbylo si¢
318 spotkant autorskich, ktore byly finansowane badz wspotfinansowane ze
srodkéw programu. Tego typu spotkania ciesza si¢ duzym powodzeniem
imoga by¢ okazja do promowania ksigzki regionalnej. W filii Biblioteki
im. Marka Kulerskiego zaproszenie do spotkania autorskiego przyjela miedzy
innymi Krystyna Boruciniska, autorka ksigzki ,,Kresowianie w Grudzigdzu”,
ktéra opowiedziata o pracy nad publikacja, a takze podzielila si¢ swoja historia.
Ksigzka ukazala si¢ w pazdzierniku 2019 r. Autorka zebrata w niej wspomnie-
nia grudzigdzan, przybylych do miasta z Kresow.
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Promocja ksigzki regionalnej na spotkaniach literackich

Jedna z form promocji ksiazki regionalnej sa spotkania czytelnicze. Spo-
tkania autorskie — inaczej zwane literackimi, lub wieczorami autorskimi stano-
wia forme popularyzacji czytelnictwa 1 literatury oraz daja mozliwos$¢ bezpo-
sredniego kontaktu z autorem. Organizowane sa w ksiggarniach 1 bibliotekach,
a takze mniej oficjalnie — w lokalnych kawiarniach. Spotkania autorskie sa bez-
platne. Dla czytelnika to forma lepszego poznania tworcy, zblizenia si¢ do
niego, otrzymania autografu i przede wszystkim mozliwos$¢ osobistej rozmowy
z autorem. Z kolei pisarz dzigki opiniom zastyszanym od czytelnikéw dokonuje
oceny swojego dzieta.

Spotkania autorskie promujace nowa ksiazke stanowia obustronng korzysé,
zarowno dla autora, ktéry ma szanse¢ na jej reklame i dotarcie do jak najwick-
szego grona ,,czytajacych” odbiorcow, jaki i dla biblioteki lub innej instytucji
organizujacej spotkanie autorskie, ktéra zdobywa wigksze zainteresowanie
1 rozpoznawalno$¢. Podczas takich spotkan mozna naby¢ ksiazke, album, prze-
wodnik. Czesto w trakcie spotkania czytane sa fragmenty publikacji oraz oma-
wiane zagadnienia ujete w opracowaniu. Ksiazka regionalna, podréznicza 1 tu-
rystyczna niezwykle czgsto promowana jest w ramach takich spotkan. Przy
czym, z czytelnikami spotykaja si¢ rozpoznawalni i popularni w calym kraju
autorzy, jak np. Martyna Wojciechowska opowiadajaca o swoich ksiazkach po-
drézniczych, jak 1 lokalni, mato znani badacze historii dziejéw miast i regionow.

Przykladem oryginalnego sposobu promociji ksigzki jest Nadbaltyckie Cen-
trum Kultury w Gdansku, organizujace wycieczki literackie, podczas ktérych
pisarz oprowadza czytelnikéw po bliskich sobie miejscach, przedstawiajac frag-
menty ksiazki (Nadbaltyckie Centrum Kultury [online]). Stalym elementem
koficzacym spotkanie autora z czytelnikiem jest rozdawanie autograféw i pod-
pisywanie ksigzek. Z kolei gos¢mi Biblioteki Miejskiej w Grudziadzu byli mie-
dzy innymi: podréznik Adam Jedrzejewski, podréznik Waldemar Jablonski,
malarka Klara Stolp — wspottworzaca wystawy plenerowe dotyczace Grudzig-
dza, etnograf i historyk sztuki regionalnej fukasz Cieminski.

Bookcrossing jako forma popularyzacji ksigzki regionalnej

Bookcrossing (z ang. book — ksiazka; crossing — podréz) — inaczej ,,uwal-
nianie ksigzek™ jest niczym innym, jak przekazywaniem ksigzek, poprzez pozo-
stawianie ich w miejscach publicznych, tak aby jak najwigcej oséb moglo je
przeczyta¢ — a nastgpnie pozostawi¢ nastgpnemu ,,znalazcy”. Jest to niekon-
wencjonalna forma dzielenia si¢ ksigzka, za pomoca metody ,,podaj dalej”,
przyczyniajaca si¢ do rozpowszechniania czytelnictwa, bez opfat, kart biblio-
tecznych czy ram instytucjonalnych. W Polsce od 2004 r. dziala fundacja
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Bookcrossing Polska. Szacuje sig, ze w naszym kraju w obiegu jest 300232 ksia-
zek (Bookcrosing Polska [online]).

W regionie kujawsko-pomorskim dziatajq 32 punkty ,,uwalniania” ksigzek.
W samym Grudziadzu znalazly si¢ do tej pory trzy miejsca wymiany, a swoj
poczatek inicjatywa Bookcrossingu miata miejsce na Rynku Miasta 24 maja
2019 1. podczas akcji Biblioteki Miejskiej, towarzyszacej imprezie ,,Majéwka na
trawie”. Akcja cieszy si¢ duza popularnoscia, dlatego w planach Urzedu Miej-
skiego jest wstawienie kolejnych tzw. potek wymiany, aby inicjatywa dzielenia
si¢ ksigzka docierata do coraz wigkszej liczby mieszkancow (Majowka na trawie
Grudziadz [online]).

Ogromng rol¢ w inspirowaniu aktywnosci turystycznej odgrywa dopaso-
wanie ksigzki do zainteresowan i potrzeb czytelnika. W kontakcie z nadmiarem
pozycji wydawniczych potencjalny czytelnik moze zareagowac zniecheceniem.
Wymiana, ktéra nie wiaze si¢ bezposrednio z zakupem, a wigc poswigceniem
srodkéw na niedopasowany produkt, czesto jest preferowana metoda nabywa-
nia ksiazek. Dzigki tej metodzie czytelnik moze odnalez¢ wlasciwa dla siebie
oferte ukierunkowania wypoczynku bez ponoszenia dodatkowych kosztow.
Warto takze zauwazy¢, ze bookcrossing daje szansg¢ dotarcia do starszej ksiazki
regionalnej, ktéra nie jest juz dostgpna w tradycyjnym obiegu ksiggarskim.

Targi ksigzki jako specyficzna forma obiegu ksigzki regionalnej

i turystycznej

Wiele miast podejmuje aktywne dzialania na rzecz rozwoju turystyki oraz
promocji regionu. Wykorzystywane sa réwniez rézne sposoby, aby dotrze¢ do
czytelnikow ksiazki podrézniczej. Walory regionu prezentowane sa miedzy in-
nymi na targach turystycznych. O profesjonalizmie wystawcow $wiadcza przy-
znawane nagrody. Dla przykladu na miedzynarodowych targach World Travel
Market w Londynie w 2018 r. Polska otrzymala prestizowa nagrode ,,Best in
Travel” przewodnika turystycznego ,,Lonely Planet”, ktéry uznal ja za jedno
z dziesigciu najlepszych miejsc na $wiecie pod wzgledem korzystnego stosunku
ceny do jakosci $wiadczonych ustug. Tak wigc Polska zostala uznana za kraj
wart obejrzenia na migdzynarodowych targach turystycznych.

Organizowane targi ksigzki i spotkania autorskie sa okazja do prezentaciji,
wreczenia prospektéw i folderow oraz do zakupu produktu turystycznego. Im-
prezy te organizowane sg cyklicznie, skupiajac uwage odbiorcoéw i wystawcow.
Wystawiane sa na nich ksigzki lokalnych autoréw i pasjonatéw regionu, ksiazki
o statusie ogélnopolskich bestselleréw, oraz wydania premierowe (Dragievic-
-Sesi¢ & Stojakovi¢ 2010, s. 128-129). Oferta targéw skupia si¢ nie tylko na
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aktywnej sprzedazy publikacji, ale réwniez na ich promocji, realizujac bogate
programy tematyczne, towarzyszace spotkaniom autorskimi.

Jednymi z popularniejszych sa Warszawskie Targi Ksiazki. Trwaja one za-
zwyczaj trzy dni. W 2019 r. w targach wziclo udzial 807 wystawcow z 27 kra-
jow, ponad 1 tys. autoréw i az 80,5 tys. 0s6b odwiedzajacych, co pokazuje, jaka
skale ma to wydarzenie (Warszawskie Targi Ksigzki [online]). Pomimo ze War-
szawskie Targi Ksiazki organizowane sa dopiero od 2010 r., Warszawa ma
dluga tradycje zwiazana z targami ksiazki, bowiem od 1956 do 2010 r. odbywaty
si¢ tam Miedzynarodowe Targi Ksigzki. Natomiast w jesiennym kalendarzu ob-
owiazkowym punktem staja si¢ Mi¢edzynarodowe Targi Ksiazki w Krakowie.
Dzialaja one od 1996 r. Yacznie w krakowskich targach wziglo udziat 40 020
wystawcow z calej Polski 1 z zagranicy, zarejestrowano 1 642 954 odwiedzaja-
cych (Targi w Krakowie [online]).

Specjalistyczne targi, wyodrebnione dla skonkretyzowanego typu klienta
réwniez zyskujg obecnie na popularnos$ci. Sg to takie wydarzenia, jak: Poznan-
skie Spotkania Targowe — Ksigzka dla Dzieci i Mlodziezy, Targi Ksiazki Aka-
demickiej i Naukowej we Wroclawiu, Miedzynarodowe Targi Ksigzki w Bia-
lymstoku, Targi Ksiazki Katolickiej w Warszawie, Slaskie Targi Ksiazki
w Katowicach, Poznanskie Dni Ksiazki nie tylko Naukowej, Targi Ksiazki
Historycznej w Warszawie, Wrocltawskie Targi Dobrych Ksiazek oraz Salon
Ciekawej Ksiazki w Lodzi. Wszystkie odbywajace si¢ imprezy sa okazja do pro-
pagowania ksiazki turystyczne;j.

Duze znaczenie dla promocii 1 dystrybucji ksiazek, zwlaszcza tych regio-
nalnych, maja targi ksigzki organizowane w Grudziadzu. Organizowany jest
tam ,,Wiosenny Kiermasz Wydawnictw i Pamiatek o Grudziadzu”. Informacja
Turystyczna Miasta Grudziadza zacheca do udziatu w wydarzeniu tradycyjnie
organizowanym na przelomie marca i kwietnia. Kiermasz trwa dwa tygodnie
1jest skierowany do wydawcow grudzigdzkich chcacych przedstawic¢ swoje
publikacje, jak 1 0s6b prywatnych, ktére posiadaja na sprzedaz ksigzki, czy pa-
miatki zwigzane z miastem. Dzigki temu mozna znalezé wszelkiego rodzaju
przewodniki, mapy, artykuly — czesto unikatowe, ktére nie sa juz w sprzedazy
na masows skale. Informacja Turystyczna oglasza zbiérke ksiazek na swojej
stronie internetowej, a takze na Facebooku zachecajac: ,,wszystkie osoby, ktore
maja podwdjne egzemplarze albumoéw, przewodnikéw, map o miescie badz sa
juz po wiosennych porzadkach na pétkach i znalazly ,,zbedne” pamiatki pro-
simy o ich przyniesienie, by pracownicy Informacji Turystycznej mogli wysta-
wic je na sprzedaz na kiermaszu z zaproponowang przez obecnego wiasciciela
cena. W ten sposob trafia do naprawde odpowiednich oséb” (Facebook Infor-
macji Turystycznej w Grudziadzu [online]).
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[ Informacja turystyczna

Ogromna rol¢ w promocji miasta i regionu ma informacja turystyczna.
Zgodnie z ustawa o samorzadzie gminnym sprawy kultury fizycznej i turystyki
naleza do zadan wlasnych gminy’. W tym zakresie gminy zobowiazane sa m. in.
do: promocji gminy, ochrony zabytkéw i opieki nad nimi, rozwoju infrastruk-
tury turystycznej, opracowania informacji turystycznej, promocji turystyki
(Drazkiewicz 2009, s. 269). Gléwnym celem informacji turystycznej jest pogle-
bienie wiedzy o regionie. Kazda gmina posiada w swoim budzecie §rodki finan-
sowe na realizacj¢ zadan w zakresie upowszechniania turystyki i krajoznawstwa.
Miasto skoncentrowane na turystyce musi posiada¢ punkt informaciji turystycz-
nej, ktory aktualizuje baze danych w zakresie atrakcji turystycznych, hotelar-
stwa, gastronomii, wydarzen kulturalnych i sportowych. Powinien rowniez za-
mawia¢ i dystrybuowaé materialy/foldery o tematyce tutystycznej oraz
prowadzi¢ sprzedaz pamiatek i gadzetow. Glownym koordynatorem systemu
informacji jest Polska Organizacja Turystyczna.

Mozna wyrézni¢ nastepujace formy $wiadczenia informacji:

e wydawniczg — foldery, ulotki, czasopisma, przewodniki, mapy;
e medialng — Internet, prasa, telewizja;
e osobowg — touroperatorzy, przewodnicy.

System informaciji turystycznej to zespol dziatan, ktéry polega na zapew-
nieniu konsumentom i organizatorom uslug turystycznych latwego i pelnego
dostepu do informacji turystycznej. Zatem informacja turystyczna to z jednej
strony uporzadkowany zbior danych stuzacych organizatorom 1 konsumentom
ustug turystycznych, z drugiej zas — system obejmujacy sie¢ centréw i punktow
informacji turystyczne;.

Z punktu widzenia odbiorcy informacji musi ona posiada¢ pewne cechy.
Mianowicie powinna ona by¢:

e uzyteczna, co oznacza, ze musi przynosi¢ odbiorcy konkretne korzysci
— np. zwigkszenie zasobu wiedzy o danym regionie, miescie — w tym
przypadku Grudziadzu i regionie kujawsko-pomorskim;

e zrozumiala, tzn. Ze adresat jest w stanie niejako odkodowac przekaz.
Im prostszy przekaz, tym jest bardziej zrozumialy, co jest szczegdlnie
wazne w przypadku folderéw i przewodnikéw turystycznych o kate-
gorii ogolnej. Przykladem blednego dziatania moze by¢ wysylka fol-
deréw w jezyku polskim do turystow z Niemiec, ktorzy nie beda w sta-
nie zrozumie¢ przekazu;

2 Por. art. 7.1. ustawy z dnia 8 marca 1990 1. o samorzadzie gminnym, Dz. U. z 2020 r. poz. 713.
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e dostepna — odbiorca powinien mie¢ mozliwos¢ skorzystania z infor-
macji — i tak na przykiad osoba niewidoma nie wykorzysta przewod-
nika wydanego drukiem bez Alfabetu Braille’a, a wigc zawarte w niej
informacje beda dla niej niedostepne; innym przyktadem jest po prostu
zapewnienie dostepu do folderéw informacyjnych, a wiec opublikowa-
nie ich w odpowiedniej liczbie egzemplarzy 1 ulokowanie w kluczo-
wych dla turystow punktach;

e aktualna — cecha ta jest $cisle powiazana z szybkoscia przeptywu infor-
macji. Informacja spdzniona, nieaktualna przestaje mie¢ jakakolwiek
warto$¢ dla odbiorcy. Cecha ta jest szczegdlnie istotna w przypadku
przewodnikéw turystycznych zawierajacych ceny, rozktady jazdy, go-
dziny otwarcia instytucji itp.;

e rzetelna 1 prawdziwa, posiadajaca wartos¢ merytoryczng dla odbiorcy
informacji (Panasiuk 2010, s. 63—64).

System informacji turystycznej wiaza takze wspolne narzedzia pracy. Bazy
danych informacji turystycznej maja licznych odbiorcéw, a takze wielu twor-
cow. Tylko zgodna i systematyczna wspolpraca wszystkich architektow infor-
macji i umiejetnos¢ szybkiego reagowania na zapotrzebowanie odbiorcow
moze przyczyni¢ si¢ do sprawnego dzialania systemu i osiggnigcia zamierzo-
nych efektéw.

Niezaleznie od prowadzonej dziatalno$ci podstawowej placowki informa-
¢ji turystycznej moga, a nawet powinny, prowadzi¢ dzialania o charakterze uzu-
pelniajacym. Sfera tej dzialalnosci uzupelniajacej moze obejmowac sprzedaz
przewodnikéw, map turystycznych, a takze ksiazek regionalnych od wydawcow
indywidualnych (Gotembski (red.) 2000).

Grudziadzki Punkt Informacji Turystycznej realizuje zadania rzeczowe
w zakresie promowania waloréw turystycznych miasta i regionu oraz udzielania
wszechstronnej informaciji turystycznej o Grudziadzu. Ponadto na biezaco ana-
lizuje baze danych w zakresie hotelarstwa, gastronomii, atrakcji turystycznych,
wydarzen kulturalnych i sportowych, zamawia i dystrybuuje gadzety promo-
cyjne oraz przygotowuje i wydaje foldery informacyjne. W 2018 r. na wydaw-
nictwa (mapy, atlasy, przewodniki i innego rodzaju ksigzki turystyczne) Miejski
Punkt Informacji Turystycznej wydat 57 240,54 zt. Ponadto wydano bezplatne
publikacje, majace na celu promocj¢ regionu. Nalezaly do nich takie tytuly, jak:

o Przewodnik Grudziqdz wydrukowany w nakladzie 5 tys. egzemplarzy,

e Rajdowe ksiazeczki rowerowe — 300 egzemplarzy,

o Ksigzeczka Grudziqdzy 1918—2018. 100. Rocgnica odzyskania niepodle-
glosei — 1 tys. egzemplarzy,

o Prewodnik rowerowy po okolicach Grudziqdza — 5 tys. egzemplarzy.
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T.acznie wydano na nie kwote 26 717,10 zF.

Natomiast w 2019 r. na sprzedaz wydawnictw, ksigzek, map, rocznikéw
itym podobnych Miejski Punkt Informacji Turystycznej przeznaczyl kwote
29 654,42 z1. Na bezplatne publikacje wydano tacznie kwotg¢ 35 883,46 zt. Za-
liczaja si¢ do nich takie ksigzki, jak:

e Przewodnik Grudziqdy TOP10 — 2,1 tys. egzemplarzy,

o Rajdowe ksiqgeczki rowerowe — 300 egzemplarzy,

e Przewodnik Spacery po miescie w etui — 2,1 tys. egzemplarzy,

o Przewodnik Gotyk ceglany w Grudziqdzu — 4,2 tys. egzemplarzy,

o Przewodnik Grudziqdz — 12 tys. egzemplarzy,

o Mapa centrum i starego miasta Grudziqdza — 17 tys. egzemplarzy,

o Spacery po miescie #Gdra Lamkowa 3 Wiezq Klimek — 4,2 tys. egzem-
plarzy,

o Spacery po miescie #10 Bagylika kolegiacka p.w. sw. Mikotaja — 2,1 tys.
egzemplarzy .

Roéznica w kwotach za rok 2018 1 2019 wynika z faktu, ze Miejska Infor-
macja Turystyczna zamawia publikacje raz na dwa lata, a w nastgpnym roku
jedynie dodrukowuje brakujace egzemplarze.

[ Promocja ksigzki turystycznej i regionalnej za posrednictwem PTTK

Polskie Towarzystwo Turystyczno-Krajoznawcze (PTTK) jest stowarzy-
szeniem powstalym w wyniku polaczenia Polskiego Towarzystwa Krajoznaw-
czego i Polskiego Towarzystwa Tatrzanskiego, ktorego zadaniem jest wspiera-
nie turystow i krajoznawcéw. PTTK rozwija 1 upowszechnia krajoznawstwo
oraz turystyke kwalifikowang we wszystkich jej formach, od turystyki pieszej,
gorskiej 1 nizinnej poczawszy, poprzez kajakowa, kolarska, zeglarska, narciar-
ska, konng, az po motorowa. Dodatkowo popularyzuje wiedze o najbardziej
atrakcyjnych turystycznie regionach Polski oraz promuje w kraju i zagranica
polskie produkty turystyczne, w tym turystyczng ksiazke regionalna. PTTK jest
promotorem kultury czytelniczej 1 popularyzatorem regionalnej ksiazki tury-
stycznej. Sa to istotne dzialania w pozyskiwaniu klientéw i1 zachecaniu do zwie-
dzania kraju.

Do zadad grudziadzkiego oddzialu PTTK nalezy popularyzacja turystyki
pieszej i rowerowej. Odzial PTTK im. ks. pptk. dr. Wladystawa Y.egi zrzesza

3 Zob. dane informacyjne Urzedu Miejskiego w Grudziadzu (Sprawozdanie z wykonania bu-
dzetu... 2019).
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pasjonatow miasta, organizuje tez cykl ,,spacerkéw” z przewodnikiem. Efektem
tych spotkan jest sprzedaz ksiazek regionalnych wsréd uczestnikéw. Tematem
spaceréw po starym miescie i zabytkowej czgdci Grudziadza byly miedzy in-
nymi spotkania: ,,W poszukiwaniu Grudziadza ze starej pocztowki”, ktore od-
nosily si¢ do albumu turystycznego ,,Grudziadz na starej karcie pocztowej”
oraz ,,Fortyfikacje grudziadzkie — opowies¢ historia pisana” — spacer w nawigzaniu
do przewodnika: ,,Twierdza Grudziadz” sladami obiektow militarnych znajdu-
jacych si¢ w okolicach miasta. Oddzial grudziadzki skupia si¢ na popularyzacji
wiedzy krajoznawczej wérdd turystow, mlodziezy szkolnej, kierujac sie dewiza
Aleksandra Jankowskiego z 1919 r.: ,;wstyd to wielki nie zna¢ ojczystej ziemi”.
Poza spacerami organizowane sa rajdy i konkursy wiedzy o regionie, a laureaci
nagradzani s3 przewodnikami regionalnymi. Grudziadzki oddzial PTTK zaj-
muje si¢ réwniez popularyzacja wiedzy o regionie tak, aby pokazac¢ jego walory
1 promowac okolice.

Podsumowanie

Podsumowujac, rynek ksiazki turystycznej i regionalnej stanowi bardzo
zroznicowany obszar dzialalnosci promocyjnej. Z uwagi na specyfike ksigzki
turystycznej jej formy promociji r6znia si¢ od form promocji innych typéw ksig-
zek. Dziatania majace na celu popularyzacje tego typu literatury sa zdetermino-
wane tematem poszczegolnych tytuléw, specyfika regionu, forma turystyki, dla
ktorej zostaly przygotowane, kategoria (narodowoscia, wiekiem, preferencjami
itp.) czytelnika, ale takze szeregiem innych czynnikéw, ktére nie pozostaja bez
wplywu. W wielu przypadkach ksigzka regionalna i turystyczna to tytuly nisko-
nakladowe, przygotowane przez specjalistow fascynujacych si¢ okreslonym ob-
szarem lub specyficzna formg turystyki. Dlatego pozycje te cz¢sciej niz poprzez
typowsa kosztowna reklame, popularyzowane sa dzigki bezposrednim kontak-
tom z autorami podczas spotkan autorskich, targéw, konkurséw, piknikow,
badz innych wydarzen organizowanych przede wszystkim przez lokalng admi-
nistracj¢, biblioteki, muzea, towarzystwa i kluby turystyczno-historyczne.
Trudno w tej chwili oceniaé, jaka bedzie przysztosé tradycyjnej drukowane;j
ksigzki turystycznej i regionalnej. Niewatpliwie jednak dostepnos¢ informacji
w Internecie sprawia, ze wiele konwencjonalnych informatoréw turystycznych
traci swoich odbiorcow.
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The regional tourist book market and forms of its promotion on the
example of Grudzigdz and the Kuyavian-Pomeranian region

ABSTRACT: The aim of the article is to present the regional tourist book market
on the example of Grudzigdz and the Kuyavian-Pomeranian region. Based on the
analysis of literature and source data as well as interviews with employees of
cultural institutions, the categories of tourism books, distribution channels and
methods of its promotion were described, especially the forms of operation of
bookstores, libraries, PTTK and tourist information points, as well as promotion
via the Internet. Attention was paid to the forms of supporting the readership of
regional books by organizing various types of festivals, book fairs, Book Discus-
sion Clubs, literary meetings, etc. Finally, the specificity of the tourist book was
characterized in the context of the forms of its promotion.

KEYWORDS: tourist book, regional book, book promotion, book advertisement,
popularization of reading, Grudzigdz, Kuyavian-Pomeranian region
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