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MALE MIASTA NA SZLAKU KULTUROWYM W ANDALUZJI
WALORY TURYSTYCZNE | WYBRANE ASPEKTY GLOBALIZACII

Abstrakt: Celem opracowania jest przyblizenie walorow turystycznych matych miast znajdujacych sie¢ na Szlaku Biatych Miast
w Andaluzji oraz wskazanie wybranych przejawdw globalizacji turystycznej na ich obszarze. Mate miasta gdrskie potozone
peryferyjnie czesto ulegaja marginalizacji z uwagi na stabe podstawy gospodarcze i niewielkg baz¢ ekonomiczng. Waznym czyn-
nikiem rozwoju tych miejsc staje si¢ turystyka, ktdra coraz czesciej podlega procesom globalizacji i przyczynia si¢ do wiekszych
przeplywdw turystycznych. Wyniki badan wskazuja, ze omawiana grupa miast ma wysokie walory zaréwno kulturowe, jak
i przyrodnicze. Miejscowosci te faczy takze kilka wspdlnych cech, ktére nawiazuja do przesztosci arabskiej i silnych zwigzkdw
z przyroda. Przejawy globalizacji zwiazane z turystyka odnosza sie gléwnie do postepujacej adaptacji technologii komunikacji
i cyfryzacji. Dotyczy ona m.in.: upowszechniania systemu rezerwacji i dystrybucji miejsc noclegowych przez Internet, marketingu
turystycznego w zakresie promocji waloréw turystycznych miast oraz popularyzacji osrodkéw w mediach spotecznosciowych.

Stowa kluczowe: mate miasto, szlak kulturowy, globalizacja, walory turystyczne, Andaluzja, Hiszpania

SMALL TOWNS ON THE CULTURAL ROUTE IN ANDALUSIA: TOURIST VALUES AND SELECTED ASPECTS
OF GLOBALIZATION

Abstract: The aim of the article is to present the problems of small towns on the White Towns Route in Andalusia regarding their
tourist values and indicate selected manifestations of globalization in tourism. Small mountain towns located peripherally are
often subject to marginalization due to weak economic foundations and a small economic base. Tourism becomes a crucial factor
in their development, increasingly undergoing processes of globalization and contributing to greater tourist flows. Research
results indicate that the examined group of towns possess both high cultural and natural values. They share several common
features that refer to their Arabic origins and strong connections with nature. Manifestations of globalization related to tourism
mainly concern the growing adaptation of communication technology and digitization. This includes the widespread use of
online reservation and distribution systems for accommodation, tourism marketing promoting the tourist values of towns, and
the popularization of centers through social media.

Keywords: small town, tourist route, globalization, tourism, Andalusia, Spain

1. WPROWADZENIE

Wspélczesnie turystyka nalezy do niezwykle dyna- Dwyer, 2015). Ma to m.in. zwiazek z globalizacja (Man-
micznie rozwijajacych sie sektoréw gospodarczych ko i in., 2012), wieksza dostepnoscia przestrzeni oraz
(Bak i Szczecinska, 2016; Durydiwka i Kowalczyk, 2003;  szybko$cia i tatwos$cia przemieszczania sie (Pietrzak
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i Roman, 2014). Hiszpania odgrywa wazna role w roz-
woju $wiatowej turystyki. Znana jest bowiem z bogatej
historii, réznorodnej kultury, malowniczych plaz i kraj-
obrazéw. W 2022 r. kraj ten odwiedzilo 71,6 mIn tury-
stow zagranicznych (Ministerio de Industira y Turismo,
2023), co dato mu drugie miejsce po Francji, a przed Sta-
nami Zjednoczonymi i Chinami (United Nations World
Tourism Organization, 2019). Z jednej strony turystyka
jest bardzo istotnym czynnikiem dochoddw produktu
krajowego brutto (PKB) w Hiszpanii — na poziomie
15% budzetu kraju, przyczynia sie do powstania wielu
miejsc pracy i przeciwdziata bezrobociu, ktére wedtug
Eurostatu w 2023 r. wynosi 12,4% i jest to najwyzszy
wskaznik w catej Unii Europejskiej (EuroPAP News,
2023). Z drugiej strony prowadzi do niezwykle dyna-
micznych procesow nadpodazy turystow, a czasami
do konfliktéw spolecznych, jak to ma miejsce m.in.
w Barcelonie czy Sewilli (Kowalczyk-Aniot i Zmys$lo-
ny, 2017). Wobec wcigz rosngcego sektora turystyczne-
go niektore regiony probuja stworzy¢ nowe produkty
marketingowe w celu uatrakcyjnienia ofert swoich
prowingji. Przykladem jest Andaluzja, ktéra promuje
niezbyt znane miasta w celu wzmocnienia funkcji ustu-
gowych mniejszych osrodkéw potozonych w gorach,
a wiec peryferyjnie w stosunku do gtéwnych centréow
turystycznych. Jednym z takich produktow jest Szlak
Biatych Miast, zwany w jezyku hiszpanskim Ruta de
los Pueblos Blancos. Powstal, aby podkresli¢ walory
przyrodniczo-kulturowe regionu i obszarow wiejskich
(Andalucia.org, b.r.) oraz poszerzy¢ oferte turystycz-
na Andaluzji, ktora jest zdominowana przez dobrze
rozwiniete nadmorskie kurorty turystyczne. Istniejacy
szlak turystyczny biegnie przez mate miasta i tradycyj-
ne hiszpanskie wsie. Daje to mozliwos$¢ podziwiania
wyjatkowej architektury, dziedzictwa kulturowego i hi-
storycznego w prowincjach Kadyks i Malaga, bedacych
czescia Andaluzji.

W literaturze przedmiotu istnieje niewiele publikacji
na temat szlaku. Do nielicznych prac mozna zaliczy¢
badania J.D. Albarrana Perianeza (2017), ktory zwrdcit
uwage na przemiany funkcjonalne miasteczek rolni-
czych w oérodki ustugowe, koncentrujac si¢ na poszu-
kiwaniu nowych drég dla dywersyfikacji gospodarczej
hiszpanskich terenéw rolniczych poprzez turystyke
i lokalng polityke rozwoju. Albarran Peridfiez zazna-
czyl rowniez, ze wazne jest podejscie mieszkancow
do ochrony ich dziedzictwa kulturowego. Szlak byt
takze przedmiotem uwagi zespotu badaczy z Uniwer-
sytetu w Kordobie (Millan i in., 2013). Dzieki anali-
zie SWOT pokazali oni potencjat turystyczny regionu,
w tym biatych miasteczek, wskazujac na strategiczna
potrzebe skoordynowania dziatan sektora publiczne-
go iinicjatyw prywatnych w celu ich ukierunkowania
na turystyke zarzadzania zréwnowazonym rozwojem
tego obszaru. Autorzy poruszyli problem zagrozenia
bialych miasteczek i obszaréw wiejskich w Andaluzji

dewastacja srodowiska naturalnego przez masowa tu-
rystyke oraz zmian charakteru miejscowosci. Podkresla
sig, ze powinny one ze soba wspotpracowaé w ramach
jednej strategii turystycznej. Te kwestie nalezy rozpa-
trywac szerzej — w kontekscie postepujacej globalizacji
turystyki (Bakiewicz i Zutawska, 2010).

W $wietle przedstawionych zagadnien celem niniej-
szego artykulu jest przyblizenie waloréw turystycznych
malych miejscowosci tworzacych Szlak Biatych Miast
w Andaluzji oraz wskazanie wybranych przejawéw
globalizacji turystycznej na ich obszarze. Opracowanie
wpisuje sie¢ w zakres tematyczny zarowno geografii
miast, jak i geografii turyzmu.

2. ZAKRES PRACY

Obszar badan jest polozony w potudniowej Hiszpanii,
w regionie Andaluzji, i obejmuje 19 miejscowosci znaj-
dujacych si¢ na Szlaku Biatych Miast w prowincji Ka-
dyks w pasmie Sierra de Cadiz. Z uwagi na podobien-
stwo architektoniczne i kulturowe przeanalizowano
takze trzy miasta z prowingji Malaga, ktore przypisuje
sie do tego szlaku. Lacznie zbadano grupe 22 miast.
W prowingji Kadyks sa to miejscowosci: Alcala del
Valle, Algar, Algodonales, Arcos de la Frontera, Bena-
ocaz, Bornos, El Bosque, El Gastor, Espera, Grazalema,
Olvera, Prado del Rey, Puerto Serrano, Setenil de las
Bodegas, Torre-Alhaquime, Ubrique, Villaluenga del
Rosario i Villamartin, Zahara de la Sierra, a w prowincji
Malaga to: Casares, Frigiliana i Ronda (rysunek 1).

Wieksza cze$¢ miejscowosci ze szlaku znajduje sie
w Obszarze Chronionego Krajobrazu Sierra de Grazale-
ma. Jest on cennym skupiskiem jodty hiszpanskiej oraz
jednym z najbardziej widowiskowych komplekséw
krasowych w Hiszpanii. W 1977 r. terytorium Sierra de
Grazalema zostato uznane przez United Nations Educa-
tional, Scientific and Cultural Organization (UNESCO)
za Rezerwat Biosfery (Patronato Provincial de Turismo.
Diputacién de Cadiz, 2016). Drugim terenem, na kto-
rym leza biate miasteczka, jest Obszar Chronionego
Krajobrazu Alcornales. Sa tam unikatowe w Europie
enklawy reliktowej roslinnosci trzeciorzedowej oraz
waskie doliny pochodzenia rzecznego, tzw. canutos (Portal
oficial de turismo de Espana, b.r.).

Zakres czasowy opracowania obejmuje lata 2010-2023.
Analizy dokonano na podstawie metody dedukcyjnej,
ktéra wpisuje sie w metode badan jakosciowych. Zastoso-
wano badania typu desk research. Nie prowadzono badan
terenowych, ale wykorzystano dokumentacje fotograficz-
na z wyjazdow studyjnych do Andaluzji. Do wizualizacji
potozenia obszaru badan zastosowano metody kartogra-
ficzne z zakresu systemu informacji geograficznej (GIS).

Materiaty zrédtowe pochodza gléwnie ze stron in-
ternetowych poszczegdlnych matych miast, portali
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Rysunek 1. Male miasta i wsie tworzace Szlak Bialych Miast w Andaluzji (prowincje Kadyks i Malaga) w potudniowej Hiszpanii
Zrédto: opracowanie whasne

turystycznych Hiszpanii i regionu Andaluzja. W bada-
niach wykorzystano dane statystyczne z Narodowego
Instytutu Statystycznego Hiszpanii (Instituto Nacional
de Estadistica [INE]). Byly to dane o liczbie ludnosci
w latach 2000-2022, ktdre uzupetiono o liczbe tury-
stow ogdtem oraz o wplywy z turystyki zagraniczne;j.
Korzystano z informacji na stronach internetowych
poswieconych turystyce w Andaluzji oraz w prowingji
Kadyks (Andalucia.org, b.r.; Cadiz Turismo, b.r.; Em-
presa Publica para la Gestion del Turismo y del Deporte
de Andalucia, b.r.). Dodatkowo uwzgledniono oficjalne
raporty Departamentu Rolnictwa, Rybolowstwa, Wody
i Rozwoju Wsi (Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua
y Desarrollo Rural, 2015), Departamentu Turystyki, Re-
witalizacji, Sprawiedliwosci i Administracji Lokalnej
(Consejeria de Turismo, Regeneracion, Justicia y Admi-
nistracion Local, 2018). Bazowano réwniez na danych sta-
tystycznych Ministerstwa Przemystu, Handlu i Turystyki
dotyczacych turystyki i cyfryzacji w Andaluzji (Ministe-
rio de Industria, Comercio y Turismo [MINCOTUR]).
Postuzono si¢ takze materiatami zebranymi podczas
wyjazdow studyjnych do Andaluzji i obserwacji bezpo-
$redniej. Wazna grupe materiatlow zrodtowych stanowity
informacje publikowane na stronach poszczegdlnych
miast. Na ich podstawie zidentyfikowano wspolne dane
obszaru badan w kategorii siedmiu cech (rysunek 2),
takich jak: rok zalozenia, etymologia nazwy, architek-
tura miast, uktad miast, liczba ludnosci, atrakcje tury-
styczne, potozenie topograficzne. Dane te pogrupowano,
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Rysunek 2. Cechy miast potozonych na szlaku Ruta
de los Pueblos Blancos uwzglednione w analizie
Zrédto: opracowanie wiasne

co pomoglo wyodrebni¢ podobienstwa i réznice po-
miedzy analizowanymi obszarami w zakresie walorow
kulturowych i przyrodniczych. Informacje dotyczace
globalizacji turystycznej pochodzg z baz internetowych
Booking.com i Airbnb.com, stron internetowych po$wie-
conych systemom komunikacji miejskiej, transportowej
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i lotniczej (Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua y De-
sarrollo Rurals, 2015). Wykorzystano takze dokumen-
tacje fotograficzng zebrang w terenie. W tym miejscu
warto dodac, ze zakres Zrddet i badania nie obejmowaty
zmian spolecznych zwiazanych z turystyka pod wplty-
wem globalizagji, zmian form wtasnosci nieruchomosci
udostepnianych turystom ani wptywu na dziedzictwo
materialne i niematerialne.

3. PRZEGLAD LITERATURY

3.1. POJECIE GLOBALIZACJI W LITERATURZE
PRZEDMIOTU

Globalizacja to zespdt réznych relacji przyczyniaja-
cych si¢ do wzajemnych powiazan zycia spolecznego
w (post)nowoczesnym swiecie (Pacione, 2009), dzigki
ktorym krajowe i regionalne gospodarki, spoteczen-
stwoiich kultura wlaczaja sie¢ w jeden $wiatowy system
zaleznosci (Albrow i King, 1990). Ten ogdlno$wiatowy
proces wiaze si¢ z przeplywami informacji, technolo-
gii, kapitatu, towarow, ustug i ludzi. Waznym czynni-
kiem globalizacji s czynniki technologiczne (Dwyer,
2015), w tym zmiany wynikajace z cyfryzacji oraz
komunikagcji (Brenes Leiva, 2017). Charakterystyczna
cechg tego procesu jest takze zdominowanie rynku
$wiatowego przez duze firmy, czesto o miedzynaro-
dowym charakterze, ktére konkuruja nie tylko ze soba,
ale jednoczesnie z jednostkami lokalnymi i regional-
nymi (Meyer, 2004; Panasiuk, 2014). Globalizacja moze
dotyczy¢ réznych zjawisk zachodzacych we wspot-
czesnym swiecie (Wosinska, 2010). Wedtug R. Robert-
sona (1992) mozna ja rozpatrywac¢ w kilku ujeciach,
np. gospodarczym jako wymiane i dystrybucje towa-
row oraz ustug w ponadnarodowych powigzaniach
globalnych lub kulturowym —jako wymiane informa-
qji, towarow, ustug, preferencji i wartosci zmierzaja-
cych do kosmopolitycznego stylu zycia. Z kolei ujecie
przestrzenne globalizacji odnosi si¢ do zmian w skali
swiatowej na skutek sit globalnych, ktore sg osadzone
w kontekscie lokalnym (Pacione, 2009).

Poczatki globalizacji w turystyce mozna odnalez¢
po 1945 r., kiedy rozpoczeta sie nowa faza rozwoju tej
branzy (Marko i in., 2012). Wzrost popytu na ustugi
turystyczne spowodowat zmiany na rynku ustug.
Uksztattowaly one nowoczesng gospodarke tury-
styczng, ktora cechuje si¢ nie tylko wigksza maso-
woscig produktu turystycznego ijego unifikacjq (Du-
rydiwka i Kowalczyk, 2003), ale rowniez wieksza
normalizacja, specjalizacja oraz dywersyfikacjg oferty
turystycznej (Dwyer, 2015). Turystyka dzigki swojej
internacjonalizacji jest w stanie szybciej wykorzy-
sta¢ zalety gospodarki globalnej (Kedziorek i Ro-
zycka, 2016a). Jest tez najbardziej zglobalizowanym

sektorem gospodarki (Manko i in., 2012), chociaz we-
diug W. Alejziaka i B. Szczechowicza (2019) dotyczy
to gléwnie panstw wysoko rozwinietych.

Wedtug A. Lubbego (2010) istotnymi czynnikami glo-
balizacji sa popyt i podaz. Wptywaja one zwtaszcza na
globalizacje turystyki (Dwyer, 2015), w ktorej widac
podziat rynku miedzy duzymi operatorami globalnej
branzy turystycznej, fuzje firm oraz wzrost globalnych
marek turystycznych. Zwiazki z ogélnoswiatowa go-
spodarka mozna takze zauwazy¢ poprzez rozwoj tech-
nologii komunikacyjnych, informatycznych, rozwoj
transportu i mobilnosci. Dynamiczny rozwoj cyfryzacji
wplywa na postep w gromadzeniu oraz przesytaniu
danych. Wspotczesne systemy internetowe w prosty
sposob ulatwiaja dokonanie rezerwacji noclegu czy
biletéw lotniczych z dowolnego miejsca na swiecie.
Rozwdj transportu — lotniczego, kolejowego, samocho-
dowego i morskiego — wplynat na poprawe szybkosci
oraz komfortu podréznych (Pietrzak i Roman, 2014).
Dla turystyki wazne sg rowniez: integracja gospodarcza,
liberalizacja przepiséw wizowych i celnych (Manko
iin., 2012), a w turystyce miedzynarodowej: wymiana
walut, zatrudnienie i inwestycje (Dwyer, 2015). Inte-
gracja gospodarcza poszczegolnych regionéw swiata
ujednolica warunki konkurencji i przepisy podatkowe
oraz prowadzi do eliminowania barier w prowadzeniu
dziatalno$ci gospodarczej na skale Swiatowa (Kedzio-
rek i Rozycka, 2016b).

Czynnikami rozwoju globalizacji turystycznej sa tak-
ze lepszy przecietny stan zdrowia ludnosci oraz wyzsze
dochody. Dzigki temu ludzie podrozuja dtuzej, czesciej
i dalej. Rowniez edukacja, dostep do wiedzy, cyfryzacji
oraz znajomos¢ jezykow moga prowadzic¢ do rozwoju
globalizacji i zwigkszania miedzynarodowego ruchu
turystycznego (Manko i in., 2012).

3.2. MALE MIASTA W PRZESTRZENI
GEOGRAFICZNE)J

Pojecie miasta jest zagadnieniem niezwykle szerokim
i wieloaspektowym. Na $wiecie nie ma jednego kryte-
rium identyfikacji, a w literaturze przedmiotu wcigz
trwa dyskusja nad okresleniem znaczenia miejskosci
i wiejskosci (Konecka-Szydtowska, 2018; Kwiatek-Sottys
i Runge, 2011; Sokotowski, 1999). Jednym z kryteriow
wydzielania miast jest liczba ludnosci (Jozwik i Dy-
mek, 2022; Liszewski i Maik, 2000; Szymarnska, 2013;
Zdrojewski, 1994). W Hiszpanii liczba matych miast
wedtug danych z 2021 r. (INE, 2021a) ksztattuje sie na
poziomie okoto 610 miejscowosci (7,5% w skali catego
kraju), zamieszkuje je pomiedzy 10 tys. a 50 tys. 0osdb
(26,7% ludnosci Hiszpanii' - 12,7 mln).

W kontekscie podjetego tematu Szlaku Biatych
Miast w Andaluzji warto zaznaczy¢, ze w przeszio-
$ci, zwlaszcza w $redniowieczu, w Europie gtéwnym
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zadaniem matych miast byta obstuga wiejskiego zaplecza
(Kietczewska-Zaleska, 1972). Miasta te petnity m.in.
funkcje administracyjne, handlowe i rolnicze (Liszew-
ski i Maik, 2000). W p6zniejszym okresie rozwinely sie
w nich ustugi i funkcje produkcyjne na rzecz otaczaja-
cego zaplecza. Znaczenie o$rodkéw lokalnych w roz-
woju wsi jako centréw lokalnych opisywat K. Heffner
(2003). W swietle teorii W. Christallera mate miasta to
zazwyczaj osrodki targowe lub administracyjne pierw-
szego rzedu (Petryszyn, 2005). Ta reguta byta zabu-
rzona w obszarach goérskich, gdzie topografia terenu
uniemozliwiata regularny uktad sieci osadniczej, oraz
w silnie uprzemystowionych rejonach.

Obecnie mate miasta, niezaleznie od ich genezy, zwy-
kle podlegaja peryferyzacji, czesto tez wyludnianiu
z uwagi na stabe podstawy gospodarcze (Bartosiewicz
iin., 2019). Wynikaja one m.in. z niewielkich rozmia-
row bazy ekonomicznej, ktora jest pochodna utraty
znaczenia gospodarczego na rzecz innych wigkszych
ilepiej rozwinigtych osrodkéw. Niewielka jest rola ma-
tych miast w zakresie pelnionych funkcji, gtéwnie lo-
kalnych lub nieznacznie wykraczajacych poza obszary
wiejskie (Bartosiewicz, 2012; Sitek i in., 2013; Wirthiin.,
2016). Lepszy rozwdj wystepuje najczesciej w zapleczu
duzych miast i osrodkéw metropolitalnych (Bartosie-
wicz, 2012; Heffner, 2003; Zuzar'lska-Zyéko, 2005, 2007).

Wspdlczesnie czynnikiem rozwoju matych miast
czesto jest funkgja turystyczna, o ile osrodek ma do-
statecznie korzystne walory turystyczne, na podstawie
ktorych moze wykreowac atrakcje kulturowe lub przy-
rodniczo-krajobrazowe (Derek, 2007; Derek i in., 2005;
Jazewicz, 2011; Matczak, 2011, 2019; Myga-Piatek, 2012;
Petryszyn i Zuzar'lska—Zys'ko, 2008; Tkocz i in., 2009).

Mate miasta hiszpanskie, zwtaszcza usytuowane na
wybrzezu, doskonale wykorzystuja swoje walory przy-
rodnicze. Dobre warunki rekreacyjne i klimatyczne, ta-
kiejak: dostep do morza, piaszczyste, szerokie plaze oraz
najwigksza liczba dni stonecznych w Europie (ponad
300 w ciagu roku), potaczone z infrastruktura hotelowa
i gastronomicznag sprawiaja, ze turystyka jest niezwykle
istotng galeziq gospodarki. Male miasta hiszpanskie
na wybrzezu petniag funkcje portéow, ekskluzywnych
marin dla jachtow oraz funkcje wypoczynkowo-
-rekreacyjne. Sa to czesto odwiedzane nadmorskie ka-
pieliska i miasta storica (rysunek 3) (Beaujeu-Garnier
i Chabot, 1971). Mate miasta turystyczne wystepuja na
calym wybrzezu od Costa Brava w Katalonii (Calella,
Blanes, Cadaques), przez Costa Blanca w Walengji (Cal-
pe, Benidorm, Albir) az do andaluzyjskich Costa del Sol
(Puerto Banus, Estepona, Torremolinos) i Costa de la Luz
(Barbarte, Conil, Tarifa). Czasami ich rozwdj turystycz-
ny prowadzi do nadmiernej turystyki — overtourismu
(Milano i in., 2019) — i jest tak dynamiczny, ze przekra-
cza mozliwosci obstugi gosci, ktérzy do danej destyna-
i przybywaja, dzieje sie tak np. w przypadku Besala
(Muler Gonzalez i Gali Espelt, 2021). Ma to zwigzek

z naplywem odwiedzajacych w wyniku globalizacji,
rozwojem tanich linii lotniczych i powszechnymi for-
mami rezerwacji noclegéw przez Internet. W konse-
kwengji przektada si¢ to na budowe nowych aparta-
mentéw pod wynajem dla turystow i jest przejawem
globalizacji, ktora czasami prowadzi do konfliktow
miedzy lokalna spolecznoscia i interesariuszami tury-
styki (Diaz-Parra i Jover, 2020).

Rysunek 3. Puerto Marina w miescie Benalmadena w stylu
mauretanskim w prowincji Malaga uznawany za jeden
z najpiekniejszych portdw zeglarskich na $wiecie
Zrédto: E. Zuzaniska-Zysko, 2006

Nieco inaczej rozwijajq si¢ mate miasta Andaluzji usy-
tuowane z dala od wybrzeza, na obszarach gorskich (ry-
sunek 4). Charakterystyczne dla takich osrodkow jest to,
Ze czgsto zamieszkuja je tradycyjne spotecznosci o okreslo-
nych wartosciach kulturowych. Duze znaczenie ma tam
weciaz funkgja rolnicza zwigzana z uprawg oliwek, poma-
ranczy, stonecznika, produkcja korka czy wina. Polozenie
peryferyjne czyni te miejsca z jednej strony wyizolowany-
mi, z drugiej urokliwymi z uwagi na piekno otaczajacego
krajobrazu przyrodniczego. W celu wsparcia podstaw
gospodarczych oraz wyeksponowania cech kulturowych
i niepowtarzalnych atrakcji, nierzadko siegajacych cza-
sow rzymskich, aktualnie probuje sie zaktywizowac te
miejscowosci poprzez rozwdj turystyki i tworzenie tras
tematycznych, jak opisywany Szlak Biatych Miast.

Rysunek 4. Typowy krajobraz osrodkéw na Szlaku
Biatych Miast w Andaluzji
Zrédto: E. Zuzanska-Zysko, 2006
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3.3. SZLAKI TURYSTYCZNE

Szlaki turystyczne sg uznawane za bardzo wazna skta-
dowa rozwoju turystyki. Moga by¢ elementem zagospo-
darowania turystycznego, atrakcjq, a takze produktem
turystycznym (Stasiak, 2007). Uwaza sie je za element
przygotowania obszaru do przyjecia turystow i traktuje
jako infrastrukture uzupetniajaca. Sq niemal tak samo
istotne, jak baza noclegowa i gastronomiczna, gdyz
stuzg udostepnieniu turystom najbardziej atrakcyjnych
waloréw danego obszaru. Szlak sam w sobie moze sta-
nowic atrakcje turystyczna, ale — wedtug Z. Kruczka
(2005) — bez komercjalizacji bedzie tylko wyznaczong
trasa, zespotem obiektdw, propozycja niemajaca rynko-
wego znaczenia. Jednak przy odpowiednim dziataniu
szlak moze tworzy¢ wazny produkt turystyczny i stac
sie nowa, silng marka. Dlatego w hierarchii katego-
rii produktow turystycznych zaproponowanej przez
J. Kaczmarka, A. Stasiaka i B. Wtodarczyka (2005) szlak
zajmuje wysokie miejsce. Wynika to z faktu integracji
organizacyjnej — taczenia réznych obiektow i miejsc
geograficznych, czesto odleglych od siebie, ktdre
wchodza w zakres innych gmin i ktdére sq przypisane
do konkretnej lokalizacji w przestrzeni geograficznej,
a to wymaga dobrej organizadji i zarzadzania.

Tworzenie szlakéw dziedzictwa kulturowego przy-
czynia sie do dywersyfikagji turystyki w regionie (Duda,
2018) oraz do rozwoju nowych funkgcji zarzadzania ob-
szarem i planowania turystycznego. Dzigki nim mozna
kierowac ruchem turystycznym. Swiadome wytyczanie
szlakdw moze prowadzi¢ do powstania nowego pro-
duktu turystycznego, odciaggna¢ uwage turystéw od
najbardziej znanych i obleganych atrakgji i przekiero-
wacé ja do mniej uczeszczanych miejsc, ograniczajac
nadmierna turystyke. Umiejetne wykorzystanie funkcji
szlakéw turystycznych moze stac sie skutecznym na-
rzedziem sterowania potokami ruchu turystycznego,
rozpraszajac osoby odwiedzajace dany obszar po mniej
znanych atrakcjach w regionie.

Pojecie szlaku jest znane i szeroko opisane w literatu-
rze, a typow szlakéw jest wiele. Opisuja je m.in. A. Mi-
kos von Rohrscheidt (2008), K. Orzechowska-Kowalska
(2009), K. Kotodziejczyk (2014) i T. Duda (2018). Zasieg
szlakéw turystycznych pod wzgledem oddziatywania
moze mie¢ charakter lokalny, regionalny, krajowy lub
miedzynarodowy. W Hiszpanii wsrdd szlakéw warto
wymieni¢ trasg Cami de Ronda (Otero iin., 2023) i opi-
sywany Szlak Biatych Miast w Andaluzji o tematyce
miejsko-wiejskiej i architektonicznej, natomiast przy-
ktadem szlaku kulturowego oraz miedzynarodowego
jest Szlak Dziedzictwa Andaluzyjskiego, ktory powstat
w1997 r. Dzigki niemu mozna poznac¢ dziedzictwo, kul-
ture oraz architekture Arabow zamieszkujacych Pétwy-
sep Iberyjski miedzy VIII a XV w. Szlak biegnie rowniez
przez inne kraje, takie jak: Portugalia, Egipt i Wtochy
(Council of Europe, b.r.b). Na problem komercjalizacji

cennych historycznie miejsc Hiszpanii, w tym opisy-
wanego szlaku, zwrdcit uwage T. Lobo Montero (1998).
Tematyka osadnicza dotyczy wielu innych szlakéw kul-
turowych w Europie (Orzechowska-Kowalska, 2009).
Koordynacja dziatan zwiazanych z powotywaniem
i rozwojem Europejskich Szlakow Kulturowych zaj-
muje sie Instytut Szlakow Kulturowych (European In-
stitute of Cultural Router) z siedzibg w Luksemburgu.
Szlaki kulturowe sa rowniez mocno wspierane przez
dziatania Rady Europy (Council of Europe, b.r.a). Co-
raz wigksze zainteresowanie szlakami kulturowymi
mozna wyjasni¢, za A. Otero, D.J. Timothym, N. Gali,
N.iD. Vidal-Casellas (2023), rosnagcym trendem doce-
niania krajobrazéw kulturowych oraz faczenia krajobra-
zOw z szerszym otoczeniem dziedzictwa kulturowego.

Opisywany Szlak Biatych Miast w Andaluzji jest
produktem turystycznym, ktéry pozwala na promo-
wanie krajobrazu kulturowego. To przyktad szlaku
miejskiego, tematycznego, kulturowego i jednoczesnie
krajoznawczego, o charakterze regionalnym, potozone-
go w potudniowej Hiszpanii.

4. ROZWOJ TURYSTYKI W REGIONIE
ANDALUZJI NA TLE HISZPANII

Turystyka w Hiszpanii rozwija sie od XIX w., jednak
na skale masowa rozpoczeta sie w latach 1961-1970.
Wodweczas nastapil wzrost liczby miejsc noclegowych
0 335% (Koliba, 1997). Stalo sig tak dzieki wsparciu kre-
dytowemu rzadu hiszpanskiego dla przemystu hote-
lowego. Mniejsze miejscowosci na wybrzezu Morza
Srédziemnego, w poblizu Barcelony czy Malagi, zaczety
sig przeksztatca¢ w duze osrodki ruchu turystycznego.
Przyktadem moze by¢ Calella na Costa del Maresme,
potozona 50 km od Barcelony. Miasteczko, liczace
3,5 tys. mieszkancow na przetomie XIX i XX w., stato
sie centrum turystycznym z licznymi hotelami i aparta-
mentami. Wedtug danych INE miasto w 2022 r. liczyto
19,4 tys. mieszkancow (Ajuntament de Calella, 2021).
Popularnos¢ Hiszpanii jako kraju turystycznego to
zastuga waloréw przyrodniczych, krajobrazowych oraz
kulturowych. Oferta turystyczna jest bardzo réznorod-
na, nie opiera sie jedynie na modelu 3xS (ang. sea, sand,
sun — ‘morze, piasek, storice’), ale rowniez na bogatej
propozycji kulturalnej (Malchrowicz, 2009).
Andaluzja jest jedna z 17 wspdlnot autonomicznych
Hiszpanii, znajduje si¢ w potudniowo-zachodniej czesci
tego kraju. Dzieli si¢ na osiem prowingcji: Almeria, Ka-
dyks, Kordoba, Grenada, Huelva, Jaén, Malaga i Sewilla.
Czgé¢ z nich lezy u wybrzezy Morza Srédziemnego,
natomiast inne potozone sa w glebi ladu. Prowingje
Kadyks i Malaga, gdzie znajduje si¢ Ruta de los Pueblos
Blancos, majg podobne cechy fizyczno-geograficzne.
Potudniowa cze$¢ tych prowingji zlokalizowana jest na
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wybrzezu Morza Srédziemnego oraz Oceanu Atlanty-
ckiego, a srodkowa i pétnocna to pasmo gorskie Sierra
Morena. Jest to region rolniczo-przemystowy.

Do najpopularniejszych miast turystycznych naleza:
Malaga, Grenada, Kordoba, Kadyks, Sewilla oraz mniej-
sze kurorty turystyczne, powstate na peryferiach miast
nadmorskich, m.in.: Benidorm, Marbella, Torremolinos
i Estepona. Mimo ciekawych waloréw architektonicz-
nych ich krajobraz ulegt przeksztatceniom zwigzanym
z rozbudowa miast i funkgji turystycznej. Te glebokie,
niekorzystne zmiany krajobrazu, zwlaszcza w sasiedz-
twie linii brzegowej, zyskatly juz w latach 60. XX w.
okreslenie ,marbelizacja” (Donadieu i Perigord, 2005,
za: Kulczyk, 2013).

Region Andaluzji jest wazny dla gospodarki tury-
stycznej Hiszpanii (rysunek 5). Wedlug danych INE
(Ministerio de Industria y Turismo, 2023) rok 2019 byt
najintensywniejszym rokiem pod wzgledem liczby tu-
rystow w Hiszpanii przed pandemia koronawirusa
(tabela1). Andaluzje odwiedzito wtedy 14% wszystkich
turystow zagranicznych przyjezdzajacych do Hiszpanii.

Wplywy z turystyki w Andaluzji siegaja 12,8 mld euro.
Wedlug danych INE (2021b) region ten znajduje si¢ na
trzecim miejscu posrdd najwyzszych PKB w Hiszpanii
(dochody z turystyki w kraju na poziomie 160 mld euro).
Mimo to, przeliczajac wptywy na jednego mieszkanca,
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Rysunek 5. Liczba turystéw w najpopularniejszych regionach
Hiszpanii w latach 2000-2021
Zrédto: opracowanie whasne

Andaluzja zajmuje ostatnie miejsce sposrod wszystkich
regiondw autonomicznych. Jest to jeden z najbiedniej-
szych regionéw w kraju, opierajacy swoja gospodarke
gldwnie na rolnictwie i turystyce, gdzie bezrobocie
wsrdd miodych ludzi do 25. roku zycia wedlug Euro-
statu (Opiriska, 2023) siega 32%. Srednio jeden turysta
pozostawia w Andaluzji okoto 1050 euro (INE, b.r.a).
Badanie przeprowadzone w 2022 r. przez badaczy
z Uniwersytetu w Maladze (Cruz-Ruiz i in., 2022)
wykazalo, ze wbrew coraz wiekszej niecheci do tury-
stow, po kryzysie finansowym zwiazanym z pandemia
COVID-19, Andaluzyjczycy ponownie upatruja w roz-
woju turystyki istotne narzedzie dla gospodarczego
ozywienia regionu.

5. CECHY BADANYCH MIAST
ORAZ ICH WALORY TURYSTYCZNE

W przeprowadzonej analizie skupiono sie na siedmiu
cechach matych miast: roku zalozenia, etymologii na-
zwy, dominujacym typie architektury, ukladzie miasta,
liczbie ludnosci, potozeniu topograficznym oraz gtow-
nych atrakcjach turystycznych (rysunek 5).

Powstanie badanych miast datuje si¢ miedzy VIII
a XV w. (dla przyktadu miasteczko Grazalema powsta-
fow 7151., a Alcala del Valle w 1488 r.). Ich poczatki wpi-
suja sie w panowanie Mauréw na Pétwyspie Iberyjskim
—ludu berberyjsko-arabskiego pochodzacego z pdtnoc-
no-zachodniej Afryki. Wiadza Mauréw na ziemiach
hiszpanskich przypadata miedzy VIII a XV w. (az do
1491 r.). Pozostawili oni po sobie wspanialq architekture,
nowoczesne rolnictwo (usprawnienie systemow iryga-
cyjnych), rozpropagowali nauke na wysokim poziomie.
W bialych miasteczkach na szlaku do dzi$ widac¢ silne
wplywy arabskie w architekturze (Malchrowicz, 2009).
Niektore nazwy miejscowosci pochodza od arabskich
stow, np.: Algar (arab. al-gar — ‘jaskinia’), Alcala del
Valle (arab. al-gal’ah — ‘cytadela’), Zahara de la Sierra
(arab. zahara - ‘twierdza’, oznacza ‘zamek na wzgdrzu’).

Analizujac 22 oérodki na obszarze badan, znajdujace
sie w prowingji Kadyks (19 miast) i Malaga (3 miasta),
zaobserwowano silne wptywy muzulmanskie w bu-
downictwie. Szczegolnie widoczne jest to w strukturze
przestrzennej miast, ktéra ma typowe dla catej Afryki
Poétnocnej, Bliskiego Wschodu oraz Pétwyspu Arab-
skiego cechy ukladow nieregularnych. Charaktery-
zujq sie one waskimi kretymi uliczkami, czesto Slepo

Tabela 1. Liczba turystow (w mln) w Andaluzji na tle Hiszpanii w latach 2000-2021

Liczba turystow | 2000 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021
Hiszpania 46,4 52,6 56,1 57,4 60,7 64,9 67,7 75,3 81,9 82,8 83,5 18,9 31,2
Andaluzja 6,9 7,4 7,8 7,5 7,9 8,5 9,3 10,6 11,5 11,7 12,0 2,7 4,2

Zrédto: opracowanie wilasne na podstawie danych INE (b.r.b).
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zakonczonymi (Zuzaniska-Zysko, 2008). Z uwagi na go-
racy klimat domy polozone sg blisko siebie, dzigki cze-
mu rzucajq cien na ulice. Zabudowania mieszkalne sa
bielone, aby odbijaty promienie stoneczne. Jednoczes-
nie wykorzystywane wapno miato znaczenie sanitarne
—odkazajace. Domy maja patia z elementami roslinnosci
i fontanny, ktore z jednej strony dawaly wytchnienie
od wysokich temperatur, a z drugiej reprezentowaty
styl mudéjar. Styl ten wyksztalcit sie¢ podczas panowa-
nia Mauréw na Potwyspie Iberyjskim i faczyt sztuke
muzulmanska z chrzescijanska (Danecki, 2015; Wy-
dawnictwo Naukowe PWN, b.r.). Domy dekorowane
byly kaflami zwanymi azulejos, z motywami kwiatow,
arabeskami i wzorami geometrycznymi. Do dzisiaj ka-
fle te zdobia budynki w Andaluzji, widac je w nazwach
ulic oraz domostw. Miasta sa spdjne krajobrazowo pod
katem wygladu oraz ukladu urbanistycznego (domy
bielone wapnem, kamienne dachy, niska zabudowa).
Liczba ludnosci zamieszkujaca miejscowosci objete
analiza jest zréznicowana, tak samo jak funkgje, kto-
re te miasta petnig. Badane osrodki licza od zaledwie
480 mieszkancéw do 30 tys. Do najmniejszych z nich
naleza m.in.: Villaluenga del Rosario, Benaocaz, Torre
Alhaquime, a najwigkszym jest Arcos de la Frontera.
Podstawowq funkcjgq miast i wsi potozonych na trasie
Pueblos Blancos jest funkgja rolnicza: uprawa oliwek,
winoro$li, hodowla bydta i produkcja sera. Jednakze
niektore z nich koncentruja si¢ gtéwnie na petnieniu
funkgji turystycznych. Zacheca do tego ciekawa ar-
chitektura. Interesujacq atrakcjq turystyczna jest mia-
sto Setenil de las Bodegas. Tamtejsze domy zostaty
wybudowane oraz wkomponowane w skaly, a samo
miasto w $redniowieczu zostalo rozbudowane, aby
petni¢ funkcje obronne (Cadiz Turismo, b.r.). Pozosta-
losci arabskich budynkéw obronnych mozna znalez¢
w miescie Bornos. Zamek Fontanar byt stara forteca
pochodzenia arabskiego, z ktérej zachowaty sie nie-
ktére malowidta écian i wiezy. W XVI w. zostal grun-
townie odrestaurowany i przebudowany, otrzymujac
nazwe Patac Ribera (Tudestino, b.r.). W miejscowosci
Alcala del Valle, w Tomillo, odkryto dolmeny, a w mie-
$cie Espera znajduje si¢ stanowisko Carissa Aurelia z za-
chowang nekropolig z czaséw rzymskich. Stanowiska
archeologiczne to cenna atrakcja kulturowa Andaluz;ji.
Walorem krajobrazowym jest polozenie topograficzne
najbardziej zaludnionego miasta na szlaku: Arcos de
la Frontera. Miasto znajduje si¢ na szczycie klifu nad
rzeka Guadalete, co zapewnia niezwykte widoki.
Omawiane miejscowosci sa atrakcyjnie potozone
- znajduja si¢ w granicach dwdch obszaréow chronio-
nego krajobrazu: Sierra de Grazalema oraz Las Alcor-
nales, na zboczach gor lub w dolinach (Puerto Serrano,
Arcos de la Frontera), tworzac niepowtarzalny ukltad
nawiazujacy do topografii terenu, niemal wykorzystu-
jac zalozenia starozytnych miast greckich, ktére wkom-
ponowywano w naturalny krajobraz. Miasta zostaty

ulokowane w miejscach utatwiajacych obrone przed
atakami wroga. Dzieki temu wspdtczesnie turysci moga
tam uprawiac rézne formy turystyki kwalifikowanej
— trekking w gdrach Grazalema czy nurkowanie w za-
tokach Zahara-El Gastor oraz Bornos.

Poznajac Szlak Biatych Miast, mozna rozszerzy¢
obszar zwiedzania Pueblos Blancos o prowincje Ma-
laga. Jedna z najpopularniejszych miejscowosci jest
Ronda z dobrze zachowang arabska zabudowa mia-
sta (rysunek 6). Skiada sig¢ ona z dwoch czesci: arab-
skiej (la Ciudad) oraz nowszej (el Mercadillo), do-
budowanej w pdzniejszym okresie. Obydwie czesci
miasta taczy XVIII-wieczny most Puente Nuevo, a arab-
ska architektura przyciaga turystow swoimi atrakcjami,
np. domami zawieszonymi na skatach wawozu El Tajo.
Atrakgja turystyczna jest rOwniez arena bykow pocho-
dzaca z korica XVIII w. W 2011 r. wtadze Rondy podjety
starania o wpisanie miasta na Liste sSwiatowego dzie-
dzictwa UNESCO (Ronda Today, 2011).

Walory turystyczne wspdtwystepuja z funkcja rolni-
cza i rzemieslniczg. W osrodkach wcigz obecne sg nie-
wielkie zaklady produkcyjne. W wielu miasteczkach
rozwijato si¢ tradycyjne rzemiosto, jak garbarstwo
— Ubrique stynie z wyrobow skorzanych (znajduje sie
tu Muzeum Skory), ich produkcja odbywa sie¢ tam od
pokoleni, a materialy sa skupowane przez najwigksze
luksusowe $wiatowe marki (Armario, 2019).

Rysunek 6. Ronda — biate miasto na skale wawozu rzeki
Guadalevin w prowincji Malaga
Zrédito: E. Zuzanska-Zysko, 2006

6. PROCESY GLOBALIZACIJI ZWIAZANE
Z TURYSTYKA W BADANYCH MIASTACH
— WYBRANE ASPEKTY

Analizujac przejawy globalizacji w osrodkach potozo-
nych na Szlaku Biatych Miast w Andaluzji, warto miec¢
na uwadze, ze rozwazania te wpisujq sie w ogdlna dys-
kusje na temat rozwoju turystyki jako waznego sektora
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gospodarczego. Ogdlnoswiatowe trendy globalizacji
turystyki, ktérym podlegaja Hiszpania i region Anda-
luzji, zazwyczaj uwzgledniajq takie cechy jak: techno-
logie komunikagji, informatyzacje, cyfryzacje, rozwoj
transportu, mobilnos¢, systemy rezerwacji (m.in. miejsc
noclegowych, biletow), aspekt dominacji duzych firm,
internacjonalizacje oraz zmiane rynku ustug i zwiazana
z niag masowos¢ produktu (Alejziak i Szczechowicz,
2019; Durydiwka i Kowalczyk, 2003; Dwyer, 2015; Ke-
dziorek i Rozycka, 2016a; Manko i in., 2012; Meyer, 2004;
Panasiuk, 2014; Pietrzak i Roman, 2014).

W badanych miastach przejawy globalizacji sq wi-
doczne w niewielkim stopniu. Rynek turystyczny nie
jest zdominowany przez firmy miedzynarodowe. Baza
noclegowa jest niewielka w poszczegolnych osrodkach,
wykazuje cechy lokalne. Przewazaja w niej domy i apar-
tamenty na wylacznos¢, brak takze miedzynarodowych
sieci hotelowych. Ma to zwigzek z mniejszym rozprze-
strzenianiem si¢ trendow turystyki masowej, co moze
by¢ uwarunkowane potozeniem gorskim i wynikajaca
z niego staba dostepnoscia transportowa. Stanowi ona
bariere komunikacyjna, ktéra utrudnia rozwoj wspot-
czesnej, masowej turystyki. Ponadto walory krajobrazo-
we i wystepowanie parkéw narodowych nie sprzyjaja
budowie nowych obiektow turystycznych. Widoczne
sg natomiast przejawy globalizacji w internetowym sy-
stemie rezerwacji noclegdw zwiazanym z rosnaca rola
technologii informatycznych, w tym w upowszechnianiu
wykorzystywania internetowych platform rezerwacyj-
nych przez lokalnych ustugodawcow (np. Booking.com,
Airbnb.com).

Nie bez znaczenia jest dostep do Internetu szero-
kopasmowego, cyfryzacji uslug i ich zastosowanie
w gospodarce turystycznej. Z danych wynika, ze w ba-
danym obszarze na Szlaku Biatych Miast ludnos¢ po-
wyzej 55. roku zycia w mniejszym stopniu korzysta
z e-ustug (Instituto de Estadistica y Cartografia de An-
dalucia [IECA], 2021). Niektore raporty mowiq nawet
o procesie analfabetyzacji cyfrowej lub tez o problemie
luki cyfrowej (Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua
y Desarrollo Rurals, 2015). To moze wynika¢ z wy-
ksztatcenia lub z tradycyjnego sposobu zycia w matych
osrodkach goérskich, ktére majq inny rytm i sg zwia-
zane z gospodarka rolnicza i rzemiostem, a nie tylko
turystyka. Jednoczesnie taki typ spotecznosci lokalnej
wolniej adaptuje sie¢ do nowych trendéw i cyfrowych
srodkéw przekazu. Dlatego tez wprowadza sie specjal-
ne programy spoleczne, stuzace polepszeniu sytuacji
Andaluzyjczykéw poprzez budowanie nowych sta-
tych potaczen sieciowych w miejscach stabo dostep-
nych, lub tez edukuje sie lokalng ludnos¢ w zakresie
cyfryzacji (Malgesini i in., 2022). W 2023 r. uruchomio-
no réwniez specjalny program bonu cyfrowego (Bono
Digital), zwiazany ze znizka finansowa na przytacze
domowe w wysokosci 240 euro w okresie 12 miesigcy
(Agencia Digital de Andalucia, b.r.). Ma to za zadanie

zwigkszy¢ $wiadomos¢ cyfryzacji w Andaluzji, takze
na badanym obszarze. Instytut Statystyki i Kartografii
Andaluzji w raporcie dotyczacym digitalizacji Anda-
luzyjczykéw (IECA, 2021) zwraca rowniez uwagg, ze
dostep do Internetu w regionie zalezy od potozenia
geograficznego oraz stopnia urbanizacji miejscowosci.
Az 89,7% mieszkancow obszaréw wiejskich ma state
acze internetowe w poréwnaniu z 95,1% mieszkancéw
w wiekszych miejscowosciach. Réznica jest takze wi-
doczna w posiadaniu komputera osobistego. Ludnos¢
miejska dysponuje w 82,3% dostepem do tego rodzaju
sprzetu, wiejska zas tylko w 68,9%.

Pomimo tego nawet w tak odlegte tereny docieraja
wspotczesne trendy zwigzane z technologia komuni-
kagji. Przejawiaja si¢ one podawaniem wiadomosci na
stronach internetowych przez wtadze lokalne miast
polozonych na szlaku. Zamieszczane s rowniez notat-
ki o walorach turystycznych na blogach i w mediach
spolecznosciowych, takich jak: Instagram, Facebook
i YouTube. Przejawem globalizacji w aspekcie technolo-
gii komunikacji jest obecnos¢ informacji na temat Szla-
ku Biatych Miast na oficjalnym portalu turystycznym
Andaluzji oraz na stronach niektérych miejscowosci.

Mniejszy stopien zaawansowania proceséw globaliza-
¢ji na analizowanym terenie wynika takze z ograniczo-
nej wewnetrznej dostepnosci transportowej. Najlatwiej-
szym sposobem dostania sie do badanych osrodkow
jest wynajecie samochodu. Znacznie trudniej poruszac
sie komunikacjg publiczna, co wynika ze stabej siatki
potaczen migdzy miejscowosciami i w obszarze gorskim.
Ten problem dotyczy takze powigzan komunikacyjnych
znajblizej polozonymi wigkszymi oérodkami miejskimi
(Jerez de la Frontera, Kadyks, Sewilla).

Najpopularniejsza forma transportu do Andaluzji, a za-
razem najczesciej wybierang przez turystow zagranicz-
nych wedtug Turismo Extranjero en Andalucia, jest samo-
lot — 74% (Consejeria de Turismo, Regeneracion, Justicia
y Administracién Local, 2018). W regionie znajduje sie piec
lotnisk miedzynarodowych: Malaga, Sewilla, Granada,
Jerez oraz Almeria. To powoduje, Ze naptyw turystéw do
Andaluzjiijej prowingji, Kadyksu i Malagi, jest duzy. Cen-
trum turystycznym jest lotnisko w Maladze, przyjmujace
ponad 10 mIn pasazeréw rocznie, obstugujace rowniez
tanie linie lotnicze (Orellana, 2023). Mimo iz procesy glo-
balizacji sq obecne w Andaluzji, to na Szlaku Biatych Miast
stopienn umiedzynarodowienia jest niewielki.

Z kolei nietypowym przejawem globalizacji ekono-
micznej w niektorych badanych osrodkach (np. Ubri-
que) jest wykorzystywanie tradycyjnego rzemio-
sta przez globalne marki. Niewielkie garbarskie zaktady
produkcyjne wspdtpracuja ze Swiatowymi domami
mody, jak Chanel czy Dior (Armario, 2019). Przyczy-
nia si¢ to do przemian ekonomicznych i spotecznych
badanych miast i otaczajacych je obszaréow wiejskich,
prowadzac do powiazan z duzymi przedsiebiorstwami
miedzynarodowymi (Huwart i Verdier, 2013).
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7. PODSUMOWANIE

Analizujac wyniki badait w kontekscie postawionego
celu badawczego, wnioskuje sig, ze omawiane osrodki,
polozone na Szlaku Biatych Miast w Andaluzji, maja
cenne walory zaréwno kulturowe, jak i przyrodni-
cze. Na podstawie zebranego materiatu stwierdzono,
ze mate miasta faczy kilka wspolnych cech. Opisane
elementy budowy przestrzennej i ciekawe uktady
architektoniczne oraz geneza lokalnych nazw wskazu-
jana wysokie walory kulturowe osrodkéw potozonych
na szlaku i potencjat do rozwoju turystyki. Wedtug
J. Daneckiego (2015) $wiat arabski i kultura islamu w ca-
tej Andaluzji zachowaty tradycje arabskiego Wschodu.
Wspdlna kolorystyka doméw, réznorodnosé budynkow
oraz andaluzyjski styl architektoniczny, ktérego geneza
siega czasOw mauretanisko-muzutmanskich i sztuki
mudéjar, sa podstawq autentycznosci, poszukiwanej
wspolczesnie przez turystow. Opisywane mate miasta
odznaczaja sie takze istotnymi walorami przyrodniczo-
-krajobrazowymi. Lacza si¢ one nadal z tradycyjna funk-
¢ja rolnicza i rzemie$lnicza. Ma to duze znaczenie dla
rozwoju funkcji turystycznej matych osrodkéw w ob-
szarach peryferyjnych, do ktorych nalezg gérskie rejony
Andaluzji. Warto rowniez podkresli¢, ze wspolczesnie
w Europie wystepuje coraz mniej miejsc zamieszka-
tych przez tradycyjne spotecznosci o silnej tozsamosci
lokalnej.

Widoczne jest zdywersyfikowanie zrodet utrzymania
miejscowej ludnosci w kierunku ustug turystycznych.
Osrodki potozone na szlaku moga podlega¢ w przy-
sztosci duzej intensywnosci ruchu turystycznego, co
dla matych spotecznosci moze by¢ bardzo niekorzystne
imoze prowadzi¢ do zaniku autentycznosci krajobrazu
kulturowego (Myga-Piatek, 2012). Wspominajq o tym
prace G. Millan, L. Amadora i L. Arjony (2013) oraz
J.D. Albarrana Periafieza (2017). Tego typu przyklady
sg znane na Swiecie, zwlaszcza w sytuacji popularyza-
¢ji niszowych krajobrazéw (np. w turystyce filmowej).
Dlatego wazne jest, aby zachowac zrownowazony roz-
woj podobnych osrodkdéw i nie utraci¢ ich unikatowosci.

Nawiazujac do celu dotyczacego wskazania przeja-
wow globalizacji w badanych osrodkach, stwierdza sig,
ze ogolnoswiatowe trendy turystyczne wystepuja w nich
w niewielkim stopniu i odnosza sie gléwnie do rosnacej
adaptacji technologii komunikadiji i cyfryzacji. Dotyczy
ona upowszechniania systemow rezerwagji i dystrybucji
miejsc noclegowych przez Internet, marketingu tury-
stycznego w zakresie promocji waloréw turystycznych
miast oraz ich popularyzacji przez media spotecznoscio-
we dzigki opisom turystdw podkreslajacych atrakcyjnos¢
Szlaku Biatych Miast i poszczegdlnych miejscowosci.
Zatem globalizacja w turystyce na badanym obsza-
rze wiaze si¢ z rozwojem technologii informatyczno-
-komunikacyjnych, co jest zgodne z innymi badaniami

(Durydiwka i Kowalczyk, 2003; Dwyer, 2015). Brakuje
informacji w tych osrodkach na temat ptatnosci kartami
kredytowymi czy wykorzystywania aplikacji telefonii
komorkowej podczas podrézy. Poziom zaawansowania
technologicznego w poszczegolnych miastach, z uwagi
na polozenie gérskie, tereny objete ochrona przyrody
i problemy z dostepnoscia do sieci komérkowych i In-
ternetu, jest zréznicowany. Trudno jednak wnioskowac
o innych wymiarach proceséw globalizacyjnych — na
przykiad przejawach globalizacji spotecznej i wptywie
na rynek nieruchomosci turystycznych, poniewaz te
kwestie nie byly przedmiotem rozwazan i wymagaja
one odrebnych badan w terenie.

PRZYPISY

! W Polsce przez male miasto rozumie si¢ zazwyczaj osrodek
majacy prawa miejskie i liczacy do 20 tys. ludnosci (Konecka-
-Szydlowska, 2016; Kwiatek-Sottys, 2004; Zuzariska—Zyéko,
2006). W 2021 r. istniato 736 matych miast, co stanowi 77,6%
ogotu miast w Polsce (Gléwny Urzad Statystyczny, 2022). Za-
mieszkiwato je 13% ludnosci catego kraju (4,9 min).
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