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»Maly Dziennik” jako przedsi¢wziecie medialne. Geneza i zarys
charakterystyki czasopisma

Odzyskana w 1918 r. po 123 latach zniewolenia wolno$¢ przyniosta Polsce —
z suwerennoscia i wieloma swobodami — intensywny rozwdj rynku prasowego.
Juz w 1919 r. na terenie Rzeczypospolitej wychodzito ponad tysigc réznych gazet
drukowanych w jezyku polskim. W latach trzydziestych ubieglego wieku liczba
tytutlow przekroczyta 3000 — kazde istotne srodowisko spoteczne czy polityczne
dysponowato wlasna gazeta'.

Szczegbdlne miejsce na rynku prasowym zajmowata prasa katolicka. Z jedne;j
strony docierata do bardzo wielu czytelnikow. Z drugiej strony koncentrowata sig
gléwnie na formacji duchowej, pomijajac w swych najbardziej poczytnych tytu-
fach kwestie biezacej polityki czy informacji, aczkolwiek Kosciot katolicki i jego
hierarchowie doceniali znaczenie masowego dostepu z odpowiednio profilowana
wiadomoscia do odbiorcy. Bedac graczem na arenie politycznej kraju, Kosciot
katolicki nie mial jednak mozliwos$ci skutecznego zabierania glosu w debacie
publicznej toczacej si¢ w mediach. System wydawniczy prasy katolickiej, opiera-
jacy si¢ w znacznej mierze na miesiecznikach i kwartalnikach, w najlepszym
wypadku dwutygodnikach, eliminowat gtos publicystow i redaktorow katolickich
z biezacej wymiany pogladow, jaka zachodzita w innych tytutach.

Zdajac sobie sprawe z tego niedostatku i jednoczes$nie odczuwajac potrzebe
wptywania na $wiadomo$¢ masowego odbiorcy w sprawach politycznych, hierar-
chowie Kosciota katolickiego w Polsce w okresie dwudziestolecia migdzywojen-
nego niejednokrotnie postulowali konieczno$¢ powstania katolickiego dziennika
niezaleznego od $rodowisk politycznych®. Miat on by¢ skutecznym narzedziem
wywierania bezposredniego wplywu na liczne grono katolikow, zmuszonych
wczesniej do siggania po prase codzienna oficjalnie niezwigzang z obozem kato-
lickim. Jednak licznie podejmowane w tym zakresie proby konczyty si¢ niepo-
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wodzeniem. Dopiero rok 1935 okazat si¢ przetlomowy. Zaangazowanie doswiad-
czonych na rynku wydawniczym oo. franciszkanow zaowocowato powolaniem
do zycia i rozkwitem jednego z najpoczytniejszych dziennikow II Rzeczypospo-
litej, ktorego dzienny naktad w najlepszym okresie przekraczat 200 tys. egzem-
plarzy.

Akcentowanie zapotrzebowania na pozostajacy pod kontrola Kosciota kato-
lickiego dziennik ogdlnopolski byto statym elementem toczacej si¢ dyskusji na
temat roli mediow i koniecznos$ci uzupehiania rynku prasowego o gtos katoli-
kow. Potrzeba wydawania katolickiego dziennika wynikatla z trzezwej diagnozy
rzeczywistosci opierajacej si¢ na dwoch podstawowych zatozeniach. Uznawano
zatem dziennik, jako forme wydawnicza, za narzedzie komunikacji spotecznej
1 propagandy najskuteczniej docierajace z wiadomosciami do czytelnika. Zda-
niem $rodowisk postulujacych powstanie dziennika katolickiego byla to prasa,
ktoéra nie dos¢, ze zaspokajata codzienne potrzeby informacyjne czytelnikow, to
jednoczesénie ksztattowata kulture i wywierata wptyw na polityke oraz kierunek
spraw publicznych. Wedlug katolickich dziennikarzy ,,prasa stala si¢ ewangelia
milionéw, ktore czgsto wszystkie zasady i przekonania swojego dziennika przej-
muja bezkrytycznie, pozwalaja mu si¢ kierowa¢™. Rownoczesnie konstatowano,
ze zaden z wydawanych do 1935 r. na terenie Polski dziennikow nie speiniat
zadania formowania sumien i umystow czytelnikow w zgodzie z pogladami
i oczekiwaniami $rodowisk katolickich. Wskazywano wszechobecng pogon za
tanig sensacja majaca zapewni¢ poczytnos¢ bez troski o morale czytelnika: ,,Wie-
le gazet, zwlaszcza brukowych, tanich ocieka brudng sensacjg, wiele poluje za
skandalami awanturami, aby zaprawiwszy te rozmaite nedze ludzkich dusz w sos
pikanterii 1 pornografii, karmi¢ swych czytelnikdw ta przebrzydla strawa, trujac
dusze i upadlajac je powoli ale systematycznie™.

Dnia 1 listopada 1934 r. papiez zaapelowat do polskiego episkopatu o utwo-
rzenie w Polsce katolickiego dziennika®. Na jego stowa powolywali si¢ nastepnie
liczni woéwczas propagatorzy idei powstania takiego pisma: ,,Prasa jest wielka,
jesli nie najwieksza potega dni naszych. Twierdza niektorzy, ze najwigksza pote-
g3 jest opinja, jest to jednak blad, albowiem wigkszg od niej jest prasa, ktora t¢
opini¢ urabia, komentuje ja, poglebia i rozglasza po calym §wiecie. Skoro za$
posiada si¢ wielkg potege, pamietac trzeba, ze wiaza si¢ z tym wielkie obowigzki
i wielka odpowiedzialnos¢™. Tymczasem do potowy lat trzydziestych minionego
stulecia katolickie dzienniki w I Rzeczypospolitej pojawiaty sie i szybko znikatly
badz wegetowaty bez wigkszego sukcesu. Tak bylo tez z uznanym za organ pra-
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sowy Kosciota katolickiego w Polsce pismem codziennym ,,Glos Narodu”. Zbyt
trudne dla masowego czytelnika teksty oraz mizerny, spadajacy czesto ponizej
2000 egzemplarzy naklad sprawiaty, ze iluzja nalezatlo okresli¢ jego szerszy
wptyw na $wiadomo$¢ spoteczng.

W srodowiskach katolickich powszechnie dyskutowano rowniez metody fi-
nansowania dziennika. Poniewaz najbardziej pesymistyczne glosy nie wrozyly
rynkowego sukcesu katolickiemu pismu, postulowano powotanie specjalnego
funduszu prasowego, z ktorego dziennik miatby by¢ dofinansowywany. Na
famach ,,Gazety Koscielnej” doradzano, aby $rodki na stworzenie funduszu pra-
sowego 1 na uruchomienie katolickiej gazety codziennej pochodzily przede
wszystkim ze sprzedazy ziemi koscielnej i klasztornej. Kolejnym, tym razem
statym zrodtem utrzymania mial by¢ przymusowy, comiesieczny podatek w wy-
sokosci 1 zt, natozony na kaptanow katolickich, ktory mogiby by¢ zatrzymywany
bezposrednio przez kuri¢ podczas wyplacania miesigcznych poborow. Jako
ostatnie — najmniej pewne zrodto — wymieniane byly dobrowolne ofiary wier-
nych i sympatykow przyszlej gazety’.

Ostatecznie odpowiedzig na glosy srodowisk katolickich w zakresie koniecz-
no$ci powotania do zycia dziennika katolickiego okazat si¢ ,,Maty Dziennik” —
szybko zyskujacy popularnos¢, a wydawany w Niepokalanowie przez oo. fran-
ciszkanow i stojgcego na ich czele 0. Maksymiliana Kolbego. ,,Maty Dziennik”,
zgodnie z zatozeniem tworcow, miat utatwia¢ wprowadzanie w zycie encyklik
papieskich, glosi¢ zasady moralno$ci chrzescijanskiej, a takze budowa¢ nowy
ustrdj kulturalny i spoteczny, ktorego fundamentem bytaby katolicka nauka spo-
leczna. To pismo, w zamierzeniu jego fundatoréw, mialo by¢ rowniez waznym
glosem w dyskusji spotecznej i opiniotworczym osrodkiem, z ktorym ze wzgledu
na jego poczytnos¢ musieliby si¢ liczy¢ rzadzacy. Za pomoca gazety chciano
budowaé obywatelska postawe czytelnikéw i ich samodzielno$¢ w ocenie rze-
czywistosci, takze tej politycznej®.

Regularny druk ,,Matego Dziennika” poprzedzito wydanie kilku numerow,
majacych by¢ forma sondazu potencjalnych czytelnikow. Chcac jak najlepiej
dopasowac si¢ do preferencji docelowego odbiorcy, redakcja wydata najpierw
27 listopada 1934 r., a nastgpnie 11 lutego i 3 marca 1935 r. numery sondazowe,
w ktorych drukujac przyktadowe teksty, odwolywata si¢ do opinii adresatow
w zakresie m.in. doboru tytutéw materiatow i ich tresci, formatu gazety, liczby
stron, liczby mutacji wydan, ceny. W tych numerach sondazowych, nazywanych
rowniez dyskusyjnymi, zachgcano czytelnikow do wiaczenia si¢ do debaty na
temat docelowego ksztaltu pisma przez nadsytanie wszelkich spostrzezen i uwag
do planow redakcji. Ankietowano ich réwniez w kwestii preferowanego tytutu

" Trzeba zebrad kapitaty, ,MD”, Numer probny, 27 XI 1934, s. 9.
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dziennika. Najpowazniejsze propozycje nazwy gazety, jakie byly analizowane
przed jej powstaniem, to — obok ,,Matego Dziennika” — , Dwudziesty Wiek”,
»Mtoda Polska”, ,,Rota”, ,,Opoka” oraz nawigzujace do planowanej ceny ,,Pig¢
Groszy”.

Pierwsze numerowane wydanie ,,Matego Dziennika” opuscito wydawnictwo
6 kwietnia 1935 r. Dziennik oznaczony byt jako numer pierwszy i liczyt 12 stron.
Byl bezptatny i nieco bogatszy w tre$¢ niz nastgpne numery, poniewaz gazeta
w zatozeniu i dalszej praktyce przecigtnie zamykata si¢ na o$miu stronach. Ko-
lejny, rowniez numerowany jako pierwszy, numer ,,Matego Dziennika” ukazat
sie 13 kwietnia 1935 r. Nastgpny numer, oznaczony juz jako drugi, zostat wyda-
ny 18 kwietnia 1935 r. W dniu 27 kwietnia pojawit si¢ ostatni z cyklu probnych,
bezptatnych numerdéw, oznaczony jako numer trzeci. Kolejne numery dziennika
wydawano z kilkudniowymi przerwami® i dopiero od 22 maja 1935 r. gazeta
ukazywala si¢ codziennie. Taki nieregularny rytm wydawniczy w poczatkach
funkcjonowania pisma nie przeszkadzat sympatykom osrodka w Niepokalanowie
optaca¢ prenumeraty gazety, a redakcji umozliwit wyeliminowanie najpowaz-
niejszych trudnosci, ktore pojawily si¢ w pierwszym okresie istnienia pisma.

Mimo pierwszych numerow ukazujacych si¢ jeszcze w 1934 r. nalezatoby
przyjaé, ze na polskim rynku prasowym tytut jako dziennik funkcjonowat od
1935 r. Wtedy to opublikowane zostaly egzemplarze opatrzone numerem pierw-
szym 1 rozpoczelo si¢ regularne wydawanie pisma. Pierwszy platny numer —
oznaczony jako szosty — opuscit drukarni¢ 11 maja 1935 r. i kosztowat 5 gr. Ta
bardzo atrakcyjna cena, ksztaltujaca si¢ na poziomie potowy kosztoéw zakupu
najpopularniejszych dziennikow tamtego okresu, pozwalata na dynamiczny
wzrost popularno$ci pisma i dotarcie do ubozszych grup spotecznych. ,»Maty
Dziennik« dzigki swej niskiej cenie, bedzie mogt dotrze¢ do warstw nhajuboz-
szych. Bedzie wymownym codziennym misjonarzem, nowoczesnym kaznodzieja,
trybunem i przywddca ludu niezastagpionym pomocnikiem proboszcza i wysmie-
nitym i nieocenionym pomocnikiem Akcji Katolickiej. [...] Dziennik rozpocznie
prace od dotu. Dotrze do suteren, barakoéw, schronisk nocnych, dotrze nawet do
najbiedniejszych”'® — pisali wydawcy tytutu. Niska cena utrzymata sie do kofica
wydawania pisma, co zreszta zapewnito mu alternatywng do oficjalnej nazwe
»pieciogroszéwka”. Jedynym wyjatkiem, gdy podniesiono cen¢ w sprzedazy
ulicznej, byt specjalny Numer Bozonarodzeniowy z 1937 r., ktéry kosztowat
10 gr. Redakcja t¢ jednorazowa podwyzke argumentowata w nastgpujacy sposob:
»Swiateczny numer MD bogato ilustrowany w trzech kolorach zawiera 32 stro-
ny druku. Doborowg tre$cig swych artykutow, nowel reportazy i pierwszorzed-
nych ilustracji ol$ni kazdego. Ze wzgledu na znaczne koszta zwigzane z uzy-

° W dniach: 3 maja, 8 maja, 11 maja, 15 maja, 19 maja.
10 Czego chcemy, ,,MD”, Numer probny, 27 X1 1934, s. 3.
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ciem papieru w lepszym gatunku (satynowanego) jak i farby kolorowej i powiek-

szenie objetosci numer §wiagteczny kosztowac bedzie w sprzedazy ulicznej 10
9511

groszy” .

Redakcja ,,Matego Dziennika” za dat¢ powstania gazety przyjmowata listo-
pad 1934 r. Mimo ze w 1934 r. wydano tylko jeden numer dziennika — begdacy
bardziej kilkustronicowym informatorem o zamiarze wydawania pisma niz
dziennikiem — a kolejny numer w 1935 r., w gazecie z 7 listopada 1937 r. moze-
my przeczytaC: ,,Juz niedlugo mija trzy lata od ukazania si¢ pierwszego numeru
»Matego Dziennika«. Od razu zdotat on podbi¢ opinie¢ publiczng™*.

Swiadomo$é odpowiedzialnosci za stowo drukowane na tamach pisma ak-
centowana byla przez dziennikarzy ,,Matego Dziennika” niejednokrotnie. Mimo
licznych ,,pokus, jakie czyhaty na dziennikarza”, a takze presji spolecznej i $ro-
dowiskowej miat on by¢ ,,apostotem prawdy” i to gltoszonej na co dzien. Brzemig
odpowiedzialno$ci miato by¢ wigksze niz w przypadku innych zawodow zaufa-
nia publicznego: ,,Krok falszywy kazdego innego czlowieka nie wyrzadza tylu
strat, ile dziennikarza, bo on sieje wtedy falsz wsrod czytelnikow — tj. tysigcy,
dziesiatkow tysiecy, milionow ludzi”*®. Wiedziano tez, ze specyfika dziennika
w odréznieniu od innych periodykéw polega na tym, ze zapisanej w nim infor-
macji nikt doktadnie nie analizowat. Czytelnik miat bowiem przyjmowac teksty
dotyczace biezacych wydarzen jako prawdg, niezaleznie od tego, czy mogly one
znieksztatcac rzeczywistosce.

Aby zosta¢ ,,wspotczesnym apostotem”, czyli dziennikarzem, nalezato
,0procz zdolnosci powszechnie zwanych dziennikarskich, posiada¢ nieprzemija-
jace walory duchowe — szlachetng duszg, chcacg stuzy¢ masom prawda dnia co-
dziennego™*. Dobre dziennikarstwo charakteryzowano jako opisywanie zycia
,takim jakim ono jest, bez szminki, bez farb”. Zurnalista mial ,,gani¢ zte rzeczy,
chwali¢ i1 poleca¢ dobre, podnosi¢ ludzko§¢ ku wyzszym szczeblom, a nie $cia-
ga¢ w niskie bagno zycia, dazy¢ do tego by czlowiek byl naprawde krdlem stwo-
rzen, nie pod wzglgdem ujarzmienia przyrody, lecz najlepszym tworem Boga
i dazy¢ wciaz do doskonalenie siebie i innych™™.

»Maty Dziennik” nie miatl mie¢ jednak charakteru czysto religijnego, gdyz —
jak konstatowali jego publicysci — ,,mamy dos¢ roznych tygodnikdéw i miesigcz-
nikéw religijnych, dewocyjnych”®. Miat on natomiast sprawia¢ wrazenie czaso-

11 Reklama, ,,MD”, R. IIL, nr 353, 22 XII 1937, s. 1.

12 Pierwszy Wielki Konkurs ,, MD” 1.000 nagrod — 10.000 ztotych czeka na czytelnikow ,, Ma-
tego Dziennika”, ,MD”, R. 111, nr 308-309, 7-8 XI 1937, s. 3.

13 Dziennik i dziennikarz Apostolstwo dobrej prasy, ,,MD”, R. I, nr 88, 13 VIII 1935, s. 3.

* Ibidem.
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pisma otwartego szerzej niz tylko na katolickiego czytelnika. Jego hastem byla
»zdrowa sensacja, dla wszystkich i o wszystkim”“.

Roéwnoczesnie diagnozowano, ze wsérdéd odbiorcow prasy brukowej i ,,nie0-
byczajnej” znajduje si¢ wiele wartoSciowych osob, ktore siggaja po te gazety
z powodu braku lepszej alternatywy dla zaspokojenia wtasnej ciekawos$ci $wiata
1 ,,czytaja rozne zydowskie »Echa« czy »Ekspresy«, bo na powazny dziennik
katolicki albo ich nie sta¢, albo nie majg czasu czyta¢ dtugich i powaznych arty-
kutéw, albo wreszcie sg one dla nich za trudne i niezrozumiale™®. Tego podsta-
wowego konkurenta w walce o ludzkie umysty i sumienia widziano zatem
w prasie ,,zydowskiej”. Prasa ta, wydawana i finansowana — jak podkreslano —
przez Zydéw, zawierata zdaniem redakcji ,,Malego Dziennika” najwiccej szko-
dliwych spotecznie tresci. Liczono, ze dzigki niemu ,,wielu z nich [czytelnikow —
J.P.] chetnie przestanie kupowaé zydowska szmatg”, a na tamach ,,Malego
Dziennika” nie spotka ,,brudéw pornograficznych i ohydnych wynaturzen, od
ktorych w popularnej prasie zydowskiej dzis sig roi”*°,

Zamystem pomystodawcéw nowo powstatego dziennika byto stworzenie al-
ternatywy dla rynku najtanszej prasy, w ktorej informacja podawana byta w spo-
sob sensacyjny, ale z naruszeniem dobrych obyczajoéw i ze szkoda dla moralnosci
czytelnika. Celem dodatkowym, realizowanym w sposob bardziej zawoalowany,
byto dotarcie rownolegle z przestaniem chrzescijanskim dalej niz dotychczasowy
krag odbiorcow katolickiej prasy. Miato to by¢ ,,Najtansze i najwigksze pismo
katolickiej Polski”®. To hasto reklamowe chyba najlepiej oddaje misje, jaka po-
stawili przed ,,Matym Dziennikiem” tworcy pisma. Z pomoca dziennika o dos¢
powszechnym odbiorze — ze wzgledu na cene i odpowiedni dobor zaspokajajacych
ciekawos$¢ materiatow — i formujacego czytelnika zgodnie z zasada, Ze ,,nasigka”
warto$ciami, ktore znajduje w prasie, nowa gazeta katolicka miala ,,wydziera¢”
czytelnikow ,,nieobyczajnej” prasie i w ten sposob poszerza¢ w perspektywie gro-
no wyznawcow zasad gloszonych w zyciu publicznym przez Kosciot katolicki.

Zatozeniem zespolu ,,Matego Dziennika” bylo ograniczenie liczby materia-
16w religijnych na rzecz aktualnej informacji z zycia politycznego i spotecznego
kraju. Gazeta miata by¢ ,,informatorem zycia” rzucajagcym jedynie gar$¢ Swiatla
wiary. Oczywiscie wszelkie wiadomo$ci zamierzano przedstawia¢ przez pryzmat
zasad katolickich, deklarujac: ,,Zasada nasza jest Ewangelia, Boze Prawo, od
ktorego nie odstgpujemy, ale owszem fakty notowane przez sejsmograf naszego

codziennego zycia w $wietle tego prawa bedziemy przedstawiaé”?,
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Informujgc o wydarzeniach politycznych, redakcja zaktadata utrzymanie pet-
nej niezaleznosci i stronienie od wyrazania swoich sympatii. W swoich ulotkach
przedstawiata si¢ jako zespot dziennika ponadpartyjnego i niezaleznego®. Za-
mierzano traktowaé wszystkie partie ,,sprawiedliwie”, bez preferencji, promujac
te wydarzenia i inicjatywy, ktore uznawano za stuszne spolecznie bez wzgledu
na proweniencje polityczng i srodowisko, ktore by za takimi dzialaniami badz
postulatami stato. Redakcja deklarowata: ,,Co dobre, szlachetne i niewinne —
pochwalimy, zte bedziemy nazywaé po imieniu i pigtnowacé™?,

Jako zto, obok demoralizacji i rozkladowych wplywoéw wspodtczesnej bez-
boznosci, od pierwszych numerdéw probnych pisma jawili sie przede wszystkim
Zydzi — co znamienne, wymieniani w deklaracjach programowych zespohu gazety
jako jedyna grupa spoteczno-narodowo$ciowa zagrazajaca Polsce. Szlachetnosé
i mito$¢ chrzescijanska zakonnikow z Niepokalanowa wyrazata si¢ w tym wypad-
ku do$¢ osobliwie: ,,Zydowi umierajagcemu z glodu pod murem cmentarza poda
reke i poratuje, ale zydostwo jako obcy polskiej duszy element redakcja miata
wypieraé z Polski”, przez to ,,oczyszcza¢ katolicka atmosfere naszego kraju”?.

Nie sprawdzity si¢ jednak w pozniejszych latach deklaracje franciszkanow
dotyczace niesienia pomocy Zydom np. wygnanym z Niemiec. W deklaracjach
programowych formutowanych u progu powstania pisma pojawiaty si¢ stwierdze-
nia, ze choé nalezy oczyszczaé kraj z Zydow, to w obliczu zagrozen dla ich zycia
redaktorzy ,,Matego Dziennika” podejma dziatania pomocowe, majace polega¢ na
organizowaniu koncertow charytatywnych czy zbieraniu datkéw. Jak daleko byto
tym deklaracjom od realnie podjetych dziatan i nastrojow panujacych w redakcji
dziennika, najlepiej oddaja nieprzychylne Zydom teksty publikowane w 1938 r.,
bezposrednio po pierwszych pogromach zydowskich na terenie Niemiec.

Mimo deklaracji o ,,otwartosci” pisma w kwestiach $wiatopogladowych
»~Maty Dziennik” bezkompromisowo prezentowal i promowal zdecydowanie
katolicki punkt widzenia. Z ,,wszelkimi wrogami Kosciota i Narodu polskiego,
a przede wszystkim masonerig i Zydostwem” miala by¢ prowadzona bezpardo-
nowa walka”. Trafnie charakteryzowato ja ,,bojowe” hasto reklamowe pisma:
,»Maty Dziennik« wystepuje przeciwko wrogom Boga i Narodu polskiego”?.
Nie zapominano takze o polskim robotniku — podkreslano, ze pismo uwzglednia
sprawy polskiego $wiata pracy i broni ,,cztowieka pracy””’ i reklamowato sie

hastem: ,,Walczymy z wyzyskiem i niesprawiedliwoscia”?.

2Z A Paczkowski, op. cit., s. 196.

2 Nasze zdanie..., s. 3.

24 Czego chcemy, ,MD”, Numer probny, 27 X1 1934, s. 5.
% Drogi Czytelniku, ,MD”, R. I, nr 72, 28 VII 1935, 5. 2.
% MD”, R.II, nr 141-142, 23 V 1936, s. 16.

2 Drogi Czytelniku..., s. 2.

2 _MD”,R.1,nr76, 1 VIII 1935, s. 8.
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Redakcja zdawala sobie sprawe, Ze za pomocg dziennika nie tylko moze podaé
najnowsze informacje, lecz takze begdzie mogla formowac ideologicznie i du-
chowo czytelnika: ,,A na czem polega nieporownywalny wptyw prasy? Oto na
statym, systematycznym, powolnym urabianiu przekonan czytelnikéw. To¢ ona
jest kropla, ktora drazy skale najtwardszych nieraz zapatrywan. A co najwazniej-
sze prasa ma ukrytg bron tj. »rozkazuje« czytelnikowi gdy rzekomo pozwala na
swobode sadu: podsuwa mu przekonania osoby trzeciej pod pozorem ze sg to
whasne przekonania czytajacego. Prasa urabia opini¢ publiczng, kieruje nig”?.

Majac bogate do§wiadczenie wydawnicze, umiano — W odpowiedzi na dia-
gnozowane potencjalne zainteresowanie czytelnikow — stworzy¢ program wy-
dawniczy pisma. Przygotowany zostat specjalny plan redakcyjny zaktadajacy
systematyczne dotarcie z interesujacg informacja do jak najszerszej grupy czytel-
nikow. W tym celu, poczatkowo bazujac na materiatach uzyskanych z list pre-
numeratoréw wczesniej wydawanych wydawnictw, podzielono potencjalnych
odbiorcéw na docelowe grupy zainteresowania. Podzialu dokonano wedtug na-
stepujacych kryteriow: wiek, zawod, pte¢, przynalezno$¢ do organizacji spotecz-
nych badz politycznych, miejsce zamieszkania. Uzupetniano to prowadzonymi
wewnatrz redakcji dyskusjami i spekulacjami, a z czasem réwniez dzigki zasto-
sowaniu bardziej miarodajnych narzgdzi, jak ankiety czy dane zebrane podczas
konkursow. W ten sposob wyodrebniono kilkadziesiat grup czytelnikow™.

Nastepnie wydzielone zostaty te rodzaje informacji, ktére odpowiadataby za-
interesowaniom poszczegdlnych grup spotecznych odbiorcéw pisma. W pierw-
szym okresie wyselekcjonowano: informacje biezace podawane przez serwisy
agencyjne oraz korespondentow, teksty dotyczace polityki zagranicznej i we-
wnetrznej, kwestie zwigzane z Kosciotem, panstwem, o$wiatg i wychowaniem,
sztuka, sportem oraz sprawami mniejszosci narodowych. Powyzsze zagadnienia
uzupetniaty korespondencje z poszczegolnych krajow. Tematyki te przypisywano
nastgpnie poszczegdlnych grupom spolecznym, tak by kazda z nich w sposob
regularny otrzymywala interesujace ja informacje. Plan redakcyjny umozliwiat
rowniez zaplanowanie pracy redakcji i przydzial jej cztonkom tematow wedtug
faktycznego zapotrzebowania.

Na tamach ,,Malego Dziennika” okresowo mialy si¢ pojawia¢ dziaty taczace
teksty przeznaczone dla poszczegolnych grup czytelnikow. Te pierwotnie ustalo-
ne dzialy to: religijny, kulturalny, spoteczny, polityczny, naukowo-popularny,
misyjny, podroézniczy, Maryjny, robotniczy i dzial przyrodnikéw. Funkcjonowaé
mialy takze dziaty: Akcji Katolickiej, ,,Matka i dziecko”, ,,Szkota i Wychowa-
nie”, ,,Rozumna Gospodarka Rolna”, ,,Ogrod i Pasieka”, ,,Medycyna Popularna
i Higiena”, ,,Swiat w Miniaturze”, ,, Teatr i Kino”, ,Praktyczny Kucharz”, ,,Mo-

2 Potega i znaczenie prasy, ,,MD”, R. I, nr 81, 6 VIII 1935, s. 6.
% 0 plan redakcyjny, ,,MD”, Numer dyskusyjny, 11 11 1935, s. 4.
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rze Polskie”, ,,Rozrywka”, ,,Radio”, ,,Sport”, ,,Polonia Zagraniczna”, ,,Kobiecy”,
»Wiadomosci Policyjne”, ,,Kalendarz Podatkowy”, ,,Przed Obiektywem”. Uzu-
petnieniem byty ,,Humor i Satyra”, ,,Wiadomosci Okultystyczne i Patologiczne”,
a takze dzial korespondencji z czytelnikami, loterii panstwowej oraz wszecho-
becne reklamy. Planowano rowniez prowadzenie kronik: polskich miast, wsi,
gorskiej, tygodniowej, uniwersyteckiej, lotniczej, ,,smutnej”, polskiego Zotnierza,
robotniczej i gospodarczej®.

Plan redakcyjny nie byt zatozony jako narzedzie sztywne, niepodlegajace
modyfikacjom. Zwlaszcza w pierwszych miesigcach wida¢ czynione zmiany
w celu dostosowania linii pisma do zapotrzebowan na informacje. Z czasem daje
si¢ zaobserwowa¢ pewne oddalenie pierwotnie zatozonego planu redakcyjnego
od realizowanej linii programowej pisma, a takze porzucenie lub marginalizowa-
nie jednych tematow na rzecz wprowadzenia innych, wezeéniej nieplanowanych.
W realizacji planu redakcyjnego i zatozen tematycznych pisma wykorzystywano
mechanizm grupowania zagadnien w bloki tematyczne, prezentowane poznigj
jako catostronicowe rubryki lub dodatki przygotowane dla konkretnego odbiorcy.

Przecigtna liczba stron w gazecie wynosita osiem. Jedynie w przypadku po-
jawiajacej si¢ wigkszej liczby reklamodawcow, jak w przed$wiatecznym nume-
rze z 22 grudnia 1935 r., gdzie zamieszczono specjalny dwustronicowy dodatek
reklamowy pt. Swigteczne Zakupy, liczba stron wzrastata — najczesciej do 10.
Zdarzaly si¢ numery obszerniejsze, jak liczace 24 strony $wiateczne wydanie
z 24 grudnia 1935 r. (nr 221) czy liczace 32 strony $wiateczne wydanie z 24
grudnia 1937 r. (wzbogacone w poréwnaniu do codziennych wydan dodatkowymi
informacjami $wigtecznymi i podsumowujacymi mijajacy rok, a takze piecioma
stronami reklam, ,,rozrywkami umystowymi”, czyli logogryfem, odmiang krzy-
z6wki, arytmografem i szarada oraz dodatkiem humorystycznym). Przeciwien-
stwem $wigtecznego rozmachu wydawniczego byt najskromniejszy w 1935 r.
numer 222 dziennika, wydany bezposrednio po $wietach bozonarodzeniowych,
liczacy tylko sze$¢ stron.

Wydawane byly dwie mutacje pisma: na rynek warszawski, tzw. wydanie
stoteczne, i dla reszty kraju — wydanie ,,prowincjonalne”. Publikowano rowniez
dodatki tematyczne, np. z okazji jubileuszowych Targéw Poznanskich pojawito
si¢ codzienne wydanie targowe ,,Malego Dziennika”, ktore oprocz tresci dostegp-
nych w pozostatych mutacjach zawierato strony wiadomosci i artykutéw poswig-
conych targom. Numer ten rozszedl si¢ w ograniczonej liczbie egzemplarzy
i dostarczany byt czytelnikom na terenie Targéw i miasta Poznania przez nielicz-
nych, specjalnie do tego zaangazowanych kolporteréw. Warte podkreslenia jest

%! Miala opisywaé ,,pozary, powodzie, zatrucia, katastrofy, wypadki i wszelkie ludzkie nie-
szczeseia”.
*2 Dyzialy ,,MD”; Numer dyskusyjny, 11 11 1935,s.5, 6, 7.
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to, ze mimo druku gazety w odlegtym o kilkaset kilometrow Niepokalanowie,
wydanie z relacjg z otwarcia imprezy pojawito si¢ jeszcze tego samego dnia
w godzinach popotudniowych. Bylo to mozliwe dzigki telefonicznemu przeka-
zywaniu informacji do warszawskiej centrali i lotniczej dostawie wydrukowane-
go dodatku®,

Pot roku istnienia pisma na rynku u§wietniono wydaniem dwustronicowego
dodatku bezptatnego. Opisywano w nim zyczliwe podejscie czytelnikow do
obranej przez redakcje linii programowej pisma, ktore cho¢ stato si¢ i zgodnie
z zamystem jego tworcoOw miato pozosta¢ pismem sensacyjnym, to jednak rozni-
to si¢ od konkurencji tym, ze ,,nigdy [dziennik — J.P.] nie bedzie gral na niskich
instynktach cztowieka. Informujac o wszystkim co ciekawe, bedzie si¢ starat
przyeaominaé Czytelnikowi o jego cztowieczenstwie i wyzszych celach istnie-
nia”".

Poczatkowo administracja i redakcja ,,Malego Dziennika” w duzej mierze
korzystata z doswiadczen i potencjatu ludzkiego majacego doswiadczenie dzigki
wczesniejszym dzielom os$rodka niepokalanowskiego. Do sztandarowych pro-
duktéw wydawnictwa, w realizacji ktérych zbudowano zarowno do$wiadczony
zespot dziennikarzy, jak i poligrafow, zaliczy¢ mozna ,,Rycerza Niepokalanej”,
»Matego Rycerzyka” oraz ,[Kalendarz Niepokalanej”. Mimo wielu korzysci
wynikajacych z zaangazowania do pracy nad ,Matym Dziennikiem” cztonkow
zespolow przygotowujacych inne tytuly prasowe z czasem rosnaca skala przed-
siewzigcia, zwigzana z wydawaniem dziennika katolickiego, wymusita niezalez-
no$¢ poglebiajaca sie ze wzrostem nakladu oraz do§wiadczenia w jego przygo-
towywaniu i kolportazu.

Mimo ze wszystkim wydawanym w Niepokalanowie pismom przypisuje si¢
0sobisty patronat o. Maksymiliana Kolbego, warto podkresli¢, ze nie jest on bez-
posrednim ,,0jcem” poczatkowego sukcesu pisma. Przygotowanie maszyn do
druku, utworzenie redakcji, debiut dziennika i pierwsze kilkanascie miesiecy
jego wydawania odbyly sie podczas nieobecnosci o. Kolbego, ktéry przebywat
wowczas w Japonii, gdzie prowadzil japoniskie wydawnictwo ,,Rycerza Niepoka-
lanej”®. Publikowana na tamach dziennika w stopce redakcyjnej informacja
o wydawcy ograniczata si¢ poczatkowo do tzw. Milicji Niepokalanej. Od marca
1936 r. podawano nazwisko dyrektora wydawnictwa — o. Floriana Koziury, ktory
zostat przetozonym niepokalanowskiego klasztoru podczas nieobecnosci o. Mak-
symiliana Kolbego (od grudnia 1930 r. do lipca 1936 r.), spowodowanej jego
pobytem w Japonii. Decyzja byta o tyle wymuszona, ze o. Alfons byl wowczas

® Maly Dziennik na Targach Pierwsza w Polsce gazeta targowa, ,MD”, R. 11, nr 120, 1 V
1936, s. 4.

% Czytelnicy, ,MD”, Dodatek Bezptatny, 22 X1 1935, s. 1.

35 polska nie bedzie ziemig obiecang dla ,,dzieci wdowy, ,MD”, R. I, nr 205, 8 XII 1935, s. 10.
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jedynym kaptanem w Niepokalanowie®. Dopiero od listopada 1936 r. w stopce
redakcyjnej pisma pojawito si¢ nazwisko o. Maksymiliana Kolbego.

Redaktorem naczelnym ,,Matego Dziennika” byt Marian Wojcik, ktory za-
stuguje na szczegdlng uwage ze wzgledu na bardzo mlody wiek, w ktorym przy-
szto mu pokierowac¢ niepokalanowskim zespotem redakcyjnym. Z wyksztatcenia
byt teologiem po gruntownym przygotowaniu filozoficzno-teologicznym, jakie
odebrat na szwajcarskim uniwersytecie we Fryburgu oraz na belgijskiej uczelni
katolickiej w Lowanium, gdzie udato mu si¢ ukonczy¢ rowniez kursy dziennikar-
skie. Tuz po $wigceniach kaplanskich, w wieku 26 lat, zostat skierowany do Nie-
pokalanowa, gdzie poczatkowo byl odpowiedzialny za redagowanie ,,Rycerza”
i ,,Rycerzyka Niepokalanej”. Po kilku miesigcach powierzono temu mtodemu
zakonnikowi prowadzenie nowo powstajacego projektu medialnego, jakim byt
,»Maty Dziennik™’.

Redaktorem odpowiedzialnym pierwszych numeréw (do konca maja 1935 r.)
byt Hieronim Wisniowiecki. W czerwcu 1935 r. na tym stanowisku zastapit go
Jan Manswet Marczewski. Od 1 czerwca 1937 r. kolejnym redaktorem odpowie-
dzialnym byt Zygmunt Joachim Sochocki, a od maja 1938 r. — Jan Felicjan To-
miak.

Zespbt ,,Matego Dziennika” tworzyto w sumie ok. 50 0sob®, stale pracuja-

cych lub wspotpracujacych w jego wydawaniu. Poza jednym numerem pisma®,

¥ M.M. Ko lbe, Pisma, cz. 2, Niepokalanéw 2007, pismo nr 266.

"p.Sotowski, »Rycerz Niepokalanej” 2010, nr 7-8, s. 208.

% W numerze specjalnym z 1 IV 1936 r. znajdujemy szersza informacje na temat zespolu
»Matego Dziennika”. W pierwszym roku wydawania pisma oprocz redaktora naczelnego i odpo-
wiedzialnego tworzyli: ,,0. Florian Koziura — przetozony klasztoru i dyr. »Milicji Niepokalanej«,
0. Justyn Nazim — dyr. Malego Dziennika i redaktor »Rycerza Niepokalanej«, o. Teodor — Admini-
strator Matego Dziennika, Red. Radziejowski »L.R.« — Dzial Polityczny, Red. Poraj — Biernacki
»Ost.« — dziaty: miejski i radiowy, Red. Lipkowski »Tel.« — dziat literacki, Red. Rutkowski »Rut«
— Nocny redaktor, Red. Podczaski »J.P.« - dzial prowincjonalny, Red. Szperlich »A. Kalina« —
sprawy gospodarcze i zydoznawcze, Br. Felicjan — sekretarz redakcji. [...] Br. Wenanty — wydzia-
towy »M.D.«, Br Alfons — red. kalendarza »R.N.« b. sekr. Red. Matego Dziennika, Br. Wawrzy-
niec — sekretarz organizacyjny, Br. Joachim — sekretarz redakcji prowinc. i tamacz dyktator (nocny)
w zecerni, Br. Orestes — ekspedytor, Mossakowski — dziat reklam, Br. Fryderyk — drukarz M.D.,
A. Dunajewska — wspotpracowniczka redakcji, P. Czarnecka — wspotpracowniczka redakeji,
A. Karwowska »Mscich« — wspotpracowniczka redakcji, St. Zaremba »m.b.« — dzial sadowy,
P. Gozdowski — administracja, Zebrowski — karykaturzysta, p. Gutkowska — Sprawozdawczyni
sejmowa, A. Szymanski — wspotpracownik redakcji, St. Wojcik »Pan Stanistaw« — kierownik
kolportazu oddz. Warsz., Chmielecki — dziat »Wies i gospodarstwo«, »M.S.S.« — Kacik Kobiecy,
Rzeszotarski — goniec redakcyjny, Wtodarski Madaryn ,,Wu” — wozny oddz. Warsz., Br. Cyprian —
dziat sportowy, Br. Anzelm — kier. oddz. warsz., Br. Apoloniusz — dziat prenumeraty, Mitkiewicz —
reporter sportowy, Br. Gaudenty — stenopista, Prof. Wi Burkath — wspotpracownik redakcji,
Br. Kalikst — dziat ogtoszef, Br. January — szofer, Br. Salezy — kierownik wydawnictwa, Br. Kamil
— fotograf, Br. Czestaw — naczelny drukarz i maszynista, Br. Anaklet — stereotypja, Br Wincenty —
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opublikowanym z okazji kolejnej rocznicy jego powstania, w ktorym pojawily
si¢ karykatury cztonkow zespotu redakcyjnego i wspotpracujacych z nim osob,
na tamach pisma brakuje jakichkolwiek informacji o osobach je tworzacych.
Informacje podawane w nagtéwku i stopce redakcyjnej ograniczaty si¢ do poda-
nia danych osobowych redaktorow naczelnego i odpowiedzialnego. W czerwcu
1939 r. zaczgto publikowaé szerszy sktad redakcji z informacja o dziatach, za
ktore odpowiedzialni byli poszczegdlni redaktorzy. Redaktorem odpowiedzial-
nym za dziat polityczny byl wspominany Marian Wojcik, wiadomosci prowin-
cjonalne i dzial literacki prowadzil Oskar Wisniewski, wiadomosci stoteczne
1 dodatki tygodniowe redagowat Felicjan Tomiak, depesze, wiadomosci gospo-
darcze i inne — Ferdynand Kasz, sport — Ksawery Gajewski, a za ogloszenia od-
powiadatl Marian Owczarczyk.

W realizacji i kolportazu pisma stosowano wiele rozwigzan technicznych ba-
zujacych na wezesniejszych praktykach i do§wiadczeniach. Z ciekawszych mozna
wymieni¢ chociazby pionowe, wertykalne karty kontowe, prowadzone oddzielnie
dla kazdego czytelnika, bedace zalagzkiem nowoczesnej jak na d6wczesne czasy
bazy danych. Karty te, oprocz segregacji ze wzgledu na przypisanie do grupy
spotecznej, np. ksigza, hurtownicy, ,,gorliwi”, miaty tatwo usuwalng kolorowa
zaktadke celofanowa, pozwalajaca okresli¢c miesiagc ostatnio optaconej prenu-
meraty 1 w ten sposob wyodrebni¢ opo6zniajacych si¢ z ptatnoscig abonentéw
pisma.

Waznym elementem ksztattowania wizerunku dziennika i zrédtem jego do-
chodow byty ogloszenia publikowane na jego tamach. Nie kazda firma i nie kazdy
rodzaj treSci mozna byto na tamach ,,Malego Dziennika” opublikowa¢. Kwestie
ideowe, narodowosciowe i moralne zdecydowanie wygrywaly z pragmatyka
ekonomiczng. Na tamach pisma mogly oglaszac si¢ tylko firmy o rodowodzie
chrzescijanskim. Jasno okreslato to hasto reklamowe publikowane na stronach
dziennika, ktére brzmiato: ,,Oglaszamy tylko firmy chrzescijanskie”*. Najdroz-
sze ogloszenia stanowity komunikaty, wycenione ,,za Imm — 1,20 z}I” oraz ogto-
szenia publikowane na stronach z tekstem redakcyjnym: ,,za 1 mm — 1 zI”. Poza
tekstem redakcyjnym anonse byly tansze — ich cena wynosita ,,za 1mm, szp.
40 mm — 0,30 zI”. Najtansze byto ogloszenie drobne kosztujace ,,za 1 stowo
w dzien powsz. 0,15 zi, w niedz. i $wigta 0,20 zI”. Pobierane byly doptaty: za
druk w naktadzie ogdlnopolskim 50%, za wskazanie miejsca publikacji oglosze-
nia 20% oraz za druk w niedziele i $wieta rowniez 20%"".

referent ekspedycyjny, Br. Efrem — chemigraf, Br. Florentyn — »Prawa r¢ka« Br. Felicjana,
Br. Ksawery — stenotypista 1.

% MD”, Numer specjalny, 1 IV 1936.

“ Dodatek Swiateczny, ,MD”, R. I, nr 221, 24 XII 1935, s. 20.

4 Ogloszenia, MD”, R. 11, nr 163, 14 VI 1936, s. 10.
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Reklamy publikowano zaréwno jako atwo identyfikowalne formy przekazu
promocyjnego, wyrdznione ramkami i wzbogacane ilustracjami, jak i zakamu-
flowane w formie tekstow redakcyjnych, donoszacych przy okazji opisywanych
zdarzen o skutecznym dziataniu reklamowanych produktow.

Cze$¢ z akcji reklamowych miata wyraznie zaplanowany i wieloptaszczy-
znowy charakter. Kampania reklamowa polskich odbiornikéw radiowych firmy
»Radiofon” prowadzona byla za pomocg wyrdéznionych ogloszen, dajacych wy-
obrazenie o wygladzie urzadzenia i jego parametrach. Oprocz tego publikowano
wywiady z zadowolonymi uzytkownikami i listy do redakcji: ,,Wiem ze »Maly
Dziennik« nie zamies$ci ogloszen oszukanczych ani zydowskich” — pisata do
redakcji czytelniczka. ,,Zaufatam Panom i nie zawiodtam sie. Odbiornik »Selec-
tor B.T. 3« okazal si¢ nie tylko doskonatym, ale [...] odkad go mamy, maz stale
przebywa w domu i ma dobry humor” — mozna bylo przeczyta¢ w liscie opubli-
kowanym na tamach ,,Kacika Kobiecego”. Reklamowany w ,,Matym Dzienniku”
towar byt rowniez zachwalany glosem Redakcji: ,,stowa uznania i wdzigcznoSci
ptyna z catej Polski, od ludzi z wszystkich sfer, z Duchowienstwem na czele, tak
mnie przekonaty, ze ze spokojnym sumieniem moge poleci¢ godng zaufania Pol-
ska Fabryke Odbiornikow »Radiofon«* — zachecat redaktor o inicjatach St.B.
W tek$cie pt. Jestem zachwycony $wiezy uzytkownik odbiornika firmy ,,Radio-
fon” opisywat swoje zadowolenie 1 rozwiewat ewentualne watpliwosci pozosta-
lych chetnych: ,Jestem zachwycony jego glosnym i czystym odbiorem. Kiedy
zamowitem odbiornik, to niektorzy si¢ ze mnie $mieli, ze, jak si¢ mowi, za tanie
pieniadze psie migso jedza, a tymczasem okazalo si¢, ze ani »Philips« ani
»Echo« mu nie doréwna, chociaz sa drozsze™®.

W ,reklamowym” tekscie pod tytutem Zdjecia uliczne dokumentem sgdowym
zostala natomiast opisana historia znalezionej na Alejach Jerozolimskich w War-
szawie portmonetki, do ktorej przyznawaly si¢ jednoczes$nie dwie osoby. Dopiero
zrobiona przypadkiem fotografia dowiodta, ze wtascicielem jest trzecia osoba,
ktorej przyjaciel przez przypadek zrobil zdjecie aparatem w momencie, gdy
portmonetka wysuwata sie z kieszeni. ,,Zdjecie bylo tak wyrazne, ze sad uznat je
za niezbity dowdd. Mozliwe jednak bylo dzigki niezwykle precyzyjnemu apara-
towi Zeissa-lIkona nabytemu w najwigkszej polskiej firmie »Foto-Greger« Po-
znan 3",

Z kolei Komunalne Kasy Oszczednosci reklamowano rowniez w zakamu-
flowany sposob w formie tekstow o charakterze poradnikdéw, majacych uzdrowic
relacje wewnatrz rodzin. W tekstach przedstawiano trudng sytuacj¢ niezamoz-
nych rodzin, w ktoérych na gospodyniach domowych spoczywat obowigzek pla-

42 Maqz ciggle siedzi w domu, ,MD”, R. I, nr 68, 9 III 1936, s. 4.
43 Jestem zachwycony, ,,MD”, R. II, nr 108, 19 IV 1936, s. 3.
44 Zdjecie uliczne dokumentem sgdowym, ,MD”, R. V, nr 133, 14 V 1939, s. 16.
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nowania domowego budzetu w taki sposob, by mimo niewielkich dochodow byto
ja sta¢ na utrzymanie domu i na niezbe¢dne zakupy ubran, wegla na zimg etc. Pod
silng presja gospodyn domowych mieli si¢ znajdowaé¢ ich mezowie, o czym
z wielka sugestywnoS$cig rozpisywali si¢ autorzy artykutéw: ,,Potrzeby sa potrze-
bami i zeby je zaspokoi¢ trzeba wydosta¢ pieniagdze chocby spod ziemi. Zdener-
wowana zona nie daje spokoju mezowi. W domu atmosfera natadowana elek-
tryczno$cig, wzajemne pretensje, wymowki ... ech! Zy¢ sie nie chce! Zawsze jest
tak gdy zmartwienie o pienigdze zostawia si¢ na ostatnig chwile. Zta organizacja
zycia musi si¢ odbi¢ na jego tadzie i spokoju”®. Oczywiscie rozwiazaniem miato
by¢ odktadanie zawczasu drobnych sum na ksigzeczke Komunalnej Kasy Osz-
czednosci, ktorej kampanie reklamowa za pomoca juz jawnych ogloszen rozpo-
czeto tydzien pozniej®.

By zamie$ci¢ ogloszenie, trzeba bylo wykazaé sie polskim pochodzeniem
i rzetelng dziatalno$cig. Ogloszenie opublikowane w katolickim dzienniku miato
by¢ nie tylko reklama, lecz takze swego rodzaju rekojmiag wysokiej moralnosci
firmy, uczciwych zamiaréw, a przede wszystkim gwarancja polskiego pochodze-
nia 0so6b zaangazowanych w reklamowane przedsiewzigcie. Na tamach ,,Matego
Dziennika” reklamowano réwniez dos¢ czgsto skutecznos¢ oddziatywania re-
klam i katolicki charakter oglaszajacych si¢ na jego tamach podmiotéw. Publi-
kowano np. listy od czytelnikow, ktorzy chwalili solidno$¢ produktow i firm
promowanych na tamach dziennika i opisywali swoje — oczywiscie pozytywne —
przezycia zwigzane z ich uzytkowaniem.

Przeprowadzenie odpowiedniej weryfikacji osob pragnacych reklamowac sie
na famach ,,Matego Dziennika” wymagato w pierwszej fazie istnienia pisma bez-
posredniego zaangazowania cztonkow redakcji. Z czasem, gdy nabierano zaufa-
nia do szkolonych przez siebie posrednikow, przyjmowanie ogloszen powierzano
agentom wspotpracujacym z filiami redakcji i administracji otwieranymi w War-
szawie 1 innych miastach Polski. Filie te zajmowaly si¢ roéwniez koordynacja
kolportazu gazety do prenumeratorow.

Poczatkowo stopka redakcyjna zawierala informacje o siedzibie Redakcji
i Administracji pisma znajdujacych sie w Niepokalanowie oraz o warszawskim
oddziale, mieszczacym si¢ poczatkowo przy ulicy Zielnej 4 m. 5, a nastepnie
przy Alejach Jerozolimskich 49. Dnia 2 maja 1936 r. w naglowku redakcyjnym
pojawila si¢ informacja o oddziatach rozsianych na terenie catego kraju®’. Z cza-
sem lista oddzialow rozszerzyta sig o przedstawicielstwa®.

* Kiedy zona dokucza mezowi, ,MD”, R. 111, nr 279, 9 X 1937, s. 7.

4 Ogtoszenie: ,,Wiele korzysci zapewniaja Komunalne Kasy Oszczednosci Bezpieczenstwo!
Procent! Tajemnicg! Mozliwos$¢ uzyskania kredytu!!!”, ,MD”, R. III, nr 286, 16 X 1937, s. 3.

4'W Lodzi przy ul. Mielczarskiego 27 (nastepnie Gtowna 15), we Lwowie przy ul. Francisz-
kanskiej 1 (nastepnie Lyczakowska 16), w Katowicach — J. Pitsudskiego 13, w Krakowie — Fran-
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Prenumerowane numery ,,Malego Dziennika”, poza egzemplarzami zama-
wianymi hurtowo i do dalszego kolportazu, byty adresowane na miejscu w wy-
dawnictwie. Mozna bylo obarczy¢ adresowaniem Pocztg Polska lub powierzy¢
zarzadzanie prenumeratami poszczegolnym listonoszom, ktorzy pobierajac oplaty
za czasopismo, wiedzieliby, komu je dostarcza¢. Mimo ze praktyki te wymaga-
lyby o wiele mniej pracy, redakcja zdecydowata si¢ na metode bardziej czaso-
chtonng z trzech powoddéw. Po pierwsze, dzigki temu miata bazg danych prenu-
meratoréw i rozszerzata wiedze na temat grup docelowych czytelnikow. Po drugie,
i w przypadku dziennika najwazniejsze, tytut mogl zosta¢ dostarczony do ragk
czytelnikow o kilka godzin wczesniej, niz gdyby kolportaz byl w catosci powie-
rzony Poczcie Polskiej i listonoszom®. Po trzecie, nie bez znaczenia pozostawata
rowniez kwestia finanséw, poniewaz w tradycyjnej metodzie kolportazu powie-
rzonego w catosci Poczcie Poleskiej koszt przestania jednego numeru rost co
najmniej trzykrotnie™

Z duza dbaloscig prowadzona byla kampania reklamowa i informacyjna
dotyczaca pojawienia si¢ na rynku nowego katolickiego dziennika. Akcja ta rea-
lizowana byla zaréwno sitami redakcyjnymi, jak i dzieki strukturom Kos$ciota
katolickiego. Za pomoca czwartkowych i niedzielnych ogloszen parafialnych
wyglaszanych podczas mszy w koSciotach oraz bezptatnych numeréw okazo-
wych, plakatow i ulotek kolportowanych nieodptatnie przez katolickich ksiezy
roznosity si¢ wiesci o ,,Malym Dzienniku” i zachety do jego kupowania, a co
najwazniejsze — do prenumeraty®'. W pismie Kurii Metropolitalnej Warszawskiej
zamieszczona zostata odezwa do duchowienstwa promujaca dziennik: ,,Znane sa
wam pamigtne stowa Papieza Piusa X: na prézno bedziecie budowaé koscioty,
odprawia¢ misje, zaktada¢ szkoty, wykonywac dobre uczynki wszelkiego rodza-
ju; wszystkie wasze zabiegi beda daremne, jezeli nie bedziecie uzywaé broni
odpornej i zaczepnej, jaka jest katolicka, rzetelna prasa [...]. Ze wzgledu na cha-
rakter, cel i przymioty tego pisma [,,Malego Dziennika” — J.P.] powinni$my
uczyni¢ wszystko co jest w naszej mocy, aby Maty Dziennik znalazt jak najwigk-
sza liczbe odbiorcow”. W biuletynach Akcji Katolickiej Archidiecezji War-

ciszkanska 4, Wilno — Wielka 58, Poznan — Franciszkanska 2, Grodno — Rydza Smiglego 6 (potem
Grandzicka 17); Redakcja i Administracja, ,,MD”, R. I, nr 121, 2 V 1936, s. 1.

8 Kalisz — Sukiennicza 10, Czqstochowa Al. Naj$wietszej Maryi Panny 55, Gdynia — Szkolna
8 m 1 nastepnie Wzgorze Focha i nastepnie Swietojanska 9, Bydgoszez — Sw. Trojcy 21, Lublin —
Sienkiewicza 26, Stanistawoéw — Wojciechowskiego 10, Luck — Krolowej Jadwigi 41, Radom —
Pitsudskiego 17 m 7, Przemysl — 3 maja 28; Oddzialy Przedstawicielstwa, ,MD”, R. IV, nr 156, 8 VI
1938, s. 1.

49 Projekt administracji ,, Matego Dziennika”, ,MD”, Numer dyskusyjny, 11 II 1935, s. 7.

% Kolportaz pierwszych egzemplarzy ,,Malego Dziennika”, ,MD”, Numer probny, 27 XI
1934, s. 5.

* Do Ksiezy Proboszczéw, ,MD”, R. I, nr 13,28 V 1935, 5. 2.

52 Wiadomosci Archidiecezjalne” 1935, lipiec.
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szawskiej w czerwcu, lipcu i sierpniu 1935 r. takze znalazly si¢ odezwy do sto-
warzyszen Akcji Katolickiej, aby przeprowadzity we wszystkich parafiach ,,pro-
pagande na rzecz naszego dziennika™. Ponadto inne organizacje katolickie
z zapatem wzywaty do prenumeraty i czytania ,,Matego Dziennika”>*. Regularne
reklamy pojawialy sie rowniez w innych czasopismach wydawanych przez osro-
dek wydawniczy w Niepokalanowie, czyli w ,,Rycerzu” i w ,,Rycerzyku” oraz
w wielu periodykach katolickich. Zadbano o wzmianki w Katolickiej Agencji
Prasowej i Polskiej Agencji Telegraficznej. Ogloszenia i probne numery ,,Matego
Dziennika” pojawialy si¢ takze na tablicach parafialnych we wszystkich rejonach
Polski.

Do udzialu w akcjach promocyjnych réwnoczesnie wciagano czytelnikow.
Wykorzystywano do tego numery bezptatne — okazowe. Czytelnicy mieli wska-
zywaé potencjalnych odbiorcow ,,Matego Dziennika”, ktorym byly one wysyla-
ne. Na tamach dziennika reklamowano t¢ akcje: ,,Pragniesz, by kazdy Polak czy-
tat katolicki dziennik? Nade$lij nam adresy swych znajomych bysmy im mogli
wysyla¢ numery okazowe”. Cigzar finansowania tych akcji probowano, dosé
skutecznie, przerzuca¢ na czytelnikow. Proponowano, by mitosnicy pisma ku-
powali dwa zamiast jednego numeru, by ten drugi wrgczy¢ w ramach reklamy
osobie, ktora do tej pory nie byta odbiorca tytutu.

Sukces pisma przerost nie tylko oczekiwania zespotu niepokalanowskiego,
lecz takze jego mozliwosci. Duzemu zainteresowaniu czytelnikow redakcja nie
mogta sprosta¢. Skale probleméw potggowaty towarzyszace powstawaniu pisma
problemy natury technicznej, znane wszystkim czytelnikom, bo relacjonowane
na biezaco na tamach gazety. W poczatkowym okresie gtéwna bolaczka byta
konieczno$¢ drukowania go na mato wydajnych tzw. maszynach ptaskich, ktore
byly w stanie wyprodukowa¢ jedynie do 1,5 tys. egzemplarzy na godzing, co
z lawinowo rosngcym zainteresowaniem bardzo szybko stato si¢ niewystarczaja-
ce. Bardziej wydajne maszyny rotacyjne, ktorych mozliwosci wydruku siegaly
kilkudziesieciu tysigcy gazet na godzing, cho¢ zamdowione zostaty przez redakcje
z duzym wyprzedzeniem, okazaty si¢ poczatkowo niezdatne do uzytku z powodu
licznych wad technicznych. Gtowny problem dotyczyl motorow elektrycznych
zamawianych za granica, ktorych najpierw dostawa si¢ opodzniata, a nastepnie
okazaty si¢ nie pasowac do posiadanych przez wydawnictwo maszyn.

Poswiecenia gotowej juz do pracy pierwszej maszyny dokonat 27 maja 1935 r.
kardynat Aleksander Kakowski, czym symbolicznie zainaugurowat regularny,
codzienny druk gazety®. O randze uroczystosci $§wiadczyt to, ze obecni na niej

58 O popieranie ,, Matego Dziennika”, ,MD”, R. I, nr 58, 14 VII 1935, s. 5.
54 i
Ibidem.
*® Reklama, ,MD”, R. I, nr 206, 9 XII 1935, s. 7.
% 0d Wydawnictwa, ,MD”, R. I, nr 13, 28 V 1935, s. 2.
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byli nie tylko zakonnicy i cztonkowie hierarchii duchownej, lecz takze przedsta-
wiciele administracji rzadowej i samorzadowej, czyli reprezentacja wojewody
warszawskiego oraz starostwa sochaczewskiego®'.

Kolejna modernizacja maszyn drukarskich nastapita w 1936 r. Zainstalowano
wtedy w Niepokalanowie najnowocze$niejsza w Polsce, szybkobiezna maszyne
drukujaca do 78 tys. egzemplarzy gazety na godzing. Dnia 10 wrze$nia 1936 r.
w Niepokalanowie odbyla si¢ specjalna uroczystos¢, na ktorej po§wiecono nowsa
maszyn¢. Podobnie jak rok wczes$niej aktu poswigcenia dokonat Arcybiskup
Metropolita Warszawski, ksiadz kardynat Aleksander Kakowski. W uroczystosci
uczestniczyla szersza reprezentacja przedstawicieli administracji rzagdowe;j, sa-
morzadowej, wojska i duchowienstwa®.

Jeszcze przed rozpoczeciem regularnego wydawania pisma informacja o po-
jawieniu si¢ nowego katolickiego dziennika wywotywata odzew w konkurencyjnej
prasie. Teksty najdalej idace w krytyce lub pochlebstwach byty przez redakcije
z Niepokalanowa publikowane na tamach numeréw probnych. Donoszono np.
o glosach nawotujacych do walki z prasa katolicka, jakie pojawiaty si¢ na tamach
,»Gtosu Mazowieckiego”. Cytowano pojawiajace si¢ tam wypowiedzi dziataczy
lewicowych, ktorzy wieszczyli poglebienie spustoszenia ideowego wsi i rozwdj
dyktatury klerykalow, odpowiedzialnych do tej pory za wydawanie ,,Rycerza
Niepokalanej™.

Na tamach ,,Kuriera Porannego” siggano z kolei po termin ,,dyktatura”, na-
zywajac w ten sposob zalew rynku wydawniczego prasa katolicka i wzywano
redakcje opozycyjne, zwlaszcza ,,Robotnika”, do intensyfikacji dziatan propa-
gandowych, majacych na celu zrdwnowazenie przekazu katolickiego tre$ciami
socjalistycznymi: ,,Te same maszyny, ktore w innym kraju stuzyty do uswiada-
miania robotnika, w Polsce stuzy¢ beda pomraczaniu jego mozgu”®.

Wyrazne zadowolenie z inicjatywy franciszkanéw mozna byto za$ zaobser-
wowac w prasie endeckiej. ,,Gazeta Warszawska” chetnie donosita 0 ich sukcesach
zardwno w zakresie liczbie wydawanych egzemplarzy, jak i operatywnosci®.

Na poczatku czerwca redakcja donosita o duzym zainteresowaniu, jakie
wywolata nowa gazeta na rynku czytelniczym — zaréwno pozytywnym, jak i nega-
tywnym. Uskarzano si¢ w tekstach redakcyjnych na przeciwnikow: ,,Sekty bez-
boznikow 1 wolnomyslicieli odczekaty kilka dni i zabraty si¢ energicznie za tg-
pienie »Malego Dziennika«. Rozpetaly si¢ intrygi nieuczciwych zywiotow, ktore

S Wielki dzieri w Niepokalanowie, ,MD”, R. 1, nr 14,29 V 1935, s. 2.

%8 Nowy okres pracy rozpoczelo wydawnictwo ,, Matego Dziennika”, ,MD”, R. 11, nr 251, 12
X 1936, s. 3.

% Czotowy Sanator wzywa socjalistéw do walki z prasa katolickg, ,MD”, Numer dyskusyjny,
11111935, s. 8.

20 Dyktatura ,, Rycerza Niepokalanej”, ,MD”, Numer dyskusyjny, 11 I 1935, s. 8.

! Ibidem.
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bynajmniej nie przebieraja w srodkach. Akcja ich trwa dalej i utrudnia nam
sprawne obshugiwanie czytelnikow”®*. W tym samym tekécie Redakcja donosita
rowniez o sukcesie, jakim jest bardzo zyczliwe przyjecie czasopisma i liczne
dowody poparcia ze strony wszystkich srodowisk katolickich. Podkres$lano, ze
W przeciwienstwie do ,,Matego Dziennika” wiekszo$¢ wiadomosci podawanych
w innych dziennikach jest tendencyjna i najcze$ciej niezyczliwa interesom kato-
likow. Kierujac si¢ tymi argumentami, zach¢cano czytelnikow do porzucenia
nawyku kupowania ,,bezboznych, akatolickich dziennikow wrogich najwznio-
slejszym ideatom” i zachegcano do zakupu ,,swojego” pisma, ktore reklamowano
jako tanie i popularne, w ktérym znalez¢ mozna rzeczowe i1 uczciwe informacje
o wszystkich przejawach wspdtczesnego zycia.

Rzeczywisty naklad gazety deklarowany przez redakcje w 1935 r. wynosit
86 760 egzemplarzy®. Na poczatku 1936 r. redakcja donosita juz o 120 000 na-
ktadu, co dawato jej podstawy do reklamowania si¢ jako najbardziej poczytne
pismo w Polsce, docierajace do kazdej warstwy spotecznej®. W kwietniu 1936 r.
pisano o naktadzie ,,blisko 200-tysiecznym”®.

Redakcja deklarowata obrone zasad wiary i zwalczanie wrogéw a nawraca-
nie bladzacych. Postulaty ideowe znajdowaly odzwierciedlenie w sztandarowych
hastach: ,,Walka z brudem i nieprawda w imi¢ Chrystusa”®, ,,Celem stuzba dla
Boga i Ojczyzny — Polski. Stuzba w obronie zasad Wiary Chrystusowej, w obronie
podstaw moralnych Ojczyzny”®’, ,Maty Dziennik walczy o chrzescijanski ustréj
spoteczny”®, | Maty Dziennik jest obrofica i przyjacielem czlowieka pracy”®,
,Maly Dziennik wystepuje przeciwko wrogom Boga i Narodu polskiego”",
,Maty Dziennik walczy o poszanowanie prawa i o podniesienie moralno$ci”".

Linia programowa pisma opierala si¢ na zasadzie dostarczenia informacji in-
teresujacych jak najszersze grupy spoteczne. Stad obok dominujacych najwaz-
niejszych wiadomosci politycznych z kraju i z zagranicy regularnie pojawialy si¢
informacje gospodarcze — w tym notowania walut, papieréw warto$ciowych,
gietd towarowych. Wazne miejsce zajmowaly doniesienia z wigkszych miast
polskich, w ktorych szczegdlnie uprzywilejowana pozycje zajmowaly informacje

82 Na posterunku Maly Dziennik spotkal sie z pierwszymi trudnosciami, ,MD”, R. 1, nr 24, 8 VI
1935, s. 2.

& 0d wydawnictwa, ,MD”, R. I, nr 107, 1 IX 1935, s. 2.

8 MD”, R. I, nr 15, 16 11936, s. 4.

65 Maty Dziennik na Targach. Pierwsza w Polsce gazeta targowa, ,MD”, R. 11, nr 120, 1 V
1936, s. 4.

% 0d Wydawnictwa, ,MD”, R. I, nr 2, 18 IV 1935, s. 2.

87 Przeméwienie J.Em.Ks. Kardynata Kakowskiego, ,,MD”, R. I, nr 14,29 V 1935, s. 2.

8 MD”, R.IIL nr 110, 21 IV 1936, 5. 12.

8 MD”,R. 1L nr 111,221V 1936, s. 8.

0 _MD”, R. 11, nr 112,23 IV 1936, s. 8.

1 MD”, R.1I, nr 148,29 V 1936, s. 8.
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ze stolicy, czgsto publikowane w formie oddzielnej rubryki zatytutowanej ,,Z zycia
stolicy”. Swoja rubryke miato takze Wilno (,Kronika Wilenska”) czy Slask
(,,Kronika Slaska”). Jedng z bardziej rozbudowanych rubryk byta , Kronika Kra-
kowska”, z czasem publikowana na famach oddzielnej strony po$wieconej wie-
$ciom z Krakowa, zatytulowanej ,,Maty Dziennik Krakowski”. Rubryki z miast
uzupetniaty kroniki: kielecka, tarnopolska, biatostocka, wotynska, lubelska, gro-
dzienska, pinska i chetmska.

Bezspornie kluczowa rol¢ dla dziennika odgrywata publikacja biezacej in-
formacji. Podczas tworzenia materialdow w duzej mierze korzystano z doniesien
agencji informacyjnych: PAT, KAP, A.T.E. Agencja TASS i z informacji publi-
kowanych w prasie zagranicznej: ,,Daily Herald” i ,,Figaro”. Lokalnych kore-
spondentéw zastepowano przedrukami z prasy lokalnej, ktérej doniesienia rela-
cjonowano albo wprost je przedrukowujac, powotujac si¢ na tytut prasowy jako
zrodlo materiatu. Z czasem redakcja poszerzyta grono swoich wspotpracownikow
o whasnych korespondentow i zastepowala przedruki z prasy obcej wiadomo-
$ciami pochodzacymi z innych miast, korzystajac z doniesien wtasnych informa-
toréw, ktorzy nadsylali materialy m.in. z Lodzi, Lucka, Sosnowca, Begdzina,
Gdyni, Biategostoku, Zawiercia, Katowic, Lublina, Piotrkowa, Poznania i Byd-
goszczy. Rownoczesnie redakcja wielokrotnie podkreslata, ze ,,Maly Dziennik”
to wspolne dzieto, do ktdrego zaproszeni sg rowniez czytelnicy’®. Byli oni zache-
cani do wyrazania uwag, nadsylania tekstow, zapytan i kwestii, ktére moglyby
by¢ na tamach gazety poruszane. Z tej relacji, oprocz tekstow i zdje¢ czytelnikow
publikowanych w czasopi$mie, narodzita si¢ rubryka ,,Odpowiedzi Redakcji””.

Redakcja starata si¢ aktywnie uczestniczy¢ w promocji i wdrazaniu w zycie
warto$ci uznawanych przez siebie za stuszne. Organizowano wyjazdy i piel-
grzymki do miejsc $wictych. Zgloszen na wyjazd mozna bylo dokona¢ we
wszystkich oddziatach ,Matego Dziennika”. Przykladem wdrazania wartoci
uznanych za stluszne, a przy okazji wspotpracy z innymi instytucjami byta akcja
promocji szkolnictwa zawodowego jako alternatywy dla niegwarantujacego
wowczas zatrudnienia szkolnictwa ogolnego. W ramach tej akcji redakcja zorga-
nizowala nabor do Liceum Przemystowo-Technicznego Zenskiego w Warszawie.
Zachecano osoby pragnace poswiecic si¢ przemystowi chemicznemu, a niemajace
odpowiednich $rodkéw, by kierowaty podania do redakcji ,,Matego Dziennika”".
Wiaczano sig¢ takze w aktywna pomoc potrzebujacym, organizujac zbiorki pie-
nigdzy. Pomagano najubozszym, organizujac stale zbiorki funduszy w formie

2 Do czytelnikéw, ,MD”, R. 1, nr 8, 19 V 1935, 5. 7.

™ Odpowiedzi Redakcji, ,MD”, R. II, nr 183, 3 VII 1936, s. 8.

™ Mozna jeszcze zglosié swéj udzial w pielgrzymece do Lourdes, Lisieux i Paryza; ,MD”,
R. 1V, nr 236-237, 28-29 VI11 1938, s. 15.

S Cenna premia dla czytelniczek ,, Matego Dziennika”, ,MD”, R. 1, nr 116, 10 IX 1935, s. 4.
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programow: ,.L.ancuch Ofiar”, ,,Ofiara dla najbiedniejszych”. Uczestniczacy w nich
darczyncy, jezeli sobie tego zyczyli, byli publikowani z imienia i nazwiska na
specjalnych listach’. Zbierano réwniez pieniadze dla pojedynczych, wybranych
wezesniej osob”. W kwietniu 1939 r. ,,Maty Dziennik” wlaczyt si¢ w zbiorke
srodkow na Fundusz Obrony Narodowej oraz na specjalny dar dla wojskowego
lotnictwa od czytelnikow ,,Matego Dziennika”’®. Darem tym miata by¢ przydatna
w lotnictwie komora przyspieszen, pozwalajaca bada¢ wytrzymato$¢ ludzkiego
organizmu na przecigzenia. Ofiary na ten cel mozna byto sktada¢ we wszystkich
oddziatach dziennika. Utworzone zostalo rowniez specjalne konto w Banku
P.K.O., na ktore czytelnicy mogli wplaca¢ swoje ofiary na zbrojenia”.

Kontakty z adresatami pisma rozszerzano o ankiety — pewna forme debat
ogolnonarodowych, ktore miaty dotyczy¢ najistotniejszych kwestii spotecznych.
Ich celem bylo sondowanie opinii publicznej i okreslanie albo poznawanie na-
strojow panujacych w spoteczenstwie®. Pierwsza z ankiet, z sierpnia 1935 r.,
dotyczyta probleméw wsi i byla organizowana pod hastem ,,Czego trzeba pol-
skiej wsi”. Kazdy z czytelnikow mial mozliwo$¢ wzigcia udzialu w debacie na
tamach ,,Malego Dziennika”. Wystarczyto napisa¢ zawierajacy ok. 50 wierszy
artykut dotyczacy najwazniejszych zagadnien w aktualnie poruszanych przez
redakcje kwestiach. Redakcja zapewniata o udziale w debatach wybitnych publicy-
stow reprezentujacych wszystkie opcje polityczne®™. Kolejna debata zorganizo-
wang w formie ankiety byla ta z 26 stycznia 1936 r. dotyczaca bolaczek kupiectwa
polskiego. Jak podkreslali autorzy akcji: ,,ankieta poruszy najaktualniejsze za-
gadnienia kupiectwa, zywo obchodzace i interesujace cate spoteczenstwo. W ra-
mach ankiety glos beda mogli zabra¢ wszyscy kupcy Polacy — chrzescijanie®.

Nastepng zorganizowang w ramach debat akcja byta ogloszona w 1937 r. an-
kieta pod hastem ,,Czy Polsce zagraza komunizm”. Poniewaz i tak wigkszo$¢
publikowanych odpowiedzi poruszata problem Zydow®® w kontekscie zagrozenia,
jakie sprowadzaja na poszczegdlne omawiane w ankietach obszary, oczywista
konsekwencja byto zorganizowanie w 1938 r. debaty narodowej, rowniez w for-
mie ankiety ,,Matego Dziennika”, dotyczacej problematyki zydowskie;.

® Laricuch ofiar, ,MD”, Rok II, nr 26, 27 1 1936, s. 7; Ofiary dla najbiedniejszych, ,,MD”,
R. 11, nr 68, 9 111 1936, s. 5.

"Reklama, ,MD”, R. II, nr 4, 4 11936, s. 7.

8 W momentach waznych dla narodu wszyscy staniemy ramie przy ramieniu, ,MD”, R. V nr 97,
71V 1939, s. 5.

™ Czytelnicy Malego Dziennika dzis$ ruszajg do startu z ofiarnosci! Zakupimy komore przy-
spieszen dla wojska, ,MD”, R. V, nr 146-147, 28-29 V 1939, s. 5.

8 pod znakiem... posady. Podcinanie inicjatywy prywatnej zahamowalo rozwdj zZycia gospo-
darczego, ,MD”, R. IL, nr 114, 25TV 1936, s. 4.

81 Czego potrzeba polskiej wsi, ,,MD”, R. I, nr 76, 1 VIII 1935, s. 1.

82 Bolgczki kupiectwa polskiego, ,,MD”, R. 1, nr 23, 24 1 1936, s. 5.

8 Zydzi przodujg, MD”, R. 111, nr 79, 11 111 1937, s. 1.
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Redakcja dziennika wyraznie zachgcata swoich czytelnikow do aktywnos$ci
obywatelskiej. Naktaniala do udziatu w wyborach, do zapoznawania si¢ z do-
tychczasowym przebiegiem stuzby publicznej kandydatéw na urzedy wybieralne.
Namawiata nawet do uczestnictwa w inicjatywach przygotowywanych przez inne
redakcje, jak ankieta Polskiego Radia na temat emitowanych na jego falach pro-
gramow radiowych. Po rozestaniu przez Polskie Radio arkuszy ankiet do radio-
stuchaczy redakcja ,,Malego Dziennika” zachecala: ,,Polskie Radio daje nam,
stuchaczom wielkie prawa, a naszym obowigzkiem katolickim i obywatelskim
jest z tych spraw skorzystac. Musimy by¢ obecni, musimy przeméwic, glosno,
wyraznie przemowic”®,

Gazeta wychodzita w bardzo skromnej szacie kolorystycznej. W pierwszych
latach postawiono na tre$¢, unikajac barwnych ozdobnikéw i ograniczajac liczbe
publikowanych fotografii i rysunkéw do minimum. Gazetg zadrukowywano wy-
tacznie czarng farbg do wrzesnia 1936 r. Od 20 wrzes$nia 1936 r. (wydanie nie-
dzielne) pierwsza strona drukowana byta w dwoch kolorach z uzyciem farby
czarnej i niebieskiej, ktora ku zwréceniu uwagi drukowane byly: tytut gazety,
cena i §rednio dwa do maksymalnie czterech wyrdznionych sposrdd znajduja-
cych si¢ na pierwszej stronie tytuldow. Wyjatkami byly numery: 63 z 4 marca
1935 r., w ktorym z okazji wyboru papieza Piusa XII kolor niebieski zastapiono
na stronie tytutowej kolorem zottym, numer $§wigteczny z 24 grudnia 1937 r.,
w ktoérym pierwsza i dziewigta strona wydrukowana byta farbami zo6tta i niebie-
ska, oraz numer noworoczny z 1 stycznia 1938 r., w ktérym pierwsza strona za-
drukowana zostata czerwona i niebieska farba. Z roku na rok numery §wigteczne
byly coraz bardziej ,,okazate” kolorystycznie. W celu podkreslenia uroczystego
charakteru wydania w numerze wielkanocnym z 1938 r. stosowano juz cztery
farby: zielona i niebieskg na pierwszej i siddmej stronie oraz czerwong i czarna
na stronach trzeciej i dziewigtej. W kolejnych latach rozszerzono stosowanie
koloré6w na numery okoliczno$ciowe zwigzane z 11 listopada czy Zielonymi
Swigtkami, z ktérych okazji w wydanym 5—6 czerwca 1938 r. numerze po raz
pierwszy zastosowano druk trojkolorowy (czerwony, niebieski, zielony) na stro-
nie pierwszej.

,»Maty Dziennik” byt dla srodowisk katolickich, w tym dla hierarchéw Ko-
Sciota katolickiego, areng polemiki i publikowania odpowiedzi na zarzuty sta-
wiane publicznie badz miejscem odpowiedzi na niesprostowane gdzie indziej,
a przeinaczone wypowiedzi. Jednym z przyktadoéw jest opublikowany list ksigdza
metropolity Sapiehy, w ktorym przytaczane sa argumenty za przeniesieniem
zwlok Jozefa Pitsudskiego do krypty pod wieza Srebrnych Dzwondw. Argumenty
arcybiskupa Sapiehy nie zostaly wziete w wystarczajacym stopniu pod uwage

8 Kazdy Katolik powinien odpowiedzie¢ ,,Co lubimy w programach radiowych?”. Ankieta
Polskiego Radia, ,,MD”, R. II, nr 41, 11 I1 1936, s. 4.
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i dostatecznie jasno opublikowane z informacja o przenosinach na tamach innych
gazet, stad decyzja, by jego odpowiedz znalazta si¢ na tamach ,,Malego Dzienni-
ka” jako odpowiedz na zarzuty kwestionujacych te decyzje cztonkow Komitetu
Uczczenia pamigci Marszatka Pilsudskiegoss.

Dzigki mozliwo$ci wykorzystania dziennika jako oreza w walce propagan-
dowej oraz jego niezwyktej popularno$ci hierarchowie koscielni ochoczo wspo-
minali w swoich przemowieniach o ,,Malym Dzienniku” jako o bardzo dobrej
inicjatywie wydawniczej. Czesto stali gratulacje i stowa zachety w pismach do
Niepokalanowa. Jednym z najbardziej oddanych przyjaciot redakcji sposrod wy-
sokich urzednikow Kosciota katolickiego byt Prymas Polski, ksiadz arcybiskup
Aleksander Kakowski, ktory tak oceniat dziatalno$¢ wydawcy: ,,0d samego po-
czatku Waszej ofiarnej i pozytecznej dziatalno$ci wydawniczej, wyrazatem swoje
arcypasterskie zadowolenie, obecnie czynie to tym chetniej, [...] wasze wydaw-
nictwa, jak tego pragnatem stajg si¢ z kazdym rokiem coraz to bardziej spraw-
nym $rodkiem wyrabiania katolickiej opinii w narodzie i coraz to bardziej sku-
teczng bronia w walce z wrogimi atakami bezboznikéw i komunistow [...].
W obliczu zametu wszech$wiatowego, rosnie w $wiadomosci ludzi dobrej woli
znaczenie i dobroczynna rola prasy katolickiej, a wsérod niej Matego Dzienni-
ka®. Podkre$lano nieocenione zastugi dziennika na rzecz promoc;ji katolickich
lektur, zdrowej o$wiaty oraz wypelnianie misji obrony moralnej spoteczenstwa.
Nie do przecenienie byt zasieg kolportazu pisma i jego dostgpno$¢ ze wzgledu na
niska ceng, co sprawiato, ze stato si¢ ono najsilniejszym orezem propagandowo-
-informacyjnym Kosciota katolickiego w Polsce.

Przedostatnim wydanym numerem ,,Matego Dziennika” jest ten z 1 wrzes$nia
1939 r., czyli z dnia napasci Niemiec hitlerowskich na Polske. Nie zawiera jed-
nak zadnej wzmianki dotyczacej wybuchu wojny. Dzieje si¢ tak prawdopodobnie
dlatego, ze pierwsze dzialania o charakterze zbrojnym nastgpity nad ranem, czyli
w momencie, gdy wydrukowana gazeta byla na etapie kolportazu. Informacje
zwigzane z wybuchem wojny znajduja si¢ dopiero w numerze z 2 wrzesnia 1939 r.
Podano w nim informacj¢ o stanie wojennym®’, opublikowano Oredzie Prezy-
denta RP z 1 wrze$nia 1939 r.% oraz opisano nalot bombowcow na Westerplatte,
skutecznie odparty przez polska artyleri¢®. Numer z 2 wrzesnia 1939 r. jest

8 Przyczyny decyzji Ks. Metropolity Sapiehy. Poczucie obowigzku biskupa za zabezpieczenie
zwlok Wielkich w Narodzie, ,MD”, R. III, nr 175,26 V1 1937, s. 1, 3.

8 W 16-tg rocznice ofiary krwi pamietajmy, ze czeka nas walka o zdrowie moralne Narodu,
-MD”, R.1l, nr 224, 15 V111 1936, s. 2.

87 Stan wojenny w Polsce, ,,MD”, R. V, nr 243, 2 IX 1939, s. 1.

8 Niemcy rozpoczeli dzialania zaczepne Oredzie Prezydenta Rzplitej do ogétu spoleczeristwa,
~MD”, R. V, nr243,21X 1939, s. 1.

8 Podstegpny nalot bombowcow niemieckich odparty przez naszq artylerie, ,MD”, R. V, nr 243,
21X 1939,s. 1.
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ostatnim wydanym przez franciszkanéw z Niepokalanowa numerem ,,Malego
Dziennika”, ograniczonego do szesciu stron. Zmniejszong objgtos¢ pisma zasto-
sowano z powodu przewidywanych przez redakcje trudno$ci w zaopatrzeniu
w papier™. Informacja o prognozowanych problemach w aprowizacji zostala na
tamach pisma opublikowana, brakuje natomiast jakiejkolwiek informacji o pla-
nach zawieszenia druku z powodu wybuchu wojny. Jednak druk, kolportaz
i sprzedaz pisma zostaly wstrzymane i 3 wrzesnia 1939 r. ,,Maty Dziennik” juz
si¢ nie pojawit.

JAKUB PIETKIEWICZ

»Maly Dziennik” as the Publishing Venture. The Genesis and the Outline
of the Newspaper’s Profile

The article presents the reader in the characteristics of the press market in the Second Republic
of Poland, the characteristics of Catholic publishers and the impact of the most important Catholic
publishing center in Niepokalanow — Franciscans. However, it applies to, above all, one of the most
popular newspapers of the interwar period, and also the most popular Catholic daily newspaper.
The text describes the genesis of ,,Maty Dziennik” magazine and the effort of creator (Franciscans)
associated with its publication. Moreover, the article presents the development of the publishing
house, editorial board, as well as the newspaper and its evolution over the years 1934-1939. Fur-
thermore, it shows the reactions of different political and social environments and newspapers on
the creation of this newspaper and its content. It also presents the behind-the-scenes work of edito-
rial board, including changes in its composition, publishing schedule, methods of distribution,
acquisition of readers and subscribers, as well as advertisers. The article describes the main groups
of topics covered in the newspaper and main regular columns (related to events in the world, in
Poland, in the Church, etc.). It separately shows the method of advertising products in this newspa-
per and conducting promotional campaigns. It describes the most important social events conducted
by the newspaper. The author also characterizes the ideological background of the newspaper
connected with the orthodox and nationally oriented Catholicism.

% 0d Wydawnictwa, ,MD”, R. V, nr 243, 2 IX 1939, s. 2.



