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WIZERUNEK NOWOCZESNEJ KOBIETY NA LAMACH
NIEMIECKOJEZYCZNYCH DODATKOW BELETRYSTYCZNYCH
DO, NEUE LODZER ZEITUNG” W LODZI W OKRESIE
MIEDZYWOJENNYM

THE IMAGE OF AMODERN WOMAN IN THE GERMAN SUPPLEMENTS
OF MAGAZINE IN LODZ IN THE INTERWAR PERIOD

(Summary)

Supplements to German newspapers in Lodz in the interwar period promoted an extremely
modern type of woman, in line with the latest world trends. German magazines ,,Die Welt im Bil-
de. Sonntagsbeilage zur Neuen Lodzer Zeitung” and ,,Illustrierte Wochenblatt. Beilage zur Neuen
Lodzer Zeitung” registered changes in lifestyle and propagated them among Lodz readers. The fash-
ion promoted by Lodz accessories and lifestyle did not differ in any way from the latest European
and world models. It was an expression of striving for modernity, for changing the way of thinking
not only about women, but about the whole society. Introducing modern ideas into magazines resul-
ted in the dissolution of old and obsolete forms.
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I wojna §wiatowa spowodowata wiele zmian cywilizacyjnych. W jej wyniku
nastgpita calkowita transformacja obyczajow oraz spotecznej roli kobiety (Sie-
rakowska 2021). W 1918 roku kobiety zyskaty rownouprawnienie w sferze poli-
tycznej!, wyzwolity si¢ spod meskiej dominacji, co stato si¢ pierwszym krokiem
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' TI Rzeczpospolita znalazta si¢ w okresie miedzywojennym wsrod panstw europejskich, ktore
zrownaly polityczne prawa mezczyzn i kobiet. Byly to Dania i Islandia (jeszcze w czasie wojny
1915), Rosja, Holandia (czynne prawo wyborcze w 1917 r., bierne — w 1919 r.), Niemcy i Wielka
Brytania, gdzie jednak do 1928 r. wyborczynie obowigzywat cenzus wieku (ukonczone 30 lat), Luk-
semburg (1919), Szwecja (1919), Czechostowacja (1919), Wegry (1920), cate Stany Zjednoczone
(1920), Belgia (1921), Portugalia (1931) oraz Hiszpania (1933).
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do kobiecej ekspansji we wszystkich dziedzinach zycia, a w szczegodlnosci tych,
ktore do tej pory byly domeng mezczyzn. Kobiety przewartosciowaly swoje po-
trzeby, staly si¢ pewne siebie i uzyskaty status coraz bardziej niezaleznych jed-
nostek. Dom i rodzina przestaly by¢ jedynymi obszarami, w ktérych chcialy sie
realizowac. Kobiety zaczely pracowa¢ zawodowo, zdobywaly wyksztatcenie,
prowadzity samochody, chodzity do kina, graly w golfa czy tenisa. Fakt ten miat
znaczacy wplyw na zmiany w sposobie ubierania si¢ i stylu bycia. W okresie
mi¢dzywojennym kobiece ubiory staly si¢ wyrazem nowoczesnego podejscia do
zycia i sztuki. Okres ten charakteryzowat si¢ postepowa moda, ktéra diametralnie
odbiegata od wczesniejszych standardow i tradycyjnych wzoréw pigkna. Zmia-
na wygladu kobiet byta poczatkiem modowej rewolucji. W miedzywojniu moda
zrobila milowy krok w strong nowoczesnosci (Bertschik 2005; Boucher 2009;
Zebrowska 2019).

Zmiana statusu spolecznego kobiet spowodowata, ze styl ubierania dosto-
sowat si¢ do nowych potrzeb uzytkowych i estetycznych. Ubior stat si¢ wygod-
ny i funkcjonalny, umozliwiat sprawne i dynamiczne poruszanie si¢ w nowej,
powojennej rzeczywistosci. Nowe mozliwosci stworzyla rewolucja w sposobie
produkc;ji tkanin, ktora znaczaco wptynegta na obnizenie ich cen. Modne ubrania
przestaty by¢ tylko i wylgcznie domeng elit. Wiele kobiet, juz nie tylko z wyz-
szych warstw spotecznych, chciato zy¢ wedlug wtasnych zasad i emanowaé swoja
wolnoscig w kazdym mozliwym wymiarze. Moda stata si¢ demokratyczna, obje-
fa swym zasiggiem cale spoleczefnstwo. Nie byla juz oznaka statusu spoteczne-
g0, lecz $rodkiem autokreacji jednostki. Wzorce podsuwata kultura popularna,
a w szczegolnosci kino, gazety, reklama, sport. Ilo§¢ inspiracji, ktore dostarczaty
owczesne media, byla tak duza, ze jednostka swobodnie mogta kreowa¢ wlasny
obraz. Z pewnoscig tatwiej bylo modelowac t¢ indywidualistyczng autokreacje
w wielkim mie$cie, ktore dostarczato wielu bodzcéw niz w malym prowincjo-
nalnym miasteczku, gdzie nowinki z r6znych dziedzin zycia docieraty z duzym
op6znieniem (Wilson 1985).

Okres wszelkich zmian po I wojnie $wiatowej byt dos¢ duzym wyzwaniem
dla wielokulturowej i wielonarodowej Lodzi. Juz w drugiej potowie XIX wieku
miasto bylto jednym z najdynamiczniej rozwijajacych si¢ miejsc w Europie, kto-
re mozna uzna¢ za ikoniczny przyktad miasta intensywnie modernizujacego si¢.
W ciagu zaledwie kilkudziesigciu lat z niewiele znaczacej osady, o charakterze
rolniczym przeobrazila si¢ w ogromny, wielokulturowy, tetniacy zyciem osrodek
przemystowy, w ktorym widoczne byly skutki gwattownej industrializacji: zle
optacane masy robotnicze, ogromne roéznice spoteczne, ktore pociggaly za soba
roézne konflikty, poza tym niski poziom aspiracji edukacyjnych i kulturalnych
mieszkancow.

Pod wzgledem liczby mieszkancow miasto zajmowato drugie miejsce w Pol-
sce. Wedlug wynikow powszechnego spisu ludnosci z 1921 roku w miescie zyto
451 974 osob, z czego ponad potowa ludno$ci byta zatrudniona w przemysle.
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W 1931 roku liczba ta wzrosta do 604 629, rowniez w latach 30. ponad potowa
pracujacych byta zatrudniona w przemysle. Podobnie, jak w okresie najinten-
sywniejszego rozwoju przemystowego, materialne warunki mieszkancow todzi
byly niezwykle trudne. Miaty na nie wptyw duze wojenne straty w przemysle,
spowodowane grabiezcza polityka okupanta niemieckiego. Poza tym ogromne
znaczenie miat duzy stopien bezrobocia, niskie ptace oraz szerzacy si¢ w tym
czasie na skale §wiatowa kryzys gospodarczy. Tak wigc okres powojenny w Lodzi
uplywat pod znakiem nadrabiania wszelkich cywilizacyjnych zapoznien. Warto
podkresli¢, iz przez caly ten czas L.6dz byta miastem kobiet. Stanowity one nie-
zwykle liczng grupe spoteczna. Wedtug badan w styczniu 1918 roku na 100 mez-
czyzn przypadalo 136 kobiet. W latach kolejnych wprawdzie wartosci te zblizaty
si¢ do siebie, to jednak przez caly okres migdzywojenny byto wigcej kobiet niz
mezczyzn. Kobiety zatrudnione byly gtownie w przemysle widkienniczym. Ich
poziom wyksztatcenia byt niski, 2/3 z nich nie potrafito czyta¢ ani pisa¢ (Koter,
Kulesza, Pus, Pytlas 2005).

Mimo iz kobiety otrzymaty prawa wyborcze, to spoleczenstwo okresu mig-
dzywojennego w Polsce bylo w wigkszosci konserwatywne (Dufrat 2020). Caty
czas widoczne bylo w przestrzeni publicznej tradycyjne myslenie o roli kobiety
w spoleczenstwie oraz podzialy na to, co kojarzy si¢ z domeng meska i kobieca.
Taka retoryka podziatu sprzyjata utrzymywaniu uprzedzen wynikajacych z panu-
jacych stereotypdéw i utwierdzata opini¢ publiczng w przekonaniu, ze dotychcza-
sowa rola kobieca jest jedyna stuszng (Dufrat 2020).

Nie nalezy jednak sadzi¢, ze kobiety w tym czasie nie byly zainteresowane
zmianami w dotychczasowym stylu zycia i nie wyrazaly zainteresowania najnow-
szymi wzorcami, ktore opanowywaty sporg czes$¢ $wiata. Niezwykle waznym me-
dium w propagowaniu nowego stylu zycia, swoistym no$nikiem nowoczesnosci
byly w okresie migdzywojennym gazety, ktére na swoich tamach pokazywaty
kobietom aktualne trendy $wiatowe w réznych dziedzinach zycia. Niezwykle
waznym elementem, ktory stat si¢ nosnikiem nowych trendow, byta moda, pro-
pagowana na tamach magazynow modowych. Do najbardziej popularnych tego
typu gazet w §wiecie nalezaty m.in. francuskie: ,,Gazette du Bon Ton”, ,,Modes et
Manieres d’Aujourd’hui”, ,,Les Journal des Dames et des Modes”, ,,Supplement
de Guide des Couturies et la France”, ,,Elegante Reunis”, ,,EI’Art et La Mode”,
,»El Hlustration”, ,, Tauller de Lukse”, ,Femina”, czy wydawany po dzi§ dzien
w réznych krajach ,,Vogue”, poza tym brytyjskie ,,Ministers Gazette of Fashion”,
»Modern Style and Fashinable”, ,,London Style”, ,,Confection moderne”, oraz
niemiecka ,,Die Dame”, chetnie czytana przez Niemki mieszkajace w Polsce.

Czasopisma modowe propagowaly gtéwnie mode kobiecg juz od konca
XVIII wieku. Przewazala w nich francuska moda. To ona przez dhugi czas wy-
znaczata trendy w catej Europie, nie majac praktycznie konkurencji. Burzuazja
francuska, ktora po Wielkiej Rewolucji Francuskiej doszta do wtadzy, szybko zro-
zumiata, ze moda moze przynosi¢ realne zyski, dlatego do promocji rodzimych
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wyroboéw wykorzystywano paryskg prase kobiecg®. Zanim jednak pojawily si¢
gazety promujace modg, projekty ubran prezentowaly wystawiane w sklepowych
witrynach lalki, ubrane w najmodniejsze ubrania, ktore raz na miesigc wysytano
do wszystkich wigkszych miast europejskich i Ameryki® (Bulisz 2017).

Kiedy moda francuska podbijata $wiat i rozwijaty si¢ czasopisma ja promu-
jace, Polska byta pod zaborami. Z wiadomych wigc wzgledow sprawy mody uste-
powaty miejsca innym wazniejszym kwestiom — spotecznym, politycznym czy
gospodarczym. Propagowanie nowego stylu w ubiorze, a co za tym idzie nowego
stylu zycia, nabrato tempa w okresie miedzywojennym, kiedy kraj odzyskat nie-
podleglos¢. W 1926 wychodzito w Polsce 6 czasopism kobiecych a w 1935 byto
ich juz 31 (Kowalczyk 2015; Paczkowski 1980).

Byly to migdzy innymi wydawany w latach 1927-1939 i wzorowany na
zachodnich czasopismach ,,Przeglad Mody”, tygodnik ,,Kobieta Wspoélczesna”,
miesigcznik ,,Pani — czasopismo poswigcone eleganckiej kobiecie i jej otocze-
niu”, ,,Przeglad Mody — Miesi¢cznik Ilustrowany, poswiecony modzie i sprawom
kobiecym”, ,,Paryski Przeglad Mody — Miesigecznik poswigcony modzie i zyciu
kobiety”, ,,Przeglad Kobiecy — Miesiecznik poswigcony modzie i aktualjom zy-
cia kobiecego”, ,,Moda — miesi¢cznik ilustrowany”. Pod egida Towarzystwa Wy-
dawniczego ,,Bluszcz” wydawane byly takie czasopisma jak: ,,Bluszcz”, ,,Swiat
Dziewczat”, ,,Mtoda Matka”, ,,Kobieta w swiecie i w domu”, ,,Ja to zrobi¢”, ,,To
co najmodniejsze”, ,,Dziecko i matka”, ,,Zycie kobiece”, , Kultura ciata” i ,,Mod-
ne roboty kobiece” (Paczkowski 1980). Gazety te zawieraly niezwykle kolorowe
ilustracje oraz francuskie plansze z modelami, ktére byty pomocne krawcowym
przy tworzeniu nowoczesnych ubiorow. W czasopismach tych znajdowatly si¢
nie tylko porady dotyczace ubioru, ale rowniez wskazowki na temat m.in. prowa-
dzenia i urzadzania domu, spgdzania wolnego czasu, haftowania czy gotowania®.

% Historia mody, red. M. Fogg, przet. E. Romkowska, Warszawa 2016.

3 Czasopisma modowe zaczely pojawiaé si¢ w Polsce w pierwszej potowie XIX wieku. Wzo-
rem byly dla nich francuskie periodyki, ktore byly jednoczesnie ogromng konkurencja, poniewaz
zamozne arystokratki, czytajace po francusku, preferowaty oryginalne magazyny. Pierwszym pol-
skim czasopismem poswigconym modzie byt ,,Dziennik Mod Paryskich” (1840-1848), zatozony
i prowadzony przez lwowskiego krawca Tomasza Kulczyckiego. Obok tego pisma na uwagg zastu-
guje tez ,, Warszawianin. Tygodnik Méd” (1822), ,,Magazyn Mdd. Dziennik przyjemnych wiadomo-
$ci” (1835-1914), ,.Bazar” (1865-1866), ,,Dziennik Mod. Pismo dla Polek” (1872-1876) ,,Mody
Paryzkie” [sic!] (1879-1883) i ,,Salon Paryski” (1879) a poza nimi pismo ,,Bluszcz” (1865-1938),
ktore chociaz zaliczane jest do pism spoteczno-kulturowych, to jednak ze wzgledu na obszernie
cksplorowang tematyk¢ modowa $miato moglby konkurowac z czasopismami typowo modowymi.

4 Oprocz modowych czasopism istotng rolg w propagowaniu wzoréw najnowszej mody od-
grywaly rewie, przedstawienia kabaretowe, a od potowy lat 20. coraz popularniejsze stawaty si¢
publiczne pokazy mody, organizowane przez domy mody. W Polsce w okresie mi¢dzywojennym
funkcjonowaly liczne, cenione domy mody w Warszawie. Polskie gwiazdy kina ubieraly si¢ m.in.
w mieszczacej si¢ przy ul. Chmielnej 24 pracowni Ewelina, czy pracowni Ludwika przy Nowym
Swiecie. Duzg popularnoscig cieszyt sie rowniez Dom Mody Bogustawa Hersego, przy ulicy Mar-
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Na tym tle do$¢ skromnie przedstawia si¢ obraz prasy niemieckojezyczne;j
w Polsce w omawianym okresie. Jak wynika z badan Tadeusza Kowalaka przez
caty ten czas dominowata prasa polityczna. W 1918 roku stanowita az 88,8%
wszystkich ukazujacych si¢ tytutow, 2,7% to prasa zawodowa, tyle samo gospo-
darcza, 5,7% to pisma religijne, natomiast zaledwie pot procent to pisma kultural-
no-oswiatowe. Pod koniec tego okresu, w 1939 roku, znacznie przybyto tytutow
czasopism o charakterze religijnym, ich liczba wzrosta do 34,6%, wzrost zanoto-
waly pisma gospodarcze 12,1%, zawodowe 4,7% 1 kulturalno-oswiatowe 10,3%,
natomiast liczba pism politycznych zmalata do 38,3% (Kowalak 1971).

Wisrdd tych pism brak jest tytulow gazet poswigconych tylko i wytacznie mo-
dzie. Nie oznacza to jednak, ze kwestia mody i najnowszych trendéw nie byla
obecna w niemieckojezycznej prasie. Role pism modowych, cho¢ oczywiscie
W ograniczonym stopniu, na ile pozwalala objetos¢ pisma, przejely dodatki bele-
trystyczne do gazet codziennych. Taka tendencja byta widoczna na t6dzkim rynku
gazet niemieckojezycznych.

16dz, mimo ogromnego potencjalu przemystu wtokienniczego, ktory rozwijat
si¢ na przetomie XIX i XX wieku, nie stanowita centrum mody w zadnej skali.
Poza produkcja bawelny i welny, w Lodzi wyrabiano ponczochy, tasiemki, wstazki
jedwabne, ptotno, wate i wiele innych. Produkcja ta miata glownie charakter maso-
wy. Lodzkie fabryki produkowaty duzo towardow, ktore trafiaty na r6zne rynki zbytu,
gtéwnie na wschodzie. O ich jakosci pisat w do$¢ tendencyjny sposob w XIX wieku
Wiadystaw Reymont w ,,Ziemi obiecanej”, okreslajac je ,,}odzka tandeta” (Reymont
1899). Materialy watpliwej jako$ci nie mogly sprosta¢ najnowszym trendom w mo-
dzie damskiej. Z oczywistych wzgledow ubiory kobiece wymagaty tkanin dobrych
jakosciowo, wytwornych, plastycznych, tatwo poddajacych si¢ wszelkim obrob-
kom krawieckim. Ale zbyt duzym uogdlnieniem byloby twierdzenie, ze w Lodzi nie
produkowano tkanin dobrych jakosciowo. Lodzkie fabryki produkowaty rowniez
szlachetne tkaniny, ktore wygrywaty miedzynarodowe konkursy.

Mimo iz £.6dZ nie byta centrum mody, to dokonujaca si¢ w zaskakujaco szyb-
kim tempie rewolucja w modzie byta widoczna na tamach t6dzkiej prasy niemiec-
kojezycznej, a w szczegolnosci w dodatkach beletrystycznych. Najbardziej popu-
larne z nich to wydawany w latach 1924-1926 dodatek ,,I1lustriertes Wochenblatt.
Beilage zur Neuen Lodzer Zeitung* oraz ukazujacy si¢ od 1927 az do wybuchu
II wojny ,,Die Welt im Bild. Sonntagsbeilage zur Neuen Lodzer Zeitung® (Kaszu-
bina 2005).

»Neue Lodzer Zeitung”, to gazeta ogélnoinformacyjna, ktora ukazywata si¢
w Lodzi w latach 1902-1939. Redaktorami byli Aleksander Milker oraz Alexis
Drewing. Uwazana byta za gazete ugodowa, stronigca od wszelkich konfliktow
narodowosciowych. W czasie rewolucji 1905 roku pismo byto organem pierw-

szalkowskiej 150. Powstajace tam stroje byly inspirowane moda z Paryza, Londynu i Wiednia. Pre-
zentowano je w popularnych polskich magazynach modowych.
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szej politycznej partii mniejszosci niemieckiej w Krolestwie Polskim — ,,Kon-
stitutional-Liberale Partei Deutschsprechender”. Od poczatku swojego istnienia
ukazywala si¢ jako ,,Neue Lodzer Zeitung. Handels- und Industrieblatt”. Po 1910
roku zmienita nazwe na ,,Neue Lodzer Zeitung”. Do tego czasu gazeta wycho-
dzita dwa razy dziennie. Redakcja mie$cila si¢ przy ul. Piotrkowskiej 15. Gazeta
zawierala dodatki: ,Illustrierte Sonntags-Beilage®, , Illustriertes Sonntagsblatt*,
Hllustriertes Wochenblatt®, ,,Lodzer Frauen Zeitung® oraz ,,Welt im Bild*. W la-
tach 1910-1920 ukazywat si¢ co rok ,,Lodzer Informations- und Hauskalender”,
zawierajacy artykuty dotyczace historii i kultury £.odzi. Po utworzeniu organizacji
pod nazwa Deutscher Kultur- und Wirtschaftsbund in Polen (dalej DKuWB), re-
prezentujacym ugodowa lini¢ polityczna, stata si¢ jej organem prasowym. Wiadze
okupacyjne zamknety gazete w 1939 roku.

Niemieckoj¢zyczne suplementy, ktore w ramach ,,Neue Lodzer Zeitung”
prezentowaty mode, nie sg typowymi czasopismami modowymi, takich w f.odzi
w okresie migdzywojennym i wcze$niejszym nie byto. Nie $§wiadczy to o tym,
ze kobiety 16dzkie nie interesowaty sie¢ moda. Bogate todzianki mogtly sobie po-
zwoli¢ na zakup czasopism zagranicznych: niemieckich i francuskich, z ktorych
czerpaly wiedz¢ na temat najnowszych trendéw. Modne stroje, na ktore mogty
sobie pozwoli¢, byly wyznacznikiem ich statusu materialnego i spotecznego. Go-
rzej sytuacja wygladata w przypadku przecigtnej kobiety, pracujacej w fabryce
lub zajmujacej si¢ tylko domem. Kwestia mody, ubioru nie byta sprawg pierw-
szo-, drugo-, czy nawet trzeciorzedna. Ubidr spetnial przede wszystkim funkcje
uzytkowa. Jego walory estetyczne, w obliczu trudnej sytuacji gospodarczej catego
kraju, schodzity na plan dalszy (Jezierski, Leszczynska 2013).

Komunikaty poswiecone modzie, ktdre pojawiaty si¢ w todzkich gazetach,
wykazywaly w pewien sposoéb pewne opdznienie wobec doniesien modowych
w pismach europejskich’. Te drugie miaty przede wszystkim charakter informacyj-
ny, stuzyly opisowi obowigzujacych trendéw, w dalszej kolejnosci publicystyczny,
gdyz czgsto zawieraty rozbudowana ocene strojow. W swojej strukturze nawiazy-
waty do takich gatunkoéw jak wzmianki, notatki oraz artykuty, natomiast na po-
ziomie pragmatycznym czerpatly z relacji, felietonu, korespondencji oraz reklamy
(Bulisz2017). Na tym tle w w/w tddzkich czasopismach dominowat przekaz iko-
nograficzny. Lokalni redaktorzy zamieszczali przede wszystkim fotografie mode-
lek prezentujacych ubrania, opatrzone wymownym tytulem, ktory byt istotnym
sygnalem aprobaty lub dezaprobaty danego stylu ubierania si¢. Wzmianki, notatki,
czy artykuty byly w mniejszo$ci, cho¢ nie oznacza to, Ze nie pojawialy si¢ w ogole.

5 Rozwdj kolei, wzrost dobrobytu konsumentow, postep technologiczny, rozwoj druku litogra-
ficznego i ruchy emancypacyjne kobiet spowodowaly, ze w XVIII wieku we Francji nastapit znacz-
ny wzrost liczby gazet modowych. Pierwszym tego typu czasopismem byt francuski magazyn ,,Le
Cabinet des Mode” (1785-1793), kolejnym, ktory zyskat najwigksza stawe w Europie w tym czasie
byt ,,Le Journal des Dames et des Modes” (1797—-1839).
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Modg prezentowano obok innych informacji dotyczacych réznych dziedzin
zycia gospodarczego, kulturalnego, spotecznego, rzadziej politycznego. Zarowno
»Hllustriertes Wochenblatt®, jak i ,,Die Welt im Bild* skierowane byty nie tylko do
»wyksztatconych” kobiet, stad wiele tresci lekkich, salonowych, dostarczajacych
rozrywki i tematow do konwersacji. Poza tym zamieszczano szarady, zapowiedzi
wystaw 1 koncertow oraz plotki towarzyskie. Duzo miejsca po§wigcano w nich
najnowszym trendom w r6znych dziedzinach zycia spotecznego, odkryciom na-
ukowym, ktore utatwiaty zycie kobietom. Ulubionym tematem byly popularne
wowcezas gorskie eskapady, podréznicze eksploracje egzotycznych krajow. Waz-
ng czes$¢ stanowila literatura — powiesci w odcinkach, krétkie opowiadania, hu-
moreski, poza tym szarady i humor. W poréwnaniu z suplementami, ktore uka-
zywaly si¢ w Lodzi przed I wojng $wiatowa, dodatki okresu migdzywojennego
byly dos¢ nowoczesne i staraty si¢ dorownac, w przekazywaniu nowinek, innym
europejskim pismom.

W okresie miedzywojennym w/w pisma zyskaly ciekawa szate graficzna,
ktorej znaczng czes¢ stanowily liczne fotografie. Mozna powiedzie¢, ze w okre-
sie migdzywojennym fotografia byla dominujacym elementem oktadki. Umiesz-
czano na nich samochody, samoloty, zeppeliny, statki oraz wizerunki pigknych
kobiet, bardzo czgsto o6wczesnych hollywoodzkich gwiazd, czy laureatek konkur-
sow picknosci. Elementy te miaty przyciagnac szersza rzesze czytelnikow, ktorzy
nie mieli jeszcze wyrobionych nawykoéw czytelnictwa.

Przygladajac sie doktadniej zdjeciom najnowszej mody, ktora prezentowa-
ty urodziwe kobiety, nalezy podkresli¢, ze czesto umieszczano je posrodku ob-
szerniejszego tekstu, z ktorym tematycznie nie byly powigzane. Taki zabieg miat
uatrakcyjni¢ dlugi materiat, spowodowac, ze bedzie si¢ go tatwiej czytac. Oprocz
krotkiego tytutu i zdjecia, t6dzkie czytelniczki, nie znajdowaly nic wigcej na te-
mat mody. Tak wigc obrazek modowy zastepowat informacje tekstowq. Z dzisiej-
szej perspektywy mozemy powiedzieé, ze

,»obraz jest mocniejszym i sugestywniej oddzialujacym srodkiem przekazu niz stowo, przy
tym, pozornie tylko tatwiejszym w odbiorze. W fotografii dostrzezono srodek dostarczania
informacji ludziom, ktoérzy nie maja w zwyczaju regularnej lektury. Zdjecie jest bowiem
obiegowo uwazane za bardziej autentyczne odwzorowanie rzeczywistosci niz opis literalny,
zaspokajajace w pelni potrzebg weryfikacji zdarzenia opowiedzianego. Dla wigkszos$ci ludzi
zobaczy¢, znaczy tyle, co uwierzy¢. Laczy si¢ to z powszechnym przekonaniem, ze fotografia
nie ktamie. Z tego zaufania do obiektywnosci zdjg¢ czerpie swoja sit¢ fotografia prasowa®.

Majac na uwadze powyzsze, nalezy zastanowi¢ si¢, dlaczego t6dzkie gazety
stosowaly w odniesieniu do mody gléwnie informacje¢ obrazkows. Z pewnoscia
najwazniejszym powodem jest fakt, ze mode tatwiej pokaza¢ za pomocg obrazu,

¢ Cyt. za P. Ruta, Fotografia prasowa. Wybrane aspekty praktyczne. http://www.sbc.org.pl/Con-
tent/20115/PDF/ruta.pdf [dostep: 20.12.2022].
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gotowego modelu, niz opisywac tysigcem stow, tym bardziej, ze ma ona stuzy¢
inspiracji dla zainteresowanych czytelniczek. Mniejsze znaczenie miat tu zapew-
ne fakt wcigz duzego poziomu analfabetyzmu wsrod kobiet. Material ikonogra-
ficzny, do ktorego mogtaby zajrze¢ kobieta, ktdra nie potrafita czyta¢, pozwalatby
jej na szybkie zorientowanie si¢ w najnowszych trendach. Mogloby mie¢ to duze
znaczenie w obliczu ogdlnego zjawiska umasowienia w latach 20. ubran z kate-
gorii tak zwanej mody wysokiej. Stroje zaczety by¢ dostepne w tej samej wersji
dla masowego odbiorcy, dzigki czemu zacieraly si¢ rdznice spoleczne. Z tego tez
wzgledu moda propagowana na tamach t6dzkich czasopism mogta by¢ przezna-
czona nie tylko dla zamoznych kobiet, a gazeta w ten sposob poszerzytaby grono
swoich odbiorcow, co byloby w obliczu kolejnego zjawiska — umasowienia pra-
sy — niezwykle wazne. Czy redakcja przyjeta taka strategie? To raczej watpliwe,
bowiem w przypadku Lodzi nalezy podkresli¢, ze niemieckojezyczne gazety byty
skierowane przede wszystkim do wyksztalconych czytelniczek klasy $redniej.

Jakiego typu ubrania promowaly 16dzkie dodatki beletrystyczne? L.odzkie cza-
sopisma propagowaty mode kobieca, ktora w swojej estetyce uwzgledniata wszelkie
trendy zaprezentowane podczas migdzynarodowej Wystawy Sztuki Dekoracyjnej
(Exposition Internationale des Arts Décoratifs et Industriels Modernes), ktora od-
byta si¢ w Paryzu w 1925 roku. Wystawa ta byta niezwykle istotnym wydarzeniem
w historii wzornictwa i sztuki, poniewaz wptyneta na wypromowanie i spopulary-
zowanie nowych dziedzin zycia oraz awangardowych kierunkéw w sztuce, ktore
dotychczas marginalizowano. W tym okresie rozwineto si¢ malarstwo abstrakcyj-
ne. Takie kierunki jak fowizm, kubizm, futuryzm, dadaizm zaczgty by¢ doceniane
przez odbiorcow i tworcow, ktorzy wykorzystywali zasady nowej sztuki w kreowa-
niu wlasnej formy i jej estetyzacji (Romecka-Dymek 2016).

Damskie ubiory, ktore lansowaty todzkie gazety w latach 20. 1 30. XX wieku,
ulegly znacznemu uproszczeniu w poréwnaniu do poprzedniej epoki. Zaro6wno
ich forma, jak i ostateczny ksztatt, staty si¢ mocno zgeometryzowane, tym samym
figura kobieca zostatla pozbawiona okraglych ksztaltow. Androgeniczna sylwet-
ka chtopczycy zdobyta szerokie uznanie wsrod kobiet. Stad na zdjegciach todzkie
czytelniczki mogly inspirowa¢ si¢ luznymi sukienkami o obnizonym stanie, si¢-
gajacymi tuz za kolano. Odstonigcie kobiecych ndg to najbardziej fundamentalna
zmiana w poréwnaniu z epoka poprzednig. Ubior charakteryzowatla sztywna linia
kubistyczna, ktora nadawata ubraniom ksztalt prostokata’.

Okres, w ktorym przypadaty réznorodne bale noworoczne, charytatywne,
rauty, czy dancingi, ktorych w Lodzi w okresie migdzywojennym nie brakowato,
poprzedzony byt w prasie prezentacja ubran odpowiednich na te okazje. W ,,roz-
tanczonych latach dwudziestych” pojawiaty si¢ nowe fasony strojow balowych.
Suknie wieczorowe mialy prosty kroj oraz spiczasto zakonczone dekolty. Za-
zwyczaj byly pozbawione zapie¢, bo zaktadano je przez glowe. Bardzo czegsto

7 ,,Die Welt im Bilde. Sonntagsbeilage zur Neuen Lodzer Zeitung”, 12.02.1928, nr 7.
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glebokie wycigcie znajdowato si¢ na plecach. Dolna krawegdz spodnicy przybie-
rata fantazyjny zarys w formie wycigcia w ,,zeby”. Suknie szyto ze zwiewnych
jedwabnych tkanin. Czesto skladaty si¢ z dwoch warstw: 1$niacy spod przeswity-
wal przez koronkowa czy szyfonowa wierzchnig warstwe. Kreacje z rozmachem
dekorowano fredzlami i piérami, zdobiono aplikacjami, haftem, cekinami, opali-
zujacymi szklanymi paciorkami czy sztucznymi pertami. Te migoczace od 0zdob
kreacje znakomicie prezentowaty si¢ podczas popularnych zywiotowych tancows®.

Moda, ktorg prezentowaty 16dzkie gazety, wykazywata wyrazne zwigzki ze
sztuka. Takie tez byto ogolne dazenie 6wczesnych artystow, a postulaty progra-
mowe nowych kierunkéw nawolywaty do integracji sztuki z innymi dziedzinami
zycia. Bylo to wyrazem ogdlnego trendu, by cate otoczenie cztowieka, tacznie
z odziezg stato si¢ wielkim manifestem sztuki, dlatego wspolpraca z awangar-
dowymi tworcami i wptywy surrealizmu, a szczeg6lnie futuryzmu, wniosty do
mody nowg estetyke. Na sztuki wzornicze oddziatywaty m.in. fowizm, ekspresjo-
nizm, kubizm, abstrakcja, neoplastycyzm, konstruktywizm, dadaizm, surrealizm.
Najwickszy wplyw na ogdlng stylistyke i estetyke tego okresu wywart kubizm,
ktory wyrozniat si¢ geometryzacja formy, szczegolnie dobrze zauwazana w ubio-
rze, jego elementach, tkaninach, zdobieniach, akcesoriach, ale takze i wystroju
wnetrz, ksztattach samochodu, grafice reklamowej, flakonach perfum. Trend ten
wychwycita i popularyzowata 16dzka prasa. W 1927 roku w dodatku Welt im Bilde
zamieszczono fotografie, ktora pokazywata ten najnowszy trend w kobiecej mo-
dzie plazowej, popularnej w stonecznej Kalifornii®.

Wdzigcznym obiektem sztuki kubistycznej stata si¢ rowniez bizuteria, spro-
wadzana niemal do wszystkich form geometrycznych. Prezentowane na tamach
todzkich dodatkow fotografie modowe pokazywaly wyrafinowang oszczgdnosé
formalng 1 prostote bizuterii, ktoére wspotgraty z catym strojem. Najbardziej ulu-
bione elementy to bransoletki, broszki oraz klamry'.

Nowoczesna kobieta, ktora propagowaly te dwie gazety, to kobieta wyzwo-
lona, posiadajaca wysportowang szczuply sylwetke i mtody wyglad. L.odzkie cza-
sopisma lansowaty w okresie mi¢gdzywojennym modg¢ na zabiegi odchudzajace,
informowaly o nowinkach w rozwoju réznych urzadzen pomagajacych w po-
zbywaniu si¢ dodatkowych kilogramow!!. Modna w tym czasie stawiata na mio-
dos¢, wiec kobieta za wszelka ceng starata si¢ ukry¢é prawdziwy wiek!2. Trend
ten miat zwigzek z popularng wowczas bohaterka powiesci Victora Margueritte’a

8 FEin modernes Abendkleid, ,,Dic Welt im Bilde. Sonntagsbeilage zur Neuen Lodzer Zeitung”,
13.11.1927, nr 46.

® Kubismus in der Mode, ,,Die Welt im Bilde. Sonntagsbeilage zur Neuen Lodzer Zeitung”,
6.11.1927, nr 45.

10 Moderner goldener Hals- und Armbandschmuck, ,,Die Welt im Bilde. Sonntagsbeilage zur
Neuen Lodzer Zeitung”, 27.11.1927, nr 48.

1 Die Welt im Bilde. Sonntagsbeilage zur Neuen Lodzer Zeitung”, 16.06.1929, nr 24.

12 Die Welt im Bilde. Sonntagsbeilage zur Neuen Lodzer Zeitung”, 12.08.1928, nr 33.
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La gar¢onne z 1922 roku. Za jej sprawg ikoniczna stala si¢ na dtugi czas postac
»chtopczycy”, kobiety, ktora starata si¢ podkresla¢ w stylu ubierania i sposobie
bycia meskie atrybuty.

W latach 20. chlopczyce pozbyly sie swojego kobiecego atutu, jakimi sg dtugie
wlosy. Autorem krotkich fryzur bob-cut, ktore podbity $wiat mody, byt urodzony
w Sieradzu polski fryzjer o migdzynarodowej stawie Antoni Cierplikowski ps. An-
toine. Przeszedt do historii mody jako ,,krol fryzjerow — fryzjer krolow” (Orzeszy-
na 2015, 2019). Prezentowane w todzkich dodatkach chtopczyce nosity nie tylko
modne krotkie fryzury, ale réwniez malutkie, dopasowane kapelusze w ksztatcie
hetmu, z waskim rondem, opadajacym na oczy'®. Ten prosty w formie i geome-
tryczny w ksztalcie element ubioru wzbogacony byl zawsze dekoracjg. Dekoracje
zdobily nie tylko kapelusze, ale rowniez sukienki, marynarki, ptaszcze. Stanowi-
ty one idealng powierzchni¢ do dziatan zdobniczych. Popularne byto haftowanie,
wyszywanie koralikami, czy naszywanie btyszczacych aplikacji. Przedstawiane na
fotografiach modelki charakteryzowat modny wowczas styl w makijazu, ktory byt
bardzo precyzyjny — brwi podkreslano cienka kreska, oczy byty podkreslane czar-
ng kredka, a usta czerwong szminkg, na twarz nakladano jasny puder a na policzki
r6z. Tak pomalowana kobieta zwracata uwage swoim wygladem.

Nowy wizerunek kobiety sprzyjat utrzymaniu dobrej kondycji ciata, stad
w omawianym okresie rosngca popularnos¢ uprawiania sportu przez kobiety.
W tym czasie byta to aktywnos¢ w petni akceptowalna spolecznie, a nawet za-
lecana przez lekarzy. Praktycznie w kazdym czasopi$mie dla pan pojawiaty sie
instrukcje z ¢wiczeniami, poranng gimnastyka, popularyzowano kobiece zawody
sportowe. Zimg kobiety jezdzity na nartach i tyzwach, latem modne byto pltywa-
nie, kajaki, jazda na rowerze, jezdziectwo, gorskie wedrowki oraz tenis ziemny'.
Popularno$¢ niektorych sportow — podobnie jak dzis — wzrastata wraz z kolejnymi
sukcesami polskich zawodnikow. Wérdéd mtodych dziewczat prawdziwg furore
robita Halina Konopacka, ktéra w 1928 roku ustanowila rekord $wiata w rzucie
miotem. Kazda dama pragneta prezentowac si¢ jak najlepiej niezaleznie od oko-
licznosci, zatem do kazdego sportu obwigzywatl odmienny strdj, ktéry miat by¢
wygodny, praktyczny, ale rowniez elegancki i kobiecy'®. Lodzkie gazety propa-
gowatly ponadto kobiecy hokej oraz baseball, dyscypliny, ktore chetnie uprawiaty
kobiety w Ameryce, co gazety okreslaty jako ekscentryczne!®.

13 Die Welt im Bilde. Sonntagsbeilage zur Neuen Lodzer Zeitung”, 13.11.1927, nr 46; ,,.Die
Welt im Bilde. Sonntagsbeilage zur Neuen Lodzer Zeitung”, 19.02.1928, nr §; , Illustrierte Wochen-
blatt. Beilage zur Neuen Lodzer Zeitung”, 1924, nr 32.

14 lustrierte Wochenblatt. Beilage zur Neuen Lodzer Zeitung”, 1924, nr 2; , Illustrierte Wo-
chenblatt. Beilage zur Neuen Lodzer Zeitung”, 1924, nr 18; , Illustrierte Wochenblatt. Beilage zur
Neuen Lodzer Zeitung”, 1924, nr 13.

15 Ilustrierte Wochenblatt. Beilage zur Neuen Lodzer Zeitung”, 1924, nr 2.

16 Ekscentryczna moda z Ameryki, ,,Die Welt im Bilde. Sonntagsbeilage zur Neuen Lodzer Zeitung”,
22.01.1928, nr 4; ,,Die Welt im Bilde. Sonntagsbeilage zur Neuen Lodzer Zeitung”, 15.04.1928, nr 16.
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Inng ulubiong rozrywka letnig byty kapiele w morzu, jeziorach i rzekach oraz
opalanie si¢. Przez wieki, szczegdlnie arystokratki, staraty si¢ unika¢ wystawiania
na dziatanie promieni stonecznych, ale juz nie w latach 20. XX wieku, gdy ubiory
odstaniaty coraz wiecej ciata. Jesli kogo$ nie bylo sta¢ na wyjazd do modnych
kurortow krajowych czy zagranicznych, mogl odpoczywac na obleganych miej-
skich plazach. Te nowe rozrywki staly si¢ okazja do zaprezentowania krawieckich
nowosci. W okresie migdzywojennym stroje kapielowe ulegaty sporym zmianom.
Na poczatku lat 20. byly jeszcze do$¢ skromne, sktadaty si¢ z tuniki do potowy
uda, do ktorej zaktadano krétkie spodenki do kolan. Od potowy lat 20. kostiumy
staty sie bardziej uzyteczne i wygodne, pozbawiono je zbednych ozddb, skrocono
nogawki, a z przodu i z tylu pojawit si¢ dekolt. Stroje byly wezsze, dopasowane,
szyto je z trykotu'”.

Nowy image generowal nowe potrzeby o charakterze uzytkowym, ktoére
dobrze rozumieli 6wczesni projektanci. Potrafili oni wyjs$¢ nie tylko naprzeciw
temu zapotrzebowaniu, ale przede wszystkim przewidzie¢ nowe trendy. Decydu-
jacy wplyw na estetyke mody lat 20. miata Gabrielle Chanel, ktoéra propagowata
funkcjonalng, elegancka i lekko nonszalancka mode. Obok niej tworzyli rownie
nowoczesni Madeleine Vionnet, Jean Patou, Edward Molyneux, Callot Sceurs,
czy bardziej konserwatywna Jeanne Lanvin. W ich stylizacjach dominowaly geo-
metryczne motywy zdobnicze, zaczerpnigte z réznych kultur egzotycznych, kto-
re staty si¢ inspiracjg w latach 20. Szczegolng popularnoscia cieszyla si¢ sztuka
afrykanska, sztuka Aztekow. Orientalizm obecny byl w modzie juz od poczatku
XX wieku, a jego popularno$¢ wzrastata z kolejnymi odkryciami archeologiczny-
mi. Lodzkie dodatki propagowaly r6zne motywy ze sztuki afrykanskiej, wszyst-
kie w bardzo wyraznych ksztattach trapezoidalnych, zygzakowatych, w uktadach
rytmicznych, schodkowych.

Wzorce nowoczesnego stylu zycia tédzkie dodatki beletrystyczne czerpaty
rowniez z amerykanskiej i europejskiej kinematografii. Dostarczaty je kobiece
gwiazdy z Hollywood oraz niemieckiej wytworni filmowej, Universum Film
AG, ktora uzyskata migdzynarodowa stawe, stajac si¢ powazng konkurencja dla
jej amerykanskiego odpowiednika. Juz nie skromna kobieta, hotdujaca zasadzie
»3 K Kinder, Kirche, Kiiche stala si¢ wzorem dla t6dzkiej kobiety, ale skanda-
listka, wyzwolona famme fatale, ktora przekraczata granice obyczajowe. Niezwy-
kle cennym zrodtem takich inspiracji byto Hollywood, miejsce magiczne, gdzie
istniat najwiekszy i najbogatszy na §wiecie przemyst filmowy. W latach 20. po-
wstat tu system pigciu wielkich wytworni: Fox (znany po6zniej jako 20th Century
Fox), Loew’s Incorporated (Metro-Goldwyn-Mayer), Paramount Pictures, RKO

17 ,Die Welt im Bilde. Sonntagsbeilage zur Neuen Lodzer Zeitung”, 20.11.1927, nr 47; ,.Die
Welt im Bilde. Sonntagsbeilage zur Neuen Lodzer Zeitung”, 8.04.1928, nr 15; ,,Die Welt im Bilde.
Sonntagsbeilage zur Neuen Lodzer Zeitung”, 6.07.1930, nr 27; , Illustrierte Wochenblatt. Beilage
zur Neuen Lodzer Zeitung”, 1924, nr 11.
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(Radio-Keith-Orpheum) i Warner Bros (Lubelski, Sowinska, Syska 2010). Prez-
nie rozwijajgca si¢ kinematografia od samego poczatku nastawiona byta na lanso-
wanie gwiazd aktorskich i popularyzowanie ich stylu zycia.

Lodz szybko ulegta magii kina. W niemieckich dodatkach opisywano naj-
nowsze filmy, zycie gwiazd oraz propagowano mode hollywoodzkich ikon stylu.
Byly wsrod nich takie amerykanskie gwiazdy filmowe i ikony stylu, jak Bebe
Daniels'®, Clara Gordon Bow — amerykanska ikona kina niemego i symbol seksu
kinematografii lat 20. XX wieku', Louise Brooks — amerykanska tancerka, mo-
delka i aktorka, znana zwtlaszcza z gldwnych 16l w trzech filmach Puszka Pando-
ry, Dziennik upadtej dziewczyny i Prix de Beauté®, poza tym Eugenia Gilbert?!,
Frances Lee?, amerykanska aktorka i ikona mody, Nancy Caroll*, Jean Arthur,
aktorka, nominowana do Oscara za rolg¢ w filmie Wesofy sublokator. Byta jedna
z najwickszych gwiazd lat 30. Karier¢ rozpoczynata jako modelka, a nastepnie
aktorka filmow niemych?, Lillian Roth*, Marika Roekk* wegierska aktorka,
$piewaczka i tancerka, gwiazda niemieckiej wytworni filmowej Universum Film
AG, czy Anny Ondra, czeska aktorka, ktora wystepowata w filmach niemieckich
1 austriackich, a pozniej brytyjskich, m.in. w filmach Alfreda Hitchcocka Czfo-
wiek z wyspy 1 Szantaz.

Propagowany przez hollywoodzkie aktorki styl Zycia, czesto sterowany przez
same wytwornie filmowe 1 media, daleki byt od tego, czego oczekiwano od kobiet
w drugiej polowie XIX wieku. Hollywoodzkie aktorki z jednej strony szokowaty
swoim frywolnym podej$ciem do zycia, skandalami, z drugiej jednak budzity po-
dziw swoja odwaga w tamaniu silnie zakorzenionych stereotypow na temat kobiet.

Przygladajac si¢ 16dzkim dodatkom do niemieckojezycznych gazet, warto
zauwazy¢, ze propagowaly one na swoich tamach niezwykle nowoczesny typ
kobiety, zgodny z najnowszymi trendami §wiatowymi. Niemieckie czasopisma
zarejestrowaty zmiany zachodzace w stylu zycia i propagowaly je wsrdd todzkich
czytelniczek. Tak wigc moda, ktora pokazywaty tédzkie dodatki oraz styl zycia
w niczym nie odbiegala od najnowszych wzorcow europejskich i §wiatowych.
Byta wyrazem dgzenia do nowoczesnosci, do zmiany sposobu myslenia nie tylko
o kobietach, ale o calym spoteczenstwie. Wprowadzanie na tamy czasopism no-
woczesnych idei oznaczalo w rezultacie rozpad form dawnych i przestarzatych.

18 Die Welt im Bilde. Sonntagsbeilage zur Neuen Lodzer Zeitung”, 21.10.1928, nr 43.

19 Die Welt im Bilde. Sonntagsbeilage zur Neuen Lodzer Zeitung”, 6.07.1930, nr 27; ,,Die Welt
im Bilde. Sonntagsbeilage zur Neuen Lodzer Zeitung”, 21.04.1929, nr 16.

20 Die Welt im Bilde. Sonntagsbeilage zur Neuen Lodzer Zeitung”, 21.04.1929, nr 16.

21 Die Welt im Bilde. Sonntagsbeilage zur Neuen Lodzer Zeitung”, 29.04.1928, nr 18.

22 Die Welt im Bilde. Sonntagsbeilage zur Neuen Lodzer Zeitung”, 15.09.1929, nr 37.

» Die Welt im Bilde. Sonntagsbeilage zur Neuen Lodzer Zeitung”, 6.07.1930, nr 27.

2+ Die Welt im Bilde. Sonntagsbeilage zur Neuen Lodzer Zeitung”, 16.11.1930, nr 46.

2 Die Welt im Bilde. Sonntagsbeilage zur Neuen Lodzer Zeitung”, 16.11.1930, nr 46.

% Die Welt im Bilde. Sonntagsbeilage zur Neuen Lodzer Zeitung”, 9.01.1938, nr 2.
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